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中国胶原蛋白饮市场概况及竞争格局
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提升40%

原准时交货率
50%

➢ 综合电商平台：天猫、京东、拼多多；

➢ 社交电商平台：抖音、小红书

抖音作为新兴渠道，2023年占比达60%。
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胶原蛋白肽产品生产模式分析
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中国胶原蛋白饮消费者与产品分析
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