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行业环境：

本周看点：

欧莱雅罕见跌出10强！谁在瓜分美妆巨头份额？

妆械合一再掀风暴：巨子拿到医美三类证、自然堂推首款械字号；

被万亿巨头忽视的赛道，正在受年轻人追捧。

行业环境 头部品牌动态 投资运营 产品技术 营销活动

来源：艾瑞数智根据网页公开信息整理绘制。

2.

原文链接：https://www.c2cc.cn/news/10011807.html

原文链接：https://www.c2cc.cn/news/10011799.html

关键词：美妆赛道,行业洗牌,国货品牌,头部效应,白牌

概要：2025年抖音美妆赛道竞争激烈，国货品牌表现亮眼。韩束蝉联榜首，珀莱雅稳居第二，

国货品牌在TOP10中占据7席，百雀羚等品牌快速崛起。国际品牌如欧莱雅排名下滑，科兰黎凭

借高客单价稳居前20。彩妆领域，国货品牌全面反攻，圣罗兰成为TOP10中唯一的国际品牌，

蒂洛薇、花间颂等新锐品牌表现突出。细分赛道如颈部护理增长显著，KAZOO、SDX等品牌崭

露头角。整体来看，抖音美妆市场呈现国货崛起、国际品牌承压、细分赛道潜力大的特点。

关键词：医美市场,重组胶原蛋白,三类证,械字号,医美跨界

概要：巨子生物自主研发的“重组I型α1亚型胶原蛋白冻干纤维”获NMPA批准上市，打破锦波

生物在重组人源化胶原蛋白领域的垄断，标志着胶原蛋白注射市场进入双强竞争阶段。医美市

场规模预计2025年达3700亿，吸引美妆企业跨界布局，如华熙生物、珀莱雅、自然堂等通过投

资、合作、自研及品牌孵化切入医美赛道。然而，行业面临三类医疗器械门槛高、产品同质化、

产业链整合不足等挑战，需突破技术壁垒以实现长期发展。

妆械合一再掀风暴：巨子拿到医美三类证、自然堂推首款械字号！

1. 欧莱雅罕见跌出10强！谁在瓜分美妆巨头份额？
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来源：艾瑞数智根据网页公开信息整理绘制。
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3. 被万亿巨头忽视的赛道，正在受年轻人追捧

原文链接：https://www.cbndata.com/information/294570

关键词：香皂成分,消费潮流,手工皂,天然原料,冷制工艺

概要：香皂市场正经历消费升级与品类分化。传统香皂因价格低廉、功能单一而增长平缓，但

高端化趋势显现，10-20元价格带份额提升。手工皂凭借天然成分和冷制工艺吸引追求环保、手

作的消费者，虽难以规模化，却成为细分增长点。品牌如韩宝莉通过香氛拓展使用场景，乐尔

芙则坚持手工工艺，而国际品牌岚舒以价值观营销实现高价销售。巨头如舒肤佳通过研发和渠

道优势推动品类缓慢进化。未来，香皂形态将超越基础清洁工具，向个性化、场景化发展，固

态与液态产品各有优势，市场分化趋势明显。

行业环境：

4. 从医美到大众护肤，新品扎堆的PDRN技术如何破局？

原文链接：https://www.c2cc.cn/news/10011789.html

关键词：医美圈,修护,抗老,敏感肌护理,多元原料

概要：2025年，PDRN成分从医美小众市场跃入大众护肤领域，实现原料、技术和产品的全面

革新。原料端突破传统三文鱼依赖，转向益生菌、植物源及合成生物技术，如佰鸿集团推出益

生菌球PDRN，百雀羚结合复活草球PDRN，提升功效与可持续性。产品覆盖全护肤流程，从精

华、眼霜到百元内水乳，价格带分层明显，满足不同消费需求。技术层面通过分子优化和AI研

发平台提升透皮吸收与活性，同时行业加速医疗器械布局。PDRN从单一修护拓展至抗老、敏肌

护理，成为多功效成分，推动市场普及与标准化发展。

5. 香港，国货美妆香水品牌全球化布局的“试金石”？

原文链接：https://www.c2cc.cn/news/10011782.html

关键词：香港,美妆香水市场,本土品牌,国际市场,高端商场

概要：近期，香港铜锣湾与海港城迎来三家内地国货美妆香水品牌：观夏、毛戈平和Dr.Wong，

它们以不同策略布局香港市场。毛戈平进驻海港城高端商场，瞄准国际游客和高净值客群，境

外营收增长显著；观夏选择铜锣湾老建筑，通过文化叙事与本地消费者共鸣；Dr.Wong则以香

港为区域总部，利用自由港政策优化跨国供应链。香港成熟的消费市场和旅游业复苏为品牌提

供了客流和国际化测试机会，成为内地美妆品牌全球化的重要跳板。这些案例展示了品牌通过

香港验证产品力、优化文化表达并搭建全球分销体系的路径。

6. 美妆竞争白热化，排位之争再生变局？

原文链接：https://www.cbndata.com/information/294601

关键词：美妆赛道,行业洗牌,国货品牌,白牌阵营,细分领域

概要：2025年抖音美妆赛道竞争激烈，国货品牌强势，TOP10中占8席，韩束稳居榜首，欧莱

雅下滑。白牌阵营分化，新锐品牌崛起，依赖IP的品牌势能减弱。细分市场亮点频现，如美容

护肤、男士护肤、彩妆等。新品牌通过主播捆绑、投流策略崛起，但纯流量模式失效，产品力

和综合能力成关键。药企品牌通过细分产品入局，但依赖头部主播存隐患。整体呈现国货崛起、

细分机会多、流量红利减弱、综合比拼加剧的特点。
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7. 打开集团化大门，奢侈品美妆赛道改写游戏规则

原文链接：https://www.c2cc.cn/news/10011792.html

关键词：奢侈品,美妆行业,冷静周期,资源共享,优势互补

概要：全球消费市场放缓，奢侈品与美妆行业进入“冷静周期”。开云集团与欧莱雅集团达成

战略合作，欧莱雅以40亿欧元收购开云旗下高端香氛品牌Creed，并获授权开发开云多个品牌

的美妆产品，双方还将成立合资公司探索健康与长寿科学领域。开云借此获得资金支持，欧莱

雅则强化了高端美妆布局。此次合作反映了行业趋势：巨头们更注重资源共享与专业分工，而

非盲目扩张。美妆赛道竞争加剧，奢侈品牌的美妆业务成为争夺焦点。欧莱雅通过收购填补战

略空白，而开云则选择与专业伙伴合作，共同应对市场新周期。此外，健康与长寿科学成为行

业新增长点，巨头们正积极布局“银发经济”领域。

行业环境：

8. 医美科技战打响！这7大新材料如何引领创新？

原文链接：https://www.c2cc.cn/news/10011785.html

关键词：医美行业,技术攻坚,新材料,资本融资,轻医美

概要：医美行业竞争聚焦技术攻坚，新材料成战略重点。2025年前5个月，12家国内企业获融

资，注射填充和功能护肤材料为主赛道。头部企业与初创公司合作推进重组胶原蛋白、壳聚糖

等前沿方向。七大新材料因安全性和功效升级受关注，如琼脂糖解决玻尿酸炎症问题。Ⅲ类医

疗器械注册证红利减弱，企业转向多维创新，如新适应症开发和材料联合应用。行业趋势强调

安全有效，医美与美妆加速融合。
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来源：艾瑞数智根据网页公开信息整理绘制。
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9. 国货香氛新星，竟然线上线下两副面孔

原文链接：https://www.c2cc.cn/news/10011805.html

关键词：香氛品牌,快速扩张,东方美学,线上线下价差,男性用户

概要：2025年以来，“宋朝香氛”品牌在一、二线城市快速扩张，门店数量达59家，超越气味

图书馆等竞品。其线下店主打东方美学，产品定价150-400元，定位中高端；但线上渠道以折

扣价为主，百元内平价产品更受欢迎，且男性用户占比高达76%。抖音是其主要销售平台，头

部博主“大漠叔叔”通过钓鱼、军事类内容吸引男性用户，带动车载香薰等爆款销量，但营销

话术存在性暗示争议，与品牌古典调性不符。品牌线上线下价差及受众差异暴露了定位模糊的

问题，可能影响长期形象。宋朝香氛孵化自空气净化企业笨鸟控股，目前尚未回应相关运营策

略问题。

头部品牌动态：

10. 曾经的抖音美妆“一姐”杀回来了！

原文链接：http://www.linkshop.com/news/2025538941.shtml

关键词：抖音美妆,带货榜单,主播,直播带货,品牌专场

概要：抖音主播朱瓜瓜在今年9月以超亿元GMV第三次登顶抖音美妆带货月榜榜首，成为2025

年前九个月登顶次数最多的主播。尽管粉丝数（882.1万）低于许多头部主播，但其垂直美妆选

品（占比99.85%）和品牌专场模式成效显著，如助力资生堂、阿芙等品牌实现排名跃升。朱瓜

瓜通过“极致性价比”策略，结合预热短视频和直播间逼单话术，强化用户转化。头部主播的

带货势能仍为品牌增长关键，如三精制药借助“与辉同行”实现GMV千倍增长。行业趋势显示，

品牌需平衡头部合作与自播渠道，以优化增长路径。

11. 爱马仕CFO透露：最早将于2028年推出护肤品

原文链接：https://www.c2cc.cn/news/10011808.html

关键词：奢侈品,护肤品,探索阶段,美妆领域,香水

概要：爱马仕首席财务官Eric du Halgouët在财报电话会议上透露，品牌护肤品项目仍在探索

中，预计2028年后正式推出，以进一步拓展美妆领域。目前，爱马仕美妆业务以香水和彩妆为

主，香水业务始于20世纪50年代，2020年推出彩妆线，包括唇膏、面部、眼部和指甲油产品。

2025年前三季度，香水与美妆部门销售额同比下降5.0%至3.67亿欧元，部分因去年同期

Barénia香水的推出抬高了基数。这一举措是爱马仕扩大美妆市场影响力的战略步骤。

12. 站上世界级科研舞台！逸仙集团发布中国首份美妆创新白皮书

原文链接：https://www.c2cc.cn/news/10011806.html

关键词：美妆创新,科技赋能,全球科研布局,可持续发展,功效验证

概要：10月30日，逸仙集团在上海发布中国首份《美妆创新白皮书》，标志中国美妆科技进入

全球研发第一梯队。白皮书展示了逸仙在科研布局、技术创新及可持续发展等方面的成果。创

始人黄锦峰强调中国可诞生世界级美妆创新，协会理事长颜江瑛肯定其对行业升级的贡献。逸

仙还推出新品DR.WU达尔肤PDRN水光精华，体现产学研医协同创新。通过OpenLab模式，集

团累计研发投入超6亿元，护肤业务占比超50%，展现强劲增长。
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来源：艾瑞数智根据网页公开信息整理绘制。

2025/10.27-2025/11.2

13. 收购意大利品牌！又一国货美妆巨头加码头皮护理赛道

原文链接：https://www.c2cc.cn/news/10011784.html

关键词：彩妆标杆,护发品牌,防脱市场,品牌矩阵,国际化渠道

概要：10月21日，橘宜集团宣布完成对意大利防脱品牌Foltène丰添的收购，拓展至头发护理

赛道，构建全球化品牌矩阵。丰添拥有80年历史，主打性别差异化防脱产品，在中国市场增速

超200%。此次收购补强了橘宜在防脱领域的布局，与旗下馥绿德雅形成协同，助力冲击50亿年

零售额目标。近年来，国货美妆企业如逸仙电商、珀莱雅等纷纷通过并购加速多品牌战略，但

整合与运营能力仍是关键挑战。橘宜此次收购是其迈向多品牌、国际化的重要一步，但也需面

对后续整合的考验。

头部品牌动态：

14. 娇兰在乌镇寻「艺」出好戏

原文链接：https://socialbeta.com/campaign/26307

关键词：香氛艺术,戏剧美学,水乡文化,香水艺术展,潮流艺术展

概要：娇兰与乌镇戏剧节合作，以“寻香尽头，艺出好戏”为主题，打造沉浸式艺境之旅。作

为官方美妆合作品牌，娇兰在第十二届乌镇戏剧节中融合香氛艺术、戏剧美学与水乡文化，呈

现东方水墨与法式美学的碰撞。活动分为香水艺术展、潮流艺术展和潮流艺术集市三大区域。

香水艺术展展示了限量艺术杰作，如遐想香精（星光月影典藏版）和翼之蜂华限定版；潮流艺

术展展出李依宸的《东方庭院闻香台》等装置，结合光影与香气；潮流艺术集市则提供互动体

验，如蜂蜜啤酒品尝和打卡拍照。活动通过戏剧视角诠释香氛意境，为观众带来多元艺术盛宴。
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