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消费级全景相机
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无人航拍机

摄影云台

影像设备分类示意图 2017年-2027年手持智能影像设备市场规模（亿元）
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影像设备智能化升级，手持智能影像设备市场规模持续增
长，预计到2027年市场规模接近600亿元
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消费级全景相机360°影像功能的实现依赖于两个高精
度语鱼眼镜头同时交互拍摄，并需要通过图像拼接技术，生
成全景图像。除特殊的全景拍摄功能之外，消费级全景相机
还具备方便携带、操作简单等优点，通常被用于人们的日常
出行旅游记录、极限运动拍摄、创意视角拍摄等领域。

运动相机是指一种可以用于记录运动过程的相机，其
可固定在自拍杆或身体某部位、头盔、滑板、自行车把手上，
可用于满足拍摄第一人称视角运动场景的需求。运动相机相
比于传统相机拍摄视角更广，且对于抗震、防水、防尘、耐
热、耐掉等性能的要求更高。

运动相机 消费级全景相机

全球市场运动相机和全景相机出货规模（万台）
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手持智能设备影像以运动相机及消费级全景相机为主，年
出货量到2027年预计超7000万台
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拟合短视频用户数与智能影像设备出货量

Y=505.69x-2190.6
R2=0.9864

相关度极高

《中国互联网络发展状况统
计报告》显示，

截止2024年12月，我国短
视频用户规模10.4亿人，平
均每10个中国人，就有7个
在刷短视频

@PADA发现美 杰克·弗莱彻 (Jack Fletcher) 作品

预计2025年户外运动
产业规模

3万亿元+

短视频的发展 户外运动的流行

短视频的发展与户外运动的流行极大地拉动了手持智能影
像设备的发展

短视频用户数（亿人）

智能影像设备出货量（万台）
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2025 Q3 2025 Q1-Q3 2025E

海外市场
中国市场

86.7% 86.5% 88.7%

1.6% 0.6% 1.3%

1.6% 1.6% 1.8%

2025 Q3 2025 Q1-Q3 2025E

60.5% 79.1% 72.3%

37.1% 17.3% 25.2%

0.1% 0.4% 0.3%

手持智能影像设备市场竞争表现

影石Insta360

大疆DJI

GOPRO

手持智能影像设备领域，中国品牌强势崛起，影石在海内、
外市场强势领跑，并与大疆共同构成了国内市场的两强格局
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「手持智能影像设备」人群画像

25-34岁的年轻男性是关注「手持智能影像设备」的核心群体，偏
好生活记录与旅行摄影类内容，展现强烈的关注并分享生活的态度

男性占比超60% 25-34岁群体占主导

男, 63%

女, 37%

17.6%

39.9%

23.4%

14.4%

18-24 25-34 35-44 >44

偏好日常分享型内容

@艺文搭搭
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「手持智能影像设备」近一年社媒热度趋势

24年 25年

作品数 互动量

产品完成市场教育，「手持智能影像设备」市场热度持续攀升，新

品发布引发消费者关注

2025年7月27日-8月2日

影石insta360 Ace Pro热度

峰值

近一年声量：45.6万
同比增长：+334%

• 近一年手持智能影像设备相关声量超40万，同比实现超300%的提升；互动量超3亿，消费者积极关注设备相关内容；

• 2025年7月，影石发布ACE PRO，新品发布及技术迭代引发消费者关注

近一年互动量：3.5亿
同比增长：+233%
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25年手持智能影像设备内容在抖音突破3亿互动，影石、大疆占领
抖音用户心智，强势占领热点话题榜单
• 2025年抖音相关话题声量超16万，互动量超3亿，热点话题中除品类大类外，均被影石、大疆占领，深度占领抖音用户心智。同时，第一视角成为热门

创作内容。

「手持智能影像设备」抖音相关内容热度趋势

2025年「手持智能影像设备」
内容声量

2025年「手持智能影像设备」
内容互动量

16.4 3.2万 亿

抖音热度表现

2025年 抖音「手持智能影像设备」热点榜单

热点名称 声量 热点名称 声量

30,000 6,010

14,000 4,565

9,433 3,384

6,969 3,208

6,872 3,110

#运动相机1

#影石insta3602

#大疆3

#全景相机4

#acepro2运动相机5

#大疆action46

#大疆action5pro7

#insta3608

#第一视角9

#影石全景相机x510
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25年手持智能影像设备在小红书内容声量超20万，大疆pocket3成
为社交流行符号
• 2025年小红书手持智能影像设备相关声量超23万，互动量达2000万量级，大疆占领小红书热门话题，深入用户心智，成为生活化影像设备。

「手持智能影像设备」小红书相关内容热度趋势

2025年「手持智能影像设备」
内容声量

2025年「手持智能影像设备」
内容互动量

23.9 2,085.5万 万

小红书热度表现

2025年 小红书「手持智能影像设备」热点榜单

热点名称 声量 热点名称 声量

7,203 1,659

3,294 1,091

2,874 925

2,717 701

2,401 626

#运动相机1

#运动相机拍摄2

#大疆3

#大疆pocket34

#我的Vlog神器5

#全景相机6

#旅游自拍神器7

#影石8

#大疆action49

#影石Insta36010
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「手持智能影像设备」主要品牌表现

大疆、影石凭借高话题度占据行业社媒主导地位，影石凭借优质内
容引发了强烈的用户共鸣，品牌互动表现尤为亮眼
• 手持影像设备行业整体品牌集中度较低，国产品牌影石、大疆社媒热度遥遥领先，萤石增速显著。

大疆
影石

GoPro

SONY理光

萤石

SJCAM

AKASO

-500%

0%

500%

1000%

1500%

2000%

-50,000 0 50,000 100,000 150,000 200,000 250,000
声量

声量增速 气泡大小：互动量声量均值：45,640

声量增速均值：+389%
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「手持智能影像设备」热门内容方向

手持智能影像设备为用户提供了观察世界的全新视角，多样的视角、
沉浸式的体验成为内容创作的基调

旅行转场 技术解读 宠物视角 第一视角

标题：当我用杀死比尔
的方式打开旅行转场

互动量：31.5万

标题：大疆action5都升
级了啥？

互动量：24.8万

标题：拜拜啦我要回家
吃汤圆哦先走一步

互动量：701.5万

标题：第一视角跳楼，
惊险六连跳，你能坚持
多久
互动量：21.0万

运动记录 沉浸式体验

标题：跑步这么拍，看
了都说好

互动量：133万

标题：相机不小心掉进
了水里...邂逅了水里的无
尽夏
互动量：937.1万
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「手持智能影像设备」热门讨论

随时随地记录是手持智能影像设备的重要价值，运动与旅行是核心
场景，并有明确的“防抖”诉求，出片效果成为购买决策关键因素
• vlog是手持智能影像设备的核心关键词，随时随地记录生活成为手持智能影像设备的重要价值，旅途及运动过程是重要的记录场景；用户对于“防抖”、

“续航”的功能最为关注；手持智能影像设备的出片效果成为用户核心关注，影响用户的购买决策。

场景 功能 效果

排
名

关键词 声量

1 vlog 77,000

2 旅游 62,000

3 骑行 43,000

4 潜水 11,000

5 徒步 9,164

排
名

关键词 声量

1 自拍神器 22,000

2 防抖 21,000

3 续航 20,000

4 防水 20,000

5 稳定 19,000

排
名

关键词 声量

1 出片 17,000

2 清晰 15,000

3 滤镜 15,000

4 大片 13,000

5 质感 8,503
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「手持智能影像设备」用户情绪感知

随着手持智能影像设备持有率的攀升，用户对于普通人拥有手持智
能影像设备的必要性和实用性呈现两极分化态度
• 对于手持智能影像设备，部分用户认为拥有手持智能影像设备让他们重新发现生活的美好，并且普通人平凡的生活也值得记录，普通人也能成为生活的

主角；同时，持相反意见的用户在拥有后对其“祛魅”，认为手持智能影像设备并没有想象中的实用，对于普通人的生活，手机完全能够覆盖需求。

• 记录和浓缩了“我”的生活，重新发现生活的美好；
• 普通人也是生活的主角。

“这台相机，记录了我领证、筹备婚礼的
过程，我如何学会了打麻将，人生的第一
次住院，宅家或旅行的假期生活……”

“起初我也有同样的顾虑，觉得自己的生
活平淡如水两点一线，哪有那么多精彩瞬
间值得记录。但用了这一个月，我发现，
生活的美好恰恰藏在那些极易被忽视的琐
碎里。“

“日常碎片的记录拿来回忆也是很幸福的”

• 消费主义的陷阱，没有想像中实用;
• 普通人的生活没有那么多精彩值得记录。

“还是那句话，你拍的不错但是你用手机
拍可能会更好，而且可以直出。你用相机
拍的再好，你也多了连上手机再导出来这
一步，有这时间手机直拍的已经发出来有
好几个赞了”

“根本不可能实现无感的第一视角佩戴，
各有各的问题，比如胸带就很影响呼吸，
运动的时候根本不能用。头戴或者挂脖就
更难受了，一个大重物甩来甩去，对正常
的动作影响都不小，分散注意力，有危险
性。”

“其实是普通牛马不太能用得上运动相机这种东
西，没什么好记录的。”
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品牌社媒表现

12.5万
2025年影石社媒声量

2.31亿
2025年影石社媒互动量

+400%
2025年影石社媒声量增速

品牌社媒热度趋势
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2025年7月影石insta360 
Ace Pro发布

影石：品牌25年社媒热度一路走高，新产品发布引发市场关注

*限定运动相机及全景相机品类
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影石：全新升级的x5系列成为人气单品，全景相机成为观察生活的
新视角，全新视角下的日常内容引发高互动

产品类别

社媒声量

热门内容

社媒互动量

X5

6.6万

1.38亿

标题：我长这么大，没
见过这么嚣张的劫匪

互动量：525.0万

全景相机下的宠物

X3

5.7万

1,510.8万

标题：粉丝们太给力了，
又推了一首合适的
BGM，喜欢喜欢

互动量：120.3万

骑行新视角

GO 3S

5.1万

1.08亿

标题：主包上线啦，
今天吃意大亿面…

互动量：556.7万

进食记录

ACE PRO

3.4万

8,501.0万

标题：终于提车了嘿嘿
嘿，我的新家，好激动
好激动

互动量：39.4万

Room Tour
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影石：可靠性是用户对于影石设备的首要考量，徕卡级别的成像效
果及智能化的后期处理共同构成了吸引用户的核心驱动力

「影石」功能社媒主要关注点（声量）

可靠性
“够用。手持很稳，基本不
存在问题。磁吸挂在胸前拍
摄，走动起来还是会有些晃
动的感觉”

标题：我的珠峰“跟拍摄影师，
有了它，出门再也不用摄影师了 互动量：7.1万

功能点传递：”当我需要拍摄第一人称视角的时候，
我也会手持相机拍摄，这时候将自拍杆上扬一定的角
度朝前拍摄，需要通过全景相机本身自带的超强防抖
和手臂带来的减震才能拍出你们想要的平顺画面。”

成像功能
“不愧是年轻人的第一台徕卡相
机相机到的第一时间就拿去拍了
这才搞好，首先感觉影石的屏幕
是会骗人的，虽然拍完再看相机
感觉不咋滴，但导到手机真的很
清晰”

互动量：7.2万

功能点传递：”影石acepro2,徕卡相机,影石
insta360,AcePro2徕卡滤镜效果,ccd相机推荐,相机推荐
新手入门”

标题：当我带上年轻人的第一台
徕卡相机出门

后期功能

“x4每次剪片子真的身心俱
疲尤其用手机APP剪的时候”

标题：这相机可玩性太强了，该
火！ 互动量：1.9万

功能点传递：”要说全景相机最痛的一点，还是后期操
作难度太高，拍片一时爽，剪片泪两行。影石X5新的动
态跟拍模式，自动跟踪拍摄主体，拍完直出平面视频，
即刻分享朋友圈，还会自动保存全景素材，留下"人生底
片"肆意创作。”

防抖

徕卡

夜景

防水

续航

智能

滤镜

磁吸

剪辑

后期

• 用户对于影石手持影像设备功能的主要关注点集中于可靠性功能、成像效果及智能的后期功能，防抖科技、徕卡级别的成像效果成为吸引用户的核心驱
动力。
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影石：影石占领运动场景，品牌运动场景相关声量超50%，建立起
强大的品牌场景需求关联

运
动 53%

声量占比

骑着我的小布巡视领地（其实是小
区后花园），用Insta360拍下了第
壹条星际自行车道！原来把平凡小
路拍成小行星效果，真的会幻视自
己在宇宙骑行啊～

“

“

日
常

30% 声量占比

自从有了这个相机以后……孩子爸抢
着要带崽崽，记录崽崽的一点一
滴～影石 lnsta360 GO3小巧轻便，
能够记录第一视角，超解放双手啦，
贴在宝宝身上，相机就可以记录他
的可爱瞬间~

“

“

旅
行

12%
声量占比

当我用insta360打开我的英国旅行

!

我才发现一些随手的纪录也可以
称为日后非常美好珍贵的回忆

“

“

扫
街

带着AcePro2在上海北外滩扫
街，试了一下新出的胶片滤镜，
狠狠把我迷住了

3%
声量占比

“
“

「影石」主要使用场景

• 影石社媒主要讨论场景为运动、日常记录、旅行及街拍。其中运动场景占据53%的声量讨论，品牌与场景深度绑定。
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影石：骑行是影石相机最核心的应用场景。记录运动日常，第一视
角的沉浸式体验是运动场景下最主要的内容形式

「影石」热门运动场景
声量增速

声量

气泡大小：互动量

声量均值：9,972

声量增速均值：218%

自行车
摩托车

徒步

滑雪

跑步
登山

游泳

潜水

钓鱼

马拉松

冲浪

滑板

篮球

足球

攀…

-50%

0%

50%

100%

150%

200%

250%

300%

350%

400%

450%

500%

-10,000 0 10,000 20,000 30,000 40,000 50,000 60,000 70,000 80,000

#带着影石骑摩托

#骑行vlog

#带着影石去骑行

#第一视角

#我的骑行日常

互动量：1,644.2万

互动量：1,182.3万

互动量：1,157.8万

互动量：555.9万

互动量：347.0万

标题：18岁的梦想终于在
21岁实现了！#布达拉宫

互动量：436.7万

标题：少年没有乌托邦，
心向远方自明朗
互动量：253.2万

标题：原来这就是传说中
的“摸头鲨”

互动量：45.5万

在路上 第一视角 运动日常

标题：沉浸式早锻炼，骑
行妙峰山

互动量：38.0万

标题：摔车前两秒大脑高
速运转但并没有任何用户

互动量：24.1万

标题：犟种带犟种去爬
山～

互动量：1.4万

运动场景热门话题及内容维度

• 摩托车、自行车骑行是影石相机的核心使用场景，影石运动相关的高互动话题均与骑行相关；徒步、登山等运动声量增长潜力突出，运动爱好者也逐渐用
影石相机记录运动过程
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影石：影石通过富有创意的“蚊子视角”，激发用户灵感 ，引领他
们从全新的角度记录生活、观察世界
• 影石带动“蚊子视角”相关内容创作，互动量超4000万，用户利用“蚊子视角”记录生活，观察人类幼崽视角下的世界，并为转场开发新角度。

影石的GO Ultra萌宝视角模式，是专
为记录宝宝世界设计的趣味拍摄模式。配
合专用帽夹与人像对焦镜使用，可捕捉面
部清晰、富有故事感的超低角度“蚊子视
角”画面。这一独特观察视角，激发了用
户的创作热情，引领他们以全新的方式记
录生活点滴。

「影石」热门话题

4,391.9万 互动量

蚊子视角下的
日常记录

人类幼崽
视角

转场
新角度

换个角度
看自然

标题：出来玩这样拍！
蚊子视角记录太可爱了

互动量：1.5万

标题：蚊子视角下的人
类幼崽吃甜甜大西瓜

互动量：2,241

标题：五一出游要拍的
转场又多了一个！！

互动量：794

标题：昆虫视角下抬头
看花

互动量：906

蚊子视
角



©2025.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cnsource ：艺恩营销智库，数据统计周期： 2024.01.01-2025.10.31；监控平台：全网

品牌社媒表现

19.9万
2025年大疆社媒声量

4,661.6万
2025年大疆社媒互动量

+611%
2025年大疆声量增速

品牌社媒热度趋势
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大疆osmo360推广

大疆：品牌25年通过一系列主题推广，实现声量与互动率的持续
攀升

大疆action5 pro推广

抖音#机位天才已就
位带动互动

*限定运动相机及全景相机品类
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大疆：pocket3爆火，推动了产品的广泛普及与市场渗透，新品
Nano引发市场关注

产品类别

社媒声量

热门内容

社媒互动量

Pocket 3

77.4万

标题：pocket3的正确
用法

互动量：114.9万

Pocket3的抽象用法

Action 4

17.5万

9,144.5万

标题：静涌动远，暮潮
生辉#水面转场#摄影日
记

互动量：325.7万

摄影转场

Action 5 Pro

14.2万

4,109.1万

标题：当我把我的运
动相机交给学生就会
得到

互动量：124.7万

特定视角

Nano

2.5万

518.6万

标题：当我把Osmo 
Nano放进猫咪碗里，
就会得到...

互动量：29.4万

宠物视角

2.2亿

*因产品的高辨识度，所以声量、互动
量计算不进行品类、品牌限定
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大疆：大疆相机的配件及兼容性更受到用户的关注，完整生态所实
现的拍摄便捷性及高效成为关键购买驱动因素

「大疆」功能社媒主要关注点（声量）

磁吸
“磁吸也是相当稳当，不用
怕掉下来。旅行党十分推荐，
几乎无感”

标题：大疆发布Osmo 360 8K超
旗舰画质全景相机 互动量：1.5万

功能点传递：”采用磁吸快拆设计，同时兼容传统配
件；更有 OsmoAudio™双麦克风直连，捕捉每一个
动人时刻，精彩内容一气呵成”

滤镜
“外面要套的是滤镜片 （主要是
针对强光和一些特定环境）内置
的滤镜可以根据光线情况调整的”

互动量：1,531

功能点传递：“四个大师滤镜都很出片”

标题：拍摄只带Action5pro够用
吗？新手直出设置分享

兼容
“大疆生态的延续性才是最
大杀招，用着省心/省力又省
钱，不得不说新机器能接上
老配件生态的感觉，太美妙
了！”

标题：大疆全景相机来了！Osmo 
360好玩爱玩！ 互动量：1,006

功能点传递：”大疆Osmo 360全景相机1英寸大底+8K
画质，内置105G存储还能无缝兼容DJI生态！”

磁吸

续航

防水

防抖

滤镜

夜景

后期

智能

调色

兼容

• 大疆相机所含有的磁吸、滤镜配件被用户重点关注，同时大疆完整生态所呈现出的便捷性和高效成为吸引用户的关键因素。
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大疆：大疆相机成功锚定日常场景，聚焦于生活记录与旅行拍摄，
深入用户心智

9%

「大疆」主要使用场景

• 大疆在社媒使用场景的讨论上集中于日常生活、旅行、运动及演唱会记录，其中生活记录及旅行拍摄成为大疆手持相机主要用途，深入日常场景中。

日
常 36%

声量占比

起初我也有同样的顾虑，觉得自己
的生活平淡如水两点一线，哪有那
么多精彩瞬间值得记录。但用了
pocket3一个月，我发现，生活的美
好恰恰藏在那些极易被忽视的琐碎
里。

“

“

旅
行

31% 声量占比

感觉这次租了大疆Pocket3来日本旅
行真的好值，拍了好几组实况氛围
感不错，它很适合旅游，有稳定云
台 ，可以跟着自己拍vlog。

“

“

运
动

15%
声量占比

裸机20米防水真不是吹！下水前用
酒精棉擦镜头防起雾，打开水下色
彩还原，游泳时慢动作抓拍，成片
堪比《蓝色星球》质感。

“

“

演
唱
会

当我带着大疆Nano去演唱会
这一刻对广角相机改观了！！
小小的一只方便携带拍的还清
晰！！成片比屏幕上显示的还
要满意

声量占比

“
“
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大疆：大疆用户将镜头转向生活本身，记录那些普通而又珍贵的日
常，重构生活化的仪式感

「大疆」热门日常场景 日常场景热门内容维度

• 校园生活和日常风景是大疆相机用户最常记录的场景，学生们记录着平凡而又珍贵的校园生活；普通人将镜头转向那些日常而又珍贵的风景；重新用宝宝
和宠物的视角观察生活，在独特的低角度视野中，发掘出生活的另一面温情与奇趣。

校园生活

日常风景

宝宝视角

宠物视角

平凡又珍贵的
校园生活

标题：挑战两口吃完
一桶泡面

互动量：253.4万

标题：当我开始用大
疆记录生活

互动量：63.2万

标题：如何随手把日
常遛娃拍成治愈电影？

互动量：1.2万

标题：用了 Osmo 
360，才发现地球转
动离不开小狗
互动量：1,549

不普通的
生活风景

宝宝视角下的
治愈生活

哈基米的
生活日记
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大疆：大疆深入校园生活的肌理，pocket3成为记录青春的热门之
选。收录着那些平凡的、盛大的及真实的青春生活
• 大疆与校园生活场景强关联，top话题达到千万互动，pocket3成为记录生活热门设备选择。高中生成为利用大疆记录校园生活的主力；除了平凡的校园

生活外，大疆还参与着最具仪式感、最真实的校园片段

「大疆」校园生活热门话题

#校园生活

#大疆pocket3

#高中

#第一视角

#校园vlog

互动量：1,060.5万

互动量：895.6万

互动量：463.6万

互动量：555.9万

互动量：312.4万

Top1

Top2

Top3

Top4

Top5

「大疆」校园生活热门内容

最简单的快乐

标题：挑战两口
吃完一桶泡面

互动量：253.4万

最平凡的生活

标题：教室
ASMR_@第一集
#校园生活

互动量：179.7万

最盛大的青春仪式

标题：未成十八
先成礼，成人礼
一镜到底

互动量：67.3万

最重要的阶段时刻

标题：用大疆拍
毕业照已经next 
level

互动量：3,756

「平凡 」 「仪式 」 「纪实 」

标题：当我把我
的运动相机交给
学生就会得到...

互动量：124.7万

最真实的参与视角

标题：我的相机
里装的不止是风
景

互动量：20.3万
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大疆：交互玩法与用户共创，激发了用户的全新灵感，使其成为用
户在旅行场景中的必备“神器”
• 大疆技术所支撑的用户交互玩法和用户共创的旅行参数让大疆成为用户在旅行场景中的必备“神器”。

「大疆」旅行场景热门内容

丝滑转场 旅行参数

滑屏转场

大疆Pocket3旋转屏“翻转即开机”
的交互设计，为旅行转场打造标志
性动作。

电影感vlog

大疆以盗梦空间、慢动作、希区柯
克变焦、大疆进行曲等拍摄手法为
旅行内容提供更多灵感。

三拼live图

三拼live图以“横屏临场感”
打造旅行沉浸式内容呈现。

旅行参数

用户分享大疆旅行万能调色参数，一
键出片。
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大疆：#大疆水印#成为品牌热门话题，用户将其戏称为“电子内裤
边”，成为社交货币及身份标签的体现

#大疆水印，CK内裤边#

9.8万 互动量

#大疆水印#话题成为2025年大疆手持运动相机
新热门话题，用户将其戏称为“电子内裤边”，
如同CK品牌边的刻意展示，这背后是产品演变
为社交货币与身份标签的体现。

“

“

大疆水印是必须漏出来的电子边
边。以前不理解有的男的把内裤
边边漏出来，买了大疆以后立刻
理解了共情了加入了，所有加了
水印的照片不管构图参数咋样，
立刻变得咋看咋顺眼，大疆水印
是摄影人必须漏出来的电子内裤
边边。

「大疆」热门话题


