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行业分类： 制造业/制糖业

椰子糖是指以椰子原汁、白砂糖、淀粉糖浆等为主要原料，按照一定工艺加工而成的糖块，包括硬质糖果、酥质糖果、凝胶糖果（软糖）、

乳脂糖果（含焦香糖果（太妃糖）、奶糖糖果（奶糖））、充气糖果等产品。

椰子糖按照产品形态分类，可以分为硬质椰子糖、酥质椰子糖、凝胶椰子糖、乳脂椰子糖、奶糖椰子糖和充气椰子糖。

硬质椰子糖、酥质椰子糖、凝胶椰子糖、乳脂椰子糖、充气椰子糖。

硬质椰子糖果是指以椰子原汁、白砂糖和淀粉糖浆为主料，经熬煮浓缩加工而成的硬、脆、无定形或微晶形固体糖块。

酥质椰子糖果是指以椰子原汁、白砂糖和淀粉糖浆为主料制成的疏松酥脆的糖块。

凝胶椰子糖果是指以一种或多种亲水性凝胶与椰子原汁、白砂糖、淀粉糖浆为主料，经加热溶化至一定浓度，在一定条件下形成的水分含

量较高、质地柔软的凝胶状糖块。

乳脂椰子糖果是指以椰子原汁、白砂糖、淀粉糖浆为主料，经高度乳化，并在加热熬煮过程中形成具有焦香风味的固体糖块。

奶糖椰子糖是指以椰子原汁、白砂糖和淀粉糖浆等为主要原料制成具有乳香味的糖果。

充气椰子糖果是指以椰子原汁、白砂糖、淀粉糖浆为主料，熬制至一定浓度，与发泡剂混合，经搅打而成的内部均匀分散细密气泡的固体

糖块。

椰子糖的行业特征包括天然健康属性驱动市场扩容、高端化、多元化产品趋势明显、智能制造与供应链透明化推动产业升级。

摘要 椰子糖是指以椰子原汁、白砂糖、淀粉糖浆等为主要原料，按照一定工艺加工而成的糖块。其天然健康属性驱动市场扩容，高端化、多元化产品趋势明显，智能制造与供应

链透明化推动产业升级。全球椰子糖市场高度集中，CR4企业市场占比大于75%，属于极高寡占型市场，其中，春光食品2015-2024年连续十年全球椰子糖销量第一，占据

椰子糖行业绝对龙头地位。未来，数字营销和电商平台的发展将推动椰子糖市场规模持续增长。

行业定义

行业分类

椰子糖行业基于产品形态的分类

硬质椰子糖

酥质椰子糖

凝胶椰子糖

乳脂椰子糖

奶糖椰子糖

充气椰子糖

行业特征
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天然健康属性驱动市场扩容

随着全球消费者健康意识提升，椰子糖以其健康、低GI（升糖指数低）、富含天然的矿物质等特点契合当下消费者对天然、低糖、功能性

食品的需求。在消费者健康意识日益增强的背景下，椰子糖作为传统高糖糖果的优质替代品之一，在儿童、孕妇、糖尿病患者、素食者等

消费群体中广受欢迎，推动其在欧美、东南亚和中国等地市场迅速扩容。

高端化、多元化产品趋势明显

椰子糖行业正呈现显著的高端化与多元化发展趋势。健康消费升级推动特浓型椰子糖、夹心椰子糖、功能型椰子糖等品类的扩展，满足消

费者对营养、口感和个性化的多重需求。同时，消费者对原料来源、配方成分、生产过程透明可视的关注度不断提升，推动有机认证、低

GI标签等高端系列椰子糖产品的快速增长。多元化产品创新与高品质标准并行，正加速椰子糖由传统糖果向高附加值方向转型升级。

智能制造与供应链透明化推动产业升级

一方面，椰子糖企业通过引入全自动化智能生产线、专业食品灭菌设备等方式全面提高智能制造水平。另一方面，行业企业通过建立完善

的产品可追溯系统，实现从椰子原汁采集到成品交付的全流程透明化，增强对食品安全与品质的管控能力，同时增强对从椰子种植、椰子

运输到椰子加工等产业链上下游环节的一体化生产能力，促进产业协同发展。

1990至2010年，以“春光食品”、“南国食品”、“品香园”为代表的海南本土椰子糖企业成立，产品销售方式以线下渠道为主。2011-2020年，随

着中国糖果消费市场升级，中国椰子糖企业逐渐重视品牌建设和渠道拓展，基于线下渠道积极进驻线上销售平台，线上销售额占比逐年提升。

2020年以后，在健康需求驱动下，行业加速推出低糖、无蔗糖、富含膳食纤维等更健康的椰子糖产品，线上销售渠道成为重要支柱，抖音、快手

等直播平台成为品牌增长的新引擎，销量占比大幅提升。
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发展历程

萌芽期 1990-01-01~2010-01-01

1996年，中国南国食品正式推出椰子糖产品，海南春光食品有限公司成立； 1999年，品香园成立； 2001年，南国食品引进全自动糖

果生产线结合传统制作工艺，正式告别手工时代； 2004年，南国食品第一家特产专卖店成立，开启专营营销新模式； 2006年，南国

食品致力于打造海南本土大型超市，南国旗下第一家佳品超市正式开业； 2008年，春光食品设立直营店和连锁超市。

以“春光食品”、“南国食品”、“品香园”为代表的海南本土椰子糖企业成立，产品销售方式以线下渠道为主。

高速发展期 2010-01-01~2020-01-01

2010年，春光食品入驻淘宝平台； 2013年，海南春光食品进驻天猫开设春光食品旗舰店； 2018年海南春光斥资打造集产品加工、旅

游休闲、科普研发、体验购物为一体的春光椰子王国，获评“国家工业旅游示范基地”。

随着中国糖果消费市场升级，中国椰子糖企业逐渐重视品牌建设和渠道拓展，基于线下渠道积极进驻线上销售平台，线上销售额占比

逐年提升。

稳定发展期 2020-01-01~至今
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椰子糖产业链上游为生产原材料和包装材料的供应环节，主要作用为提供生产椰子糖所需的基础原料及食品加工的材料。产业链中游为椰子

糖的生产制造环节，主要作用是将上游原料通过熬制、成型、包装等工艺，加工成椰子糖产品。产业链下游为终端消费环节，消费渠道主要有个

体零售、商超卖场、连锁店铺和电商平台。

椰子糖有别于椰子花糖，二者在产品形态、包装形式、主要原料、食用方式等方面有着显著区别。

椰子糖英文译文为coconut candy，椰子花糖英文译文为coconut sugar，中国椰子糖与海外椰子花糖产品有着显著区别，主要体现在产品形态、

包装形式、主要原料、食用方式等方面。椰子糖产品形态通常为固态块状，一般为方块、圆饼或球状，甜味剂型椰子花糖产品形态通常为粉末

状、颗粒状。在包装形式方面，椰子糖最小包装单位为颗，甜味剂型椰子花糖最小包装单位为袋。在产品原料方面，椰子糖主要原料为椰子原

汁，甜味剂型椰子花糖主要原料为椰子花蜜。在食用方式方面，椰子糖可直接食用，甜味剂型椰子花糖主要作为甜味剂用于调味、代糖，可用于

咖啡、烘焙、茶、料理中替代传统蔗糖。

生产制造端

生产原材料和包装材料的供应

上游厂商

中粮糖业控股股份有限公司 海南椰岛（集团）股份有限公司 海口大润工贸有限公司 海南新发地现代农业发展有限公司

广西农投糖业集团股份有限公司 广东中轻糖业集团有限公司 保龄宝生物股份有限公司

2020年，受疫情以及电商直播影响，中国椰子糖企业重点发力线上销售渠道。例如，春光食品通过抖音平台专场直播，单日成交量高

达80万单，销售总额突破1,800万元。 格力奇等新锐品牌通过线上渠道大力进军椰子糖市场，利用电商平台和社交媒体进行精准营

销。同时，椰子糖产品形态也极大丰富，出现独立小包装等功能性产品。

在健康需求驱动下，行业加速推出低糖、无蔗糖、富含膳食纤维等更健康的椰子糖产品。线上销售渠道成为重要支柱，抖音、快手等

直播平台成为品牌增长的新引擎，销量占比大幅提升。

产业链分析

椰子糖产业链的发展现状

椰子糖行业产业链主要有以下核心研究观点：

上 产业链上游环节分析

上游分析

椰子原汁是椰子糖的核心生产原料，产量受到气候、种植成本和全球市场供需的显著影响。

椰子属于棕榈科椰子属的单子叶多年生常绿乔木，是一种典型的热带木本油料作物。椰子原汁作为椰子糖生产的核心原料，其产量直接

决定产业的原料供给与成本水平。作为天然植物糖源，椰子原汁的采集受气候条件、种植规模及树龄结构等多重因素影响，热带地区的

干旱、暴雨或台风等极端气候都会导致椰花开花率和汁液产量波动。从联合国农粮组织（FAO）统计的全球带壳椰子总生产值看，

2015-2024年椰子产值整体呈现波动上升趋势，2024年全球椰子市场规模从2015年的107.7亿美元增长至114.8亿美元，受菲律宾等国

家干旱与台风气候影响，相比2023年生产总值减少0.1亿美元。同时，椰子的种植成本也会影响原料价格，进而影响下游椰子糖的生产
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品牌端

生产制造环节

中游厂商

海南南国食品实业有限公司 海南春光食品有限公司 金冠（中国）食品有限公司 海南天际食品有限公司 徐福記國際控股集團有限公司

海南品香园食品有限公司 Dong A General Manufacturing and Trading Co., Ltd 晋江市金喜缘食品有限责任公司 甄沾記香港有限公司

渠道端及终端客户

终端消费环节

渠道端

抖音有限公司 京東集團股份有限公司 淘宝（中国）软件有限公司 小红书科技有限公司 山姆（上海）超市有限责任公司

沃尔玛（中国）投资有限公司

利润和市场价格。此外，全球市场对天然低GI甜味剂需求的增长，使椰子原汁在国际市场上的竞争加剧，供需关系进一步放大其价格

弹性。总体来看，椰子原汁产量的稳定性与成本变化已成为制约椰子糖产业持续扩张的关键变量。

中 产业链中游环节分析

中游分析

椰子糖生产制造涵盖配方设计、工艺创新、自动化加工及品质控制等关键流程。

椰子糖生产企业通过确定最佳原料配比、控制原料熬煮温度与时间、以及设计成型工艺（如切块或浇模）塑造椰子糖的独特风味和色

泽，并将品质控制贯穿原料检验到成品测试的全过程，确保食品安全和风味稳定。椰子糖行业领先企业通过把控生产流程，实现产品风

味创新。例如，春光食品椰子糖需要经过15道工序才能制作完成，即剥椰衣-去外壳-分离椰肉和水-去除椰子黑皮-清洗-分切椰子肉-粉

碎椰子肉-压榨原汁-高温熬煮椰奶-按配方配制糖浆-熬煮糖浆-浇铸或滚轧成型-冷却定型-封装-成品检验入库，创造性的生产出具有浓香

而不甜腻特性的椰子糖，使得"春光椰子糖"成为海南椰子糖的代名词。

全球椰子糖市场高度集中，CR4企业市场占比大于75%，属于极高寡占型市场。

全球椰子糖行业企业主要集中在东亚和东南亚地区，东亚地区椰子糖代表企业如春光、南国、金冠、品香园等通过进口东南亚椰子产

品，引进国际先进生产线，在中国进行椰子糖产品的加工和品牌化运营，并出口全球数十个国家与地区，在全球椰子糖市场占有重要地

位。东南亚地区依托全球最大椰子产区和百年制糖传统，生产椰子糖和甜味剂型椰子糖，主要出口东亚和欧美等国家和地区，椰子糖代

表企业有COCEAU、槟椥等，具有广泛的市场影响力。此外，欧美地区椰子糖产品主要以甜味剂型椰子糖为主，代表企业有Big Tree

Farms等。整体来看，全球椰子糖市场高度集中，2024年CR4企业市场占比大于75%，春光食品2015-2024年连续十年全球椰子糖销量

第一，2024年市场销量份额提升至42.9%。

下 产业链下游环节分析

下游分析



6

2019年—2024年，椰子糖行业市场规模由6.28亿人民币元增长至9.02亿人民币元，期间年复合增长率7.51%。预计2025年—2029年，椰子

糖行业市场规模由9.59亿人民币元增长至12.25亿人民币元，期间年复合增长率6.31%。

椰子糖市场规模的增长受健康消费趋势、原料产能提升、技术进步和渠道拓展等多因素的共同驱动。

近年来，随着全球消费者健康意识提升，椰子糖以其健康、低GI（升糖指数低）、富含天然的矿物质等特点契合当下消费者对天然、低糖、功能

性食品的需求，带动市场需求持续上升。与此同时，菲律宾、印尼、泰国等主要椰子产区通过改良品种、优化采汁与加工工艺，提升椰子产量与

质量，例如菲律宾总统FerdinandMarcosJr.已命令椰子管理局（PCA）制定一项可靠计划以提高产量，配合实现政府到2028年种植1亿棵椰子树

的目标，为椰子糖行业扩张提供稳定的原料支撑。此外，椰子糖行业技术进步带来的成本下降与品牌的全球化拓展，推动椰子糖从区域性小众产

品逐步成长为全球健康食品产业链的重要细分赛道，市场规模呈稳步增长态势。

数字营销和电商平台的发展将推动椰子糖市场规模持续扩容。

通过借助社交媒体传播、内容种草和跨境电商渠道，椰子糖品牌能够以更低成本触达全球健康消费人群，显著提升市场曝光度与购买转化率。尤

其在天然有机、低GI等健康概念普及的背景下，线上平台的精准推荐与用户评价机制强化消费者对产品功能属性的认知，加速消费者的消费决策

过程。同时，跨境电商的便利性打破传统地域限制，使得东南亚等椰子糖主产区品牌得以快速进入欧美及东亚市场。数字化营销与渠道革新的叠

加效应，不仅拓宽椰子糖的销售半径，也促进品牌差异化竞争与市场规模的持续扩张。例如，春光食品抓住直播电商风口，2024年与抖音主播合

作的“文昌溯源专场”直播，单场销售额突破3,600万元，2024年海外销售额同比增长20%。

椰子糖终端消费渠道主要有个体零售、商超卖场、连锁店铺和电商平台，呈现多元化发展趋势。

椰子糖产业链下游为终端消费环节，消费渠道主要有个体零售、商超卖场、连锁店铺和电商平台，呈现出多元化发展趋势。线下渠道覆

盖广泛，包括椰子糖产地的本地超市、便利店、传统市场及旅游纪念品商店，国际市场的亚洲食品超市、沃尔玛等大型连锁商超，以及

机场免税店等旅游零售网点。线上渠道尤其是电商平台，对终端消费市场的渗透逐渐加深，推动行业知名品牌迅速扩展国内外市场。从

椰子糖消费市场看，东南亚地区既是椰子糖主产区也是核心消费市场。

行业规模

椰子糖行业规模的概况

椰子糖行业市场规模历史变化的原因如下：

椰子糖行业市场规模未来变化的原因主要包括：
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政策名称

《绿色食品产业“十四五”发展规划
纲要(2021-2025年)》

颁布主体

中国绿色食品发展中心

生效日期

2021-11-01

影响

6

政策内容
按照“稳增量、优结构、强主体、增效益”的要求，立足各地资源禀赋、主导产业，引导开发一批品质高、品牌响的优质产品，培育一批规模大、实力强的生产经营主
体，建设一批高质量、高水平的标准化生产基地，不断满足人民对绿色优质农产品的消费需求。

政策解读
国家重视绿色食品产业的发展，要求各地区立足各地资源禀赋、主导产业，引导开发一批品质高、品牌响的优质产品，对于推动椰子市场和高端椰子糖市场的发展营
造有利的政策环境。

政策性质 规范类政策

政策名称

《关于培育传统优势食品产区和地
方特色食品产业的指导意见》

颁布主体

工业和信息化部等十一部门

生效日期

2023-03-01

影响

6

政策内容
深入挖掘各地优势资源，明确发展方向和培育优先级，构建具有地域特色的食品产业体系，形成多元化、差异化的产业竞争格局。到2025年，“百亿龙头、千亿集
群、万亿产业”的地方特色食品发展格局基本形成。

政策解读
该政策明确支持培育传统优势食品产区和地方特色食品产业，要求优化传统优势食品产区和地方特色食品产业发展环境，推动区域品牌创建和宣传推广，为椰子糖等
地方特色食品及产业的发展具有重要推动作用。

政策性质 指导性政策

规模预测

椰子糖行业规模

政策梳理
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政策名称

《中国食物与营养发展纲要
（2025—2030年）》

颁布主体

农业农村部、国家卫生健康委、工
业和信息化部

生效日期

2025-02-01

影响

6

政策内容 把营养和健康需求贯穿到食物生产、加工、流通、消费和食品研发等全过程，更加注重生产富含优质蛋白质和膳食纤维食物，推动营养化加工。

政策解读
该政策倡导开发健康方便、营养均衡的食品，为椰子糖行业带来明确发展方向。椰子糖作为传统特色食品，可依托其天然原料优势，通过技术创新开发低糖高纤维等
健康化产品，契合纲要提出的营养导向和消费升级需求，获得政策支持与发展机遇。

政策性质 指导性政策

政策名称

《关于开展传统优势食品产区和地
方特色食品产业重点培育工作的通

知》

颁布主体

工业和信息化部办公厅

生效日期

2024-10-01

影响

8

政策内容
深入贯彻党的二十大和二十届二中、三中全会精神，通过对符合条件的传统优势食品产区和地方特色食品产业加以重点培育，充分挖掘区域资源禀赋，明确发展方向
和培育优先级，指导各地因地制宜加快形成地方特色食品产业优势，释放传统产业发展活力，打造特色食品产业集群，营造“百花齐放”发展格局。

政策解读
政策支持打造特色产业集群、加强技术支持和品牌建设，推动产业链升级。椰子糖作为地方特色产品，该政策为椰子糖行业带来品牌提升、标准化生产及市场拓展的
重大发展机遇。

政策性质 指导性政策

政策名称

《食品安全国家标准 食品添加剂
使用标准》

颁布主体

国家卫生健康委、市场监管总局

生效日期

2024-02-01

影响

7

政策内容
新版GB 2760标准基于食品添加剂安全性和工艺必要性的最新评估结果，修订了部分食品添加剂品种和/或使用规定。落葵红、密蒙黄、酸枣色、2,4-二氯苯氧乙酸、
海萝胶、偶氮甲酰胺等经过调查不再具有工艺必要性的食品添加剂品种，不得在各类食品中使用。

政策解读
该标准限制多种食品添加剂的使用，推动椰子糖行业更新制作工艺，可能会增加糖果的生产成本。长期来看，该标准推动糖果行业向更健康、安全、规范的方向发
展，

政策性质 规范类政策

中国椰子糖市场属于极高寡占型市场，CR4企业市场占比大于75%。第一梯队企业有春光食品、南国食品；第二梯队企业有槟椥、品香园、

金冠等；第三梯队企业为其他中小企业。

椰子糖行业头部企业拥有原料掌控与供应链整合能力、产品研发与品类创新能力、品牌影响力与市场认知度、渠道布局与市场覆盖能力。

原料掌控与供应链整合能力：椰子糖行业头部企业在核心原料椰子原汁方面具备原料掌控能力，通过自建椰子种植园、合作椰子种植园、与优质

椰子种植园签署长期可追溯采购协议等方式确保椰子原汁的品质、新鲜度与供应的稳定性。同时，头部企业通常拥有强大的供应链整合能力，依

托规模化、自动化制造体系，在保障产品质量稳定的基础上实现生产成本优化，具备大规模生产和柔性制造双重优势。例如，春光食品依托“椰子

故乡”海南文昌东郊椰林的优势，早期以“真材实料”积累品牌口碑，后期通过引入全自动熬糖生产线，椰子糖的生产效率较传统工艺提升3倍，同

时实现糖分精准控制；南国食品通过引入多条智能化生产线满足市场需求。 产品研发与品类创新能力：椰子糖行业头部企业通过建立自主研发实

验室与专业食品工程师团队，在原料处理、口味调配、成型工艺等方面积累核心技术，通常掌握“低温浓缩”“多段熬煮”等多项专利工艺。同时，这

些企业具备持续的品类创新与产品快速迭代能力，能够根据消费者的多样化需求，快速推出具备差异化口感的创新产品，不断开拓细分市场，抢

占消费者心智制高点。例如，春光食品在工艺上沿用古法精髓，采用“三重低温慢熬”与十五道精细工序，使得特制椰子糖口感更加细腻，椰香浓

竞争格局

椰子糖竞争格局概况

椰子糖行业竞争格局的历史原因
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郁，年销量超过6亿颗；南国食品建立南国健康产业园，与第三军医大学共同研发新品。 品牌影响力与市场认知度：椰子糖行业头部企业通过拥

有良好的品牌沉淀与市场口碑，广泛布局海外市场，在美国、东南亚、欧洲等地区的大型商超、旅游零售渠道建立高识别度的品牌形象。例如，

春光食品2002年取得“出口产品卫生注册”证书，并先后通过ISO9001质量管理体系、ISO22000HACCP食品安全管理体系、BRC、Kosher、

HALAL、GMP等认证，产品出口50多个国家与地区。与此同时，椰子糖的强区域属性，也使得行业头部企业可通过与地理标志联名，成为“国家

名片型”食品代表，具备较强的消费决策引导力与品牌溢价能力，例如南国食品通过冠名海南省旅游商品大赛，使得南国食品成为海南旅游食品文

化的名片之一。 渠道布局与市场覆盖能力：椰子糖行业头部企业通过建立完善且多元的全球销售渠道体系，具备线上线下全渠道协同运营能力。

线上渠道方面，覆盖自营电商平台、亚马逊、天猫国际、京东、Shopee、Lazada等主流平台，借助社交媒体营销与内容种草精准触达目标用

户；线下渠道则涵盖大型连锁商超、食品超市、机场免税店、连锁便利店及跨境零售渠道，实现对核心消费群体的全面覆盖。

椰子糖行业的竞争格局将随着原料供给、技术创新与市场需求结构的变化而加速整合。

一方面，受气候变化与种植成本上升影响，拥有稳定椰子种植基地与上游资源控制力的企业将在原料保障上占据先机；另一方面，随着精炼提

纯、低温蒸发及自动化结晶等工艺的升级，具备技术创新与品质管控能力的企业将进一步提升产品附加值。此外，全球消费者对天然、低GI、可

持续甜味剂需求的增长，推动品牌企业加快布局功能化、健康化产品，抢占高端市场份额。资本和跨国食品集团的进入也将加剧行业整合，促使

市场从区域分散走向规模化与品牌化竞争，行业集中度有望持续提升。

海南椰岛(集团)股份有限公司（600238） 中粮糖业控股股份有限公司（600737）

欢乐家食品集团股份有限公司（300997） 中国旺旺控股有限公司（00151）

1 海南春光食品有限公司

椰子糖行业竞争格局未来变化原因

上市公司速览

总市值

-
营收规模

1.2亿元 3.2
同比增长(%)

39.1
毛利率(%) 总市值

-
营收规模

238.7亿元 22.8
同比增长(%)

11.0
毛利率(%)

总市值

-
营收规模

5.5亿元 6.6
同比增长(%)

38.7
毛利率(%) 总市值

557.6亿
营收规模

112.7亿 4.1
同比增长(%) 毛利率(%)

-

企业分析
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公司信息

企业状态 存续 注册资本 20000万人民币

企业总部 省直辖县级行政区划 行业 食品制造业

法人 黄春光 统一社会信用

代码

91469005620490012E

企业类型 有限责任公司(自然人投资或控股) 成立时间 762969600000

品牌名称 海南春光食品有限公司 经营范围 糖果制品（糖果）、饮料、罐头（果蔬罐头）、饼干、酱腌

菜、蜜饯、水果制品（干制品）、调味剂（固态、半固

态）、方便食品（其它方便食品）、谷物粉类制成品、焙炒

咖啡、椰子、椰子系列制品、水产品罐头及水产制品、炒货

食品及坚果制品、食品添加剂、农副产品、日杂、乳制品

（含婴幼儿配方乳粉）、酒、粮油、蜂蜜制品、化妆品、工

艺品、水果、保健食品、海产干货、茶叶、饰品、服饰、办

公用品、土产加工、榨油、烟草、针纺织品及原料、包装材

料、文化艺术交流策划、电子产品、文化用品、文体用品、

酒店用品、旅游用品零售、批发,旅游观光、餐饮、道路货物

运输、设计、制作、发布、代理国内各类广告业务，展示设

计制作、展览展示服务、企业管理策划、劳务服务、会务服

务、市场调研、办公服务、商务管理、餐饮管理、物业管

理。（一般经营项目自主经营，许可经营项目凭相关许可证

或者批准文件经营）（依法须经批准的项目，经相关部门批

准后方可开展经营活动。）

竞争优势

春光是中国椰味休闲食品知名品牌，自成立以来，公司利用海南文昌东郊椰林这一丰富而独特的资源优势，先后研发生产出糖果、饼干、糕点、果干、蔬菜
干、固体饮料、焙炒咖啡、方便食品、调味品、即饮饮料10大系列200多个品项，年产量超万吨。产品销售网点包括跨国连锁销售系统、大中型连锁超市、
专卖店、便利店、批发市场等，部分产品出口美国、新加坡、欧洲、中东、香港、台湾等50多个国家和地区。

春光官网

2 海南南国食品实业有限公司

公司竞争优势
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公司信息

企业状态 存续 注册资本 12000万人民币

企业总部 海口市 行业 食品制造业

法人 刘汉惜 统一社会信用

代码

914600007088299063

企业类型 有限责任公司(自然人投资或控股) 成立时间 921427200000

品牌名称 海南南国食品实业有限公司 经营范围 食品经营、食品经营（销售预包装食品）、食品生产、食品

进出口、农副产品销售、食品经营（销售散装食品）、调味

品生产、饮料生产、道路货物运输（网络货运）、初级农产

品收购、货物进出口、住宅室内装饰装修、住房租赁、非居

住房地产租赁、汽车租赁、食品互联网销售、食品互联网销

售（销售预包装食品）、互联网销售（除销售需要许可的商

品）、包装材料及制品销售、塑料制品销售、食用农产品初

加工。（一般经营项目自主经营，许可经营项目凭相关许可

证或者批准文件经营）（依法须经批准的项目，经相关部门

批准后方可开展经营活动。）

竞争优势

南国以海南绿色天然热带植物资源为基础，致力于椰子营养科技的研发、生产与销售，旗下覆盖固体饮品、液体饮料、糖果、果干、休闲零食、调味品、原
料及礼盒等多个富有海南地域特色的系列产品。

南国官网

3 金冠（中国）食品有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 15000万港币

企业总部 泉州市 行业 食品制造业

法人 吴文团 统一社会信用

代码

913505827395415426

企业类型 有限责任公司(港澳台法人独资) 成立时间 1032710400000

品牌名称 金冠（中国）食品有限公司 经营范围 许可项目：食品生产；食品经营；食品经营（销售散装食

品）；食品互联网销售（依法须经批准的项目，经相关部门

批准后方可开展经营活动，具体经营项目以相关部门批准文

件或许可证件为准）一般项目：食品经营（仅销售预包装食

品）；食品互联网销售（销售预包装食品）；货物进出口；

技术进出口；食品进出口；进出口代理（除依法须经批准的

项目外，凭营业执照依法自主开展经营活动）（不得在《外

商投资准入负面清单》禁止外商投资的领域开展经营活动）

公司竞争优势
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竞争优势

金冠是福建金冠集团有限公司旗下的一家外资企业，主要生产糖果、巧克力、果冻、饼干、糕点等，年产各类休闲食品近8万多吨，其中80%在国内销售，
20%主要出口东南亚、中亚，中东地区和欧美地区。在其生产的系列产品中，椰味产品是其特色之一，推出的椰汁糖、椰子肉椰汁糖、椰浆水果夹心硬糖
果、椰蓉饼干等深受消费者喜爱。

金冠官网

法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及

其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关

证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布

的内容侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料

后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需

转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮

箱：support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起

诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对

本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下载。
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