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农林牧渔行业：宠物消费韧性强，
多元化、精细化趋势显现 

 

 2025 年 12 月 2 日 

看好/维持  

农林牧渔 行业报告 
 

  
双十一收官，宠物消费表现强劲。电商平台双十一购物节收官，各家平台陆续

披露宠物类目双十一战绩。根据星图监测数据显示，2025 年双十一期间综合

电商平台累积销售额为 16191 亿元，同比增长 12.30%，其中宠物食品类目销

售额 94 亿元。久谦数据统计，双十一第一阶段宠物品类爆发系数 201%，宠

物消费表现出强劲的消费韧性和发展潜力。 

我们从本次双十一战报还可以看出以下三个趋势： 

其一，国货崛起趋势持续。作为宠物消费基本盘的淘天渠道进一步表现出了国

货崛起的趋势：2025 年双十一天猫宠物品牌成交榜 Top10 中仅有皇家、渴望

和爱肯拿三个海外品牌上榜；京东作为海外品牌的传统优势渠道，同样表现出

国货崛起的趋势。天然百利跌出猫干粮前十，猫干粮品类国货占比进一步提升。 

其二，宠物消费多元化，体验需求增加。宠物消费恩格尔系数下降，消费走向

多元化。作为刚需品类的宠物食品，呈现出食材升级、工艺升级的多元化趋势。

体验消费、跨界产品和异宠产品推陈出新。 

其三，健康化与精细化趋势引领行业增长。喂养观念进阶，养宠从基础喂养走

向精细喂养，新工艺主粮、年龄品种细分的功能粮和保健品等赛道高速增长。

新工艺方面，近年来备受市场关注的烘焙粮持续热卖，鲜蒸粮作为 25 年的工

艺黑马，引发用户的尝鲜热情；功能粮的主要代表皇家，旗下幼猫粮、功能粮、

老年粮及处方粮系列增长情况超预期；保健品和药品使用精细化，驱虫药使用

频次增加，老年病、慢病等药品需求增长；保健品方面，双十一期间天猫乳铁

蛋白相关产品，心肝肾类保健品同比增长可观。 

各电商渠道表现出不同的消费偏好。淘天宠物食品的竞争依然激烈，宠物用品

增长明显，Toptrees、许翠花增长强劲。京东外牌国货平分秋色，皇家重回猫

狗干粮品牌榜首，弗列加特和诚实一口新进入猫干粮榜前十位，蓝氏新进入狗

干粮、狗零食前十位。抖音偏重内容营销与情绪消费，麦富迪稳居品牌榜首位，

金故通过“测评种草+直播带货”的组合拳触达消费者，位列品牌榜第二位。 

出口业务压力仍存。海关总署出口数据显示，25 年 10 月我国宠物食品出口数

量 2.93 万吨，同比下滑 2.21%，出口金额 1.09 亿美元，同比下滑 16.05%。

1-10 月我国宠物食品累计出口 29.02 万吨，同比增长 6.49%，出口金额 11.66

亿美元，同比下降 5.03%。虽然中美关税争端有所缓和，但仍保留了 10%的

关税加征，国内直接出口订单承压。本轮贸易摩擦或带来宠物食品全球供需产

业链重塑，促使国内厂商从“代工出口”逐步走向“品牌出口”。 

我们认为，宠物食品出口业务承压，国内双十一的宠物消费市场展现出强劲的

增长动力和结构性变化，行业逐步走出粗放增长期，进入以品质、创新和情感

价值驱动的高质量发展阶段。国产品牌已重塑市场格局，市占率和盈利能力有

望持续提升，我们持续看好宠物食品行业的长期发展，推荐关注中宠股份、佩

蒂股份，其他相关标的宠物食品龙头乖宝宠物。 

风险提示：宠物食品销售不及预期，海外市场消费不及预期，汇率波动与贸易

摩擦风险等。 

未来 3-6 个月行业大事： 

无 

 
 
 
资料来源：同花顺、东兴证券研究所 
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1. 宠物消费韧性强，多元化、精细化趋势显现 

双十一收官，宠物消费表现强劲。电商平台双十一购物节收官，各家平台陆续披露宠物类目双十一战绩，今

年大促周期进一步拉长，相比去年提早一周开启。根据星图监测数据显示，2025 年双十一期间综合电商平台

累积销售额为 16191 亿元，同比增长 12.30%，其中宠物食品类目销售额 94 亿元。京东战报显示，双十一

全周期京东宠物成交新用户同比增长 25%，PLUS 用户同比增长 29%。久谦数据统计，双十一第一阶段宠物

品类爆发系数 201%，宠物消费表现出强劲的消费韧性和发展潜力。 

淘天仍是基本盘。双十一宠物消费的渠道格局维持稳定，淘天仍是宠物消费渠道的基本盘。根据双十一第一

阶段的销售数据统计，淘天凭借 64%的销售份额稳居第一位，京东和抖音以 21%和 14%份额分列第二第三

位。淘天凭借丰富的品牌矩阵和高粘性用户，能够满足客户一站式购齐的需求，爆发系数高达 280%，高基

数下维持高增长。 

图1：宠物品类分平台销售额贡献  图2：宠物品类分平台销售额爆发系数 

 

 

 

资料来源：久谦中台，东兴证券研究所  资料来源：久谦中台，东兴证券研究所 

 

除了相对稳定的渠道格局之外，我们从本次双十一战报还可以看出以下三个趋势： 

其一，国货崛起趋势持续。作为宠物消费基本盘的淘天渠道进一步表现出了国货崛起的趋势：2025 年双十

一天猫宠物品牌成交榜 Top10 中仅有皇家、渴望和爱肯拿三个海外品牌上榜，去年位于第七位的天然百利跌

出前十。抖音作为新媒体渠道是新品营销的桥头堡，品牌榜前十持续被国货品牌占据。 

京东作为海外品牌的传统优势渠道，同样表现出国货崛起的趋势。天然百利跌出猫干粮前十，猫干粮品类国

货占比进一步提升；狗干粮格局变动不大，疯狂小狗替代爱肯拿进入榜单前五位。 

表1：天猫宠物品牌、犬猫主粮品牌 Top10 

2025 天猫宠物品牌成交榜 Top10 抖音宠物品牌榜 Top10 京东猫干粮 Top10 京东狗干粮 Top10 

1 鲜朗 麦富迪 皇家 皇家 

2 麦富迪 金故 麦富迪 麦富迪 

3 弗列加特 卫仕 Orijen/渴望 伯纳天纯 

淘天 京东 抖音
0% 50% 100% 150% 200% 250% 300%

淘天

京东

抖音
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2025 天猫宠物品牌成交榜 Top10 抖音宠物品牌榜 Top10 京东猫干粮 Top10 京东狗干粮 Top10 

4 蓝氏 弗列加特 网易严选 疯狂小狗 

5 皇家 蓝氏 爱肯拿 Orijen/渴望 

6 诚实一口 喵梵思 蓝氏 爱肯拿 

7 Orijen/渴望 诚实一口 弗列加特 网易严选 

8 许翠花 宽福 冠能 冠能 

9 网易严选 鲜朗 诚实一口 比乐 

10 爱肯拿 网易严选 素力高 蓝氏 

资料来源：宠物行业观察，东兴证券研究所 注：标黄为海外品牌 

其二，宠物消费多元化，体验需求增加。宠物消费表现出结构性升级的趋势，根据天猫消费报告统计，近三

年宠物消费恩格尔系数下降 2.93%。养宠消费从“吃饱”走向“养好”，消费走向多元化。作为刚需品类的宠物食

品，也呈现出食材升级、工艺升级的多元化趋势。新工艺食品市场接受度高，以烘焙粮/风干粮为代表的新型

主粮近年来成交占比持续提升，传统膨化粮占比下滑。 

图3：天猫双十一宠物恩格尔系数  图4：天猫新工艺食品成交占比趋势 

 

 

 

资料来源：《2025 年天猫双十一宠物消费报告》，发布平台：天猫，东兴证券研

究所 
 

资料来源：《2025 年天猫双十一宠物消费报告》，发布平台：天猫，东兴证券研

究所 

宠物消费的多元化同样表现在非食品消费，近年来宠物主更愿意为体验消费买单。猫砂品类的黑马许翠花就

是凭借创新性的“铲屎体验”异军突起，挺进天猫品牌总榜前十位。猫砂沾底挂壁是养猫过程中的一大痛点。

许翠花猫砂最大的特点是采用专研的核心技术打造出“瞬吸结团”的吸附力，做到“只粘水，不粘底”，精

准触达颜控+强迫症+洁癖+懒癌+鼻炎患者，显著改善了“铲屎体验”。2025 年天猫双十一宠物消费报告统计

显示，最容易被凑合的猫砂消费价格带明显上移，更多用户愿意为体验需求买单。 
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图5：许翠花优化宠物主体验  图6：天猫猫砂价格带上移 

 

 

 

资料来源：凤凰网，东兴证券研究所  
资料来源：《2025 年天猫双十一宠物消费报告》，发布平台：天猫，东兴证券研

究所 

我们也关注到宠物市场出现了一系列跨界品牌，特别是在服饰、用品领域表现亮眼。今年双十一期间，阿迪

达斯和蕉内等品牌推出高端宠物服饰，首日即进入了天猫宠物服饰 Top3，双十一全周期维持在 Top10。知名

清洁用品品牌滴露今年也跨界宠物清洁，成为环境除臭 Top1 单品。用品领域品牌影响力的迁移相比食品更

容易，跨界品牌切入更容易。 

此外异宠、水族产品也在不断迭代升级。鸟类和爬宠新品频出，有机鸟粮、无黍鸟粮、无壳鸟粮等新产品，

低温烘焙和冻干等新工艺加速迭代，代表品牌 IGG、BCM 增长接近翻倍。水族产品则体现出装饰需求和智

能化趋势，比如潮玩鱼缸品牌 WWWAQUA 将鱼缸打造成为家居陈设，小米、美的等品牌也开始布局水族赛

道，将鱼缸打造成全屋智能的一部分。 

图7：阿迪达斯三叶草“人宠同款”系列  图8：小米智能鱼缸 

 

 

 
资料来源：Nowre 现客，东兴证券研究所  资料来源：小米淘宝官方旗舰店，东兴证券研究所 
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其三，健康化与精细化趋势引领行业增长。喂养观念进阶，养宠从基础喂养走向精细喂养，新工艺主粮、年

龄品种细分的功能粮和保健品等赛道高速增长。新工艺方面，近年来备受市场关注的烘焙粮持续热卖，天猫

统计数据显示，10 月 20 日开卖首 4 小时，弗列加特凭借磷虾美毛烘焙猫粮，拿下猫主粮类目第一；Toptrees

领先的烘焙粮和武林外传 IP 联名，开售 30 分钟销售额超过去年双 11 第一波段全周期，开售前 4 小时成交

额同比增长 170%以上。除此之外，鲜蒸粮作为 25 年的工艺黑马，引发用户的尝鲜热情，小红书 25 年 8 月

鲜蒸工艺搜索量同比增长 1300 倍，网易严选的新品鲜蒸粮在双十一期间在天猫平台成交额超过 1000 万元。 

功能粮的主要代表是皇家，皇家通过精准营养理念持续积累优质客群，配合品牌营销夯实产品价值，旗下幼

猫粮、功能粮、老年粮及处方粮系列增长情况超预期。即使在国货崛起的大趋势下，皇家品牌影响力和市场

地位仍维持在第一梯队。 

保健品和药品使用精细化。药品使用方面，驱虫药使用频次在增加，双十一期间天猫内外同驱驱虫药相关品

类同比增速 50%，老年病、慢病等药品需求增长。保健品方面，双十一期间天猫乳铁蛋白相关产品同比增长

超过 40%，狗奶粉同比增长 20%以上，心肝肾类保健品同比增长近 50%。 

总的来说，双十一的宠物消费市场展现出强劲的增长动力和结构性变化，行业逐步走出粗放增长期，进入以

品质、创新和情感价值驱动的高质量发展阶段。 

 

2. 国产品牌占据主流，各平台展现不同消费偏好 

淘天品牌矩阵完备，Toptrees、许翠花增长强劲。宠物消费呈现多元化的发展特点，但宠物食品仍是其中最

刚需的品类，占据榜单中的绝对优势。宠物食品的竞争依然激烈，相比去年双十一，品牌总榜中鲜朗（+1）、

弗列加特（+1）、皇家（+1）、渴望（+2）排名提升，Toptrees 和皇家处方粮新上榜。特别是中宠旗下 Toptrees

从今年 618 的第 19 位提升至 13 位。宠物用品增长明显，智能用品小佩在品牌总榜中提升一位，猫砂品牌许

翠花新上榜，一举杀入品牌总榜前十，相比 618 提升 9 位。 

表2：天猫宠物及猫狗食品总榜单 

 天猫宠物品牌成交榜 top20 天猫猫狗食品品牌榜 top20 

1 鲜朗 鲜朗 

2 麦富迪 麦富迪 

3 弗列加特 弗列加特 

4 蓝氏 蓝氏 

5 皇家 皇家 

6 诚实一口 诚实一口 

7 Orijen/原始猎食渴望 Orijen/原始猎食渴望 

8 许翠花 爱肯拿 

9 网易严选 Instinct 

10 爱肯拿 网易严选 

11 Instinct Toptrees 

12 大宠爱 伯纳天纯 
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 天猫宠物品牌成交榜 top20 天猫猫狗食品品牌榜 top20 

13 Toptrees 皇家处方粮 

14 伯纳天纯 江小傲 

15 卫仕 素力高 

16 皇家处方粮 Wanpy 顽皮 

17 江小傲 纯福（宠物） 

18 小佩 冠能 

19 素力高 ZIWI 

20 凯锐思 凯锐思 

资料来源：宠物行业观察，东兴证券研究所 注：标红为排名提升品牌，标黄为新进品牌，参考标准为 2024 年双十一榜单 

从宠物食品的细分品类来看，乖宝集团品牌在各品类全面开花，麦富迪在猫零食、狗主粮和狗零食品牌榜蝉

联第一，弗列加特和麦富迪在猫主粮品牌榜单中分列第二名和第八名。中宠旗下 Toptrees 领先发力猫粮产品，

进入了猫主粮排行榜前十；顽皮和 Toptrees 领先在猫零食品牌榜单中分列第二名和第八名，排名均有提升；

Zeal 和顽皮在狗零食品牌榜单中分列第四名和第五名。佩蒂保持了零食领域的影响力，佩蒂旗下爵宴

Meatyway 维持狗零食榜单第二名。 

表3：天猫分品类品牌榜 Top10 

 猫主粮 猫零食 狗主粮 狗零食 

1 鲜朗 麦富迪 麦富迪 麦富迪 

2 弗列加特 顽皮 鲜朗 Meatyway 爵宴 

3 皇家 网易严选 伯纳天纯 疯狂小狗 

4 蓝氏 朗诺 爱肯拿 Zeal 

5 诚实一口 希宝 皇家 顽皮 

6 原始猎食渴望 鲜朗 蓝氏 嬉皮狗 

7 天然百利 蓝氏 诚实一口 益和 

8 麦富迪 Toptrees 领先 汪爸爸 蓝氏 

9 网易严选 万物一口 纯福 伴它金牌 

10 Toptrees 领先 阿飞和巴弟 比乐 路斯 

资料来源：宠物行业观察，东兴证券研究所 注：标红为排名提升品牌，标黄为新进品牌，参考标准为 2024 年双十一榜单 

京东外牌国货平分秋色。京东是海外品牌的传统优势渠道，双十一有更多海外品牌上榜。皇家重回猫狗干粮

品牌榜首，渴望、爱肯拿、冠能维持前十，天然百利跌出前十。国货方面，弗列加特和诚实一口新进入猫干

粮榜前十位，蓝氏新进入狗干粮、狗零食前十位，猫干粮和猫零食排位也有提升。 

表4：京东分品类品牌榜 Top10 

 猫干粮 狗干粮 猫零食&猫湿粮 狗零食&狗湿粮 

1 皇家 皇家 麦富迪 麦富迪 

2 麦富迪 麦富迪 弗列加特 Meatyway 

3 渴望 伯纳天纯 滋益巅峰 疯狂小狗 
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 猫干粮 狗干粮 猫零食&猫湿粮 狗零食&狗湿粮 

4 网易严选 疯狂小狗 顽皮 Zeal 

5 爱肯拿 Orijen/渴望 蓝氏 顽皮 

6 蓝氏 爱肯拿 网易严选 滋益巅峰 

7 弗列加特 网易严选 珍致 Hellojoy 

8 冠能 冠能 皇家 蒙贝 

9 诚实一口 比乐 多特思 益和 

10 素力高 蓝氏 朗诺 蓝氏 

资料来源：宠物行业观察，东兴证券研究所注：标红为排名提升品牌，标黄为新进品牌，参考标准为 2024 年双十一榜单 

抖音偏重内容营销与情绪消费。抖音双十一榜单整体和去年变化不大，卫仕和蓝氏排名提升。金故是网红宠

物博主邓峰自创的猫粮品牌，借抖音电商快速发展的机遇，通过“测评种草+直播带货”的组合拳触达消费者，

今年双十一位列品牌榜第二位，延续了 618 的表现。乖宝集团旗下麦富迪稳居品牌榜首位，弗列加特位列第

四，充分体现了公司全渠道的品牌影响力。 

表5：抖音商城双十一宠物品牌榜 

2025 抖音宠物品牌榜 

1 麦富迪 

2 金故 

3 卫仕 

4 弗列加特 

5 蓝氏 

6 喵梵思 

7 诚实一口 

8 宽福 

9 鲜朗 

10 网易严选 

资料来源：抖音电商营销观察，东兴证券研究所注：标红为排名提升品牌，标黄为新进品牌，参考标准为 2024 年双十一榜单 

出口业务压力仍存。海关总署出口数据显示，25 年 10 月我国宠物食品出口数量 2.93 万吨，同比下滑 2.21%，

出口金额 1.09 亿美元，同比下滑 16.05%。1-10 月我国宠物食品累计出口 29.02 万吨，同比增长 6.49%，出

口金额 11.66 亿美元，同比下降 5.03%。虽然中美关税争端有所缓和，但仍保留了 10%的关税加征，国内直

接出口订单承压。本轮贸易摩擦或带来宠物食品全球供需产业链重塑，促使国内厂商从“代工出口”逐步走向

“品牌出口”。 
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图9：宠物食品出口数量及 YOY  图10：宠物食品出口金额及 YOY 

 

 

 

资料来源：海关总署，东兴证券研究所  资料来源：海关总署，东兴证券研究所 

我们认为，宠物食品出口业务承压，国内市场消费稳步增长，国产品牌已重塑市场格局，市占率和盈利能力

有望持续提升，我们持续看好宠物食品行业的长期发展，推荐关注中宠股份、佩蒂股份，其他相关标的宠物

食品龙头乖宝宠物。 

3. 风险提示 

关税波动风险，宠物食品销售不及预期，海外市场消费不及预期，汇率波动与贸易摩擦风险等。 
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-40%

-20%

0%

20%

40%

60%

0.0

0.2

0.4

0.6

0.8

1.0

1.2

1.4

1.6

2
0
22

0
1

2
0
22

0
3

2
0
22

0
5

2
0
22

0
7

2
0
22

0
9

2
0
22

1
1

2
0
23

0
1

2
0
23

0
3

2
0
23

0
5

2
0
23

0
7

2
0
23

0
9

2
0
23

1
1

2
0
24

0
1

2
0
24

0
3

2
0
24

0
5

2
0
24

0
7

2
0
24

0
9

2
0
24

1
1

2
0
25

0
1

2
0
25

0
3

2
0
25

0
5

2
0
25

0
7

2
0
25

0
9

宠物食品出口金额（亿美元） 宠物食品出口金额（YOY）



P10 
东兴证券行业报告 
农林牧渔行业：宠物消费韧性强，多元化、精细化趋势显现  

 

 

敬请参阅报告结尾处的免责声明 东方财智 兴盛之源 

 

4. 相关报告汇总 

 

报告类型 标题 日期 

行业普通报告 农林牧渔行业：猪价低位运行，产能去化有望加速—生猪养殖行业月度跟踪 2025-11-18 

行业普通报告 农林牧渔行业：“十五五”规划聚焦粮食安全与农业现代化 2025-10-29 

行业普通报告 农林牧渔行业：猪价持续下行，产能去化趋势已现—生猪养殖行业月度跟踪 2025-10-29 

行业普通报告 农林牧渔行业：猪价持续下行，政策调控再加强—生猪养殖行业月度跟踪 2025-09-24 

行业普通报告 农林牧渔行业：宠物医疗空间广阔，全国连锁模式最优 2025-09-19 

行业普通报告 农林牧渔行业：7 月猪价冲高回落，关注产能去化—生猪养殖行业月度跟踪 2025-08-18 

行业普通报告 农林牧渔行业：猪价冲高回落，关注行业“反内卷”—生猪养殖行业月度跟踪 2025-07-18 

行业普通报告 农林牧渔行业：宠物 618 战报出炉，国产品牌持续霸榜 2025-06-27 

行业普通报告 
农林牧渔行业：政策引导规范出栏，关注产能去化预期提升—生猪养殖行业月度跟

踪 
2025-06-16 

行业深度报告 农林牧渔行业 2025 年中期策略：宠物消费高景气，关注周期底部抬升 2025-06-12 

公司普通报告 牧原股份（002714.SZ）：生猪养殖持续降本，屠宰单季扭亏 2025-11-05 

公司普通报告 佩蒂股份（300673.SZ）：海外业务短期承压，毛利率稳步提升 2025-08-28 

公司普通报告 隆平高科（000998.SZ）：国内玉米业务承压，巴西隆平减亏明显 2025-08-28 

公司普通报告 牧原股份（002714.SZ）：出栏增长成本优化，公司业绩高增 2025-08-22 

公司普通报告 中宠股份（002891.SZ）：北美产能更进一步，自主品牌快速成长 2025-08-12 

公司普通报告 海大集团（002311.SZ）：饲料市占率持续提升，海内外有望共同增长 2025-07-31 

公司普通报告 科前生物（688526.SH）：行业竞争拖累 24 年表现，25Q1 复苏明显 2025-05-07 

公司普通报告 中宠股份（002891.SZ）：全球产业链优势凸显，自主品牌快速成长 2025-04-28 

公司普通报告 海大集团（002311.SZ）：业绩高速增长，海外市场打开新空间 2025-04-25 

公司普通报告 佩蒂股份（300673.SZ）：24 年业绩高增，关注出口业务关税扰动 2025-04-23 
 
资料来源：东兴证券研究所 
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权客户使用该报告所产生的相关风险和责任。 

行业评级体系 

公司投资评级（A 股市场基准为沪深 300 指数，香港市场基准为恒生指数，美国市场基准为标普 500 指数）： 

以报告日后的 6 个月内，公司股价相对于同期市场基准指数的表现为标准定义： 

强烈推荐：相对强于市场基准指数收益率 15％以上； 

推荐：相对强于市场基准指数收益率 5％～15％之间； 

中性：相对于市场基准指数收益率介于-5％～+5％之间； 

回避：相对弱于市场基准指数收益率 5％以上。 

行业投资评级（A 股市场基准为沪深 300 指数，香港市场基准为恒生指数，美国市场基准为标普 500 指数）： 

以报告日后的 6 个月内，行业指数相对于同期市场基准指数的表现为标准定义： 

看好：相对强于市场基准指数收益率 5％以上； 

中性：相对于市场基准指数收益率介于-5％～+5％之间； 

看淡：相对弱于市场基准指数收益率 5％以上。 
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