
 

www.lhratings.com  研究报告 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2025 年前三季度有线电视行业

运行分析 
联合资信 工商评级二部 |王晴 

 

 

有线电视网络是国家的重要信息化基础设施，是网络强国建设的重要战略

性资源。随着国家广播电视总局牵头对有线电视的收费及操作复杂情况进

行治理，全国有线电视用户实现回流；5G 业务商用对有线电视企业的经营

业绩提升程度有限，行业内企业经营仍承压。 
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一、行业运行情况 

国家广播电视总局（以下简称“广电总局”）消息显示，2025 年前三季度全国广

播电视服务业总收入 10489.19 亿元，同比增长 4.59%。其中，实际创收收入19345.98

亿元，同比增长 4.31%。按主体分，广播电视机构总收入 4469.04亿元，同比增长 6.73%，

网络视听服务机构总收入 6020.15 亿元，同比增长 3.05%。在完成电视“套娃”收费

和操作复杂治理第二阶段的基础上，2025 年前三季度，广电总局联合工业和信息化

部等多部门在酒店电视操作复杂治理、简化减少遥控器等第三阶段目标任务方面取得

了一系列突破。经过行业治理，大屏用户实现回流。2025 年三季度末，全国有线电视

实际用户 2.07 亿户，较 2024 年末下降 0.96%，较上季度末环比增长 0.49%；广电 5G

用户 3995.61 万户，较 2024 年末增长 21.99%，较上季度末环比增长 12.69%。 

2022—2024 年，全国广播电视服务业总收入持续增长，以网络视听服务机构收

入增长为主。从实际创收收入口径来看，网络视听收入的增长则是广播电视服务业实

际创收收入增长的重要提升因素之一，而有线电视网络收入波动幅度不大。同时，有

线电视行业企业收入构成则多以有线电视网络收入为主，广播电视服务大行业景气度

对业内企业经营业绩提振力度有限。 

 

图表 1  2025 年前三季度广播电视服务业收入同比变化情况 

 

资料来源：广电总局，联合资信整理 

                                                 
1 实际创收收入以外，全国广播电视服务业总收入还包括财政补助收入等。 
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图表 2  2022—2024 年全国广播电视服务业收入构成情况 

 

资料来源：广电总局，联合资信整理 

 

图表 3  2022—2024 年全国广播电视服务业实际创收收入构成情况 

 

资料来源：广电总局，联合资信整理 
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图表 4  广电 5G 用户数量增长情况 

 

资料来源：广电总局，联合资信整理 

 

从竞争格局来看，新媒体、宽带网络以及移动通信产业继续保持增长，电信专网、

互联网对有线电视业务用户分流依然显著。据 Quest Mobile 统计，2025 年三季度末，

移动互联网全网用户规模（近似当前核心网民规模）达到 12.69 亿人，同比增长 2%；

在线视频 APP 月活跃用户规模达 7.99 亿人，同比增长 3.1%，占互联网全网用户规模

的 62.96%。同期，全国有线电视实际用户 2.07 亿户，同比持平。此外，短视频作为

网络视频的重要细分领域，其 2025 年 9 月的月活跃用户规模已达 11.29 亿人，占互

联网全网用户的 88.97%。2025 年三季度末，我国互联网宽带接入端口数达到 12.41

亿个，较 2024 年底净增 3888 万个；移动互联网累计流量2达 2874 亿 GB，同比增长

16.6%。截至 2025 年 6 月末，生成式人工智能赋能各领域智能化改造升级，用户规模

达 5.15 亿人，普及率为 36.5%，呈爆发式增长。 

 

                                                 
2 行业汇总数据，涵盖 5G 移动电话用户数、5G 移动互联网接入流量、5G 移动互联网用户数等。 
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图表 5  移动互联网及在线视频 APP 月活用户对有线电视用户分流情况 

资料来源：广电总局，联合资信整理 

 

虽然有线电视行业受到互联网、新媒体的结构性冲击，但作为网络强国建设的重

要战略性资源，通过直播转播重大活动，有线电视行业在凝聚社会共识、强化舆论阵

地方面能够充分发挥主流媒体核心作用。2025 年 9 月 3 日上午，在纪念中国人民抗

日战争暨世界反法西斯战争胜利 80 周年大会的直播转播工作中，有线电视是直播信

号落地、收视体验保障与精神传播的关键载体。纪念大会期间，有线电视凭借广泛的

网络覆盖优势，构建了从中央到地方、从国内到全球的全方位传输网络。一方面，联

动全国省、市、县 4500 多个广播电视台主频道，通过有线网络实现纪念大会信号的

同步转播，覆盖亿万家庭用户，成为电视大屏 1.6 亿直播收视户次、4.3 亿实时收视

人次的核心传输渠道；另一方面，借助无线发射覆盖网和 CGTN 全球媒体网络，以

85 种语言向全球 200 余个国家和地区进行大会转播。此次直播中，有线电视网络全

程支撑 CCTV-4K、北京卫视 4K 等多个超高清频道的信号传输，是全国广电网络首次

通过 4K 超高清信号同步直播国家级大型活动。“国内全域覆盖+全球多语种传播”的

格局，体现了我国广电视听领域在超高清转播、现场技术保障、数据监测等方面已达

行业顶尖水平，并已构建了稳定、全面且具备国际传播能力的传输覆盖体系。 
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二、行业政策 

2025 年前三季度，有线电视行业在全国酒店整体治理、遥控器简化等方面均取

得一定成果，为大屏用户回流奠定了基础。 

2024 年初，广电总局、文化和旅游部（以下简称“文旅部”）联合印发了《酒店

电视操作复杂专项治理实施指南》，推进全国酒店电视专项治理工作，将酒店电视纳

入以旧换新支持范围，降低酒店改造成本；推广可同时控制电视和机顶盒的通用遥控

器，配合酒店电视开机看直播的设置，适配旅客对快捷收视的需求。截至 2024 年底，

全国 31 个省区市的 18.3 万家酒店、1159 万间客房均实现“便捷看电视、开机看直

播”。 

2025 年 3 月，住房城乡建设部正式公告发布国家标准《住宅项目规范》（GB 55038-

2025），自 2025 年 5 月 1 日起实施。《住宅项目规范》对住宅项目有线广播电视建设

提出了明确要求，明确了“住宅项目工程设施及管线应包括有线广播电视等智能化系

统及设备”“住宅建筑应设有线电视系统”“新建住宅项目的智能化系统设备用房和室

外地下智能化系统管道应与住宅项目同步建设”“每家住宅应设家居配电箱，起居室

或兼起居室的卧室应设有线电视系统信息端口，家居配电箱的出线管应敷设到有线电

视系统信息端口”。该标准的实施将更加有力保障广播电视高质量发展。 

2025 年 9 月，广电总局联合公安部办公厅、商务部办公厅、文旅部办公厅发布

了《关于规范酒店电视服务 加强酒店电视管理的通知》（广电办发〔2025〕272 号），

在 2025 年 6 月发布的《酒店电视业务技术要求》（GY/421-2025，以下简称《技术要

求》）行业标准基础上，要求规范酒店电视业务、保障酒店电视信息系统安全、优化

酒店电视服务体验，从技术、监督及推广等方面进行落实。 

三、有线电视行业企业运行情况 

2025 年前三季度，联合资信统计的样本企业包括 8 家3。营业总收入层面，仅 3

家实现同比增长，为吉视传媒股份有限公司（601929.SH，以下简称“吉视传媒”）、

江苏省广电有线信息网络股份有限公司（600959.SH，以下简称“江苏有线”）和华数

传媒控股股份有限公司（000156.SZ，以下简称“华数传媒”），增速分别为 3.00%、

2.79%和 0.92%；其余 5 家公司收入均呈现下滑，贵州省广播电视信息网络股份有限

公司（600996.SH，以下简称“贵广网络”）和陕西广电网络传媒（集团）股份有限公

                                                 
3 样本企业包括：陕西广电网络传媒(集团)股份有限公司、华数传媒控股股份有限公司、中国广电山东网络有限公司、贵州省广播电视

信息网络股份有限公司、江苏省广电有线信息网络股份有限公司、吉视传媒股份有限公司、湖北省广播电视信息网络股份有限公司和北

京歌华有线电视网络股份有限公司。 
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司（600831.SH，以下简称“陕西广电”）下滑最为严重，降幅分别为-27.63%和-22.16%，

中国广电山东网络有限公司（以下简称“广电山东”）、湖北省广播电视信息网络股份

有限公司（000665.SZ，以下简称“湖北广电”）和北京歌华有线电视网络股份有限公

司（600037.SH，以下简称“歌华有线”）也出现不同程度负增长，转型压力凸显。从

2020－2024 年营业总收入趋势来看，吉视传媒、江苏有线和华数传媒的收入年均复

合增长率为正，分别为 0.14%、2.09%和 5.52%，其中华数传媒 2021 年收入的增长主

要源自对浙江华数广电网络股份有限公司和宁波华数广电网络有限公司的重大资产

重组；其余 5 家公司收入年均复合增速均为负。 

 

图表 6  样本企业 2020－2025 年前三季度收入变化趋势（单位：亿元） 

 

资料来源：Wind，联合资信整理 

 

图表 7  样本企业 2020－2024 年度收入变化趋势（单位：亿元） 

 

资料来源：Wind，联合资信整理 
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盈利水平方面，2025 年前三季度，江苏有线利润总额同比增长 6.08%，主要源自

经营性利润的增长；由于非经营性收益的增长和期间费用的下降未能弥补营业成本上

涨对经营性利润的削减，华数传媒虽实现盈利但同比下降 11.36%；在公允价值变动

净收益等非经营性损益增长的带动下，歌华有线较 2025 年上半年实现扭亏，利润总

额为 0.04 亿元；其余五家企业均处于亏损状态，贵广网络、陕西广电、湖北广电、吉

视传媒亏损额均同比扩大，广电山东受益于投资净收益的增长和信用减值损失的减少，

亏损较上年同期收窄 13.37%，盈利情况有所改善。 

 

图表 8  样本企业 2020－2025 年前三季度利润总额变化趋势（单位：亿元） 

 

资料来源：Wind，联合资信整理 

 

图表 9  样本企业 2020—2024 年度利润总额变化趋势（单位：亿元） 

 

资料来源：Wind，联合资信整理 
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杠杆水平方面，2025 年三季度末，样本企业资产负债率平均值为 56.19%，中位

数为 59.74%，分别较上年底上升 1.24 个百分点和 1.74 个百分点。其中，陕西广电和

贵广网络的资产负债率高于 80%，歌华有线、江苏有线和华数传媒的资产负债率低于

50%。同时，陕西广电和贵广网络的应收账款规模也位居样本企业前两名。2025 年三

季度末，样本企业应收账款合计值较上年底增长 7.34%，政府采购类业务对企业的资

金占用仍在上升。 

 

图表 10  样本企业 2020－2025 年 9 月末资产负债率变化趋势 

 

资料来源：Wind，联合资信整理 

 

图表 11  样本企业 2020－2025 年 9 月末应收账款变化趋势（单位：亿元） 

 

资料来源：Wind，联合资信整理 
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有线电视行业为重资产行业，网络线路铺设等固定资产投资规模稳定且持续。从

现金流方面来看，2025 年前三季度，样本企业投资活动产生的现金流普遍为净流出

态势；江苏有线、陕西广电和贵广网络筹资活动前现金流量净额为正，其余企业仍存

在外部融资需求，其中歌华有线和华数传媒资金缺口分别为 24.80亿元和10.64亿元，

对融资存在较高依赖。 

 

图表 12  样本企业 2020－2025 年前三季度筹资活动前现金流量净额变化趋势 

（单位：亿元） 

 

资料来源：Wind，联合资信整理 

 

此外，2025 年 8 月，广西广播电视信息网络股份有限公司（600936.SH）将原有

广电有线传输、数据宽带等业务相关资产置出，同时置入以数智工程、勘察设计与试

验检测、新材料及机电设备的生产与销售等为主营业务的相关资产，上市公司不再属

于有线电视行业。2020 年，湖南电广传媒股份有限公司也通过剥离有线电视业务降

低亏损对上市公司业绩影响。自 2022 年 6 月以来，5G 业务商用对有线电视企业的经

营业绩提升程度有限，广电 5G 用户增速也逐步放缓，未来上市公司面临的营收和盈

利压力仍持续存在。 
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四、总结 

2025 年前三季度，有线电视行业在政策推动下实现大屏用户回流，全国有线电

视实际用户达 2.07 亿户，广电 5G 用户增长显著，但行业仍面临新媒体、互联网的激

烈竞争，用户分流压力持续。依托重大活动的直播转播优势，有线电视行业在凝聚社

会共识、巩固舆论阵地中切实彰显主流媒体的核心价值。政策层面，酒店电视治理、

住宅有线电视建设标准等政策落地为行业发展提供保障；企业层面，8 家样本企业营

收分化明显，仅 3 家实现增长，多数企业面临亏损扩大、资产负债率上升、资金占用

等问题，5G 业务对企业经营业绩提振有限，部分企业通过剥离相关业务转型，行业

整体经营承压态势仍将延续。 
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