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中国法土教会国美团

Overall industry Situation

行业总体情况



（一）市场规模与结构

金国求式额艺市接总成规语持媒广大，三巧多元业声开进、要异化发晨的提层

快损口国清出行业地会及美团平台放效捷显示：

总体票房规模 总体双众规模

全年票房的为1321亿元 总理满人资912556站人次

7.52E



业（二）业态分布与塔长对比 美团

国实景副本赛山市场增长态势

竞中格同 7.8亿元 2.15%

2.15%

上#长632115，2

于久能商产，



四美团（二）业态分布与塔长对比

互动式演出票房约2，58亿元，要总体

双莫数小但展现出敬强的言长得发力 同比增长军达
112.97%

成为行业内增法
最快的细分露道

表明亮正处于供

112.97%



（二）业态分布与塔长对比

环境式演出 市场重要支柱与优质体验代表

岛表原：市场量要一校 欧体形态：依托专业堂间 内喜后：清精自沉漫体粒

4要入27元 ，
三类本月演启形查其同均表了—个惠股不一、增建各分。美异化发限的多品次的进式消艺市场指局



中国演出行业协金(三）区域分布 美团 美团
China Association of Performting Art

市场需求、文化资源、商业活力及文旅政全国沉浸式演艺市场在区域分布上呈现出高度集
策的差异，共同塑造了以长三角、京津冀、川中化与差异化发展并存的显著特征
渝、珠三角四大城市群为核心的战略格局。

上海 北京 成都 杭州 重庆

其中五大核心城市

成为引领全国市场发展的核心引擎



美团（三）区域分布

1上海：创新年享池与商业成南虚扫杆

作为全国流漫式次艺的“期第源”和
要离重”，上海占标了的对的学，

n01, 5:17

，



美团（三）区域分布

2.北京：内客泽挖与IF划新高地 北宝市培伤托其况摩的文之疾治妇政别得安，主出了与上海善异之的发路理

内客医时量方场

文化IP资源丰高

观免基旺控厚



四美团（三）区域分布

3.成征与重庆：文活融合与大众满费的出范

川道地区作为西部市场龙头，其发展遗式报具代表性：

“文荣+演艺”深度融合

清贵市运洁庆



业(三）区域分布

“文化+科技”特色鲜明

项三常与VROR.学女互等舒法术法吉，

区减中心城市地位

为长三角南英然中心市，我承我了上净市寻的

实竞油其互联用专适字经济达



(三)区域分布

第一样1
上海、北京为第一电让，可街大容自新与市动意安

二出“

3

第三拐队
其台新一楼进市扫点、长、面汉等正加
市品：花国草三择



中国法土教会国美团

User ProfileAnabysis

用户画像分析



(一）性别与年龄 中国演出行业协金 美团 美团
hinaAssociationofPerfonmingArts

沉浸式演艺的用户画像呈现出与传统演出市场既相似又独具特色的结构，其性别
与年龄分布深刻反映了不同业态的核心吸引力与消费动机

1.性别结构：女性用户主导市场，但业态间差异显著

整体而言，女性用户是沉浸式演艺消费的绝对主力，这一趋势与整个演出市场保持一致，但在沉浸式领域更为突出

1女性主导深度沉浸与情感消费 2男性用户偏好互动与角色扮演

沉浸式演出男女用户比 互动式演出女性用户占比53%，虽高于男性，但差距小于环境式演出，说明其互动

在环境式演出领域，女性用户占比普 性对男性用户也形成了有效吸引。实景剧本演出的用户性别比例较为均衡，显示出该业

遍超过67%这源于女性用户通常对叙事 态对男女用户的吸引力近平持平。实景剧本演出强规则、重角色扮演、强社交互动的属
67%

情感共鸣、角色关系、氛围营造以及社交 性，成功地吸引了大量男性用户参与，打破了传统演出市场的性别格局。
33%

分享（如拍照打卡）有更强的偏好。沉漫 互动式演出男女用户比 实景剧本演出男女用户比

式体验所提供的"进入另一个世界“的代入 53% 52%
感，与情感消费需求高度契合。 47% 48%

女性用户 男性用户 女性用户 男性用户



（二）年龄结构：年轻世代为核
心，但品类间分化明显

20-35岁之间。然而，期分的年的结构遇示了不同业志的生中展期与受众单略

1.2世代（18-25岁）是前没探索者 3.亲子宽旺成内新兴增技

E%REETIr SH

YSFSEFSKaSHEC



四美团（三）消费能力与行为

沉漫式演艺用户的清势能力与行为费式呈现出量暂的分最零证和业态差异性，反膜

1.客单价：业志样异显营，整体导上升势

感清费定性

151年$5年9%111.17，223EK3

你定上升指装



美团（三）消费能力与行为

1.客单价：业志差异显著，整体量上升地势

互动式高出
，

推动整体价首是升



美团（三）消费能力与行为

1.客单价：业志差异显者，整体量上升地势

环爱式演出
$0528



美团（三）消费能力与行为

消费频次：高频系满习惯正在形成

收提灯培专业五数范显示

沉浸式演出、音乐影大类
的购频观众 1.9个百分点

年均观演频次较高

人均达到1.65次



（四）观演动机与决策因索

双漫式滑艺双众的建演决策量一个爱染的注需，受到内意项引力、社交需求、口障评价等多

拍心更消对机：内客为王，快给至上

01
出内它与主区型共：占比 市场需求变化

02
1&-, 3

..

03



(四）观满动机与决策因素

核心更动机：内容为王，体验至上

环境油出观众 互动式油出/实景刷本油出观众

格动机“究”与“事 核心机量“自色均”与“社

体验”，追求进入另一个世的 交切作”。其温费本三量多与一场享

代入要，与角色和改事产生深使情票 人社交注动，富受团队会作的对票

连落，常秀的搏美设计、关登高的表 以及物囊不回自色新鲜素

演是引们的关键 丰



中国法土教会国美团

Case Study Analysis

典型案例分析



美团（一）实景剧本演出头部商户

02

实景剧本演出交易颖

“头韵效应” 集中化特征

实丹制京源品市场路
易顾在不费1的头多自户6

中证
产生，市禁量理高富打案



（一）实景剧本演出头部商户

实孕商产的心特证与皮功要素

1.规模化5标净化运营 3表数化的均最体验与技术包所
， +

125.#e54

4精油的营的 5.共型案例 头游安下的行业影中

实景本清出市场的头部化格局已非常稳固



（二）互动式演出代表作

1.悬疑IP沉浸化标杆：《九号秘事》
高概念叙事的互动式转译

nvexsreuassan



美团（二）互动式演出代表作

2.沉漫式互动娱乐先锋：UMEPLAY一

影幻作真实”的互动体验标杆

电计
MULSEAA



美团（三）环境式演出代表作

1驻演品牌标杆：桑塔跃琪亚——环境式狂演自乐剧的生态的建

(IRIE 2RR%XEH P26ES) 4ST3AE> RSSTR 4+E3

主要特点



四美团（三）环境式演出代表作

2跑媒介IP改端新范式：时光代理人3——国湿IP的沉漫式转择与场景重构

吉场

请准新达2士代约西房运营

代理



中国法土教会国美团

TrendAnalysis

发展趋势分析



（一）内容创新与IP化

核心驱动力

品 内容创新与IP化运营已成为准动沉漫

式演艺市场发展的核心驱动力。

战略转向

2024年；行业在内客创作上呈现出从

形式创新向深宽内客控握的故陷转向，IP

的价值被提升到前所有的高宝。



（一）内容创新与IP化

》》1.经典文学与历史IP的沉浸式重塑：构建文化消费新场景

对经出文学名君和反史故事注行式改指，是当献是主流且风险相

较低的大容创新整任，这尚P本身具备投的口民认妇度和文化安逼，为对

漫式改遍理其了丰高的故事素村和校定的受众基社，

市场麦现 创新模式，文



（一）内容创新与IP化

2.跨媒介IP联动：打通粉丝经济，实现流量增值

双向联动

，了
02760AF22



（一）内容创新与IP化

3.内容创新面临的挑战与未来方向

品管户创新果孕著，但内 同质化克争 原创人才缺口

改编后量专差 未来方向

技术理解范力

Rxd SeFaies.as



（二）科技赋能体验升级

1.VR/AR/MR技术：从虚拟展示到深宽交互

作用价值提升

现场热验增强



美团（二）科技赋能体验升级

2.多维声光电与全景式舞美：构速环境式感官环境

先进的声光电改术己不再是流限合的专利

空问音叔技术 投影映射与灯光控制

nnetan
KESAC.ATT



(三）业态融合与场景拓展

深度融合 “演艺+”融合模式 重要引擎

深漫式名酒注与其馆

品的游惠和价值指长点。 美通过大客与是的化学

两业空间属性



美团（三）业态融合与场景拓展

1.演出+餐饮娱乐：深化沉浸体验，创造高附加值

刷情式餐饮 主鸭式酒座

价值现升：这科摄气实切均托人均道限以单一约票款扩展至“课款+暑实有费”，里看提升了客单价和胜体收入授型



(三）业态融合与场景拓展

2.场景拓展：从专业剧场到一切旨舞台

历史文化空间 业态融合与场景拓展本质

知音號
内容效心”与外部“天最累道”能深说绝售，打能

公共与自然空间

FOEETETAUN



美团结语
资漫式消艺不仅是文化清益升经的重要数体，更是指对文合、

基市更新、数字经历发属的重要力量。它酒过“高艺+”的然合模式，

打限传达费，举通查产业续会体、范景区，历击区乃至公共空间，

更我升了文化最势的显力与业空同的然，沉温式清艺为转
发量，不仅率量了人厌群众的特势化生活，也事效控动动要、业始
试和的关产业升级，会还济变层注入了的武能

当前，灭漫式沃芝行业正盐于为“规度了广致”自“写量理升”转型

的关键。面克未案，行业心项至持及高据量发展为核心，以创新为

力，才能范医代遇，在实现中国式现代化的进量丰物款运。
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