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执行摘要

本报告旨在分析2025年11月5日至12月5日期间中国商业电影市场的社媒表现，为电影

营销策略提供数据支持和洞察。在此期间，贺岁档拉开帷幕，为电影市场注入了新的

活力。通过对微博、抖音等平台数据的综合分析，我们总结出以下核心发现：

市场整体表现： 2025年11月电影市场表现强劲，全国票房达35.5亿元，创

下2019年以来11月单月票房最高纪录。贺岁档的开启显著推动了票房增

长。 [4,7]

✔

TOP5热度影片： 报告期间，**《疯狂动物城2》**、**《得闲谨制》**、**

《狂野时代》**、**《惊天魔盗团3》**和**《内幕》**成为社媒热度最高

的五部影片。这些影片在社媒平台上的声量、互动量和情感倾向各具特点。

✔

关键营销策略： 成功影片的营销策略包括IP联动、明星效应、粉丝经济、主

题曲推广和本地化配音等。例如，《疯狂动物城2》通过与王鹤棣和百事可乐

的合作以及五月天主题曲的发布，成功吸引了大量关注。《得闲谨制》则充

分利用了主演肖战的粉丝号召力，实现了高预售票房。 [54,55]

✔

观众反馈亮点： 观众对不同影片的关注点各不相同。《疯狂动物城2》以其

治愈的情感和可爱的角色赢得了广泛好评。《狂野时代》则因其艺术性和叙

事风格引发了争议。《得闲谨制》因其抗战题材和家国情怀引起了观众的共

鸣。

✔
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本报告的详细分析和量化数据将为电影制作方和营销人员提供有价值的参考，助力其

制定更有效的营销策略，提升影片的市场表现和观众口碑。

行业社媒趋势分析

2025年11月5日至12月5日期间，中国电影行业在社媒平台上的表现呈现出几个显著趋势：

市场复苏态势明显： 11月电影市场票房达 35.5亿元 ，创下自2019年以来同期新高。 [4]

贺岁档的开启进一步推动了票房增长，截至12月3日，贺岁档总票房已突破20亿元。 [6,

7,9,10,11,12,13,14,15,16,17,18,19,20,21,22,23,24]

关键事件驱动热度： 多部影片选择在12月的第一周上映，使得电影市场竞争激烈。 [5]

其中，动画电影表现突出，在全球票房中占据重要地位。 [2]

多元题材引发讨论： 观众对不同题材的电影表现出浓厚的兴趣，悬疑、喜剧、战争等

多种类型的影片均获得了较高的关注度。同时，明星效应和IP联动等营销手段也成为引

发社媒讨论的重要因素。 [25]

电影行业整体社媒热度趋势
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11月下旬开始，随着《疯狂动物城2》和《得闲谨制》等重磅影片的宣发活动启动和上映，社

媒声量显著攀升。尤其是在11月28日贺岁档正式开启后，微博和抖音两大平台的声量均达到

周期内峰值，显示出贺岁档对市场热度的强大拉动作用。 [8,25]

趋势背后的驱动热点事件

在2025年11月5日至12月5日期间，驱动电影行业社媒热度趋势的关键事件主要包括：

重点影片上映

11月电影市场创下2019年以来同期票房新高，与《疯狂动物城2》等重点影片的上映密

不可分。 [4] 其强大的IP效应和良好口碑迅速吸引大量关注，带动了整体社媒热度。12月

第一周多部影片密集上映，预示着贺岁档竞争的白热化。 [5]

明星宣传活动
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明星作为电影宣传的重要载体，其宣传活动能有效提升影片的社媒热度。《得闲谨制》充

分利用了主演肖战的强大粉丝影响力，通过明星效应迅速引爆社媒热度，其预售票房突

破8000万。 [5]

IP续作效应

具有广泛知名度和粉丝基础的IP续作，往往能在上映前就积累大量期待。 [1] 《鬼灭之

刃：无限城篇 第一章 猗窝座再袭》等二次元IP续作的上映，精准击中了核心粉丝群体，

为影片带来了可观的社媒声量。 [4]

贺岁档启动

11月28日贺岁档正式开启，已有超过50部影片定档，预示着全年票房冲刺的开始。 [3,8]

这一事件点燃了观众的观影热情和参与社媒讨论的积极性，成为推动市场热度持续走高

的核心动力。

社媒整体表现分析

本章对2025年11月5日至12月5日期间上映的商业电影进行社媒表现的量化分析，为后续选取T

OP5热度影片提供数据支撑。通过对各电影在主要社媒平台（微博、抖音）的关键指标进行对

比，可以初步了解其市场表现和受关注程度。

电影社媒表现对比

下表汇总了各商业电影在微博和抖音平台的总声量、总互动量及平均净情感度（NSR）数据。
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电影名称 总声量 总互动量 平均NSR

疯狂动物城2 2,101,082 259,972,622 73.47%

得闲谨制 6,634,481 62,930,905 97.00%

狂野时代 1,786,576 66,464,142 89.60%

惊天魔盗团3 156,049 16,746,192 70.94%

内幕 9,311 3,835,448 22.71%

我的世界没有我 14,726 2,655,205 58.15%

猎杀游戏 16,009 1,974,258 73.73%

铁血战士：杀戮之地 7,101 723,576 69.08%

鬼灭之刃：无限城篇 第一章 猗窝座再袭 4,751 464,957 67.20%

控方证人 2,320 129,169 65.16%

寻秦记 1,015 112,347 63.39%

阿凡达3：火与烬 388 6,615 32.02%

赛德克・巴莱 54 27,757 10.00%

年轻母亲之家 411 13,958 16.82%

从数据来看，**《得闲谨制》**凭借其强大的明星效应和粉丝基础，在总声量上以绝对优势领

先。而**《疯狂动物城2》**则在总互动量上拔得头筹，显示出其广泛的国民度与话题性。**

《狂野时代》**同样表现不俗，位列声量与互动量前三。这三部影片与**《惊天魔盗团3》**

和**《内幕》**共同构成了本次分析的TOP5热度影片阵容。

单部电影分渠道声量对比
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渠道分布上，不同电影的营销侧重差异显著：

《疯狂动物城2》 在抖音平台声量占比高达83%，表明其营销策略更侧重于短视频传

播，利用其轻松幽默的内容形式吸引UGC创作。 [27,26]

《得闲谨制》 和 《狂野时代》 则主要阵地在微博，声量占比分别达到98.5%和94.

5%。这与两部电影依赖主演明星（肖战、易烊千玺）的粉丝效应进行话题炒作和集中

宣发的策略高度相关。 [36,39,32,35]

《惊天魔盗团3》 和 《内幕》 在微博和抖音均有布局，但微博仍是主要宣传阵地，声

量占比分别为71%和77%。 [28,31,40,42]

单部电影情感趋势分析
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情感趋势揭示了观众口碑的动态变化：

《得闲谨制》 的NSR始终维持在95%以上，体现了粉丝群体高度一致的正面评价和支

持。 [38]

《狂野时代》 在11月24日和25日NSR骤降至49%，与影片上映后“看不懂”、“退票率

高”等负面口碑集中爆发的时间点吻合。 [34]

《惊天魔盗团3》 在11月24日NSR跌至-62%，主要由于部分观众认为影片质量不及其

预期，观影体验不佳。 [30]

《内幕》 的NSR波动剧烈，并多次出现负值，这与其敏感题材以及关键词“内幕”关联

到其他社会负面新闻有关，导致社媒情感复杂化。 [41]

TOP5热度电影核心事件分析
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本章将针对筛选出的TOP5热度电影，深入剖析其在报告期间的关键营销事件，包括营销活

动、代言人策略和可能引发的争议事件。通过趋势分析、活动详情描述和消费者反馈解读，全

面评估这些核心事件对影片社媒热度和口碑的影响。

4.1. 《疯狂动物城2》核心事件分析

《疯狂动物城2》作为备受期待的IP续作，采取了多元化的营销策略，涵盖IP联动、品牌联

名、明星代言及本地化配音等多个维度。 [54]

IP联动与品牌联名

影片上映前便以“IP联动先行”策略撬动品牌联名热度，与近60个品牌合作，包括伊

利、星巴克、瑞幸等，引发粉丝“回忆杀”。 [52,53,54]

明星代言与主题曲推广
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影片邀请王鹤棣担任代言人并与百事可乐合作，相关推广帖文在微博获得超210万互

动。 同时，与五月天合作发布主题曲《派对动物》，有效扩大了影片的受众范围。

本地化配音策略

邀请王安宇、金晨等明星进行本地化配音，其表现意外受到高度好评，被认为是票房成

功的关键因素之一，引发了大量话题讨论。

4.2. 《狂野时代》核心事件分析

《狂野时代》的营销策略围绕主演易烊千玺的明星效应和独特的“5D感官营销”展开，但影

片上映后引发了口碑两极分化和退票争议。

易烊千玺的明星效应
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影片宣传初期重点突出易烊千玺一人分饰五角的挑战及“怪物造型”，引发粉丝强烈期待

和广泛讨论。 微博互动量在11月6日和11月21日（上映前夕）均达到百万级峰值。 [33]

口碑两极分化与退票争议

影片上映后，观众评价出现明显分歧。部分观众认为其艺术价值高，但大量观众表

示“看不懂”，并伴随高退票率的负面新闻，导致影片NSR在11月24日后显著下降。 [49,5

0]

4.3. 《得闲谨制》核心事件分析

《得闲谨制》的成功主要归功于其精准的营销策略，尤其是对主演肖战强大粉丝影响力的有效

利用。影片通过“闪电定档”和粉丝包场等策略，迅速引爆社媒热度，并转化为高预售票房。
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肖战的个人影响力

肖战作为当红明星，其个人账号成为重要的宣传阵地。其发布的定档帖文迅速引发海量

转发和评论，将影片热度推向顶峰。 微博互动量在11月28日达到惊人的1414万。 [37]

“闪电定档”与粉丝应援

影片在距离上映仅8天时突然宣布定档，引发行业广泛关注。 [46] 肖战粉丝表现出极高的

组织性和行动力，积极参与预售和包场活动，形成了“百城万场”的包场效应，极大地

推高了预售票房和社媒声量。 [55]

4.4. 《惊天魔盗团3》核心事件分析
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《惊天魔盗团3》作为系列IP的延续，其营销策略主要围绕IP效应、魔术题材的吸引力以及明

星推广曲展开。

推广曲与首映礼

影片邀请歌手黄子弘凡演唱推广曲，并举办了沉浸式魔术首映礼，试图通过整合营销打

造差异化优势。 [47] 11月10日推广曲MV发布，带动微博互动量达到40万峰值。 [29]

观影体验反馈分歧

影片上映后，观众评价出现分歧。部分观众认为影片“看爽了”，但也有观众表示不满，

认为影片质量不及其预期，导致11月24日微博NSR跌至-62%的低谷。 [30]

4.5. 《内幕》核心事件分析
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《内幕》的营销策略围绕其大胆的“慈善黑幕”题材和强大的港星阵容展开，但影片名称与社

会热点事件的关键词重叠，导致社媒情感复杂化。

敏感题材与影帝阵容

影片聚焦“慈善黑幕”这一社会敏感话题，并集结了郭富城、任达华、吴镇宇等影帝级

演员，吸引了对现实题材和犯罪类型感兴趣的观众。 预售开启和终极预告发布带动了11

月28日和12月1日的互动量高峰。

“内幕”词汇的关联风险

影片名称中的“内幕”一词，在社媒上与“王晶曝演艺圈评奖内幕”、“三体公司CEO投

毒案内幕”等负面新闻产生关联，导致部分负面情感被错误归因到电影本身，拉低了整

体NSR。

观众反馈关键词云

本章通过关键词云的形式，直观呈现TOP5热度电影的观众反馈核心词汇，并进行简要解读，

以便快速理解各影片的观众关注点和口碑侧重。

5.1. 《疯狂动物城2》观众反馈关键词云
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关键词云集中体现了观众对影片的高度认可和喜爱。 “狐兔CP” 无疑是核心，表明观众对朱

迪和尼克的关系津津乐道。 “配音” 、 “王安宇” 、 “金晨” 等词的出现，印证了本地化

配音策略的成功。 “票房” 、 “预售冠军” 则反映了影片市场表现的受关注度。 “治愈”

、 “可爱” 、 “情感” 等词表明影片的情感基调获得观众认可。

5.2. 《狂野时代》观众反馈关键词云

关键词云呈现出截然不同的景象。 “易烊千玺” 、 “演技” 表明观众对主演的关注，但 “艺

术” 、 “看不懂” 、 “退票率” 、 “争议” 等词的出现，直接反映了影片口碑的两极分

化。影片的叙事风格和艺术表达方式存在争议，高退票率不仅影响票房，也加剧了负面口碑传

播。

5.3. 《得闲谨制》观众反馈关键词云
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关键词云体现了影片由 “明星效应” 和 “题材共鸣” 带来的高热度。 “肖战” 、 “粉丝”

、 “预售” 、 “票房” 等词直接反映了主演肖战及其粉丝群体的强大号召力。 “抗战” 、

“家国情怀” 、 “普通人” 等词则揭示了影片题材引发的观众共鸣。 “孔笙” 、 “兰晓

龙” 的出现表明观众对制作班底的认可。

5.4. 《惊天魔盗团3》观众反馈关键词云
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关键词云体现了观众对影片 “系列吸引力” 和 “部分争议” 的关注。 “魔术” 、 “犯罪”

、 “炫酷” 等词表明观众对题材和视效抱有较高期待。 “黄子弘凡” 、 “推广曲” 则反映

了影片在音乐推广上的努力。然而， “欺诈” 、 “偷钱” 等词也表明部分观众对剧情和价值

观提出了质疑。

5.5. 《内幕》观众反馈关键词云

关键词云体现了影片 “题材的敏感性” 和 “明星阵容的吸引力” 。 “慈善黑幕” 及郭富

城、任达华等 “影帝” 阵容是主要关注点。但 “犯罪” 、 “洗钱” 以及与“王晶”、“许

垚”等真实社会事件的关联词出现，表明影片可能引发一定的争议和负面联想。

总结与建议

本报告对2025年11月5日至12月5日期间商业电影的社媒表现进行了全面分析，旨在为电影营

销提供数据支持和策略建议。主要发现包括市场整体热度回暖、TOP5影片社媒表现各异、成

功营销策略的共性以及口碑争议的成因。
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6.1. 研究结论

成功的电影营销需要综合考虑IP效应、明星影响力、内容与受众的匹配度以及对社媒舆论的精

准把握。《得闲谨制》和《疯狂动物城2》的成功案例表明，精准的粉丝经济运作和高品质的IP

内容是引爆市场的关键。 与此同时，《狂野时代》和《内幕》的口碑争议也警示我们，过度依

赖单一营销手段或忽视潜在的舆论风险，可能导致市场表现不及预期。

6.2. 营销策略建议

基于以上研究结论，为未来电影营销提出以下简要策略建议：

强化IP价值与多元化合作

深度挖掘IP的文化内涵，通过跨界合作拓展变现渠道和影响力。 [51,52]

精准运用明星影响力

选择与影片内容和形象契合的代言人，并充分发挥其社媒影响力，鼓励积极互动。 [56]

优化社媒互动策略

鼓励UGC内容创作，如举办短视频大赛、影评征集等活动，增强观众的参与感和归属

感。 [57]

关注预售与档期选择

利用预售数据调整营销策略，选择合适的档期，并通过粉丝经济实现票房转化。 [55]

警惕舆论风险

在选择营销关键词时，规避潜在的负面关联。密切关注社媒舆情，及时管理负面信息。
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平衡艺术与商业

在追求艺术创新的同时，兼顾大众的接受度，注重影片的叙事和情感表达。 [48]
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