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英英英英

1 Statista, Gross domestic product at current market prices of selected European countries in 
2024, 2025 英 7英 , https://www.statista.com/statistics/685925/gdp -of -european -countries

2 英英英英英英英 (Office for National Statistics), Gross Domestic Product: chained volume 
measures: Seasonally adjusted £ m, 2025 英 8英 , 英英英英英英
https://www.ons.gov.uk/economy/grossdomesticproductgdp/timeseries/abmi/pn2

3 英英英英英英英英 , World Economic Outlook (Oct 2025), 2025 英 10英 , 
https://www.imf.org/external/datamapper/LP@WEO/GBR 英英英英英英英英英英英英英 , World Economic Outlook (Oct 2025), 2025 英 10英 , https://www.imf.org/external/datamapper/NGDPDPC@WEO/GBR/EU/WEOWORLD
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英英英英英

1 GfK, Purchasing power of Europeans increases to 18,768 euros in 2024, 2024 英 10英 , https://nielseniq.com/global/en/news -center/2024/purchasing -power -of -europeans - increases - to-18768 -euros - in-
2024 , 英英英英 1英英英 0.87 英英英英英英英英英

2 英英英英英英英 (Office for National Statistics), 英英英英英英英 (Office for Budget Responsibility), Economic and fiscal outlook – March 2025, 2025 英 3英 , https://obr.uk/efo/economic -and - fiscal -
outlook -march -2025/#chapter -2英英英英英英英
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2024 英英英英英英英英英英 18,768 英英英 16,328 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英 2024 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 28,086 英英英 24,435 英英英英英

英英英英英英英英英 50% 英 1

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 2025 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
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英英英英英 Dentsu UK, dentsu Report Shows UK Consumer Sentiment Improves, 2025 英 6英 , https://lbbonline.com/news/dentsu -Report -Shows -UK -Consumer -Sentiment -
Improves
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英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 2025 英
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英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
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英英英英英 Forrester, European E -Commerce Sales To Surpass €565 Billion By 2029 , 2025 英 2英 , https://www.forrester.com/press -newsroom/forrester -european -e-commerce -sales -to-surpass -e565 -
billion -by -2029/
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英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 2024 英英 1,520 英英英

英英英 2029 英英 2,070 英英英英英英英英英英英 6.4% 英

英英 2029 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 42% 英 95% 英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 2024~2029 英
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英英英英英英
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英英英英英英
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英英英英英英



英英英英

1 英英英英英英 , Cross -Border Ecommerce: Insights into UK Customer Perceptions and Preferences, 2024 英 , https://www.imrg.org/insight/insights - into-uk-customer -perceptions -and -preferences, “ 英英英英 ”英 2023 英英
英英英英 1000 英英英 18英 45 英英英英英英英英英英英 , 英英英

2 英英英英英英英英 (International Post Corporation), Cross -border E -commerce Shopper Survey 2024, 2025 英 1英 , https://www.ipc.be/services/markets -and -regulations/cross -border -shopper -survey
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英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 68.5% 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
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英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 ——44% 英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英

68.5 %
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跨跨跨跨跨跨跨跨

102025  英英英英英英英英英英 英 英 英英

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

英英英

英英

英英英 英英

英英英英

英英英英

51.68%
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0.58%

英英英

英

英68.50%

22.10%

9.40%
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英英英英英英英英英英英 , Cross-Border Ecommerce: Insights into UK Customer Perceptions and Preferences, 2024英 , https://www.imrg.org/insight/insights-into-uk-customer-perceptions-and-preferences, 英英英英 1000
英英英 18英 45英英英英英英英英英英英英英英英
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1 WARC, Social media is now top for brand discovery, 2024 英 5英 , https://www.warc.com/content/feed/social -media - is-now -top - for -brand -discovery/en - GB/9500

2 DataReportal, We Are Social, Meltwater, Digital 2025: The United Kingdom, 2025 英 2英 , https://datareportal.com/reports/digital -2025 -united - kingdom

3 PayPal, 英 PayPal 英英英英 ——英英英英 , 2024 英 , https://www.paypal.cn/portal/brc/article/uk -ecommerce -growth -trends?source=C3website&path=%2Fbrc%2Farticle%2F2024 -cbt -
report%3Arecommendation
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英英英英英 PayPal, 英 PayPal 英英英英 ——英英英英 , 2024 英 , https://www.paypal.cn/portal/brc/article/uk -ecommerce -growth -trends?source=C3website&path=%2Fbrc%2Farticle%2F2024 -cbt-
report%3Arecommendation 132025  英英英英英英英英英英 英 英 英英

跨跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨
跨 /跨跨跨跨
跨跨跨

39 %

37 %

35 %

34 %

英英英英英英英

英英英英

英英英英 PayPal

英英英英英英英英英英英

英英英英英英27 %

25 %

24 %

24 %

18%

英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英

英英英英英英



跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

PayPal 跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 82 %

英英英英英英英英英英英英
PayPal 英英英英英英

Klarna

PayPal

Visa Checkout

Apple  Pay

Google  Pay

Meta Pay (Facebook )

Mastercard Click to Pay ( Masterpass )

Amazon  Pay

Laybuy

Skrill

82%

英英英英英 Statista, Biggest e-commerce payment brands in the UK as of December 2024, 2024英 12英 , https://www.statista.com/forecasts/997867/biggest-e-commerce-payment-brands-in-the-uk, 
英英英 2136英英英 18英 64英英英英英英英 2024 英 1英英 12英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

142025  英英英英英英英英英英 英 英 英英

Clearpay

Other

AstroPay

Trustly

Neteller

39 %

32 %

26 %

22 %

19%

13%

12%

3%

2%

2%

2%

2%

1%

1%



跨跨跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨跨
跨跨跨

英英英英英英英英英英英英英英英 英 英英

英英英英英英英英英英英英英 英 英英英英

英英英英英英英英英英英 英

英英英英英英英英英英 英 英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英 英

英英英英英 Statista, Most important factors for consumers in Europe and North America to determine what online payment 
method to use in 2024, 2024 英 8英 , https://www.statista.com/statistics/1538411/criteria - to-choose -online -payments - in-europe -

and -na, 英英 2024 英 5英 ~6 英英英英英 8000 英 18英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 152025  英英英英英英英英英英 英 英 英英

跨跨跨跨

跨跨跨

英英英英英英

英英英英英英英

英英英英英

跨跨跨跨跨

跨跨跨跨跨跨跨

跨跨跨跨跨跨

英英英英英英

英英英英英英英

81%

跨跨 跨跨跨跨

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

62 %

55 %

54 %

49 %

38 %

36 %

35 %

36 %

24 %

28 %

15%

14%

3%

5%



跨跨 跨
英英英英
英英英英

162025  英英英英英英英英英英 英 英 英英



英英英英英 Statista, eCommerce - United Kingdom, 英英英英英 2024 英 10英 , 英英英英英 2024 英英英英 2023 英 , https://www.statista.com/outlook/emo/ecommerce/united -kingdom

跨跨跨跨 /跨跨跨跨跨 跨 跨跨跨跨跨跨跨跨跨

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 10% 英英英

172025  英英英英英英英英英英 英 英 英英

跨跨跨跨

跨跨跨跨

跨跨

跨跨

跨跨跨跨跨

DIY 跨跨跨

跨跨

跨跨跨跨

跨跨跨跨跨

跨跨跨跨

399.5

164.9

157.4

86.4

117.3

86.3

56.8

56.3

47.3

43.6

英英英英英英英英英英 TOP10 英英英英英英

+11.0%

跨跨跨

+3.9%

+14.1%

+11.2%

+14.2%

+8.0%

+20.1%

+0.5%

+5.6%

+9.7%

跨跨



英英英英

1 Statista, Factors driving the purchase of clothing in the United Kingdom (UK) in August 2024, 2025 英 1英 , https:// www.statista.com /statistics/1099035/factors -driving -purchase -of -clothes - in- the- uk, 英英
英 2007 英 18英英英英英英英英英英英英英英英英英

2 Kaleah Salmon, UK consumers favour comfort over fleeting fashion, survey shows, 2024 英 3英 , https:// ecommercenews.uk /story/ uk-consumers - favour -comfort -over - fleeting - fashion -survey -shows, 英英
英 2000 英英英 18英 35 英英英英英英英英英 2024 英英英英英英英英英英英

跨跨跨跨
英英英英英英英

182025  英英英英英英英英英英 英 英 英 英

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英 73% 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 2跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 1

英英英英英英英

英英英英英英

英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英

跨跨 73%

46%

44%

43%

16%

15%

11%

跨跨跨跨

跨跨

跨跨跨

跨跨跨跨

跨跨

跨跨



英英英英

RetailX, UK Fashion Sector Report 2024, 2024 英 6英 , https://intelligence.retailx.net/report -hub/uk - fashion -sector - report - 2024/?checkout_id=8a3ecd7c -2f3a -465f -963b - b21fcb29766f, 
英英 2023 英 8英英 129英英英 16英 94 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英
英英英英英英英英英英
英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
英英英英英 Facebook 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 TikTok 英英英英英英

跨跨跨跨
英英英英

192025  英英英英英英英英英英 英 英 英英

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

Facebook 55%

TikTok

Instagram

YouTube

X (Twitter)

Snapchat

Pinterest

跨跨

44%

37%

16%

11%

10%

7%

5%



跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨

跨跨跨跨跨
跨跨跨跨

跨跨跨跨跨  /
跨跨跨跨跨

46 %跨跨跨跨跨跨

跨跨跨跨跨跨跨跨 28 %

跨跨 跨跨跨跨 28 %

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 20 %

跨跨跨跨跨跨跨跨跨 28 %

跨跨跨跨跨 跨跨跨跨 16%

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 15%

跨跨跨跨 31%

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨跨跨
英英英英英英英英英英英英英英英英英 / 英英英英英英英 “英英英英英英 ”英英英英英英英英英 “英英英英 ”英英英英英英
英英英英英英英英

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 /跨跨跨跨跨跨跨

英英英英英 GWI Core Survey, What factors influence your decision to buy a product or service promoted by an influencer? Q4 2023~Q3 2024, 英英 16英 64 英英英英
英英英英英英英英英英 / 英英英英英英英英英英英英英 1392英英英英英英英英英

跨跨跨跨
英英英英英英

202025  英英英英英英英英英英 英 英 英英



跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

英英英英英 GWI Consumer Tech Q2 2023 and Q3 2024, From the list please select up to three words which you would most want a technology b ran d to be, 英英
英 16英 64 英英英英英英英英英英英英 11846英英英英英英英英英

跨跨跨跨
英英英英英英英

212025  英英英英英英英英英英 英 英 英英

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨
英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 50% 英
英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 45% 英英英英英英英英英英英英英
英英英英英英英英英英英英英英英

跨跨跨跨 50.0%

44.0%

39.9%

29.4%

23.6%

16.1%

13.9%

跨跨跨跨

跨跨跨

跨跨跨跨

跨跨跨跨跨跨

跨跨跨跨

跨跨跨跨

45%

英英英英英英英英英英
英英英英英英英英英英
英英英英英英 45%



跨跨跨跨跨跨跨 Micro-blog 跨跨跨跨跨跨跨
英英英英英英英英英英英英英英英 Micro - blog 英英英英英英英英英英英英 Vlogs 英英英英英英英英英英英英英英英英
英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
英英英英

跨跨跨跨
英英英英

222025  英英英英英英英英英英 英 英 英英

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

英英英英英 GWI Core Q4 2023 – Q1 2024, Which of the following online sources do you mainly use when you are actively looking for more infor mation about brands, products, or services? 英英英英英英英英英英英英
英英英英英英英英英 13240 英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
英英英英英英

跨跨跨跨

Micro -blogs ( 跨跨 X)

Vlogs

英英 / 英英英英

跨跨 / 跨跨跨

英英英英英英

跨跨跨跨 / 跨跨跨跨跨跨

英英英英英英 (英英 Pinterest)

跨跨 / 跨跨跨跨跨跨

跨跨跨跨

241.8

225.6

222.7

206.9

201.2

193.9

187.8

174.9

161

160

155.9

141.8

137.2

127.8

126.3

113.3

跨跨跨跨

跨跨跨 / 跨跨跨跨跨

跨跨 / 跨跨跨跨

跨跨跨跨

跨跨跨跨跨

跨跨跨跨

跨跨



28 %
英英英英英英

35 %
英英英英英英英

24 %
英英英英

31%
英英英英英

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨
英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英 35% 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 6英英英英 1英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

跨 跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 2

39 %
英英英 / 英英 / 英英英英英

37 %
英英英英英

跨跨跨跨
英英英英英英

232025  英英英英英英英英英英 英 英 英英

英英英英英

1 GWI Consumer Tech Q2 2023 and Q3 2024, 英英英 24714 英英英 16英 64 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

2 GWI Consumer Tech Q2 2023 and Q3 2024, Where do you get information about technology and devices? Please select all that ap ply . 英英英 16英 64 英英英英英英英英英英 12849 英英英英英英英英英英英英英英英英



跨跨 跨
英英英英
英英英英

242025  英英英英英英英英英英 英 英 英英



PayPal 跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

9 6 %
跨跨 跨跨跨

跨跨 PayPal 跨跨 1

6 2 %
跨跨 PayPal 跨

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 3

24 x7
PayPal 跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨跨跨跨

跨跨跨跨跨 跨跨跨跨跨

2,990 跨
跨跨 PayPal
跨跨跨跨跨 2

跨跨跨跨 跨跨跨跨

英英英英 :

1 Statista, Leading digital payment brands ranked by brand awareness in the United Kingdom in 2023, 2023 英 11英 , https://www.statista.com/statistics/1339665/most-well-known-digital-payment-brands-in-the-uk, 英英英 18英 64英英英英 1244英英英英英英英英英英英

2 PayPal Demographics in United Kingdom, 2024 英

3 英英英英 PayPal 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 2022 英 4 英英 2023 英 3 英英英英英英 3,000 英英英英英英英英英 9,000 英英英英英英 SMB英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 PayPal Checkout | Online Checkout Solutions | PayPal UK

252025  英英英英英英英英英英 英 英 英英

英英 PayPal 英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英

英英 PayPal 英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英

英英英英 PayPal 英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英

英英 PayPal 英英英英英英英

英英英英英英英英英



262025  英英英英英英英英英英 英 英 英 英

跨跨跨 跨
跨跨跨跨跨  
PayPal 跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨

英英英英英英英英 PayPal 英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英

跨跨

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

• 英英英英英英 PayPal 英英英英英英英英英英英英英英

• 英英英英英英英 PayPal 英英英英英英英英英英英英英 / 英英英英

• 英英 PayPal 英英英英英英 *英英英英英英英英英英英英英英英英英英
英英英英英

跨 跨

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

• PayPal 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

• PayPal 英英英英英英英英英英英英英英英英

• 英英英英英英英英 PayPal 英英英英英英英英英英英英英英英英

跨 跨

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

• 英英英英英英英英英英英英英英英 / 英英英英英英英英英英 PayPal 英
英英英

• PayPal 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

• PayPal 英英英英英英 *英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
英英英英英英英英“英英英英英”英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英 英
1英英英英英英 PayPal英英英英英英英英英英英英英英英 英 2023 英 2英英英英英英英 3,999英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
2英英英英 PayPal英英英英英英英英英英英英英 2022 英 9英英 2023 英 8英英英 163,000英英英英英英英英 英英 英英英英英英英英英英英英英英英英 9,000 英英英英
3英英英英 PayPal英英英英英英英英英英英英英 2022 英 4英英 2023 英 3英英英英英 29,000 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 13,000英英英英
42024 英 1~12英 PayPal英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 7英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
5英英 PayPal英英 2023 英 1英 1英英 2023 英 5英 5英英英英英英 “英英英英英 ”英英英英英英 英 英 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
6英英 PayPal英英 2023 英 1英 1英英 2023 英 5英 5英英英英英英“英英英英英”英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

74 %
PayPal 跨跨跨跨跨跨跨

跨 PayPal 跨跨跨跨跨跨

跨跨跨跨跨 1

34 %
PayPal 跨跨跨 PayPal 跨跨 跨跨跨跨

跨跨跨跨 跨跨跨跨跨跨 2

65 %
跨“跨跨 跨跨跨”跨跨跨跨跨跨
跨跨 跨跨跨 PayPal 跨跨跨跨跨
跨 *跨跨 跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨跨跨 65% 6

62 % 跨 91%
跨跨跨跨跨 PayPal 跨跨 跨 PayPal 

Pay Later 跨跨跨跨 *跨跨跨跨跨

跨跨跨跨跨跨跨 跨跨 62% 跨 91%

跨跨跨跨跨跨 4

46 %
PayPal 跨跨跨跨跨
跨跨跨跨跨 3

80 %
PayPal 跨跨跨跨跨跨 *

跨跨 “跨跨 跨跨跨 ”

跨跨跨跨跨 5



英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 英

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

PayPal Open 跨跨跨跨跨跨

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
英英英 200 跨跨跨跨跨跨 跨 22 跨跨跨跨跨

英英英英英英英英 跨跨跨跨跨跨跨跨

英英 PayPal英 PayPal  Pay  Later英英英英 *英 英英英

英 英英英英英 Apple  Pay ® **英 Google Pay英 Trustly

英 英 英 英英英英 *英 跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

PayPal  Pay  Later英英英英 *英英英英英英英英英英

英英英 跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

英英英英英英英英英英英英英 跨跨跨跨跨跨跨跨跨

跨跨跨跨跨跨

272025  英英英英英英英英英英 英 英 英英



跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

PayPal 跨跨跨跨跨跨 *

英英英英 英 PayPal 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英

英英英英 英英英英英英英 英
英英英英英英英英英英英英英英英 跨跨跨跨 跨
跨跨跨跨跨 跨跨

英英英英英英英英英英英英英英英 跨跨跨跨跨跨
跨跨跨

英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英
跨跨跨跨跨跨

跨跨跨跨跨跨跨跨 英 英英英英英英英英英英英英
英英

跨跨跨跨跨跨跨跨 英英英英英英英英英

英英英英英 英英 PayPal 英英英英 -英英英英英英
英 *英英英英英英英英英英英英英

跨跨跨跨跨跨跨跨 跨跨跨跨跨跨跨跨 跨跨跨跨跨跨

282025  英英英英英英英英英英 英 英 英英



20 跨跨跨跨 PayPal 跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨

PayPal 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 英 200 英英英英英 4英 1英英英

英英英英英 英 英英英英英英英英英英英英英英英 英

PayPal 英英英 英 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 英英 英

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 PayPal.cn

36Kr  Global  Research 跨 36Kr  Global 跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 跨

英英英英英英英英英英英英英英英英英 英 36 Kr  Global  Research英英英英英英英 英英英英英英英英英英英

英英英 英 英英英英英英英英英英英英英英英 英 英英英英英英英英英英 英 英英英英英英英英英英英英英 英

英英英英英英英英英英英 英 英英英 英 英英英英 英 英英英英英英英英英英英英 英

跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨 letschuhai.com

1英英英英 PayPal 2025 英英英英英英英英

* 英英英 英英 PayPal 英英英英英英 PayPal 英英英英英英英英英英英英英英英英英 PayPal 英英英英英英英英 PayPal.cn 英英英英 PayPal 英英英英英英英英英英英英 英英英 PayPal 英

英英英英英英英英英英英英英 PayPal 英英英英英英英英英英 PayPal 英英英英英英英英英英英英英英 “PayPal 英英英英 ”英英英英

** Apple Pay 英英 Apple Pay 英英英英 英英英 Apple 英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英英 Apple Pay 英英英英英英英英英英英英英英英英英英


