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从规模扩张到生态重构：中国宠物行业的高质量发展路径与未来趋势  

文/王洋 

摘要 

中国宠物行业已迈入高速发展的“黄金期”，在宠物数量持续增长、单宠消费稳步提

升及政策支持的多重驱动下，行业呈现出明显的结构性升级：消费结构向医疗、智能用

品等高附加值领域延伸；呈现年轻化、高学历、中高收入特征，养宠行为日益“拟人化”

“情感化”；产业链加速集群化发展。国产品牌凭借本土化创新与供应链优势快速崛起，

并加速向高端化、全球化布局。未来，科技赋能、情感经济深化与全生命周期服务融合

将成为推动行业高质量发展的核心动力，中国宠物经济有望在全球市场中占据更重要的

地位。 

正文 

一、市场格局：规模扩张与结构性分化 

中国宠物行业正快速扩张，消费持续升级，政策支持力度加大，整体处于高增长、

强韧性的黄金发展期，未来空间广阔。 

中国宠物行业已进入快速发展通道，市场规模持续扩大。据 Wind 数据统计，2015

年中国宠物市场规模为 725 亿元，到 2024 年已增长至 3,598 亿元，年复合增长率约为

20.66%。其中城镇宠物（犬猫）消费市场规模达 3,002 亿元，同比增长 7.5%，预计 2027

年市场规模达 4,042 亿元。行业整体进入持续、高速的“黄金发展期”。 

图 1  2015 年以来中国宠物市场规模情况 

 
数据来源：Wind，大公国际整理 

行业整体增长主要由两个引擎驱动：一是宠物数量的持续增长，二是单宠消费金额

的显著提升。截至 2024 年底，中国城镇宠物犬猫数量已突破 1.24 亿只，其中猫的数量
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达 7,153 万只，占比 57.63%，连四年超过犬数量。与此同时，单只宠物年均消费金额也

呈上升趋势，其中 2024 年单只犬年均消费 2,961 元，较 2023 年小幅上升 3.0%，单只猫

年均消费 2,020 元，较 2023 年上升 4.9%。此外，2025 年 10 月，财政部、商务部、文

化和旅游部、海关总署、税务总局印发《关于完善免税店政策支持提振消费的通知》，明

确自 2025 年 11 月 1 日起完善免税店政策，其中包括进一步扩大免税店经营品类，新

增、保健食品、非处方药、宠物食品等热销商品，该政策通过将宠物食品纳入“免税”

与“出口退税”范畴，标志着宠物消费正式被纳入国家提振内需、促进外贸的战略体系。 

图 2  2019 年以来中国城镇宠物犬猫数量和单只平均消费金额 

 

数据来源：中国宠物行业白皮书，大公国际整理 

行业增长呈现明显结构性特征。从消费结构看，宠物食品仍占据最大市场份额，2024

年占比达 52.8%，较 2023 年略有上升。从细分结构来看，在食品领域中，主粮、营养品

份额较 2023 年有所上升，零食份额略有回落。但医疗护理支出占比已从 2018 年的 19%

上升至 28%，显示出宠主对宠物健康的重视程度大幅提升。智能用品市场增速亮眼，2024

年智能用品市场增速为 40%。宠物鲜食作为新兴细分市场，虽渗透率不足 5%，但融资活

跃度极高，2025 年派特鲜生项目以 2,500 万美元创下行业天使轮融资纪录。 

图 3  2024 年宠物(犬猫)消费结构占比情况 

 
数据来源：中国宠物行业白皮书，大公国际整理 
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从宠物细分品类消费渗透率来看，宠物食品渗透率小幅上升，其中营养品渗透率上

升 1.6 个百分点。此外，宠物诊疗、宠物训练、宠物保险、宠物出行均在大幅度上升。

其中，宠物出行上升 4.9 个百分点。宠物药品、洗澡美容渗透率有所下降。该数据表明，

在经济波动中，宠物零食、营养品、出行等改善型消费仍保持增长，印证了宠物经济的

“抗周期”属性。医疗、训练等需要专业知识的服务渗透率仍低，但增长趋势明确，未

来可能成为品牌差异化竞争的关键。洗澡美容渗透率下降，可能受价格敏感、上门服务

替代或消费者自购设备影响，传统线下服务需升级体验。 

图 4  宠物细分品类消费渗透率（%） 

 
数据来源：中国宠物行业白皮书，大公国际整理 
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值得注意的是，与发达国家相比，中国宠物行业仍有很大增长空间。2024 年中国宠

物犬猫渗透率约 34%，而这一水平与美国（2021 年约 70%）、日本（2020 年约 40%）等发

达国家仍存在显著差距，此外，美国宠物服务（含医疗、美容、保险、训练等）占宠物

总消费的比重超 50%，日本宠物服务支出占家庭总消费约 5.2%（2024 年数据），而中国

同类服务远低于发达国家水平，意味着中国宠物市场仍有广阔的增长空间。 

二、消费群体特征：年轻化、高知化与情感化 

中国宠物消费群体呈现年轻化、高学历、中高收入特征，养宠动机更趋理性与情感

化；消费趋于理性，消费选择功能性和体验性增强；养宠人群结构深刻变化，养宠日益

成为家庭的重要生活方式。 

中国宠物消费群体呈现鲜明的代际特征与消费偏好。根据《2025 年中国宠物行业白

皮书（消费报告）》，2024 年，90 后和 00 后合计占据 66.8%的消费主力，其中 90 后占比

41.2%，00 后占比 25.6%，占比较 2023 年增长 15.5 个百分点，00 后群体正以“火箭式

增速”快速崛起，而 70 后、70 前宠主的占比进一步降低，2024 年占比不足 7%，同比下

降 5.5 个百分点。从学历与收入看，本科及以上学历的宠主占比高达 73.6%，月收入在

万元以上的宠主比例也在增加，2024 年宠主收入主要集中在 4,000～9,999 元，占比

41.8%，同比有所下降，其次是 10,000～14,999 元，占比 22.7%，同比小幅上升，15,000

元以上区间的占比为 22.6%，同比增长 5.6 个百分点，显示出养宠行为与个人经济能力

的关联日益紧密。 

此外，养宠人群结构也在发生深刻变化，已婚人群占比显著提升。《2025 年中国宠

物行业白皮书（消费报告）》显示，86%宠主为已婚，根据派读宠业发布的《2025 年中国

城市宠物消费报告（上海篇）》显示，上海养宠人群中已婚者占比高达 60.8%，其中“已

婚有子女”的比例为 38.3%；《2025 年北京市宠物行业白皮书（消费报告）》也呈现出了

同样的趋势，北京养宠人群中已婚人群占比达 59.2%。这表明宠物已从"单身专属"转变

为“全家参与”的情感纽带，成为维系家庭关系的重要组成部分。 

从区域分布看，宠物经济与城市能级紧密相关。一、二线城市宠主占比合计超过七

成，省份与城市排名中，北京、上海、广州和深圳位于前列，成为养宠人群最集中的区

域，其“养宠经济”活跃度与城市经济水平均处领先地位。这种区域分布差异也反映了

不同消费能力与偏好：一线城市单宠年消费金额较高（北京月均消费超 5,000 元），而

下沉市场则更注重性价比和实用性。 
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图 5  宠主城市线分布（%） 

 
数据来源：中国宠物行业白皮书，大公国际整理 

养宠动机与行为特征方面，《2025 年中国宠物行业白皮书（消费报告）》显示，2024

年七成宠主的养宠原因是因为自己或家人喜欢宠物，其次为增加生活乐趣、调解情绪/

心态，较 2023 年，因为喜欢宠物选择养宠的占比有所回升，增加生活乐趣、缓解工作

压力的占比有所下降。同时，养宠行为也呈现出明显的情感化特征，大部分宠物主将宠

物视为家庭成员，这种"拟人化"观念推动了宠物消费从基础生存型向品质生活与健康保

障型深化。 

在消费行为上，宠物主呈现出理性化趋势。2024 年，单只宠物月均消费 100～500

元的中档消费群体占比上升，500 元以上高消费群体占比下降，反映出消费趋于理性。

从支出结构看，宠物口粮占比 44.7%，医疗占比 20.7%，两者合计超 65%，是宠主最主要

的两项支出；零食、洗护美容、保健品等品类占比相对较低，均不足 10%。 

渠道选择上，线上线下呈现"分工明确"的特点。2024 年，宠主购买宠物产品首选仍

是线上，渠道占比为 68.1%，其次是宠物店、宠物医院，占比分别为 49.9%、41.3%，线

下商超、直播平台使用率相对偏低，占比分别为 25.6%、18.9%。线上渠道更受青睐于标

准化产品，如口粮、零食、驱虫药；而线下渠道则在服务类消费中占据优势，如就医、

接种疫苗、洗护美容，重体验、重服务的消费场景更依赖线下门店。 

三、产业链与细分市场：集群化协同、全链路升级 

中国宠物产业链已形成覆盖食品、用品、服务的全链条集群化生态，国产品牌加速

崛起并推动高端化转型；区域分工日益清晰，在内需扩大与政策支持下，行业正从分散

走向品牌化、专业化和全生命周期服务升级。 

中国宠物产业链已形成以“食品—用品—服务”为核心、上下游协同发展的成熟生

态，正处于从分散化向品牌化、从基础消费向全生命周期服务升级的关键阶段。尽管与

发达国家在渗透率、服务专业化和市场集中度上仍存差距，但内需驱动与技术赋能正加

速行业高质量发展。 

宠物产业链涵盖上游原材料、中游产品制造与服务供给、下游终端消费三大环节，
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形成闭环生态。上游以农林牧渔原料（如鸡肉、鱼粉、玉米、豆粕）及合成材料（如聚

丙烯、ABS 树脂、无纺布）为主，支撑着宠物食品与用品的生产。在宠物食品营业成本

中，原材料占比高达 80%。山东、河北等地依托畜牧业的原料集群（如山东的禽肉供应），

为国产品牌提供了稳定、可溯源的原料基础，降低了高端主粮（如鲜肉粮、冻干粮）的

生产成本。鱼粉是宠物高端主粮的核心蛋白源。2024 年中国鱼粉产量为 440 千吨，较

2023 年增长 2.3%，但国内产量仍无法满足需求，仍需要从秘鲁、智利等地进口，2024

年我国进口饲料用鱼粉为 1,928 千吨。此外中国为全球最大豆粕生产国，但价格受大豆

进口与政策调控影响，企业提价能力受限，利润承压。2025 年起中国对部分宠物食品进

口关税上调，倒逼企业加速国产替代，推动本土原料研发与供应链重构。 

中游分为宠物食品、宠物用品与宠物服务三大支柱，是产业链价值创造的核心，其

中宠物食品占宠物经济总规模近 60%。2012～2024 年，中国 GDP 年均复合增长率达到

7.9%，而宠物食品行业市场规模从 2012 年的 157 亿元增长到 2024 年的 1,585 亿元，年

均复合增长率达 21.2%，反映出宠物食品行业作为消费升级驱动的高增长细分赛道，具

备强于宏观经济的增长韧性与发展潜力。从竞争格局来看，宠物食品市场已经形成了“国

际品牌高端引领，国产品牌中端崛起并向上突破”的竞争格局。据《2025 年北京市宠物

行业白皮书（消费报告）》统计，美国玛氏(Mars)旗下的皇家(ROYAL CANIN)为宠主粮品

牌使用率最高的品牌，使用率为 17.4%，其在处方粮和品种专用粮领域占有绝对优势地

位；其次为国内上市公司乖宝宠物的麦富迪（Myfoodie）、上海蓝氏食品公司的蓝氏

（LEGENDSANDY）、网易天成、诚实一口，分别为 10.8%、9.9%、8.3%和 8%，国产品牌凭

借性价比与本土化创新抢占中低端市场，2024 年国产厂商市占率已超外资品牌。乖宝宠

物（“麦富迪”“弗列加特”）、中宠股份（“顽皮”“ZEAL”）、佩蒂股份等头部企业也通过

自主研发、渠道精细化运营与高端化产品（冻干粮、烘焙粮、功能性保健品）抢占市场。

中国高端宠物1食品占比仍处于较低水平。根据 Euromonitor，2024 年中国高端猫粮市场

占比为 29.4%，同期美国、日本水平分别为 47.9%/55.6%；2024 年中国高端狗粮市场占

比为 33.4%，同期美国、日本水平分别为 43.7%/50.5%。近年来，由于宠物在家庭中的

情感陪伴、情绪价值作用持续凸显，宠物主对宠粮营养、健康、适口性、功效性关注度

的持续提升，更愿意为优质宠物食品支付合理溢价，我国宠物食品高端化趋势有望延续。 

宠物用品方面，2024 年中国宠物用品市场（不含食品、医疗）终端零售额 524 亿元，

同比增长 18.3%；其中智能用品（饮水机、喂食器、猫砂盆、摄像头、穿戴）154 亿元，

占比 29%，同比增长 40.2%；传统刚需（猫砂、尿垫、清洁、玩具、牵引、窝垫）370 亿

元，占比 71%，同比增长 12.1%。行业整体呈现“大市场，小企业”的特点。上市公司如

浙江正特、依依股份、天元宠物等聚焦用品研发与出口（代工），猫爬架、尿垫、牵引绳

出口欧美。整体产品同质化高，且品牌力尚未完全建立。但宠物智能用品市场成为行业

                                                             
1
 引用 Euromonitor：这些价格区间分类是基于相对零售价格和其他主观的因素，如产品定位、声誉和消费者对特

定品牌的总体看法。 
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增长的新引擎。其中智能喂食器、智能饮水机、智能猫砂盆等产品渗透率提升显著。从

消费数据看，2020 年“双十一”购物节，宠物智能商品销量增速超过 500%，智能喂食器

增长 120%；2025 年“双十一”期间，追踪器等智能穿戴设备同比增长 1560%，智能玩具

增长 1470%，智能饮水机同比增长 250%，智能碗、智能储粮桶等基础设备增速均超 160%，

伴宠机器人作为新兴品类，市场增长迅猛，据行业白皮书显示其全年销售额同比增长达

210%。 

中国宠物服务市场呈现“金字塔分层竞争+头部连锁化加速”的格局，医疗、美容等

细分赛道集中度低但整合潜力大，头部企业通过标准化运营与生态化布局构建壁垒。区

域性单体机构（如社区宠物店、小型诊所），占比超 70%，聚焦基础服务（洗澡、寄养、

简单诊疗），竞争核心为价格与便利性。连锁品牌（如瑞派宠物、爪爪科技），通过标准

化服务（如统一流程、产品体系）建立信任，覆盖 10～30%的市场份额。生态化平台（如

新瑞鹏、瑞辰宠物），整合医疗、美容、智能设备等资源，提供全生命周期服务，市占率

不足 10%但增长最快。此外宠物医院数量已达超过 3万家，专科客流增长 25%～30%，显

示出医疗细分领域的专业化趋势。同时，宠物健康消费也呈现精细化需求，80%的宠主在

选择宠物药品时，更倾向于便于喂养、易于控制剂量以及具有良好适口性的产品。宠物

服务市场中，新兴业态不断涌现。宠物保险渗透率快速增长，但目前仍较低。宠物丧葬

服务逐渐规范化，选择专业丧葬机构或自行处理的宠物主占比上升，近七成宠物主在医

院代为处理时会选择收回骨灰，体现出对宠物的情感重视。 

下游以终端消费者为核心，Z世代与高净值人群成为主力，消费行为呈现“拟人化”

“情感化”特征，推动“宠物+医疗+保险+社交”跨界融合。 

中国宠物产业链已形成多极化、特色鲜明的产业集群格局，覆盖食品、用品、医疗

与服务全链条，区域分工明确，协同效应显著。据饲料工业协会数据，2024 年国内宠物

饲料总产量达 159.9 万吨，同比增长 9.3%；同期，山东宠物饲料产量（不包括零食）

56.6 万吨，占全国的 35.4%，居全国第一。河北邢台南和区作为“中国宠物食品之乡”，

拥有宠物相关经营主体超1.1万家，宠物食品与猫砂年产销量均居全国第一。广东东莞、

佛山依托电子与模具产业优势，成为宠物智能硬件核心制造基地，集中了智能喂食器、

智能猫砂盆、健康监测设备等“黑科技”产品的代工与研发企业，是全球宠物智能用品

的重要“智造”枢纽。深圳宠物产业规模 2024 年已超 100 亿元，目前相关企业总量超

10 万家，构建覆盖“生老病死”全生命周期的生态体系，尤其在宠物医疗器械领域集聚

超 400 家企业，形成“科技+服务”双轮驱动的创新高地。上海崇明区打造“萌宠小镇”，

规划建设宠物产业园、宠物美容师实训基地、异宠主题公园等。北京平谷区则通过政策

引导社会资本投向宠物育种创新、智能诊疗、新药创制等关键领域，为宠物产业注入源

头活水。 

 



                                                             宠物行业 

8 
 

四、未来发展趋势：科技赋能与情感经济的深度融合 

中国宠物行业正向科技化、情感化与全球化加速转型：智能硬件提升养宠体验，情

感消费催生高端服务，国内企业通过海外布局开拓全球市场，同时宠物与文旅、家居等

领域的跨界融合正不断创造新增长点。 

展望未来，中国宠物行业将呈现三大发展趋势：科技赋能、情感经济与全球化布局。 

科技赋能将重塑宠物生活方式。智能硬件产品将从基础功能向专业化、场景化升级，

如智能猫砂盆整合称重功能和粪便图像识别技术，通过人工智能分析猫咪健康状况；宠

物 GPS 追踪设备内置距离传感器，一旦宠物超出安全范围，系统就会通过终端向主人发

出警报；特斯拉推出的“狗模式(Dog Mode)”专门解决宠物乘车压力问题，可在主人关

闭车门时自动调节空调，将车内温度保持在 21 度的舒适状态。这些技术创新不仅提升

了养宠便利性，也拓展了宠物服务的边界。 

情感经济将成为宠物行业发展的核心驱动力。随着宠物在家庭中的角色从“功能性

陪伴”转向“情感寄托”，宠物服务将从单一处理向“遗体处理+告别仪式+纪念品开发”

三大核心服务模块延伸，并拓展至临终关怀、哀伤辅导等衍生领域。这种情感价值的提

升，将推动宠物服务行业向高端化、个性化方向发展。例如，成都“时光之丘”的全透

明火化服务，上海“彩虹星球”的 DNA 生命晶石，以及 VR 虚拟纪念馆的兴起，都是情

感经济的典型表现。 

全球化布局将为宠物行业带来新机遇。山东、河北等地区的宠物食品产业集群正加

速国际化步伐，2024 年中国宠物食品出口数量和金额分别为 34.25 万吨和 15.34 亿美

元，分别同比增长 25.35%和 19.73%。头部企业如乖宝宠物、中宠股份等正通过多品牌

布局抢占不同细分市场，麦富迪覆盖中高端市场，弗列加特深耕高端领域；Wanpy 顽皮

覆盖中高端市场，Zeal 覆盖高端市场。同时，企业也在全球布局产能，如乖宝宠物 2025

年 6 月在泰国新增零食产能投产后产能翻倍，并新增主粮产线，用于满足美国及全球市

场需求，2025 年 11 月公告拟投资 9.5 亿元建设新西兰高端宠物食品项目，一期投资 3.5

亿元，规划年产 5 万吨冻干、湿粮、烘焙食品，预计 2026 年起逐步贡献收入，强化高

端原料（草饲牛肉、深海鱼）供应链。中宠股份已在美、加、柬埔寨设立生产基地，实

现“海外本土化生产+国内供应链协同”模式。佩蒂股份越南工厂新增产能预计于 2026

年正式贡献收入，提升对东南亚及非美市场交付能力。 

未来，宠物行业还将出现更多跨界融合的创新业态。宠物与文旅融合的“宠物滑雪

乐园”已在北京市平谷区落地，预计带动吃喝玩乐消费增长；宠物与家居融合的“人宠

共生家具”也在日本等国家兴起，如猫的穿梭管道嵌入茶几底部、柜子底层变身狗窝、

桌腿直接做成猫抓板等设计，这些都将为宠物行业带来新的增长空间。 
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