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NIQ GfK 大中华区家电市场研究总监

马佳

市场成长长期向好
行业进化值得期待
2025年全球清洁电器发展报告
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2025年

全球市场空前繁荣，
中国自主品牌影响力
持续升级
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数据来源：GfK海外监测及推总数据（不含北美、俄罗斯）；GfK中怡康中国市场推总数据（特指中国大陆）

2025年全球限定市场清洁电器市场规模保持强劲增长

全球 (不含北美、俄罗斯) 清洁电器 | 销额（亿美元） | 同比增长率
2025年1-12月

中国和西欧两大主要市场放量增长，拉美，东欧，中东及非洲构成第二增长引擎

东欧

西欧

拉丁美洲

俄语区

中东和非洲

发达亚洲

中国大陆

发展中亚洲

98  +13.6%

16 +15.9%

3  +5.3%

69  +18.4%

5  +11.4%

42  -2.5%

31  +17.0%

7  +13.2%

271亿美元

清洁电器年累销售额

2023年  +0.8%

   2024年 +9.2%

   2025年 +12.2%

清洁电器 销额同比增长率 
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数据来源：GfK海外监测及推总数据（不含北美、俄罗斯）；GfK中怡康中国市场推总数据（特指中国大陆）

扫地机器人与洗地机快速成长为支柱品类导致吸尘器增长承压

其他, 20%

15%

33%

32%

手持推杆吸尘器
-1.0%

扫地机器人
+34.4%
（同比增长）

洗地机
+37.1%

271亿美元
(+12.2%)

零售额基准渗透率
以及同比增长率

全球 (不含北美、俄罗斯) 清洁电器细分品类 | 销额（亿美元） | 同比增长率
2025年1-12月
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海外市场扫地机器人和洗地机正处于上升期，推
杆吸尘器明显承压

扫地机器人和洗地机是中国市场的主导品类，对
比前几年增速从狂飙走向平稳

9.8%

39.4%

42.0%

中国大陆

中国大陆 | 清洁电器细分品类销售额渗透率 | 增长率

扫地机器人

洗地机

推杆吸尘器

其他

数据来源：GfK海外监测及推总数据（不含北美、俄罗斯、中国大陆）；GfK中怡康中国市场监测数据（特指中国大陆）

+18.3%

+20.1%

+5.7%

+24.9%
23.2%

38.5%

10.5%

27.9%

海外市场

海外市场| 清洁电器细分品类销售额渗透率 | 增长率

扫地机器人

洗地机

推杆吸尘器

其他

+32.9%

+41.4%

-2.4%

+0.4%
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数据来源：GfK海外监测及推总数据（不含北美、俄罗斯，中国大陆）

各地区发展不平衡会带来更多潜在机会：成熟市场未饱和，新兴市场潜力大
西欧及发达亚洲地区的扫地机器人和洗地机产品仍然有较大的上升空间

27%

17%

31%

27%

19%

13%

19%

36%

39%

28%

34%

27%

53%

28%

12%

13%

13%

10%

19%

4%

16%

25%

30%

28%

30%

34%

30%

37%

西欧

东欧

俄语区

中东和非洲

拉丁美洲

发达亚洲

发展中亚洲

其他 手持推杆式 洗地机 扫地机器人

海外市场清洁电器分区域细分品类销售额渗透率（额基准）
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数据来源：GfK海外监测及推总数据（不含北美、俄罗斯、中国大陆）

2025年中国品牌在海外市场的扩张进入快车道市占率提升7%

海外市场 (不含北美、俄罗斯) 清洁电器 | 中国品牌市占率（额基准）

除拉丁美洲市场以外，主要市场的市占率均已突破20%+

东欧

西欧

拉丁美洲

俄语区

中东和非洲

发达亚洲

发展中亚洲

12% | 17% | 24%

18% | 24% | 32%

29% | 34% | 43%

14% | 19% | 22%

21% | 20% | 29%

7% | 10% | 15%

2023年  14%

   2024年 18%

   2025年 25%

中国品牌市占率（额）

16% | 20% | 31%
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数据来源：GfK海外监测及推总数据（不含北美、俄罗斯，中国大陆）

中国品牌统治扫地机器人市场，洗地机及推杆吸尘器市占率也保持增长

海外市场 (不含北美、俄罗斯) 清洁电器细分品类 | 中国品牌市占率（额基准）

56.6

11.7

2.5

65.1

18.2

2.9

74.3

26.8

4.0

扫地机器人 洗地机 推杆吸尘器

2023 2024 2025
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数据来源：GfK海外监测及推总数据（不含北美、俄罗斯，中国大陆）

42.6

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

2020 2021 2022 2023 2024 2025

扫地机器人800美元+市场比重%

（销额美元）

海外市场清洁电器 | 不含北美、俄罗斯 | 2025年1-12月

以扫地机器人为例，均价800美元以上市场已经占比43%中国品牌占据86%市场份额

5.8

25.0

64.2

75.5
80.7

85.9

2020 2021 2022 2023 2024 2025

扫地机器人800美元+市场中国品牌销额份额%趋势
(销额 美元)
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49.0

49.6

57.0

61.6

30.4

64.5

44.7

51.0

50.4

43.0

38.4

69.6

35.5

55.3

西欧

东欧

俄语区

中东和非洲

拉丁美洲

发达亚洲

发展中亚洲

线下 线上

11

数据来源：GfK海外监测及推总数据（不含北美、俄罗斯，中国大陆）

中国品牌再进一步需要重视当地渠道构成，在自身弱势渠道寻找增长点

海外市场 (不含北美、俄罗斯) 清洁电器渠道比重 | 中国品牌市占率（额基准）

发达亚洲、西欧等重点市场线下比重仍然很大，中国品牌在线下市场的市占率仍有上升空间

线下市占率

28.4% 54.6%

15.5% 32.5%

5.0% 19.6%

22.5% 38.5%

20.3% 48.0%

28.2% 33.7%

17.3% 30.9%

线上市占率
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中国清洁电器行业长
期向好，行业进化值
得期待
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数据来源：GfK中怡康测算

2025年中国GDP（名义） 19.4万一
美元，同比增长4.8%（IMF预测），
经济总量排名世界第二

潜力巨大的需求端：14.16亿人口，
5.1亿户家庭，吸尘器百户拥有量26%

充满创造力的供给端，全球约50%
的清洁电器产能来自于中国，中国企
业主导了扫地机器人和洗地机成为领
导品类

中国具有全球效率最高的销售渠道，
以及中国政府提倡内需的政策也再持
续不断利好市场

2030中国清洁电器
市场规模将超过
800亿人民币

497

800 

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 … 2030E

中国清洁电器市场规模趋势 | 亿元 | 增长率

增长率:18.1%

复合增长率:11.3%

宏观环境长期利好
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数据来源：GfK中怡康测算

扫地机器人和洗地机都是清洁电器品
类中技术附加值较高的种类，中国企
业通过聚焦上述两个品类的发展，形
成了完善的产业链，培养了高精尖的
技术团队，从而为该产业奠定了护城
河，在国际激烈的竞争环境中保持引
领地位

扫地机器人也为中国的机器人行业，
乃至于具身智能机器人行业做了大量
的技术储备，为即将到来的机器人市
场风口，做了准备工作

高新技术产品占据
中国清洁电器市场
主要份额

技术发展方向明确

35 35 44 
46 46 49 

143 163 
196 

138 
176 

209 

2023 2024 2025

中国大陆 | 清洁电器细分品类销售额 | 亿元 | 增长率

扫地机器人

洗地机

推杆吸尘器

+18.3%

+20.1%

+5.7%



© 2026 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.Confidential and proprietary 15

“年年自新”既是清洁电器行业的活
力之源，也是其残酷之处。供给端的
高频迭代，本质上是一场以技术创新
为武器、以用户体验为靶心的生存竞
赛。

能持续输出真实价值创新的品牌，将
从“中国制造”迈向“中国智造”的
高地

产品迭代活跃，供
给端年年自新

行业内在驱动力足

0% 1%

31%

3% 4%

10%

29%

42%

27%

68%

53%

31%

扫地机器人 洗地机 推杆吸尘器

2025年中国大陆市场不同上市年份产品渗透率 | 销额基准%

2025年

2024年

2023年

三年以上

数据来源：GfK中怡康线上零售监测
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从使用场景出发，以尊重消费者体验为
目的。中国清洁电器保持不断的技术创
新和产品迭代，让高新技术切实的为人
们生活提供服务，触发消费热情，创造
新的增长点。由量变而形成质变，中国
吸尘器制造行业正在成长为领先的智造
行业

技术创新为内核，
驱动清洁电器成为
中国智造标杆行业

技术创新提升使用体验

2025年清洁电器热点技术创新增长率 | 销额基准

滚筒活水洗地

180°躺平洗拖

越障高度≥4CM

刮洗机械臂

多传感器融合避障

带基站自动集尘

+491% +305% +178%

+113% +295% +187%

数据来源：GfK中怡康线上零售监测
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仍有“新人入局”
挑战头部格局

国补周期内清洁电器的零售额及增速变化

短期内面临挑战

98.8%

93.9%

72.7%

94.4%

82.3%

66.3%

92.7%

78.4%

64.3%

前10品牌

前5品牌

前3品牌

手持推杆吸尘器扫地机器人 洗地机

New Logo

对比去年+0.1%

+0.1%

+2.9%

对比去年+2.2%

+4.1%

-2.2%

对比去年+0.9%

+1.5%

-3.1%

品牌参与
数量+/- -30 -45 -17

当前清洁电器行业已进入高度竞争、增
长放缓甚至局部下滑的“深水区”，行
业有洗牌倾向，玩家减少，市场份额向
头部企业聚集。行业门槛不断升高。

向后再进入清洁电器赛道的品牌将会具
备一定的资金实力，行业积累，甚至具
有颠覆性的行业解决方案

数据来源：GfK中怡康线上零售监测
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81 

103 

65 

171 

114 

139 

86 

158 

7.9%

0.7%
3.5%

38.8%
40.0%

35.5%
31.6%

-7.7%

-20%

-10%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

0

20

40

60

80

100

120

140

160

180

2024 Q1 2024 Q2 2024 Q3 2024 Q4 2025 Q1 2025 Q2 2025 Q3 2025 Q4

零售额（亿元） 同比增长“国补”短周期内
提振内需，长周期
效果消弭

国补周期内清洁电器的零售额及增速变化

短期内面临挑战

“国补”在短期内有效激活清洁电器
的消费需求，尤其在促销节点形成销
售高峰；但从中长期看，受需求提前
释放、产品创新不足、政策边际退坡
及地产拖累等多重因素影响，其拉动
效应将逐步减弱。

数据来源：GfK中怡康测算
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盈利能力承压

短期内面临挑战

12.3%
12.8%

16.5%

18.2%
17.6%

4.8% 5.2% 5.6% 6.0% 6.4%

16.9%

18.3%

13.1%

7.3%

8.5%

0.0%

2.0%

4.0%

6.0%

8.0%

10.0%

12.0%

14.0%

16.0%

18.0%

20.0%

2020 2021 2022 2023 2024

清洁电器主营自主品牌上市公司行业综合数据

销售费用率 研发费用率 归母净利润率

清洁电器头部品牌的利润能力承压明
显，呈现出“营收高增长、利润低增
长甚至负增长”的典型特征。这种
“增收不增利”现象已成为行业共性，
其背后既有战略选择，也有结构性压
力。

数据来源：公开数据整理
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数据来源：GfK推总数据（不含北美、俄罗斯）；GfK中怡康中国市场推总（特指中国大陆）

科技创新形成新的需求是长期利好的基础

具身智能技术：追觅全球首款AI具身洗护机器人搭载
自研的多模态感知系统，通过视觉、触觉等传感器精
准识别衣物材质、颜色和脏污程度，实现智能分类。

仿生机械臂：配备高精度仿生机械臂，依托先进控制
算法模拟人手的柔性抓取与自适应操作，轻柔处理各
类织物，完成从洗涤、烘干到折叠收纳的全流程闭环
服务。

个性化学习能力：机器人能感知环境动态、规划最优
路径，并通过持续学习用户习惯，提供个性化的洗护
方案，实现从“被动执行”到“主动服务”的跨越。

应用场景与生态
该产品覆盖多元家庭场景，包括日常清洁、高端护理
等，与追觅的L9洗烘套装、T系列波轮洗衣机等形成
智慧洗护生态。
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数据来源：GfK推总数据（不含北美、俄罗斯）；GfK中怡康中国市场推总（特指中国大陆）

科技创新形成新的需求也是回答中短期挑战的最佳答案

石头科技G-Rover是全球首款能

扫楼梯的轮足扫地机器人，采用
轮腿架构和AI算法，能自主攀爬

楼梯并同步清洁，彻底解决多层
住宅的清洁盲区。

它在2026年CES展会上亮相，

标志着家庭清洁机器人从二维平
面迈向三维空间的里程碑。
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Source: https://www.pewresearch.org/race-and-ethnicity/fact-sheet/latinos-in-the-us-fact-sheet/

总结与展望 国内市场扩张前景明确，但是仍防止竞争过热引发内卷，
行业应树立重研发，拼产品差异化，弱营销的行业风气

01

02

03

全球清洁电器市场处于空前的繁荣期，海外市场的放量
增长为中国吸尘器行业提供了巨大的市场空间，并且中
国自主品牌的影响力在持续扩大

技术革新有量变而积质变，伴随着AI，机器人等技术的
不断实践，高智能化清洁电器正在萌芽生长，将重构市
场供给端格局
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