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流量思维退场：AI时代内容的KPI不是爆款，是资产复利
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• 为了保证品质，创意和拍摄高度集中，导致“少而精”；
• 预算锁死在少数大项目上，中小内容几乎没有生存空间

— AI —

• 保留“母片”创意和质感不变的前提下，通过AI验证不同
开头/不同结构的测试版，提前初筛
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• 试错成本高：一次大错，浪费一个季度预算和团队信心；
• 因为怕失败，于是“求稳”，结果新品看起来都一样，没
有记忆点

— AI —

• 用AI生成围绕同一卖点的多个创意路线；
• 在小范围达人 /媒体 /广告位中投放进行“小样本测试”；
• 快速选出表现最好的那几类组合，再放大预算，确保每

1元钱都是投给“有验证过的创意 +人群”的
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