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加快培育服务消费新增长点工作方案发布，关注相关领域北交所消费标的

——北交所消费服务产业跟踪第五十期（20260201）

投资要点：

 《工作方案》围绕重点领域和新型业态细化落地路径，有望为服务消费打开增量空

间。2026 年 1 月 25 日，国务院办公厅印发《加快培育服务消费新增长点工作方案》，

聚焦 6个重点领域（交通服务、家政服务、汽车后市场服务、网络视听服务、旅居服

务、入境消费）和 3个潜力领域（演出、体育赛事和情绪式、体验式服务），加快培

育服务消费新增长点。根据国家统计局，从居民消费看，2025 年我国居民人均服务

性消费支出达 13602 元（yoy+4.5%），占居民人均消费支出的比重是 46.1%。根据

文化和旅游部数据，2025 年国内居民出游人次 65.22 亿，同比增加 9.07 亿，同比增

长 16.2%。根据中国演出行业协会数据，2025 年全国营业性演出（不含娱乐场所演

出）场次 64.04 万场，同比增长 6.58%；观众人数 1.94 亿人次，同比增长 4.22%。

《中国冰雪产业发展研究报告（2025）》数据显示，2024-2025 冰雪季，居民参与

冰雪运动及带动消费规模超 1,875 亿元，同比增长超 25%；全国滑雪场消费金额达

786.13 亿元，同比增长 12.88%。艾媒咨询数据显示，中国情绪经济市场规模呈上升

趋势，2024 年中国情绪经济市场规模达 23077.67 亿元，预计 2029 年将突破 4.5 万

亿元。我们对北交所服务消费相关公司进行梳理（含拟上市）：养老领域（志晟信息、

倍益康），体育领域（华洋赛车、康比特），旅游领域（美亚科技等），情绪/体验

式消费（太湖雪、路斯股份、柏星龙等），教育领域（数字人、同辉信息），网络视

听领域（先歌国际、海菲曼等），服装领域（中纺标、天纺标）。

 总量：北交所消费服务股股价涨跌幅中值-2.41%。本周（2026 年 1 月 26 日至 1月

30 日），北交所消费服务产业企业 29%上涨，市值涨跌幅中值为-2.41%，秋乐种业

（+22.55%）、康农种业（+13.50%）、欧福蛋业（+7.05%）、永顺生物（+6.47%）、

宏裕包材（+4.30%）位列涨跌幅前五。北证 50、沪深 300、科创 50、创业板指周度

涨跌幅分别为-3.59%、0.08%、-2.85%、-0.09%。本周 41 家企业市盈率中值由

48.2X 降至 47.7X，总市值由 1146.84 亿元降至 1129.81 亿元，市值中值由 20.38 亿

元降至 19.78 亿元。

 行业：泛消费产业市盈率 TTM中值-3.87%至 52.4X。泛消费 PETTM中值由 54.5X

降至 52.4X，宏裕包材（+4.30%）、中草香料（+3.48%）、视声智能（+0.97%）市

值涨跌幅居前。食饮和农业 PETTM中值由 54.1X 降至 53.0X，秋乐种业（+22.55%）、

康农种业（+13.50%）、欧福蛋业（+7.05%）市值涨跌幅居前。专业技术服务PETTM

中值由 31.2X 降至 30.1X，瑞华技术（+1.61%）、天纺标（-2.24%）、中纺标（-

2.87%）市值涨跌幅居前。本周泛消费产业市盈率 TTM中值-3.87%至 52.4X。

 公告：欧福蛋业发布 2025 年业绩预告。公司预计 2025 年实现归母净利润 8,000～

9,200 万元，同比大幅增长 75.44%～101.75%。增长动能主要是公司募投项目在西

南最大蛋制品加工基地——四川欧福正式投产；受益于原料鸡蛋价格下降，产品毛利

率进一步提升；公司零售端产品取得大幅度增长；产品“出海”方面，公司抢抓机遇、

积极拓展海外市场，境外收入大幅增长。同时，公司的溶菌酶项目顺利投产，并成功

出口、精准匹配客户需求，为公司拓展了新的利润增长点。

 风险提示：宏观经济环境变动风险、市场竞争风险、资料统计误差风险。

2026 年 02 月 02 日
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1.《工作方案》围绕重点领域和新型业态细化落地
路径，有望为服务消费打开增量空间

2026 年 1 月 25 日，国务院办公厅印发《加快培育服务消费新增长点工作方案》（以下

简称《工作方案》），为优化和扩大服务供给，聚焦重点领域、潜力领域，加快培育服务消费

新增长点，促进服务消费提质惠民，为经济高质量发展提供有力支撑。根据中国政府网公众

号，《工作方案》的制定围绕交通服务、家政服务、汽车后市场服务、网络视听服务、旅居服

务、入境消费六大重点领域，以及演出服务、体育赛事服务及情绪式、体验式服务三大潜力

领域，系统性培育服务消费新业态，并通过健全标准体系、加强信用建设、强化财政金融支

持三方面以支持保障。
图表 1：《工作方案》聚焦 6 个重点领域和 3 个潜力领域

资料来源：中国政府网公众号、华源证券研究所

根据中国政府网公众号、国家统计局数据，2025 年社会消费品零售总额突破 50 万亿元，

同比增长 3.7%，比 2024 年加快 0.2 个百分点，规模居全球零售市场前列。2025 年服务零售

额比 2024 年增长 5.5%，尤其近几个月以来增速在逐月加快，最终消费支出对经济增长的贡

献率是 52%，超过了一半，比 2024 年的贡献率提高了 5个百分点，是经济增长的主动力和

稳定锚。随着人民生活水平提升，居民消费正从商品消费为主向商品和服务消费并重转变，

服务消费潜力不断释放。从居民消费看，2025 年服务性消费支出占居民人均消费支出的比重

是 46.1%。2025 年，旅游咨询租赁服务、交通出行服务、文体休闲服务类零售额都保持两位

数以上增长，国内电影总票房同比增长超 20%。
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图表 2：2025 年我国居民人均服务性消费支出同比+4.5% 图表 3：2025 年我国服务零售额同比增长 5.5%

资料来源：国家统计局、华源证券研究所 资料来源：国家统计局、iFinD、华源证券研究所

根据中国政府网公众号，《工作方案》提出在交通服务方面，制定出台促进铁路与旅游

融合发展的专项支持政策，加快车站、列车旅游化改造，开发特色化旅游专线，打造多样化

旅游专列产品，推出一批银发旅游等主题列车。根据文化和旅游部数据，2025 年国内居民出

游人次 65.22 亿，同比增加 9.07 亿，同比增长 16.2%。其中，城镇居民国内出游人次 49.96

亿，同比增长 14.3%；农村居民国内出游人次 15.26 亿，同比增长 22.6%。

图表 4：2025 年国内居民出游人次 65.22 亿（yoy+16.2%）
图表 5：2025 年 城 镇 居 民 国 内 出 游 人 次 49.96 亿
（yoy+14.3%）

资料来源：中华人民共和国文化和旅游部、华源证券研究所 资料来源：中华人民共和国文化和旅游部、华源证券研究所

根据中国政府网公众号，《工作方案》提出培育一批旅居目的地城市（区域），鼓励有条

件的地方发挥相关财政资金、产业基金引导作用，完善旅居目的地基础设施，推动存量设施

提升改造。参考人民政协报和百慧咨询发布的《2025 年中国康养产业趋势报告》等，中国康

养产业市场规模 2025 年突破 9.8 万亿元，由理念、人口、消费、政策驱动增长，到 2030 年

预计将达到 14.6 万亿元，预计 2013-2030 年的 CAGR 为 9.0%。同时，康养参与年龄显著

前移，“未老先养”成为主流趋势，产业服务模式亟待向全生命周期升级，消费主力向“新老

人”和年轻群体延伸，呈现明显的代际多元化特征，30-50 岁职场人群作为新兴力量，扩大

了市场规模。
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图表 6：2025 年中国康养产业市场规模达 9.8 万亿元 图表 7：自己和父母开始参与康养活动的年龄分布

资料来源：《2025 年中国康养产业趋势报告》人民政协报，百
慧咨询、中国社科院与卫健委等、华源证券研究所

资料来源：《2025 年中国康养产业趋势报告》人民政协报，百
慧咨询、华源证券研究所

根据中国政府网公众号，《工作方案》提出要优化演出管理，科学合理设置安全容量限

制，持续推进跨地区巡演。根据中国旅游报公众号，中国演出行业协会发布 2025 年全国演出

市场简报，2025 年演唱会、音乐节等大型演出已成为地方文旅消费的强力引擎，不断释放消

费乘数效应。据协会数据采集与调研测算，大型演出对其他消费的平均带动系数为 1：6.85，

2025 年全国 5000 人以上大型营业性演出直接带动票房收入之外的交通、住宿、餐饮、旅游、

购物消费超过 2200 亿元。2025 年全国营业性演出（不含娱乐场所演出）场次 64.04 万场，

按可比口径比 2024 年增长 6.58%；票房收入 616.55 亿元，同比增长 6.39%；观众人数 1.94

亿人次，同比增长 4.22%。出游消费推动，艺术审美提升、情绪价值需要，以及沉浸体验感

的强化，促使旅游演艺项目不断优化升级。
图表 8：2025 年全国营业性演出（不含娱乐场所演出）场
次 64.04 万场

图表 9：2025 年全国营业性演出（不含娱乐场所演出）票
房收入同比+6.39%

资料来源：中国旅游报公众号、中国演出行业协会、华源证券研
究所

资料来源：中国旅游报公众号、中国演出行业协会、华源证券研
究所

根据中国政府网公众号，《工作方案》提出要加快重点赛事市场化、商业化运作，推动

赛事消费发展。根据观研天下数据中心数据，2024 年我国职业体育赛事运营市场规模达到

312.08 亿元（YoY+11.55%），市场上出现新类型的体育赛事，丰富了体育赛事运营行业的

内容，包括马拉松等路跑赛事数量的快速增长，2024 年全国马拉松赛事共举办 671 场，总规

模达到 656 万人。群众性体育赛事运营市场规模 2024 年达到 79.88 亿元（YoY+6.85%），

赛事内容丰富多元，从新年登高、行走大运河等传统活动，到飞盘、桨板、冲浪等新兴项目，
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满足了不同人群的健身需求。
图表 10：2020-2024 年职业体育赛事运营行业市场规模

CAGR 15.86%

图表 11：2020-2024 年群众性体育赛事运营行业市场规

模 CAGR 12.21%

资料来源：观研天下数据中心、华源证券研究所 资料来源：观研天下数据中心、华源证券研究所

根据中国政府网公众号，《工作方案》提出要支持冰雪服务相关消费载体建设，支持符

合条件的地方创新打造多元化冰雪消费场景。根据学习时报公众号，参与冰雪旅游的年轻人

群比例持续增加，消费形态也日趋多样，《中国冰雪产业发展研究报告（2025）》显示，我

国冰雪产业规模增长显著。2024-2025 冰雪季，居民参与冰雪运动及带动消费规模超 1,875

亿元，同比增长超 25%；全国滑雪场消费金额达 786.13 亿元，同比增长 12.88%，且滑雪场

周边两公里消费金额增长 27.97%，对周边零售、交通、餐饮等行业拉动作用明显。
图表 12：2024-2025 冰雪季居民参与冰雪运动及带动消
费规模同比增长超 25%

图表 13：2024-2025 冰雪季全国滑雪场消费金额达
786.13 亿元(yoy+12.88%）

资料来源：学习时报公众号、《中国冰雪产业发展研究报告
（2025）》、华源证券研究所
注：图中 2023-2024 年的数据仅为示意图，不代表准确数字

资料来源：学习时报公众号、《中国冰雪产业发展研究报告
（2025）》、华源证券研究所

根据中国政府网公众号，《工作方案》提出依托消费新业态新模式新场景试点等平台载

体，支持建设若干消费带动作用强的情绪式、体验式服务消费新场景。中国情绪经济市场规

模呈上升趋势。艾媒咨询数据显示，2024 年中国情绪经济市场规模达 23077.67 亿元，预计

2029 年将突破 4.5 万亿元。随着市场的不断发展与成熟，未来情绪经济有望持续保持高速增

长，在满足消费者精神需求的同时，为经济增长注入新的活力，创造更多的商业机遇与社会

价值。
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根据艾媒咨询信息，中国情绪经济的主流赛道呈现多领域并行发展的态势，涵盖潮玩、

宠物、情绪健康、文化娱乐、解压产品及香氛等实物商品领域。各赛道共同以情感价值为核

心，形成覆盖不同群体与场景的情绪消费生态。

图表 14：预计 2029 年中国情绪经济市场突破 4.5 万亿元 图表 15：各类承载情绪价值的消费形态不断涌现

资料来源：艾媒咨询、华源证券研究所 资料来源：艾媒咨询、华源证券研究所

我们对北交所服务消费相关公司进行梳理（含拟上市）：养老领域（志晟信息、倍益康），

体育领域（华洋赛车、康比特），旅游领域（美亚科技等），情绪/体验式消费（太湖雪、路

斯股份、柏星龙等），教育领域（数字人、同辉信息），网络视听领域（先歌国际、海菲曼

等），服装领域（中纺标、天纺标）。

图表 16：北交所服务消费相关公司梳理

主要

领域
证券代码 证券简称 主营产品

市值/

亿元

市盈率

TTM

2024 年营

收/亿元

2024 年归

母净利润/

万元

2025Q1-

Q3营收/

亿元

2025Q1-

Q3 归母净

利润/万元

养老

920171.BJ 志晟信息 智慧养老云平台 24 - 1.52 -7,613 1.02 -393

920199.BJ 倍益康
智能康复设备的制造、研发、生产、销

售及服务
34 275 2.91 2,778 1.87 335

体育

920058.BJ 华洋赛车
非道路越野运动摩托车的研发、生产和

销售
19 33 5.27 5,614 6.42 4,799

920429.BJ 康比特

集研发、生产、销售运动营养食品于一

体，并提供运动营养技术服务的高新技

术企业

19 53 10.40 8,931 8.06 1,460

旅游
920932.BJ 科达自控

打造特色“海南风采车”品牌，旅客可

享受全方位车辆租赁及补能服务等
24 166 4.34 3,451 2.04 223

拟上市 美亚科技 国内知名的泛商旅综合解决方案提供商 4.01 7,740 3.01 6,117

情绪/

体验

消费

920075.BJ 柏星龙
创意包装领域领先企业，切入文创潮玩

赛道发展自有 IP业务
18 67 5.92 4,123 3.77 2,441

920419.BJ 路斯股份 肉干、肉粉、主粮等宠物食品 17 25 7.78 7,836 6.19 4,678

920262.BJ 太湖雪
蚕丝被领军者，同时销售床品套件、丝

绸文创饰品和丝绸服饰
17 48 5.16 2,806 4.02 2,316

920190.BJ 雷神科技 销售专业电竞 PC及外设硬件设备 29 117 29.55 2,150 22.86 2,004

家居

户外

920976.BJ 视声智能
提供智能家居系统设备及专业的智能住

宅和楼宇控制解决方案
20 38 2.49 4,768 1.99 4,427

920132.BJ 泰鹏智能
硬顶帐篷、软顶帐篷和PC顶帐篷等庭

院帐篷以及其他户外休闲家具用品
14 94 2.95 2,122 1.72 947

920765.BJ 美之高 金属置物架收纳用品 18 - 5.42 1,918 3.64 -438

920445.BJ 龙竹科技 竹家居用品、竹新材料及竹快消品 18 77 3.19 1,634 2.82 2,378

拟上市

科金明 主要产品包括智能微投、智能云相框等 8.80 4,511 5.69 1,720

觅睿科技
物联网智能终端产品的研发、设计、生

产和销售
7.43 8,166 5.49 5,077

网络

视听
920021.BJ 流金科技 电视频道综合运营服务 23 - 6.45 -2,409 2.02 -1,222
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拟上市

先歌国际
主营业务为高保真音响产品、专业音响

产品等高性能音响
4.62 5,287 3.42 3,502

海菲曼
产品包括头戴式耳机、真无线耳机、有

线入耳式耳机、播放设备等
2.27 6,652 1.64 5,035

教育

920670.BJ 数字人
基于“数字人体技术”的数字医学教

育、科普、医疗产品的研产销
19 444 0.66 -416 0.64 131

920090.BJ 同辉信息
向教育、金融、港口、影院等各行业用

户提供数智化场景解决方案及产品
13 - 2.07 -7,194 0.55 -4,104

服装

920122.BJ 中纺标

纺织及轻工产品的检验检测和认证服

务、纺织仪器检定校准以及试验用耗材

销售等

32 117 2.03 2,935 1.40 1,684

920753.BJ 天纺标

纺织品、服装、防护用品、鞋类、箱

包、毛绒玩具等产品的质量检测和技术

咨询

19 61 2.17 2,875 1.74 2,305

资料来源：wind、各公司公告、华源证券研究所 注：数据截至 20260130
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2.总量：北交所消费服务股股价涨跌幅中值-2.41%

截至 2026 年 1 月 30 日，经梳理后本期锁定了 41 家核心标的池（持续更新）。从周度

涨跌幅数据来看，2026 年 1 月 26 日至 1 月 30 日，北交所消费服务产业企业中 29%上涨，

市值涨跌幅中值为-2.41%，秋乐种业（+22.55%）、康农种业（+13.50%）、欧福蛋业（+7.05%）、

永顺生物（+6.47%）、宏裕包材（+4.30%）位列涨跌幅前五。北证 50、沪深 300、科创 50、

创业板指周度涨跌幅分别为-3.59%、0.08%、-2.85%、-0.09%。

图表 17：北交所消费服务产业企业市值涨跌幅中值为-2.41%

资料来源：iFinD、华源证券研究所 注：数据截至 2026 年 1 月 30 日，新上市并入统计，下同

本周，北交所消费服务产业企业的市盈率中值由 48.2X 降至 47.7X。从分布区间来看，

市盈率位于 50~100X 区间内的企业数量减少至 10 家，位于>100X 区间内的企业数量增加至

10 家，位于其它区间的企业数量保持不变。

图表 18：北交所消费服务产业企业的市盈率中值由 48.2X 降至 47.7X（单位：家）

资料来源：iFinD、华源证券研究所
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本周，北交所消费服务产业企业的市值整体有所下降，总市值由 1146.84 亿元降至

1129.81 亿元，市值中值由 20.38 亿元降至 19.78 亿元。从分布区间来看，位于 5~10 亿元市

值区间内的企业数量保持不变，位于 10~20 亿元市值区间内的企业数量增加至 21 家，位于

20~30 亿元市值区间内的企业数量减少至 13 家，位于 30~50 亿元市值区间内的企业数量减

少至 4家，位于>50 亿元市值区间内的企业数量增加至 2家。

图表 19：北交所消费服务产业企业总市值降至 1129.81 亿元（单位：家）

资料来源：iFinD、华源证券研究所

本周（2026 年 1 月 26 日至 1 月 30 日），前十大涨跌幅标的分别是秋乐种业、康农种

业、欧福蛋业、永顺生物、宏裕包材、中草香料、田野股份、颖泰生物、瑞华技术、骑士乳业。

图表 20：秋乐种业、康农种业、欧福蛋业涨跌幅位居前列

证券代码 证券简称
市值涨

跌幅

市值/

亿元

市盈率

TTM

2024 年营

收/亿元

2024 年归母净

利润/万元
业务

920087.BJ 秋乐种业 22.55% 34.74 138.49 3.91 5,044.00 玉米种子、小麦种子

920403.BJ 康农种业 13.50% 28.57 42.53 3.37 8,259.99 玉米杂交种子

920371.BJ 欧福蛋业 7.05% 24.35 40.06 9.06 4,559.99 蛋液、蛋粉、白煮蛋及各类预制蛋制品

920729.BJ 永顺生物 6.47% 26.98 65.07 2.69 4,014.34 集兽用生物制品

920274.BJ 宏裕包材 4.30% 23.65 102.08 6.40 371.25 彩印复合包材、注塑、吹膜和新材料产品

920016.BJ 中草香料 3.48% 16.26 79.98 2.22 3,662.61 香料香精制造

920023.BJ 田野股份 2.94% 16.04 342.92 4.94 965.47 原料果汁、速冻果蔬及鲜果等

920819.BJ 颖泰生物 2.48% 50.63 -12.69 56.59 -58,733.37

农药原药、中间体及制剂产品的研发、生

产、销售和GLP登记注册技术服务及生物

技术研究开发

920099.BJ 瑞华技术 1.61% 28.62 30.10 5.55 11,595.37
为石油化工企业提供基于化工工艺包技术

的成套技术综合解决方案

920786.BJ 骑士乳业 1.33% 22.35 105.67 12.97 -769.51
有机生鲜乳、各类乳制品及含乳饮料、白

砂糖及其副产品

资料来源：iFinD、华源证券研究所 注：数据截至 20260130
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3.行业：泛消费产业市盈率 TTM 中值-3.87%至 52.4X

 泛消费（19 家）：市盈率 TTM中值由 54.5X 降至 52.4X

本周，从估值表现看，北交所泛消费产业企业的市盈率 TTM中值由 54.5X 降至 52.4X。

从本周个股市值表现来看，宏裕包材（+4.30%）、中草香料（+3.48%）、视声智能（+0.97%）

分列市值涨跌幅前三甲。

图表 21：北交所泛消费产业 PETTM 中值降至 52.4X 图表 22：宏裕包材、中草香料等市值涨跌幅居前

资料来源：iFinD、华源证券研究所 资料来源：iFinD、华源证券研究所

 食品饮料和农业（15 家）：市盈率 TTM中值由 54.1X 降至 53.0X

本周，从估值表现看，北交所食品饮料和农业产业 15 家企业的市盈率 TTM中值由 54.1X

降至 53.0X。从本周个股市值表现来看，秋乐种业（+22.55%）、康农种业（+13.50%）、欧

福蛋业（+7.05%）分列市值涨跌幅前三甲。

图表 23：北证食品饮料&农业产业 PETTM 中值降至 53.0X 图表 24：秋乐种业、康农种业等市值涨跌幅居前

资料来源：iFinD、华源证券研究所 资料来源：iFinD、华源证券研究所
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 专业技术服务（7家）：市盈率 TTM中值由 31.2X 降至 30.1X

本周，从估值表现看，北交所专业技术服务产业企业的市盈率 TTM 中值由 31.2X 降至

30.1X。从本周个股市值表现来看，瑞华技术（+1.61%）、天纺标（-2.24%）、中纺标（-

2.87%）分列市值涨跌幅前三甲。

图表 25：北交所专业技术服务产业PETTM中值降至30.1X 图表 26：瑞华技术、天纺标等市值涨跌幅居前

资料来源：iFinD、华源证券研究所 资料来源：iFinD、华源证券研究所
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4.公告：多家公司发布 2025 年业绩增长预告

【公告】

格利尔：公司发布 2025 年业绩预告，年度净利润实现扭亏为盈，预计 2025 年实现归母

净利润 840～1,000 万元。增长动能主要是公司新客户开发取得进展且毛利率相对较高；公司

通过深化供应商合作，发挥规模采购优势、有效控制材料采购成本，整体成本有所下降，综

合毛利率有所提升；公司积极提质增效，相关费用得到有效管控；客户回款情况改善，前期

计提的部分坏账准备予以转回，对业绩产生了积极影响。

太湖雪：公司发布 2025 年业绩预告，预计 2025 年归母净利润为 3,800～4,100 万元，

同比增长 35.45%～46.14%。增长动能主要是公司线上渠道持续突破，构筑全域增长新格局；

线下渠道加速融合，打造全域消费新体验；产品力与品牌力双轮驱动，构筑全周期丝绸生活

生态。

骑士乳业：公司发布 2025 年业绩预告，年度净利润实现扭亏为盈，预计 2025 年实现归

母净利润 4,100～5,300 万元。增长动能主要是公司募投项目顺利结项投产，公司生鲜乳销售

量增加，营业收入、净利润随之增加；受市场因素影响，生物性资产处置价格较上年度增加，

报告期内生物性资产处置损失减少；2025 年投资损失较上年度大幅减少。

宏裕包材：公司发布 2025 年业绩预告，预计 2025 年实现归母净利润 1,700～2,200 万

元，同比大幅增长 357.91%～492.59%。增长动能主要是公司紧密围绕“四个优先于”总体

思路，以利润为导向优化客户与产品结构，高毛利客户订单占比增加；公司加强采购成本分

析和价格谈判，择价格低点开展集中采购，降本成果显著；公司深化精益生产，且应收账款

和库存管理水平提高，计提的信用减值减少，有效改善经营质量并增厚利润。

无锡晶海：公司发布 2025 年业绩预告，预计 2025 年实现归母净利润 6,000～6,600 万

元，同比增长 40.02%-54.02%。增长动能主要是公司核心业务板块需求回暖，带动收入与利

润同步增长；成本结构优化，形成正向利润贡献。虽然募投项目转固后折旧计提增加，但公

司员工股权激励费用已于 2月份全部摊销完毕，两项合计同比相关费用支出减少约 250 万元，

有效缓解了成本压力，为利润增长提供了直接支撑。

欧福蛋业：公司发布 2025 年业绩预告，预计 2025 年实现归母净利润 8,000～9,200 万

元，同比大幅增长 75.44%～101.75%。增长动能主要是公司募投项目在西南最大蛋制品加工

基地——四川欧福正式投产，供应链物流成本控制成效显著；公司保持并增强了 B端客户粘

性，同时受益于原料鸡蛋价格下降，产品毛利率进一步提升；公司推出的小包装系列蛋液（蛋

白液、蛋挞液）等零售端产品取得大幅度增长；产品“出海”方面，公司抢抓机遇、积极拓展

海外市场，境外收入大幅增长。同时，公司的溶菌酶项目顺利投产，并成功出口、精准匹配客

户需求，为公司拓展了新的利润增长点。

图表 27：多家公司发布 2025 年业绩增长预告

证券代码 证券简称 公告时间 公告内容

920641.BJ 格利尔
2026 年 1月 30

日

公司发布 2025 年业绩预告，年度净利润实现扭亏为盈，预计 2025 年实现归母净

利润 840～1,000 万元。增长动能主要是公司新客户开发取得进展且毛利率相对较

高；公司通过深化供应商合作，发挥规模采购优势、有效控制材料采购成本，整
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5.风险提示

宏观经济环境变动风险、市场竞争风险、资料统计误差风险

体成本有所下降，综合毛利率有所提升；公司积极提质增效，相关费用得到有效

管控；客户回款情况改善，前期计提的部分坏账准备予以转回，对业绩产生了积

极影响

920262.BJ 太湖雪
2026 年 1月 30

日

公司发布 2025 年业绩预告，预计 2025 年归母净利润为 3,800～4,100 万元，同

比增长 35.45%～46.14%。增长动能主要是公司线上渠道持续突破，构筑全域增

长新格局；线下渠道加速融合，打造全域消费新体验；产品力与品牌力双轮驱

动，构筑全周期丝绸生活生态

920786.BJ 骑士乳业
2026 年 1月 29

日

公司发布 2025 年业绩预告，年度净利润实现扭亏为盈，预计 2025 年实现归母净

利润 4,100～5,300 万元。增长动能主要是公司募投项目顺利结项投产，公司生鲜

乳销售量增加，营业收入、净利润随之增加；受市场因素影响，生物性资产处置

价格较上年度增加，报告期内生物性资产处置损失减少；2025 年投资损失较上年

度大幅减少

920274.BJ 宏裕包材
2026 年 1月 28

日

公司发布 2025 年业绩预告，预计 2025 年实现归母净利润 1,700～2,200 万元，

同比大幅增长 357.91%～492.59%。增长动能主要是公司紧密围绕“四个优先

于”总体思路，以利润为导向优化客户与产品结构，高毛利客户订单占比增加；

公司加强采购成本分析和价格谈判，择价格低点开展集中采购，降本成果显著；

公司深化精益生产，且应收账款和库存管理水平提高，计提的信用减值减少，有

效改善经营质量并增厚利润

920547.BJ 无锡晶海
2026 年 1月 27

日

公司发布 2025 年业绩预告，预计 2025 年实现归母净利润 6,000～6,600 万元，

同比增长 40.02%-54.02%。增长动能主要是公司核心业务板块需求回暖，带动收

入与利润同步增长；成本结构优化，形成正向利润贡献。虽然募投项目转固后折

旧计提增加，但公司员工股权激励费用已于 2月份全部摊销完毕，两项合计同比

相关费用支出减少约 250万元，有效缓解了成本压力，为利润增长提供了直接支

撑

920371.BJ 欧福蛋业
2026 年 1月 26

日

公司发布 2025 年业绩预告，预计 2025 年实现归母净利润 8,000～9,200 万元，

同比大幅增长 75.44%～101.75%。增长动能主要是公司募投项目在西南最大蛋制

品加工基地——四川欧福正式投产，供应链物流成本控制成效显著；公司凭借对

蛋品加工有 20多年的经验积累和认知形成的壁垒，保持并增强了B端客户粘性，

同时受益于原料鸡蛋价格下降，产品毛利率进一步提升；公司推出的小包装系列

蛋液（蛋白液、蛋挞液）等零售端产品取得大幅度增长；产品“出海”方面，公

司抢抓机遇、积极拓展海外市场，境外收入大幅增长。同时，公司的溶菌酶项目

顺利投产，并成功出口、精准匹配客户需求，为公司拓展了新的利润增长点

资料来源：各公司公告、华源证券研究所



源引金融活水 润泽中华大地

请务必仔细阅读正文之后的评级说明和重要声明 第 16页/ 共 16页

证券分析师声明

本报告署名分析师在此声明，本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，本报告表述的所有观点均准确反映

了本人对标的证券和发行人的个人看法。本人以勤勉的职业态度，专业审慎的研究方法，使用合法合规的信息，独立、客观的出具此报告，本人

所得报酬的任何部分不曾与、不与，也不将会与本报告中的具体投资意见或观点有直接或间接联系。

一般声明

华源证券股份有限公司（以下简称“本公司”）具有中国证监会许可的证券投资咨询业务资格。

本报告是机密文件，仅供本公司的客户使用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为本公司客户。本报告是基于本公司认为可靠的已公开信息

撰写，但本公司不保证该等信息的准确性或完整性。本报告所载的资料、工具、意见及推测等只提供给客户作参考之用，并非作为或被视为出售

或购买证券或其他投资标的的邀请或向人作出邀请。该等信息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务状况以及特定需求，在任

何时候均不构成对任何人的个人推荐。客户应对本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时考量各自的投资目的、财务状况和特殊需求，必

要时就法律、商业、财务、税收等方面咨询专家的意见。对依据或使用本报告所造成的一切后果，本公司及/或其关联人员均不承担任何法律责

任。任何形式的分享证券投资收益或者分担证券投资损失的书面或口头承诺均为无效。

本报告所载的意见、评估及推测仅反映本公司于发布本报告当日的观点和判断，在不同时期，本公司可发出与本报告所载意见、评估及推测不一

致的报告。本报告所指的证券或投资标的的价格、价值及投资收入可能会波动。除非另行说明，本报告中所引用的关于业绩的数据代表过往表

现，过往的业绩表现不应作为日后回报的预示。本公司不承诺也不保证任何预示的回报会得以实现，分析中所做的预测可能是基于相应的假设，

任何假设的变化可能会显著影响所预测的回报。本公司不保证本报告所含信息保持在最新状态。本公司对本报告所含信息可在不发出通知的情

形下做出修改，投资者应当自行关注相应的更新或修改。

本报告的版权归本公司所有，属于非公开资料。本公司对本报告保留一切权利。未经本公司事先书面授权，本报告的任何部分均不得以任何方式

修改、复制或再次分发给任何其他人，或以任何侵犯本公司版权的其他方式使用。如征得本公司许可进行引用、刊发的，需在允许的范围内使

用，并注明出处为“华源证券研究所”，且不得对本报告进行任何有悖原意的引用、删节和修改。本公司保留追究相关责任的权利。所有本报告

中使用的商标、服务标记及标记均为本公司的商标、服务标记及标记。

本公司销售人员、交易人员以及其他专业人员可能会依据不同的假设和标准，采用不同的分析方法而口头或书面发表与本报告意见及建议不一

致的市场评论或交易观点，本公司没有就此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。本公司的资产管理部门、自营部门以及其他投资业务

部门可能独立做出与本报告中的意见或建议不一致的投资决策。

信息披露声明

在法律许可的情况下，本公司可能会持有本报告中提及公司所发行的证券并进行交易，也可能为这些公司提供或争取提供投资银行、财务顾问和

金融产品等各种金融服务。本公司将会在知晓范围内依法合规的履行信息披露义务。因此，投资者应当考虑到本公司及/或其相关人员可能存在

影响本报告观点客观性的潜在利益冲突，投资者请勿将本报告视为投资或其他决定的唯一参考依据。

投资评级说明

证券的投资评级：以报告日后的 6个月内，证券相对于同期市场基准指数的涨跌幅为标准，定义如下：

买入：相对同期市场基准指数涨跌幅在 20％以上；

增持：相对同期市场基准指数涨跌幅在 5％～20％之间；

中性：相对同期市场基准指数涨跌幅在－5％～＋5％之间；

减持：相对同期市场基准指数涨跌幅低于-5％及以下。

无：由于我们无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，致使我们无法给出明确的投资评级。

行业的投资评级：以报告日后的 6个月内，行业股票指数相对于同期市场基准指数的涨跌幅为标准，定义如下：

看好：行业股票指数超越同期市场基准指数；

中性：行业股票指数与同期市场基准指数基本持平；

看淡：行业股票指数弱于同期市场基准指数。

我们在此提醒您，不同证券研究机构采用不同的评级术语及评级标准。我们采用的是相对评级体系，表示投资的相对比重建议；

投资者买入或者卖出证券的决定取决于个人的实际情况，比如当前的持仓结构以及其他需要考虑的因素。投资者应阅读整篇报告，以获取比较完

整的观点与信息，不应仅仅依靠投资评级来推断结论。

本报告采用的基准指数：A股市场（北交所除外）基准为沪深 300 指数，北交所市场基准为北证 50指数，香港市场基准为恒生中国企业指

数（HSCEI），美国市场基准为标普 500 指数或者纳斯达克指数，新三板基准指数为三板成指（针对协议转让标的）或三板做市指数（针对做

市转让标的）。


	1.《工作方案》围绕重点领域和新型业态细化落地路径，有望为服务消费打开增量空间
	2.总量：北交所消费服务股股价涨跌幅中值-2.41%
	3.行业：泛消费产业市盈率TTM中值-3.87%至52.4X
	4.公告：多家公司发布2025年业绩增长预告
	5.风险提示

