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研究目的及热门资讯

本报告为对中国司美格鲁肽药物市场进行研究。

通过回顾2025年第一季度司美格鲁肽的市场

动向、销售情况来分析市场，并对当今司美格

鲁肽市场现状进行分析，以对未来市场动向展

开研判。

研究区域范围：中国地区

研究对象：司美格鲁肽药物

本报告的关键问题：

➢ 司美格鲁肽2025年第一季度热门资讯及市

场信号为何？

➢ 司美格鲁肽2025年第一季度的销售情况如

何？反映了什么现状？

➢ 司美格鲁肽在2026年是否有新的市场信号？

• 司美格鲁肽专利即将到期，国产仿制药蓄势待发：司美格鲁肽在中国的核心化合物专利将于2026年3月到期。

目前，九源基因、丽珠集团、华东医药、齐鲁制药、联邦制药、惠生生物、石药集团、成都倍特、复兴万邦、

正大天晴等十家企业已提交司美格鲁肽上市申请，每一家都虎视眈眈，试图在百亿市场中分走一杯羹

• 进口药企主动降价，抢占市场先机：为抵御即将到来的国产仿制药猛烈冲击，诺和诺德与礼来等进口药企果断

采取降价策略。诺和诺德的司美格鲁肽“诺和盈”价格显著下调，院内初始剂量0.25mg4次从1264.9元降至230.84

元，2.4mg4次从2463元降至1284.36元，降幅近半。礼来的替尔泊肽（穆峰达）同样大幅降价，纳入医保后4个

规格降幅均达80%左右，院内最低剂量单剂价格低至81.03元

• 口服减重药成为新趋势：随着技术的进步，口服减重药逐渐成为市场的新趋势。诺和诺德的口服司美格鲁肽片

剂（Wegovy）已于2025年12月获FDA批准，并于2026年1月在美国上市，成为首款进入市场的口服类GLP-1减

重药。礼来也申请了口服非肽类小分子GLP-1受体激动剂Orforglipron的上市，并获得了国家药品监督管理局药

品审评中心（CDE）的批号

• 双靶点、多靶点药物成为研发热点：在减重药物领域，双靶点、多靶点药物成为研发热点。礼来的替尔泊肽和

信达生物的玛仕度肽均为双受体激动剂，具有更强的减重效果。此外，礼来还在研发全世界首款三靶点激动剂

retatrutide，并在Ⅲ期临床试验中取得积极进展。

研究目的 热门资讯



3
www.leadleo.com 400-072-5588

#6C0000

#7C0000

#940000

#B20000

#C00000

#E00000

#E994A6

#F3C3CD

#9A0000标准色

衍生色

#D4C4C4

#BFBFBF

#D9D9D9

#9E7A7A

#573F3F

#705252

#8E6868

#9E7A7A

#AB8B8B

#B69A9A

#D4C4C4

#EEE7E6

©2026 LeadLeo

◆ 2025年Q1司美格鲁肽行业热门资讯及市场信号 --------------------------------------------------------------- 04

• 研究结果 --------------------------------------------------------------- 05

• 药品申请 --------------------------------------------------------------- 07

• 注册上市 --------------------------------------------------------------- 08

◆ 2025年Q1中国司美格鲁肽销售市场全景分析 --------------------------------------------------------------- 10

• 销售额情况 --------------------------------------------------------------- 11

• 销量情况 --------------------------------------------------------------- 12

• 重点区域对比 --------------------------------------------------------------- 13

◆中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：直辖市 --------------------------------------------------------------- 14

• 北京市 --------------------------------------------------------------- 15

• 天津市 --------------------------------------------------------------- 16

• 上海市 --------------------------------------------------------------- 17

• 重庆市 --------------------------------------------------------------- 18

◆中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份 --------------------------------------------------------------- 19

• 吉林省 --------------------------------------------------------------- 20

• 福建省 --------------------------------------------------------------- 24

• 山东省 --------------------------------------------------------------- 28

◆中国司美格鲁肽市场研发进程追踪 --------------------------------------------------------------- 32

• 司美格鲁肽研发管线 --------------------------------------------------------------- 33

• 替代品竞争 --------------------------------------------------------------- 34

◆致谢 --------------------------------------------------------------- 35

◆方法论及法律声明 --------------------------------------------------------------- 36

◆头豹业务合作介绍 --------------------------------------------------------------- 37

目录
CONTENTS



#6C0000

#7C0000

#940000

#B20000

#C00000

#E00000

#E994A6

#F3C3CD

#9A0000标准色

衍生色

#D4C4C4

#BFBFBF

#D9D9D9

#9E7A7A

#573F3F

#705252

#8E6868

#9E7A7A

#AB8B8B

#B69A9A

#D4C4C4

#EEE7E6

第一部分

2025年Q1司美格鲁肽行业热门资讯及市场信号

◼ 研究结果

◼ 药品申请

◼ 注册上市



5
www.leadleo.com 400-072-5588

#6C0000

#7C0000

#940000

#B20000

#C00000

#E00000

#E994A6

#F3C3CD

#9A0000标准色

衍生色

#D4C4C4

#BFBFBF

#D9D9D9

#9E7A7A

#573F3F

#705252

#8E6868

#9E7A7A

#AB8B8B

#B69A9A

#D4C4C4

#EEE7E6

©2026 LeadLeo

来源：头豹研究院

2025年Q1司美格鲁肽行业热门资讯及市场信号——研究结果（1/2）
“司美格鲁肽致盲风波”引发市场震动与用药担忧，但其在酒精相关研究中的积极成果又展露潜在价值，
该药物市场前景因负面事件蒙阴，却也因新发现存拓展契机

临床前研究表明，GLP-1RA能抑制自愿酒精摄入

热门资讯7

• 2月12日，一项发表于《美国医学会精神病学杂志》的一项题为《Once-
Weekly Semaglutide in Adults With Alcohol Use Disorder》的研究显示，低
剂量司美格鲁肽，可使酒精摄入量显著下降，以受试者饮酒量、与呼气测
试中的酒精浓度峰值衡量。同时，司美格鲁肽还显著抑制了每周的酒精渴
望，且随着时间推移酗酒欲望降低。

头豹洞见

❑ 此次研究显示低剂量司美格鲁肽能使酒精摄入量显著下降，这一发现为酒精使

用障碍的治疗开辟了新方向。司美格鲁肽本就在多个治疗领域展现出广泛作用，

此次在酒精相关研究中的积极结果，进一步凸显其潜在的多面治疗价值，有望拓

展其应用场景。

❑ 不过，目前仅为初步研究结果，后续还需更多大规模、长期的临床试验验证。

若能证实其有效性与安全性，将极大提升司美格鲁肽的市场需求，改变相关治疗

领域竞争格局。

司美格鲁肽“致盲”风波

热门资讯8

• 2025年2月，发表在《美国医学会杂志-眼科学》（JAMA 
OphthalmologyTrusted Source）上的刊文指出，2023年，近2%的美国人口
获得了司美格鲁肽（semaglutide，一种胰高血糖素样肽-1受体激动剂
（GLP-1RA），主要用于治疗2型糖尿病和肥胖）的处方，最近有人担心这
种药物和其他类似药物可能与眼部并发症有关。

➢ 一项关于司美格鲁肽可能与眼部并发症有关的研究发表，
称有9例美国患者在使用诺和诺德的Ozempic（降糖版司美
格鲁肽）或礼来的Mounjaro（降糖版替尔泊肽）后，出现
了视网膜血管受损、失明等等眼部问题，但该研究未确定
眼部并发症是否与药物使用有直接的因果关系

头豹洞见

❑ “司美格鲁肽致盲风波”在2025年第一季度引发了医药市场的广泛震动。这一

负面事件迅速在患者群体和投资领域扩散，使得众多患者对司美格鲁肽的安全性

产生严重质疑，用药依从性大幅降低，直接影响了该药物当前的市场销量。对于

投资者而言，也对相关企业的未来发展前景增添了诸多不确定性，导致股价波动。

❑ 然而，从行业长远发展角度，这也为整个医药市场敲响了安全警钟。相关企业

需以此为契机，强化药物安全监测与信息披露。若能妥善化解危机，将推动行业

在药物研发、使用及监管等多环节走向规范与成熟。

➢ 临床前研究表明，GLP-1RA能抑制自愿酒精摄
入，减弱酒精奖励的行为和神经化学指标。早
期研究多测试旧的GLP-1RAs，如艾塞那肽和利
拉鲁肽，而近期研究显示司美格鲁肽可减少小
鼠、大鼠和非人灵长类动物的自我给药
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2025年Q1司美格鲁肽行业热门资讯及市场信号——研究结果（2/2）
司美格鲁肽在改善T2DM合并PAD患者步行能力方面成果显著，且借助AI发现的类似肽分子为减肥药研
发开辟新径，展现出在医疗领域的巨大应用潜力和发展前景

一种新型减肥药，或媲美GLP-1药物

热门资讯9

• 3月5日，发表在Nature杂志上的一项研究中，来自斯坦福大学医学院的一
个研究团队利用人工智能（AI）发现了一种天然存在的肽分子，该分子在
抑制食欲和减轻体重方面与司美格鲁肽（semaglutide）类似。

• 在动物中开展的研究还表明，该分子没有产生恶心、便秘和明显的肌肉损
失等副作用。

头豹洞见

❑ 斯坦福大学医学院研究团队借助人工智能发现天然存在的、与司美格鲁肽减重

效果类似的肽分子，这一突破为减重药物研发开辟了新路径。在当下减重市场需

求持续攀升的背景下，该发现给整个领域注入新活力。其证明了AI在药物筛选与

开发中的巨大潜力，能高效挖掘天然活性成分，且可能催生出更安全、有效的减

重新选择，对现有以司美格鲁肽为代表的药物形成挑战。

❑ 对于司美格鲁肽相关企业，需加速研发进程，探索药物新特性或联合用药方案，

同时借助AI等技术优化自身研发，以在潜在竞争中保持优势，稳固市场份额。

司美格鲁肽显著提升T2DM合并PAD患者步行能力，改善生活质量

热门资讯10

• 2025年美国心脏病学会年会（ACC.25）上发布了STRIDE试验结果，表明司
美格鲁肽可显著改善糖尿病合并外周动脉疾病患者步行距离和生活质量。
研究结果同步发表于《柳叶刀》（The Lancet）。

• 对于患有外周疾病和2型糖尿病的患者而言，司美格鲁肽是一种有效的治疗
方式。

➢ 对于患有外周疾病和2型糖尿病的患者而言，
司美格鲁肽是一种有效的治疗方式，其具有
心脏代谢、心血管和肾脏方面的益处，有助
于改善患者症状、器官功能和生活质量

头豹洞见

❑ 2025年Q1，司美格鲁肽在改善2型糖尿病合并外周动脉疾病（PAD）患者步行

能力方面取得重大进展。相关试验数据表明，患者用药后步行距离显著增加，生

活质量大幅提升，解决了PAD患者因缺血导致活动受限的痛点。

❑ 这一突破不仅拓展了司美格鲁肽的适用人群，在PAD合并糖尿病这一庞大患者

群体中开辟新市场，还凭借其多效性优势，区别于传统单一治疗药物。结合一季

度其销售持续攀升的态势，新适应症获批后，有望进一步巩固其在糖尿病及相关

并发症治疗领域的领军地位，带动业绩再创新高。

➢ 研究显示，新发现的分子
BRP似乎为减肥提供了一
种更具靶向性的疗法。
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2025年Q1司美格鲁肽行业热门资讯及市场信号——药品申请
司美格鲁肽肾病适应症获FDA批准且中国申请已受理是其重要进展，为药物发展和患者带来新契机，若
在国内顺利获批，将提升其市场空间与价值，也加剧竞争并推动行业治理优化

司美格鲁肽肾病适应症获FDA批准，中国申请已受理

热门资讯5

• 2025年1月，美国 FDA 批准诺和诺德司美格鲁肽用于降低患有慢性肾病
（CKD）的糖尿病患者发生肾衰竭和病情恶化的风险，以及因心脏病导致
的死亡。该药物也成为首个用于治疗CKD的GLP-1药物。2024年8月，司美
格鲁肽新适应症国内申报上市，新适应症很或为2型糖尿病合并慢性肾病。

头豹洞见

❑ 司美格鲁肽肾病适应症获FDA批准且中国申请已受理，这一进展是该药物发展

历程中的重大里程碑。肾病领域存在着庞大的未满足临床需求，此次适应症拓展

为患者带来了新的希望。对于司美格鲁肽而言，这进一步拓宽了其市场空间，有

望在新的治疗领域占据一席之地，提升药物的整体商业价值。

❑ 从中国市场来看，申请受理意味着离获批又近一步。国内肾病患者数量众多，

若能顺利获批，将极大提升该药物在国内的市场潜力，同时也加剧相关治疗领域

的竞争态势。

首个国产司美格鲁肽上市申请暂未获批

热门资讯6

• 2024年12月31日，国家药品监督管理局的药品通知件送达信息显示，九源
基因旗下司美格鲁肽注射液在列。这意味着该产品上市申请暂未获批准。

• 受此消息影响，1月2日，刚于2024年11月上市的九源基因港股开盘即跌，
最终报收6.26港元，跌5.15%。

➢ 九源基因于2024年4月先后递交了司
美格鲁肽6个规格的产品上市申请。

➢ 此次未获批的为吉优泰2.68mg/ml，
3ml（笔芯/预填充注射笔）两规格，
因原研对应剂量未在华申请，申报
不通过为预判结果，此前申报仅为
尝试占先机

头豹洞见

❑ 2024年12月31日九源基因司美格鲁肽注射液上市申请未获国家药监局批准，

表明药品审评审批体系在创新药监管上的高度专业性与严谨性。司美格鲁肽作为

GLP-1领域的明星药物，市场前景广阔且竞争异常激烈，监管部门在审批时需综

合考量药物全生命周期的各类风险，九源基因此次未获批，或暗示其在关键研究

环节存在短板，未能充分满足监管要求。

❑ 从市场竞争视角看，此结果将显著改变竞争态势发展节奏，九源基因需重新审

视并优化申报策略，而其他竞品则迎来扩大市场份额的契机。

➢ FDA的批准主要基于FLOW 3b期试验结果，
该试验研究了每周一次的司美格鲁肽注
射对成人2型糖尿病和CKD患者主要肾脏
和心血管结局的影响。与安慰剂相比，
患者肾脏疾病恶化、肾衰竭（终末期肾
脏疾病）和心血管疾病死亡的相对风险
降低了24%，具有统计学意义和优越性
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2025年Q1司美格鲁肽行业热门资讯及市场信号——注册上市（1/2）
2025年初，Eden司美格鲁肽咀嚼软糖与礼来替尔泊肽相继引发关注，前者以便捷剂型开拓市场，后者
以高效创新与适应症拓展竞逐，双方推动GLP-1药物市场持续发展，为患者带来新选择

Eden宣布上市司美格鲁肽咀嚼软糖

热门资讯1

• 2024年12月31日，Eden宣布上市司美格鲁肽咀软糖，这是全球第一款司美
格鲁肽咀嚼软糖。Eden旨在以无需针头注射的便捷形式提供司美格鲁肽等
GLP-1药物的益处，并推动实现患者的个性化用药。

售价套餐：
①季度套餐：296
美元/月；
②半年套餐：276
美元/月；
③一年套餐：246
美元/月。

头豹洞见

❑ Eden于2024年12月31日推出的全球首款司美格鲁肽咀嚼软糖，标志着GLP-1

药物市场在剂型创新领域迈出了关键一步。该产品通过“咀嚼软糖”形式突破了传

统注射剂型的局限性，理论上可显著提升患者依从性，尤其对针头恐惧症患者和

需长期用药的肥胖症、糖尿病患者而言，便捷性优势可能转化为市场份额的增量。

❑ Eden司美格鲁肽咀嚼软糖前景存挑战：原料未经验证有疗效安全风险，FDA监

管有漏洞，市场竞争激烈，新兴市场合规难。短期或吸引部分边缘患者，长期竞

争依赖临床、产能和医保，更可能作为市场补充剂型。

礼来替尔泊肽正式在中国上市

热门资讯2

• 2025年1月2日，全球制药巨头礼来公司宣布，创新药物替尔泊肽注射液
（商品名：穆峰达®）正式在中国上市，这款全球首个且目前唯一获批用于
2型糖尿病和长期体重管理的每周一次葡萄糖依赖性促胰岛素多肽（GIP）/
胰高糖素样肽-1（GLP-1）受体激动剂正式进入中国市场。

➢ 穆峰达目前在中国上市了4种规格，包括2.5mg:0.5ml，
5mg:0.5ml，7.5mg:0.5ml，10mg:0.5ml。

➢ 在该头对头研究的主要终点中，替尔泊肽与司美格鲁肽相比，
实现了1.47倍的相对体重减轻，平均减重比例20.2%，司美格鲁
肽为13.7%。

➢ 0.5mL:2.5mg*4/预充注射笔零售价为1758元/盒（4周用量），不
同电商平台价格有浮动，大致在1700～2500元/盒区间。

头豹洞见

❑ 2025年1月，礼来替尔泊肽在华上市，以GIP/GLP-1双靶点创新机制与平均

20.2%的减重效果，直击司美格鲁肽市场。其适应症覆盖早期超重干预，周制剂

与预装笔设计提升用药便捷性，虽定价偏高，但2026年医保准入后支付压力将缓

解，叠加新获批的睡眠呼吸暂停适应症，竞争力显著增强。

❑ 司美格鲁肽虽先发优势明显，品牌与渠道根基深厚，但仿制药入局在即。短期

替尔泊肽将抢占高端市场，司美格鲁肽则需加速适应症扩展与剂型创新。双方竞

争将推动GLP-1市场扩容，为患者带来更多元、高效的治疗方案。
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2025年Q1司美格鲁肽行业热门资讯及市场信号——注册上市（2/2）
2025年第一季度，诺和诺德口服GLP-1RA诺和忻®上市，联邦制药利拉鲁肽注射液获批，二者分别以剂
型创新与价格优势切入市场，加剧GLP-1竞争，推动行业在创新与普及间寻求新平衡

全球首个口服GLP-1RA诺和忻®（司美格鲁肽片）在中国全面上市

热门资讯3

• 诺和诺德于2025年1月宣布，全球首个口服胰高糖素样肽-1受体激动剂
（GLP-1RA）——诺和忻®（司美格鲁肽片）在中国全面上市。其以便利
的口服给药方式，帮助患者更早获益于GLP-1RA类药物，助力血糖优质达
标与代谢综合管理，为中国2型糖尿病临床治疗带来一个创新品类。

头豹洞见

❑ 诺和诺德于2025年1月推动全球首个口服GLP-1RA诺和忻®在中国全面上市，

这是司美格鲁肽在剂型创新上的重大突破。口服剂型摆脱了注射剂的使用限制，

极大提升了患者用药的便捷性与依从性，尤其能吸引对注射恐惧的患者群体，进

一步拓宽了司美格鲁肽的市场覆盖范围。

❑ 这一举措也加剧了GLP-1市场的竞争态势。面对礼来替尔泊肽等竞品的冲击，

诺和忻®的上市有助于诺和诺德巩固市场地位，同时也将推动整个行业在剂型创

新与患者服务方面不断进步。

联邦制药利拉鲁肽注射液获批上市

热门资讯4

• 2025年3月，联邦制药全资附属公司珠海联邦生物医药有限公司申报的利
拉鲁肽注射液[商标名：联邦优利泰®，规格：3ml:18mg（预填充）]获得国
家药品监督管理局的上市批准，药品批准文号：国药准字S20250014。

➢ 利拉鲁肽注射液是一种人胰高血糖素样肽-1（GLP-
1）类似物，适用于成人2型糖尿病患者控制血糖；
单用二甲双胍或磺脲类药物最大可耐受剂量治疗后
血糖仍控制不佳的患者，与二甲双胍或磺脲类药物
联合应用；降低伴有心血管疾病的2型糖尿病成人患
者的主要心血管不良事件（心血管死亡、非致死性
心肌梗死或非致死性卒中）风险。一天注射一次即
可有效控制血糖。

头豹洞见

❑ 2025年第一季度联邦制药利拉鲁肽注射液获批上市，这标志着其在糖尿病及

减重药物市场迈出关键一步。利拉鲁肽作为已被临床广泛认可的药物，在糖尿病

治疗和减重领域有着稳定的需求。联邦制药凭借其在生产制造和成本控制上的优

势，有望推出价格更具竞争力的产品，满足中低端市场需求，尤其对那些追求性

价比的患者具有较大吸引力，这也将进一步推动GLP-1药物在国内的普及应用。

❑ 但面对司美格鲁肽等创新药物的强势地位，联邦制药需在市场推广、品牌塑造

及适应症拓展等方面持续投入，同时密切关注集采等政策动态，灵活调整策略。

全球首个且唯一口服GLP-1RA，
助力患者高质量达标

强效降糖，HbA1c＜7%达标率最高可达92.3%

社会关注度高，为患者带来GLP-1RA口服
治疗新选择
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第二部分

2025年Q1中国司美格鲁肽销售市场全景分析

◼ 销售额情况

◼ 销量情况

◼ 重点区域对比
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2025年Q1中国司美格鲁肽销售市场全景分析——销售额情况
2025年第一季度，司美格鲁肽院端销售额先高后稳，受自身口碑、片剂预热及竞品上市等多因素影响，
剂型仍以注射剂为主，未来需加强推广以应对激烈竞争

中国司美格鲁肽销售额情况（院端），2023Q1-2025Q1

19,440.7 21,313.0 20,330.8

30,620.1 21,786.3
32,309.133,700.7

19,748.5

30,260.7

1月 2月 3月

+57.5%

+10.1%

+2.2%
-9.4%

+58.9% -6.3%

2023年 2024年 2025年

单位：万元；%

历
年
销
售
额
变
化
情
况

25
年
Q1
剂
型
分
布
情
况 99.96%

0.04%

片剂 注射剂

1月

99.83%

0.17%

2月

99.84%

0.16%

3月

❑ 2025年第一季度，司美格鲁肽在中国获批产品仅有诺和诺德

的注射剂及片剂产品。1月销售额达33,700.7万元，处于高位，

这一方面得益于司美格鲁肽自身在降糖、减重领域积累的良

好口碑所带来的持续需求；另一方面，片剂1月全面上市的市

场预热也起到了一定推动作用。然而，2月销售额大幅下滑，

这主要源于两方面因素：一是1月礼来替尔泊肽正式在中国上

市，给市场带来了新的竞争压力，分流了部分潜在客户；二

是2月出现了司美格鲁肽致盲风波，影响了患者的用药依从性。

另外，新药上市初期的市场观望情绪也对司美格鲁肽的销售

产生了影响。3月销售额有所回升，联邦制药利拉鲁肽注射液

3月获批上市的影响尚未完全显现，市场在经历波动后逐渐企

稳。与2023年、2024年同期相比，2025年1月销售额增长明

显，也反映出市场整体需求的不断扩大。2023-2024年同期销

售额的稳步增长，表明司美格鲁肽市场基础在不断夯实。

❑ 从剂型变化来看，2025年1-3月，注射剂占比仍超99%，片剂

占比极小。片剂于1月在中国全面上市，但市场份额尚未有效

提升。未来，随着市场对片剂认知度的提高，其便捷性优势

将逐渐凸显，有望吸引部分对注射剂使用存在顾虑的患者。

但司美格鲁肽也面临替尔泊肽、利拉鲁肽等竞品的挑战。企

业需加强市场推广，提升产品竞争力，以在激烈的市场竞争

中保持优势。

1月礼来替尔泊肽上市分流客户+
2月的司美格鲁肽致盲风波，影响用药依从性
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2025年Q1中国司美格鲁肽销售市场全景分析——销量情况
2025年第一季度，中国司美格鲁肽院端销量经历波动后回升，整体呈现增长趋势，片剂占据主导地位
但市场对注射剂接受度在提升，同时其面临激烈市场竞争，需加强推广以提升竞争力

中国司美格鲁肽销量情况（院端），2023Q1-2025Q1

31.0 32.9 33.6
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39.8

56.157.9
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99.81%

0.19%

3月

❑ 销量方面，1月达到57.9万盒的高位。这与销售额1月

的高位表现一致，背后既有司美格鲁肽自身品牌在降

糖、减重领域长期积累的良好口碑，持续吸引消费者，

带动销量上升；同时片剂全面上市前的市场预热，也

促使部分消费者提前关注并购买，为销量增长助力。

❑ 2月销量骤降至33.5万盒，这一情况主要受两方面因素

影响：一方面，礼来替尔泊肽1月在中国正式上市，

凭借自身优势迅速抢占市场份额，分流了司美格鲁肽

的客户，直接导致其销量下降；另一方面，2月出现

的司美格鲁肽致盲风波，影响了患者的用药依从性，

使得部分消费者暂缓购买。此外，新药上市带来的市

场观望情绪，也进一步加剧了销量下滑。

❑ 3月销量回升至51.0万盒，与销售额的回升趋势相符。

对比2023年、2024年同期，2025年1月销量增长显著，

反映出市场整体规模不断扩大，这与销售额增长所体

现的市场需求扩大相一致。

❑ 从剂型看，1-3月注射剂占比超99%，片剂占比小。片

剂1月上市但市场接受度待提升。未来，片剂便捷性

优势或吸引特定患者，但司美格鲁肽面临激烈竞争，

企业需加强推广，提升竞争力。

1月礼来替尔泊肽上市分流客户+
2月的司美格鲁肽致盲风波，影响用药依从性
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2025年Q1中国司美格鲁肽销售市场全景分析——重点区域对比
2025Q1司美格鲁肽市场区域差异显著，北京以人均销售额5.9元领跑，重庆因经济水平等因素人均销售
额仅0.6元，区域发展不均衡，潜力释放需多举措协同

中国司美格鲁肽市场重点区域对比分析，2025Q1

单位 北京市 天津市 上海市 重庆市 吉林省 福建省 山东省

人口 万人 2,183.2 1,364.0 2,480.3 3,190.5 2,317.3 4,193.0 10,080.2

GDP 亿元 12,160.0 4,194.0 12,735.0 7,575.0 3,182.0 13,232.0 23,466.0

人均GDP 万元/人 5.6 3.1 5.1 2.4 1.4 3.2 2.3

销售额 万元 12,787.4 4,983.3 6,544.3 1,973.1 1,265.5 1,244.9 3,980.5

人均销售额 元/人 5.9 3.7 2.6 0.6 0.5 0.3 0.4

销量 盒 209,360.0 80,713.0 109,407.0 35,973.0 22,453.0 22,810.0 71,877.0

人均销量 盒/万人 95.9 59.2 44.1 11.3 9.7 5.4 7.1

*除人口数据为2024年年末外，其余数据均基于2025年第一季度数据计算而得

❑ 2025Q1中国司美格鲁肽区域市场差异显著，直辖市表现分化明显。北京市以2,183.2万人的人口规模贡献12,787.4万元销售额，人均销售额5.9元/人、人均销量95.9盒/

万人均居代表区域首位，这既依托其全国医疗中心的资源聚集效应：三甲医院密集、糖胖病诊疗水平领先，也源于一线城市对GLP-1类药物的深度学术推广与跨区域

患者就医需求集中，而2025年初司美格鲁肽肥胖适应症的国内获批，进一步放大了北京市场的需求。上海市人口2,480.3万人略高于北京，但销售额6,544.3万元仅为北

京的51.3%，人均销售额2.6元/人也大幅落后，背后是当地GLP-1类药物市场竞争更充分，如替尔泊肽等同类产品布局密集，且人口分布分散，需求未高度集中于核心

医疗资源。重庆市人口3190.5万人为直辖市最多，人均GDP仅2.4万元（北京的42.1%），对应销售额1,973.1万元、人均销售额0.6元/人均处末位，既因经济水平制约，

如肥胖适应症未全面入医保，患者自费负担重等，也因医疗资源集中主城、区县诊疗可及性不足，进一步限制了市场规模。

❑ 省级区域中，山东省以10,080.2万人的人口基数与23,466.0亿元的GDP总量实现3,980.5万元销售额，但人均销售额0.4元/人、人均销量7.1盒/万人相对偏低，源于其医

疗资源区域分散，基层GLP-1类药物处方推广尚处初期，且医保对新型降糖减重药物的覆盖弱于一线城市，总量有支撑但人均渗透率不足。吉林省人均GDP1.4万元为

各区域最低，但其销售额1,265.5万元、人均销量9.7盒/万人略高于人均GDP3.2万元的福建省，其销售额1,244.9万元、人均销量5.4盒/万人，核心是吉林医疗资源集中

于长春等核心城市、需求相对聚集，而福建医疗资源分散于多城，患者对新型减重药物的认知培育进度更慢。整体而言，2025Q1司美格鲁肽的区域市场差异，是医

疗资源集中度、经济水平、医保政策、竞争格局等因素的综合体现，一线城市资源与需求优势显著，低线区域与省级市场的潜力释放，仍需依赖医疗教育下沉、支付

端支持及竞争格局优化。
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第三部分

中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：直辖市

◼ 北京市

◼ 天津市

◼ 上海市

◼ 重庆市
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：直辖市——北京市
2025年Q1北京市司美格鲁肽院端销售增长显著，销售额达12,787.4万元，销售量达209,360盒，注射剂
占比99.9%，但月度销售占比情况波动大，市场需求稳定性欠佳且面临竞品挑战

北京市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

销售额情况 销量情况

4,735.1

9,562.3

12,787.4

2023Q1 2024Q1 2025Q1

北京市司美格鲁肽销售额情况（万元），2023-2025

99.9%2025年Q1注射剂
占比情况

北京市司美格鲁肽销售额月度分布情况（%），2023-2025

25.59%

1月

32.21%

2月

42.20%
3月

2023Q1

25.84%

1月

27.77%

2月

46.39%3月

2024Q1

24.68%

36.46%
1月

2月

38.86%
3月

2025Q1

❑ 北京市司美格鲁肽市场增长显著，2023至2025年一季度销售额持续走高，

2025年Q1达12,787.4万元，且该季度注射剂占比高达99.9%。但从月度数据

看，如2023-2025Q1中各月占比差异较大，需求波动明显。这暗示市场供需

或未完全匹配，且可能面临竞品冲击，后续需密切关注数据变化。

北京市司美格鲁肽销量情况（盒），2023-2025

75,567

161,550
209,360

2023Q1 2024Q1 2025Q1

99.86%2025年Q1注射剂
占比情况

北京市司美格鲁肽销量月度分布情况（%），2023-2025

25.04%

1月

30.46%

2月

44.50%3月

2023Q1

26.02%

1月

28.56%

2月

45.42%3月

2024Q1

24.32%

36.86%
1月

2月

38.81%
3月

2025Q1

❑ 销量情况走势与销售额基本一致，可以看到北京市司美格鲁肽销量增长态势

明显，2023-2025年一季度从75,567盒增至209,360盒，2025年Q1注射剂占

比近全满。不过月度销量分布不均，各月占比有差。表明市场需求旺盛、产

品竞争力强，也暗示可能存在供应节奏、市场竞争等因素影响销量稳定性。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：直辖市——天津市
2025年Q1天津市司美格鲁肽院端销售额增至4,983.3万元，注射剂占比99.93%，销量增至80,713盒；月
度分布较平稳，但规模小于北京，有增长潜力与市场竞争挑战

天津市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

销售额情况 销量情况

1,956.9

4,813.5 4,983.3

2023Q1 2024Q1 2025Q1

天津市司美格鲁肽销售额情况（万元），2023-2025

99.93%2025年Q1注射剂
占比情况

天津市司美格鲁肽销售额月度分布情况（%），2023-2025

23.43%

37.34%
1月

2月

39.23%
3月

2023Q1

27.38%

33.88%
1月

2月

38.74%
3月

2024Q1

18.81%

40.10%
1月

2月

41.09%
3月

2025Q1

❑ 从天津市司美格鲁肽销售额从2023年Q1的1,956.9万元增至2025年Q1的

4,983.3万元，且2025年Q1注射剂占比高达99.93%，销售集中度极高。从月度

分布，1月销售额占比在各季度中通常较高。与北京市相比，天津市整体销售

额规模较小，但天津市场也展现出自身稳定的增长态势和一定的市场潜力。

天津市司美格鲁肽销量情况（盒），2023-2025

32,077

78,415 80,713

2023Q1 2024Q1 2025Q1

99.90%2025年Q1注射剂
占比情况

天津市司美格鲁肽销量月度分布情况（%），2023-2025

21.79%

35.40%
1月

2月

42.81%
3月

2023Q1

27.85%

34.59%
1月

2月

37.56%
3月

2024Q1

19.61%

39.59%
1月

2月

40.81%
3月

2025Q1

❑ 天津市司美格鲁肽2023-2025年Q1销量从32,077盒增至80,713盒，增长明显，

且2025年Q1注射剂仍占主导地位。月度分布上，各季度1月销量占比并非突

出，3月有一定占比优势。与北京市相比，天津司美格鲁肽销量规模明显较小，

北京销量基数大且增长更为迅猛，但天津市场也在稳步发展。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：直辖市——上海市
2025年Q1上海市司美格鲁肽院端销售额达6,544.3万元，销量109,407盒，注射剂占比超99%；销售额先
升后降，规模小于北京但大于天津，处中间水平且具独特市场地位

上海市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

销售额情况 销量情况

7,298.4 7,646.9
6,544.3

2023Q1 2024Q1 2025Q1

上海市司美格鲁肽销售额情况（万元），2023-2025

99.5%2025年Q1注射剂
占比情况

上海市司美格鲁肽销售额月度分布情况（%），2023-2025

45.68% 1月

2月

3月

25.85%

28.47%

2023Q1

23.81%

35.50%
1月

2月

40.69%
3月

2024Q1

29.32%

32.23%

1月

2月

38.45%
3月

2025Q1

❑ 上海市销售额呈现先上升后略微下降的态势，2024Q1销售额为7646.9万元，

到2025Q1降至6544.3万元。从月度分布来看，各月销售额占比存在一定波动。

与北京市、天津市相比，上海市销售额体量小于规模更大的北京市市场，但

相较于天津市则表现出更大的规模，处于中间水平。

上海市司美格鲁肽销量情况（盒），2023-2025

113,984
128,613

109,407

2023Q1 2024Q1 2025Q1

99.45%2025年Q1注射剂
占比情况

上海市司美格鲁肽销量月度分布情况（%），2023-2025

45.65% 1月

26.76%

2月

27.59%

3月

2023Q1

24.16%

37.44%
1月

2月

38.40%
3月

2024Q1

29.19%

32.39%

1月

2月

38.42%
3月

2025Q1

❑ 2023-2025 年 Q1 ， 上海 市 司美 格鲁 肽 销量呈 先 增后 减趋 势 ， 2024Q1 为

128,613盒，2025Q1降至109,407盒，且2025Q1注射剂占比99.45%。月度分布

上3月占比常处高位。与北京市、天津市相比，上海销量规模小于需求更旺、

基数更大的北京，但远超天津，处中间梯队，体现其独特市场地位。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：直辖市——重庆市
2025年Q1，重庆市司美格鲁肽院端销售额1,973.1万元、销量35,973盒，相较前两年Q1有波动，且规模
小于京津沪，产品结构单一，后续需优化以提升市场稳定性与竞争力

重庆市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

销售额情况 销量情况

1,627.1

2,566.7
1,973.1

2023Q1 2024Q1 2025Q1

重庆市司美格鲁肽销售额情况（万元），2023-2025

100%2025年Q1注射剂
占比情况

重庆市司美格鲁肽销售额月度分布情况（%），2023-2025

50.68% 1月49.32%2月

0.00%

3月

2023Q1

27.79%

42.42%
1月

2月

29.78%

3月

2024Q1

24.19%

1月

2月

34.24%
3月

41.57%

2025Q1

❑ 2023-2025年Q1，重庆市司美格鲁肽院端销售额分别为1627.1万、2566.7万、

1973.1万，先升后降。注射剂为唯一剂型，占比100%。月度销售占比波动大，

需求不稳。相较京津沪，重庆规模小、处于跟随位。未来需双管齐下，既要

优化产品结构，探索多元剂型；也要深挖市场需求，增强稳定性。

重庆市司美格鲁肽销量情况（盒），2023-2025

27,550

51,192

35,973

2023Q1 2024Q1 2025Q1

100%2025年Q1注射剂
占比情况

重庆市司美格鲁肽销量月度分布情况（%），2023-2025

52.74% 1月
47.26%2月

0.00%

3月

2023Q1

28.42%

41.13%
1月

2月

30.44%

3月

2024Q1

24.26%

1月

2月

33.25%
3月

42.49%

2025Q1

❑ 2023-2025年Q1，重庆市司美格鲁肽院端销量分别为27,550盒、51,192盒、

35,973盒，呈先大幅上升后有所回调态势，且2023年3月院端无数据该月空

缺。注射剂始终为唯一销售剂型，产品结构单一。和京津沪相比，重庆销量

规模偏小，处于市场追随态势。后续应拓展产品种类，提升市场稳定性。
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第四部分

中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份

◼ 吉林省

◼ 福建省

◼ 山东省
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——吉林省（1/4）
2025年Q1，吉林省司美格鲁肽院端销售额达1,265.5万元、销量22,453盒，但市场高度集中于长春等地，
分布不均，后续需针对性开拓其他地级市，以挖掘增长潜力，平衡市场发展

吉林省司美格鲁肽销售额情况（院端），2023Q1-2025Q1

619.2

548.0

598.9

986.3

358.3

300.5

835.9

366.1

116.72023年

2024年

2025年

3月2月1月

1,722.2

1,742.2

1,265.5

单位：万元

2025年Q1各地级市销售额情况

178.7

9.9 12.1
55.4 41.0 57.5

103.8 108.0

长春市 吉林市 四平市 辽源市 通化市 白山市 松原市 白城市 延边

662.1

吉林省司美格鲁肽销量情况（院端），2023Q1-2025Q1

9,311

9,176

10,740

15,042

6,230

5,447

13,486

6,266

2,0802023年

2024年

2025年

3月2月1月

26,433

28,892

22,453

单位：盒

2025年Q1各地级市销量情况

2,799

138 211
920 688 1,139 1,624 1,935

长春市 吉林市 四平市 辽源市 通化市 白山市 松原市 白城市 延边

12,999

❑ 从整体时间线来看，吉林省司美格鲁肽院端销售额在2023-2024年间呈现显

著波动特征，至2025年前三月呈现连续递增趋势，市场阶段性特征明显。

❑ 从区域市场结构来看，2025年Q1各地级市销售额分布极不均衡，长春市以

662.1万元的销售额形成绝对优势，占据主导市场地位；吉林市处于次要层级；

其余地级市销售额普遍处于低位。这反映出吉林省内该药品市场集中度过高，

多数地级市市场开发程度较低，后续需强化市场拓展与深耕策略。

❑ 从销量来看，2023-2025年Q1吉林省司美格鲁肽院端销量波动明显。2023年

各月销量有一定起伏，2024年同样波动明显，2025年前三月呈逐步上升态势。

❑ 从各地级市销量结构来看，市场分布严重不均。长春市销量达12,999盒，占

据绝对主导地位；吉林市以2,799盒位居第二；其余地级市销量普遍较低。这

表明吉林省内该药品销售高度集中于长春，其他城市市场潜力有待挖掘，需

针对性地制定市场拓展策略。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——吉林省长春市（2/4）
2025Q1，长春市司美格鲁肽院端销售额699.1万元、销量12,999盒，虽居省内前列但较之前有下滑，新
片剂获批未显成效，受当地医疗评估流程、认知、医保政策及竞争等多重因素制约

吉林省长春市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

512.2 701.3
37.4 386.7 252.3 520.4 370.2 139.6 189.3

775.0

6,446.0

4,182.0

6,844.0

2,686.0
3,469.0

2023.01 2023.02 2023.03 2024.01 2024.02 2024.03 2025.01 2025.02 2025.03

10,558.0
8,403.0

7,767.0

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q1

实现销售额1,250.9万元 实现销量19,100盒

2024Q1

实现销售额1,159.4万元 实现销量19,031盒

2025Q1

实现销售额699.1万元 实现销量12,999盒

❑ 从全省情况来看，司美格鲁肽在长春市院端市场的销售数据在2025年第一季度位列省内榜首。2023年Q1销售额1250.9万元、销量19,100盒，反映出市场需求的稳步攀

升以及产品在当地市场的逐步渗透。2024年Q1数据波动中整体维持在一定规模，显示市场趋于成熟但竞争也愈发激烈。

❑ 然而，2025Q1销售额699.1万元、销量12,999盒，较之前趋势有所下滑。尽管2025年1月司美格鲁肽片剂在中国全面获批，本应带来新的增长契机，但在整个吉林省都

未看到显著的销售成果。在长春市，这或许与当地医疗市场的特性有关。长春作为吉林省医疗资源集中地，对新药品的引入和评估流程更为严谨，医疗机构可能还在

对新片剂进行综合评估，导致采购延迟。同时，医生和患者对新剂型的认知和接受需要过程，短期内更倾向于原有剂型。此外，医保政策的影响不容忽视，若新片剂

未及时纳入医保或报销比例不理想，会直接影响患者的选择。而且，吉林省内其他城市的竞争以及同类产品的市场争夺，也可能分流了部分需求。后续需关注政策调

整、市场推广力度以及竞争格局变化对长春市销售的影响。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——吉林省吉林市（3/4）
2025Q1吉林省吉林市司美格鲁肽院端销售额178.7万元、销量2,799盒，增长态势未延续，因市场特性、
医保政策及竞争等，后续需优化策略以提振销售

吉林省吉林市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

11.2
118.9

8.4 43.2 66.1 82.7 82.2 34.3 62.2
167.0 141.0

668.0
552.0

2023.01 2023.02 2023.03 2024.01 2024.02 2025.01

1,879.0

1,340.0

2024.03 2025.03

1,368.0 1,394.0

2025.02

907.0

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q1

实现销售额138.5万元 实现销量2,187盒

2024Q1

实现销售额192.0万元 实现销量3,430盒

2025Q1

实现销售额178.7万元 实现销量2,799盒

❑ 在2025年第一季度司美格鲁肽在吉林市院端市场的销售数据位列省内第二。2023年各季度，销售额与销量起伏明显，从Q1销售额138.5万元、销量2187盒到后续波动，

反映出市场处于早期培育阶段，需求不稳定且规模有限。2024年，销售数据整体上扬，各季度销售额与销量均有显著增长，如3月实现销售额82.7万元、销量达一定

规模，表明市场接受度提升，产品影响力扩大。

❑ 但2025Q1销售额178.7万元、销量2799盒，增长态势未能延续。尽管2025年1月司美格鲁肽片剂在中国全面获批，理论上为市场注入新动力，然而吉林市未见其拉动

效应。这或与当地市场特性有关，吉林市医疗市场对新剂型的引入和推广速度相对较慢，医疗机构对新产品的评估和采购流程较长。同时，医生和患者对新片剂的认

知和信任建立需要时间，或更倾向于原有剂型。此外，当地医保政策对药品报销的调整可能影响患者选择，若新片剂未及时纳入医保或报销比例不理想，会抑制需求。

而且，医药市场竞争激烈，其他同类产品可能分流了部分市场。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——吉林省延边朝鲜族自治州（4/4）
2025Q1，延边州司美格鲁肽院端销售额达108.0万元、销量1,935盒，虽呈阶段性特征且受多因素制约，
但若精准施策、环境向好，有望突破瓶颈，实现持续增长

吉林省延边朝鲜族自治州司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

13.8 36.1 29.7 32.4 6.8 47.1 49.2 47.9 11.0

2023.01 2023.02 2023.03 2024.01 2024.02 2024.03 2025.01

124.0

871.0

174.0

2025.02

672.0

890.0

625.0

800.0

240.0

2025.03

460.0

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q1

实现销售额79.7万元 实现销量1,325盒

2024Q1

实现销售额86.3万元 实现销量1,596盒

2025Q1

实现销售额108.0万元 实现销量1,935盒

❑ 在2025年第一季度司美格鲁肽在延边院端市场的销售数据位列省内第三，其销售情况于2023至2025年一季度呈现出阶段性特征。2023年起步阶段，销售额与销量从

Q1较低水平逐步波动，反映市场处于初期开拓，需求缓慢释放。2024年延续增长，各季度数据提升，表明产品认知度与接受度在当地稳步上升。但2025年Q1，销售

额108.0万元、销量1,935盒，未因同年1月司美格鲁肽片剂在中国全面获批而迎来显著增长。在整个吉林省都未看到该新剂型带来的销售成果，延边亦受此影响。

❑ 延边作为少数民族自治州，医疗市场有其独特性。医疗资源分布和消费习惯的差异，使得新药品推广周期可能更长。当地医疗机构对新片剂评估流程或较复杂，医生

和患者对新剂型从认知到接受需要过程。同时，医保报销政策以及省内其他地区竞争等因素，也限制了其销售增长。后续需密切关注当地市场推广策略的优化以及政

策环境的变化，以判断销售趋势走向。若企业能针对延边市场特性制定精准推广方案，且政策环境向好，司美格鲁肽销售或能突破瓶颈；反之，则可能持续面临增长

压力。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——福建省（1/4）
2025年Q1，福建省司美格鲁肽院端销售额达1,244.9万元，销量为22,810盒，市场表现有波动且地市间
分布不均，需因地施策挖掘各区域增长潜力

福建省司美格鲁肽销售额情况（院端），2023Q1-2025Q1

491.6

517.3

515.4

399.6

447.1

245.8

549.7

663.3

483.7

2023年

2024年

2025年

3月2月1月

1,440.9

1,627.7

1,244.9

单位：万元

2025年Q1各地级市销售额情况

269.5 249.9

19.6 31.3 21.3 13.5 50.3

福州市 厦门市 漳州市 泉州市 莆田市 南平市 龙岩市 宁德市

560.3

福建省司美格鲁肽销量情况（院端），2023Q1-2025Q1

8,569

10,574

9,530

7,045

9,470

4,414

9,867

13,685

8,866

2023年

2024年

2025年

3月2月1月

25,481

33,729

22,810

单位：盒

2025年Q1各地级市销量情况

4,931 4,952

358 645 410 469 1,553

福州市 厦门市 漳州市 泉州市 莆田市 南平市 龙岩市 宁德市

9,492

❑ 从整体时间线来看，福建省司美格鲁肽院端销售额呈现起伏不定态势，2023

年Q1有一定规模，2024年整体上扬，2025年Q1达1244.9万元。

❑ 从区域结构来看，2025年Q1各地级市销售额差异悬殊。泉州市以560.3万元

独占鳌头，占据显著市场份额；福州市、厦门市等处于不同量级；莆田市、

南平市等销售额则较低。这凸显福建省内该药品市场分布极不均衡，市场集

中度较高，多数地级市市场有待深入开发与挖掘，后续应着力优化市场布局。

❑ 从销量来看，2023年各月销量有涨有跌，2024年同样起伏不定，至2025年

Q1达22,810盒，市场销量走势复杂且蕴含发展契机。

❑ 从各地级市销量结构而言，市场分布不均衡。泉州市以9,492盒销量位居第一，

占据显著优势；福州市、宁德市等销量处于不同层次；漳州市、莆田市等销

量则相对较少。这凸显福建省内该药品销售高度集中于部分城市，多数地级

市市场开发不足，亟需因地制宜地制定市场拓展策略，以充分释放市场潜力。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——福建省泉州市（2/4）
2025Q1，泉州市司美格鲁肽院端销售额560.3万元、销量9,492盒，虽曾领跑省内但今年Q1降幅明显，
受多因素制约，需优化策略以重振销售态势

福建省泉州市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

311.9 212.3 292.4 211.7 198.7 390.4 234.0 114.1 212.2

1,944.0

2023.01 2023.02 2023.03 2024.01 2024.02 2024.03 2025.02

4,170.0
5,277.0

4,061.0

2025.01

3,582.03,713.0 3,966.0
5,317.0

2025.03

7,979.0

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q1

实现销售额816.6万元 实现销量14,307盒

2024Q1

实现销售额800.9万元 实现销量16,210盒

2025Q1

实现销售额560.3万元 实现销量9,492盒

❑ 在2025年第一季度，司美格鲁肽在泉州市院端市场的销售表现位居福建省内榜首，其销售轨迹在2023至2025年一季度彰显出鲜明的阶段性特征。2023年起步之际，

销售额与销量在Q1处于相对低位且呈波动状态，如1月销售额311.9万元、销量5,317盒，反映出市场尚处开拓初期，需求在谨慎试探中缓慢释放。2024年延续增长态

势，各季度数据稳步上扬，1月销售额211.7万元、销量4,170盒，至3月销售额达390.4万元、销量7,979盒，这表明产品在当地的认知度与接受度持续攀升，市场逐步

打开。

❑ 然而，2025年Q1，虽泉州销售在省内领先，但数据较2024年3月高峰下滑明显，销售额降至如1月234.0万元等水平，销量也大幅减少，即便同年1月司美格鲁肽片剂

在中国全面获批，也未带来预期增长，整个福建省都未显现新剂型销售成果，泉州亦受波及。泉州医疗市场虽资源丰富、消费能力强，但新剂型引入评估流程或较严

格，医患认知接受需时间，医保政策限制及竞争加剧等因素，制约了销售。后续需关注推广策略优化与政策变化，若能精准施策，销售或能回升。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——福建省福州市（3/4）
2025Q1福州市司美格鲁肽院端销售额269.5万元、销量4,931盒，在省内排名靠前但新剂型推广存碍，
需优化策略、关注政策，以应对竞争，谋持续增长

福建省福州市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

65.7 49.9 69.6 78.5 63.7 94.9 113.6 49.6 106.4

982.0
755.0

1,133.0

1,551.0
1,290.0

1,704.0

829.0

2023.01 2023.02 2023.03 2024.01 2024.02 2024.03 2025.01 2025.02 2025.03

2,091.0 2,011.0

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q1

实现销售额185.1万元 实现销量2,870盒

2024Q1

实现销售额237.2万元 实现销量4,545盒

2025Q1

实现销售额269.5万元 实现销量4,931盒

❑ 福州市销售轨迹与泉州市整体态势保持一致。2023年第一季度，销售数据处于低位且波动，1月销售额仅65.7万元、销量982盒，显示市场处于开拓初期，需求在试探

中缓慢释放，产品认知度较低。2024年，销售步入增长轨道，各季度销售额与销量稳步上扬，1月销售额78.5万元、销量1,551盒，至3月销售额达94.9万元）、销量

1,704盒，表明产品在当地市场的接受度逐步提高，市场逐步拓展。

❑ 2025年第一季度，福州市在福建省内销售排名第二，销售额与销量较2024年有一定增长，但新剂型全面获批并未带来爆发式提升，整个福建省皆如此。这反映出新剂

型在市场推广上遭遇阻碍，福州医疗市场对新剂型的评估引入流程可能较为繁琐，医生和患者对新片剂的认知与接受需要时间积累。同时，医保政策对药品报销的限

制以及省内激烈的竞争环境，也在一定程度上制约了销售增长。未来，司美格鲁肽在福州的销售走势取决于多方面因素。若企业能优化推广策略，加强医患教育，同

时政策环境向好，如医保报销范围扩大，那么销售有望持续增长；反之，若市场竞争进一步加剧，政策限制未改善，销售增长将面临较大压力。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——福建省厦门市（4/4）
2025Q1，厦门市司美格鲁肽院端销售额249.9万元、销量4,952盒，虽居省内第三但增长动力待增强，
需借片剂上市契机等优化策略，以提升省内排名

福建省厦门市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

67.8 86.4 125.2 151.9 148.9 102.1 95.0 60.0 95.0

1,373.0
1,523.0

1,163.0

2023.032023.02

2,329.0
3,339.03,235.0

2,277.0

1,842.01,947.0

2025.032025.022025.012024.032024.022024.012023.01

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q1

实现销售额279.4万元 实现销量5,173盒

2024Q1

实现销售额402.8万元 实现销量8,903盒

2025Q1

实现销售额249.9万元 实现销量4,952盒

❑ 从2025年第一季度福建省司美格鲁肽的销售版图来看，厦门市位居第三。从季度内数据波动剖析，厦门2025年1月销售额95.0万元、销量1,947盒，2月销售额降至

60.0万元、销量1,163盒，3月有所回暖至销售额95.0万元、销量1,842盒。这种波动或许与春节假期导致的就医和购药节奏改变有关，2月需求短暂“洼地”后3月回弹，

但整体未超越过往峰值，显示市场增长动力有待增强。

❑ 对比省内排名前两位的城市，福州凭借省会优势，医疗资源集聚，药品采购与分发效率更高，可在销售额和销量基数上就领先厦门；泉州在市场推广、医保报销比例

等方面有独特举措，从而抢占市场份额。2025年1月司美格鲁肽片剂在中国全面获批，然而福建省尚未呈现销售成果，厦门也未能例外。新剂型从获批到实际销售存

在药品配送、终端进货等环节的时间差。对于厦门而言，若能抓住片剂上市契机，提前与供应商协调铺货，加强医疗机构教育，或许能借助新剂型优势提升在省内的

排名，在竞争中实现突围。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——山东省（1/4）
2025年Q1，山东省司美格鲁肽院端销售额达3,980.5万元，销量71,877盒，整体增长态势明显但地市分
布不均，后续可针对薄弱市场发力以挖掘增长空间

山东省司美格鲁肽销售额情况（院端），2023Q1-2025Q1
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山东省司美格鲁肽销量情况（院端），2023Q1-2025Q1
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❑ 从整体时间线来看，山东省司美格鲁肽院端销售额呈现明显增长态势，2023

年Q1销售额起步于一定规模，2024年虽有波动但整体仍呈上升趋势，至2025

年Q1已达到3980.5万元，展现出强劲的市场需求。

❑ 从区域结构看，2025年Q1各地级市销售额差异显著。济南市以776.1万元位

居首位，东营市、烟台市等处于不同层次，菏泽市等销售额相对较低。这表

明山东省内该药品市场分布不均衡，市场集中度较高，部分城市占据较大市

场份额，而一些城市市场潜力尚未充分释放。

❑ 销量整体趋势与销售一致，山东省司美格鲁肽院端销量呈现出波动变化，

2023年至2024年各月销量起伏明显，到2025年Q1总销量达到71,877盒，显

示出该药品在市场上有着持续且复杂的需求动态，蕴含着一定的发展机遇。

❑ 从2025年Q1各地级市销量结构分析，市场分布极不均衡。济南市以15,316盒

销量遥遥领先，占据较大市场份额；青岛、淄博等市销量处于不同水平；菏

泽等市销量相对较低。这表明该药品销售集中在部分城市，多数地级市市场

尚有较大开发空间。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——山东省济南市（2/4）
2025Q1，济南市司美格鲁肽院端销售额776.1万元、销量15,316盒，作为省内销售“领头羊”，需巩固优
势，借片剂上市等契机进一步扩大市场份额

山东省济南市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

2023.01 2023.02 2023.03 2024.01 2024.02 2024.03 2025.01 2025.03

0.0

2,625.0 2,501.0

4,679.0

7,279.0

6,081.0

256.3

4,505.0

0.0 202.4 345.9

2025.02

314.6124.0

5,150.0

123.0 115.7287.0
1,956.0

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q1

实现销售额543.3万元 实现销量9,655盒

2024Q1

实现销售额449.3万元 实现销量9,805盒

2025Q1

实现销售额776.1万元 实现销量15,316盒

❑ 在2025年第一季度，济南市作为山东省内司美格鲁肽销售数据排名第一的地级市，其销售情况展现出独特态势。从季度内数据看，销售额1月为345.9万元、2月降至

115.7万元、3月回升至314.6万元，销量波动与销售额趋势相似。2月的下滑或由于春节假期，就医与购药节奏被打乱，3月随着医疗活动回归常态，数据随之回弹。

❑ 拉长时间线对比，2023年第一季度济南市销售额达543.3万元、销量9,655盒，2024年第一季度销售额449.3万元、销量9,805盒，2025年第一季度销售额增至776.1万

元、销量达15,316盒。整体规模持续扩大，不过2024年销售额的下降可能受市场竞争加剧、药品供应波动等因素影响。

❑ 2025年1月司美格鲁肽片剂在中国全面获批，济南在第一季度便实现销售，在省内处于领先。但目前片剂对销售的拉动作用尚未充分显现。作为省内销售“领头羊”，济

南若想巩固优势，一方面要持续优化现有销售策略，保障供应稳定；另一方面，应抓住片剂上市契机，加强与供应商协同，提前做好铺货规划，同时加大对医疗机构

和患者的宣传教育，提升片剂认知度与接受度，从而进一步扩大市场份额，引领省内司美格鲁肽市场发展。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——山东省烟台市（3/4）
2025Q1，烟台市司美格鲁肽院端销售额797.8万元、销量14,119盒，在省内位居第二，需优化策略、借
助片剂优势，以缩小与领先城市差距，提升竞争力

山东省烟台市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

222.0 361.6 234.4 114.8 214.9 337.9 194.4 265.5

2,217.0

2023.01 2023.02 2023.03 2024.01 2024.02 2025.01 2025.02 2025.03

3,451.0

5,639.0

4,359.0

3,276.0

2024.03

0.0

3,910.0

6,172.0

0.0

4,671.0

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q1

实现销售额583.6万元 实现销量9,090盒

2024Q1

实现销售额564.0万元 实现销量10,486盒

2025Q1

实现销售额797.8万元 实现销量14,119盒

❑ 在2025年第一季度，烟台市司美格鲁肽销售在山东省内位居第二，展现出自身的发展特点。从季度内数据来看，1月销售额337.9万元、销量6,172盒，2月销售额降至

194.4万元、销量3,276盒，3月回升至265.5万元、销量4,671盒，波动或与春节假期影响就医购药节奏有关。对比往年同期，2023年第一季度实现销售额583.6万元、

销量9,090盒，2024年第一季度销售额564.0万元、销量10,486盒，2025年第一季度销售额达797.8万元、销量14,119盒。整体规模呈增长趋势，但2024年销售额的小幅

下降可能受市场竞争、药品供应稳定性等因素制约。

❑ 值得一提的是，2025年1月司美格鲁肽片剂在中国全面获批，烟台在第一季度便实现销售，在省内处于领先位置，且片剂销售情况与全省第一的济南相当。这显示出

烟台在药品市场响应速度上的优势。然而，作为省内销售第二的城市，烟台若想进一步缩小与领先城市的差距，甚至实现超越，需持续优化市场策略。一方面保障药

品稳定供应，满足市场需求；另一方面借助片剂优势，加强市场推广，提升产品认知度，挖掘市场潜力，从而在竞争中赢得更有利地位。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——山东省青岛市（4/4）
2025Q1，青岛市司美格鲁肽院端销售额545.4万元、销量9,589盒，在省内居第三，需关注片剂动态、
加强推广，以提升认知度，扩大市场份额，谋求突破

山东省青岛市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q1-2025Q1

152.2 115.1 149.9 201.6 118.6 253.6 126.7 165.2

2,869.0

1,937.0

50.0

3,327.0

2,557.0
2,238.0

3,033.0

2023.01 2023.02 2023.03 2024.01 2024.02 2024.03 2025.01 2025.02 2025.03

2.4

4,318.0
4,670.0

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q1

实现销售额269.7万元 实现销量4,856盒

2024Q1

实现销售额470.0万元 实现销量10,554盒

2025Q1

实现销售额545.4万元 实现销量9,589盒

❑ 在2025年第一季度，青岛市司美格鲁肽销售在山东省内位居第三，展现出独特的销售态势。从季度内数据来看，1月销售额253.6万元、销量4,318盒，2月销售额

126.7万元、销量2,238盒，3月销售额165.2万元、销量3,033盒，波动或受春节假期就医购药节奏变化影响。

❑ 回顾往年同期，2023年第一季度实现销售额269.7万元、销量4,856盒，且当年3月青岛是省内少有拥有销售数据的地级市；2024年第一季度销售额470.0万元、销量

10,554盒；2025年第一季度销售额545.4万元、销量9,589盒。整体规模呈增长趋势，不过2024年可能因市场环境等因素，数据变化存在一定波动。

❑ 值得注意的是，2025年1月司美格鲁肽片剂在中国全面获批，然而青岛在第一季度尚未产生片剂销售数据。作为省内销售第三的城市，青岛若想提升排名、扩大市场

份额，一方面要保障注射剂的市场供应稳定，满足现有需求；另一方面需密切关注片剂市场动态，积极与供应商沟通，争取早日引入片剂产品，同时加强市场推广，

提升产品认知度，挖掘潜在市场，从而在竞争中实现突破。
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第五部分

中国司美格鲁肽市场研发进程追踪

◼ 司美格鲁肽研发管线

◼ 替代品竞争
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中国司美格鲁肽市场研发进程追踪：司美格鲁肽研发管线
中国司美格鲁肽研发进程加速，众多企业产品临近上市，原研药专利到期后仿制药将入局，市场竞争短
期加剧、中长期分化，政策环境也对其未来发展起着关键作用

中国司美格鲁肽最高研发阶段管线情况，截至2026.01.19

单位：条

2
1 1

2

4

9
10

1

临床前 临床申请 临床申
请批准

临床阶
段不明

临床Ⅰ期 临床Ⅲ期 申请上市 批准上市

中国司美格鲁肽申请上市的厂商，截至2026.01.19

企业 首次申请上市时间

齐鲁制药 2024.9.15

石药集团 2025.8.25

华东医药/派金生物 2025.4.1

江苏万邦 2025.11.7

九源基因 2024.4.3

珠海联邦 2025.1.24

正大天晴 2025.12.11

丽珠集团 2024.6.13

惠升生物 2025.8.16

成都倍特 2025.9.3

❑ 从中国司美格鲁肽的研发进程来看，在最高研发阶段管线情况上，截至2026年1月19日，临床前有2条管线，临床申请阶段1条，临床申请批准阶段1条，临床I期4条，

临床III期数量达9条，申请上市阶段有10条，批准上市仅1条。而在申请上市的厂商方面，包含齐鲁制药、石药集团等多家企业，它们首次申请上市时间集中在2024年

9月至2025年9月之间。

❑ 目前，司美格鲁肽原研药在市场中占据主导，但随着专利到期临近，市场格局面临改变。原研药专利到期后，仿制药将有序进入市场。结合研发进度，未来两三年仿

制药上市数量可能增多。原研企业在专利到期前，或通过改进剂型、拓展适应症等方式维持市场地位。仿制药企业则需加快研发与审批进程，以在市场中获得一席之

地。当前众多企业处于临床III期和申请上市阶段，后续竞争重点在于生产成本控制和市场推广成效。

❑ 从市场趋势看，短期内，仿制药上市会使市场竞争加剧，司美格鲁肽价格可能降低，市场渗透率有望提高。中长期，市场将出现分化，有规模和品牌优势的企业将占

据主要市场份额。研发创新依旧是关键要素，企业若能在司美格鲁肽的新剂型、新适应症研发上取得进展，将获得新的发展机遇。此外，医保政策、药品审批政策等

政策环境的变化，也将对司美格鲁肽市场的未来发展产生重要影响。
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中国司美格鲁肽市场研发进程追踪：替代品竞争
2026年初，礼来与诺和诺德在中国减肥药市场展开激烈价格竞争，在专利、新玩家入局等因素下，双
方纷纷降价，国内药企也具竞争力，未来市场竞争将更趋白热化

礼来的替尔泊肽注射液（穆峰达）纳入医保后价格变化

单位：元

1,758.0
2,758.0

4,758.0

324.1 551.0 936.7

2.5mg*4 5mg*4 10mg*4

-81.56%
-80.02%

-80.31%

原价格 医保价格

诺和诺德的司美格鲁肽注射液（诺和盈）降价情况

单位：元

1,264.9

2,463.0

230.8

1,284.4

0.25mg*4 2.4mg*4

-81.75%

-47.85%

初始价格 院内现价

零售端减重药价格情况

单位：元

599

899

206

1,271

430

1,010

2.5mg*4 5mg*4 0.25mg*4 2.4mg*4 2mg*2 6mg*2

替尔泊肽 司美格鲁肽 玛仕度肽（信尔美）

降价幅度超60% 降价幅度超60% 降价幅度超30%

❑ 2026年初，礼来与诺和诺德两大制药巨头在中国减肥药市场展开激烈价格竞争。

礼来替尔泊肽注射液纳入医保后，各规格价格降幅均超八成；诺和诺德司美格

鲁肽注射液院内价格也大幅下滑，零售端及电商平台同步跟进降价。

❑ 从外部竞争看，司美格鲁肽中国核心专利到期临近，众多国产生物类似药蓄势

待发，且信达生物等新玩家入局，市场竞争主体增多。同时，替尔泊肽获批及

入医保时间晚于司美格鲁肽，礼来需以降价策略抢占市场份额。

❑ 在市场发展趋势上，减肥药市场潜力巨大但远未饱和。各企业正通过创新寻求

差异化优势，如布局双靶点药物、开发口服剂型等。国内药企具备一定竞争力，

拥有成本优势，熟悉国内医疗环境和患者需求，在市场下沉等方面策略灵活，

且在前沿研发上与国际巨头差距渐小。未来，中国减肥药市场竞争将更趋白热

化，企业需在价格策略、研发创新、市场推广等多维度综合布局，以应对激烈

竞争。
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致 摩熵医药

在本报告的研究与撰写过程中，摩熵医药数据库为研究工作提供了系统而全面的数据支持。作为中国

领先的医药产业数据库，摩熵医药数据库涵盖了药品销售、竞争情报、药品研发、全球上市、市场与准入、

一致性评价、中药、合理用药及行业参考等多维度的信息资源，具备数据时效性高、覆盖范围广、颗粒度

细的显著优势。

       本报告的多个章节，尤其是在药品销售、在研管线梳理以及重点企业对比等环节，均得益于摩熵医药

数据库的权威数据支撑。其翔实的数据不仅为本研究提供了坚实的事实依据，也使得研究结论更具科学性、

逻辑性与参考价值。同时，摩熵医药数据库的专业团队在数据整理、更新和验证方面秉持严谨态度，确保

了数据的真实性与可靠性。这种高标准的数据库建设理念，为本研究成果的形成提供了重要保障。

在此，谨向摩熵医药数据库及其团队表示诚挚的感谢与敬意。
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◆ 头豹研究院布局中国市场，深入研究19大行业，532个垂直行业的市场变化，已经积累了近100万行业研究样本，完成近10,000多个独立的研究咨询项目。

◆ 研究院依托中国活跃的经济环境，研究内容覆盖整个行业的发展周期，伴随着行业中企业的创立，发展，扩张，到企业走向上市及上市后的成熟期，研究院的各

行业研究员探索和评估行业中多变的产业模式，企业的商业模式和运营模式，以专业的视野解读行业的沿革。

◆ 研究院融合传统与新型的研究方法，采用自主研发的算法，结合行业交叉的大数据，以多元化的调研方法，挖掘定量数据背后的逻辑，分析定性内容背后的观点，

客观和真实地阐述行业的现状，前瞻性地预测行业未来的发展趋势，在研究院的每一份研究报告中，完整地呈现行业的过去，现在和未来。

◆ 研究院密切关注行业发展最新动向，报告内容及数据会随着行业发展、技术革新、竞争格局变化、政策法规颁布、市场调研深入，保持不断更新与优化。

◆ 研究院秉承匠心研究，砥砺前行的宗旨，从战略的角度分析行业，从执行的层面阅读行业，为每一个行业的报告阅读者提供值得品鉴的研究报告。

◆ 本报告著作权归头豹所有，未经书面许可，任何机构或个人不得以任何形式翻版、复刻、发表或引用。若征得头豹同意进行引用、刊发的，需在允许的范围内使

用，并注明出处为“头豹研究院”，且不得对本报告进行任何有悖原意的引用、删节或修改。

◆ 本报告分析师具有专业研究能力，保证报告数据均来自合法合规渠道，观点产出及数据分析基于分析师对行业的客观理解，本报告不受任何第三方授意或影响。

◆ 本报告所涉及的观点或信息仅供参考，不构成任何证券或基金投资建议。本报告仅在相关法律许可的情况下发放，并仅为提供信息而发放，概不构成任何广告或

证券研究报告。在法律许可的情况下，头豹可能会为报告中提及的企业提供或争取提供投融资或咨询等相关服务。

◆ 本报告的部分信息来源于公开资料，头豹对该等信息的准确性、完整性或可靠性不做任何保证。本报告所载的资料、意见及推测仅反映头豹于发布本报告当日的

判断，过往报告中的描述不应作为日后的表现依据。在不同时期，头豹可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告或文章。头豹均不保证本报告所含信

息保持在最新状态。同时，头豹对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，读者应当自行关注相应的更新或修改。任何机构或个人应对其利用本报告

的数据、分析、研究、部分或者全部内容所进行的一切活动负责并承担该等活动所导致的任何损失或伤害。

www.leadleo.com 400-072-5588

方法论

法律声明
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上海办公室 | 邮编：200040

上海市静安区南京西1717号会德丰国际广场 2701室

南京办公室 | 邮编：210046

江苏省南京市栖霞区经济开发区兴智科技园B栋401

头豹业务合作

数据库/会员账号

可阅读全部原创报告和百万数据，提供数据库API接口服务

定制报告

行企研究多模态搜索引擎及数据库，募投可研、尽调、IRPR等研究咨询

定制白皮书

对产业及细分行业进行现状梳理和趋势洞察，输出全局观深度研究报告

招股书引用

研究覆盖国民经济19+核心产业，内容可授权引用至上市文件以及企业年报中

市场地位声明

对客户竞争优势进行评估和调研确认，助力企业品牌影响力传播

行研训练营

依托完善行业研究体系，帮助学生掌握行业研究能力，丰富简历履历

线下合作会面

联系方式

客服电话：400-072-5588 

官方网站：www.leadleo.com

合作邮箱：service@leadleo.com
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