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名酒节前动销超预期 预制菜新国标推动

市场集中 
——食品饮料行业研究周报 

 

投资摘要： 

每周一谈：名酒节前动销超预期 预制菜新国标推动市场集中 

名酒节前动销超预期，整体动销同比仍有压力。根据酒业家调查，今年白酒需

求在春节前一月放量，名酒经销商整体动销情况超预期。整体经销渠道反馈出

货量下滑幅度在 10%-20%，部分经销商业绩同比持平或增长，与近年白酒承压

下春节动销节奏偏慢相比有所好转。分区域来看，山东、安徽等地整体下滑幅

度约 20%，经济情况及饮酒氛围较好的河南、四川及华东等地约下滑 10%左右。

分品牌看，动销进一步向茅台等名酒集中，飞天、普五等名酒大单品动销热。

部分茅台经销商开售 3月飞天茅台配额。在春节自饮、礼赠、聚餐等旺盛需求

拉动下，高端与大众价格带动销相对平稳，次高端价格带承压加剧，下滑 20%

左右。批价方面，以茅系产品为首，飞天茅台、青花郎、水晶剑、习酒窖藏

1988 等多款名白酒流通品批价相较 1 月初，价格上浮 2%到 10%不等。从价格

带看，100-200 元价位与 800 元以上高端价位成为动销主流，而次高端价格带

则显著承压。 

wind 数据显示截至 2 月 8 日，散瓶/整箱批价周环比分别回升 10/80 元/瓶至

1660/1710 元/瓶。我们认为，今年春节前白酒名酒动销情况好转，库存或进

一步去化，节后终端补货、经销商进货或仍有好转空间。白酒作为大消费重要

子板块配置价值凸显。节前白酒进货动销正在进行中，根据上述调研情况渠道

动销好转，节后或可观察聚饮、宴席、礼赠等各消费场景需求变化。预计酒企

渠道库存、批价、报表业绩慢于需求改善，后续渠道库存、批价等动销或业绩

改善的指标有望催化板块行情。当前股价位置下板块行情或先于基本面企稳回

升，建议关注结构性机会，优先从渠道出清、经营改善、场景承接、股息率角

度寻找白酒投资标的。 

预制菜新国标推动市场集中，关注春节假期带来的餐饮供应链等传统消费品类

底部改善机会。今年春节较往年更晚、假期更长，渠道备货时间充足、假期消

费时长更长，大众品中节庆相关的餐饮供应链、休闲食品、乳品等或较同期有

更好的渠道出货和动销。根据每日经济新闻消息，2月 6日，国家卫生健康委

发布《食品安全国家标准预制菜》（征求意见稿），面向社会公开征求意见。《意

见稿》明确中央厨房制作的菜肴、主食类食品等不算预制菜，同时规定预制菜

不得使用防腐剂、保质期不应超一年等。预制菜行业新国标，或规范行业发展，

保护消费者知情权和选择权，推动行业规范化发展，加速行业集中，有利于速

冻板块龙头公司市场集中度提升。大众品板块建议关注成长品类和基本面拐点

品类，调味品、速冻等餐饮供应链等有望受益于宏观经济指标回升、餐饮场景

消费提升，成长品类中零食等或迎来春节备货催化。传统消费品类有望迎来基

本面拐点和政策催化的双重利好。建议关注传统消费品类的改善拐点和估值性

价比，重点关注餐饮供应链、乳业等修复回升机会。另外，大众品企业经营层

面品类创新、新渠道进入成为核心增长举措，为消费品企业贡献业绩成长增量。

建议关注休闲食品、软饮料、代糖、啤酒等具有新消费属性的大众品板块。 

投资策略： 

1、建议从渠道出清、经营改善、场景承接、分红率提升角度寻找白酒投资标

的。建议关注确定性强的高端白酒贵州茅台、五粮液，势能较好的山西汾酒，

竞争格局利好的今世缘，区域势能及空间较大的古井贡酒、迎驾贡酒，有望受

益经济复苏预期的次高端酒舍得酒业、酒鬼酒等。2、建议关注休闲食品、啤

酒、软饮料、代糖等具有新消费属性的大众品板块，关注盐津铺子、有友食品、
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东鹏饮料、百龙创园、燕京啤酒、乐惠国际、会稽山、欢乐家等，3、建议关

注餐饮供应链、乳业等修复回升机会，关注安井食品、伊利股份、千味央厨、

立高食品、海天味业、安琪酵母等。 

风险提示 

需求持续不振、食品质量及食品安全、市场竞争加剧、原材料价格变动等。 
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1. 市场回顾 

上周（2.2-2.6）食品饮料指数上涨 4.31%，在申万 31 个行业中排名第 1，跑赢沪

深 300 指数 5.65%。 

本月（2.1-2.6）食品饮料指数上涨 4.31%，在申万 31 个行业中排名第 1，跑赢沪

深 300 指数 5.65%。 

 

图1：申万一级行业上周涨跌幅 

 

资料来源：wind，申港证券研究所 

 

图2：申万一级行业本月以来涨跌幅 

 

资料来源：wind，申港证券研究所 

 

图3：申万一级行业年初至今涨跌幅 

 

资料来源：wind，申港证券研究所 

上周（2.2-2.6）食品饮料各子行业中白酒Ⅲ、软饮料、啤酒、调味发酵品Ⅲ、乳
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品涨跌幅表现相对靠前，相对沪深 300 指数涨跌幅为 6.62%、6.04%、5.81%、5.15%、

3.96%。 

图4：食品饮料子行业上周涨跌幅 

 

资料来源：wind，申港证券研究所  
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中 

名酒节前动销超预期，整体动销同比仍有压力。根据酒业家调查，今年白酒需求在
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飞天茅台、青花郎、水晶剑、习酒窖藏 1988 等多款名白酒流通品批价相较 1月初，

价格上浮 2%到 10%不等。从价格带看，100-200 元价位与 800 元以上高端价位成为

动销主流，而次高端价格带则显著承压。 

wind 数据显示截至 2 月 8 日，散瓶/整箱批价周环比分别回升 10/80 元/瓶至

1660/1710 元/瓶。我们认为，今年春节前白酒名酒动销情况好转，库存或进一步去

化，节后终端补货、经销商进货或仍有好转空间。白酒作为大消费重要子板块配置

价值凸显。节前白酒进货动销正在进行中，根据上述调研情况渠道动销好转，节后

或可观察聚饮、宴席、礼赠等各消费场景需求变化。预计酒企渠道库存、批价、报

表业绩慢于需求改善，后续渠道库存、批价等动销或业绩改善的指标有望催化板块

行情。当前股价位置下板块行情或先于基本面企稳回升，建议关注结构性机会，优

先从渠道出清、经营改善、场景承接、股息率角度寻找白酒投资标的。 

 

图7：高端酒批发参考价  图8：次高端升级价位产品批发参考价 

 

 

 
资料来源：wind，申港证券研究所  资料来源：wind，申港证券研究所 

 

图9：次高端产品批发价  图10：中档价位产品批发价 

 

 

 
资料来源：wind，申港证券研究所  资料来源：wind，申港证券研究所 
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预制菜新国标推动市场集中，关注春节假期带来的餐饮供应链等传统消费品类底部

改善机会。今年春节较往年更晚、假期更长，渠道备货时间充足、假期消费时长更

长，大众品中节庆相关的餐饮供应链、休闲食品、乳品等或较同期有更好的渠道出

货和动销。根据每日经济新闻消息，2 月 6 日，国家卫生健康委发布《食品安全国

家标准预制菜》（征求意见稿），面向社会公开征求意见。《意见稿》明确中央厨房

制作的菜肴、主食类食品等不算预制菜，同时规定预制菜不得使用防腐剂、保质期

不应超一年等。预制菜行业新国标，或规范行业发展，保护消费者知情权和选择权，

推动行业规范化发展，加速行业集中，有利于速冻板块龙头公司市场集中度提升。

大众品板块建议关注成长品类和基本面拐点品类，调味品、速冻等餐饮供应链等有

望受益于宏观经济指标回升、餐饮场景消费提升，成长品类中零食等或迎来春节备

货催化。传统消费品类有望迎来基本面拐点和政策催化的双重利好。建议关注传统

消费品类的改善拐点和估值性价比，重点关注餐饮供应链、乳业等修复回升机会。

另外，大众品企业经营层面品类创新、新渠道进入成为核心增长举措，为消费品企

业贡献业绩成长增量。建议关注休闲食品、软饮料、代糖、啤酒等具有新消费属性

的大众品板块。 

 

投资策略： 

1、建议从渠道出清、经营改善、场景承接、分红率提升角度寻找白酒投资标的。

建议关注确定性强的高端白酒贵州茅台、五粮液，势能较好的山西汾酒，竞争格局

利好的今世缘，区域势能及空间较大的古井贡酒、迎驾贡酒，有望受益经济复苏预

期的次高端酒舍得酒业、酒鬼酒等。2、建议关注休闲食品、啤酒、软饮料、代糖

等具有新消费属性的大众品板块，关注盐津铺子、有友食品、东鹏饮料、百龙创园、

燕京啤酒、乐惠国际、会稽山、欢乐家等，3、建议关注餐饮供应链、乳业等修复

回升机会，关注安井食品、伊利股份、千味央厨、立高食品、海天味业、安琪酵母

等。 

3. 行业动态 

部分茅台经销商 3月首批飞天配额售罄 

市场反馈，部分茅台经销商自愿申报的 3月首批飞天茅台配额已售罄，该批次货源

以 1×4 规格（一箱四瓶装）为主，目前第二批追加配额已申报。此前受春节旺季

消费需求提振，茅台多个区域货源偏紧，部分茅台经销商开售 3 月飞天茅台配额。 

价格方面，飞天茅台经过多日持续上涨后，目前批价在 1600 元以上。春节假期将

至，市场普遍认为茅台节前批价已经趋于稳定。（来源：微酒） 

枝江酒业 2025 年电商销售增长 89.33% 

据湖北枝江酒业 2月 5日消息，2025 年公司“稳的态势巩固延续”，“进的步伐坚实

有力”。其中，电商销售实现 89.33%的高增长，成为公司重要的增长引擎，直营渠

道迅猛发力，中高端产品占比显著提升。（来源：微酒） 
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宋书玉：鼓励企业研发小规格、低度化、多元化产品 

2 月 4 日，美团闪购生鲜食品总经理周南一行到访中国酒业协会，双方举行了座谈

交流。周南表示，美团闪购酒饮业务合作线下门店超 10 万家，平台用户年轻化、

中高消费力特征显著，覆盖了家庭、餐饮、休闲、商务等多元场景。目前，酒饮是

美团闪购核心品类之一，白酒、精酿啤酒、潮饮等品类均保持强劲增长，平台也在

积极拓展低度酒、小容量酒品等年轻化、多元化产品。（来源：微酒） 

国窖 1573（四喜盈樽）新品上市 

2 月 3 日泸州老窖官微显示，国窖 1573（四喜盈樽）新品上市。据悉，国窖 53 经

典装·四喜盈樽礼盒为 52%vol 500m1*4（内含酒具），京东官方旗舰店年货节特惠

价为 3800 元/盒，详情以官方价格为准。（来源：微酒） 

京东超市发布 25 年度浓香白酒成交额 TOP 榜 

2 月 3日消息，近日，京东超市发布 2025 年度浓香白酒成交额 TOP 榜，五粮液位居

榜首，随后依次为泸州老窖、洋河、剑南春、古井贡酒、水井坊、舍得、牛栏山、

小糊涂仙、伊力特。（来源：微酒） 

茅台 1月累计 4.51 亿元回购股份 

2 月 3 日，贵州茅台发布公告表示，2026 年 1 月，公司累计回购股份 329,794 股，

占公司总股本的比例为 0.0263%，购买的最高价为 1,418.37 元/股、最低价为

1,322.60 元/股，支付的金额为 450,946,692.58 元。截至 2026 年 1 月底，公司已

累计回购股份 416,853 股，占公司总股本的比例为 0.0333%，购买的最高价为

1,418.37 元/股、最低价为 1,322.60 元/股，已支付的总金额为 571,049,685.67

元（不含交易费用）。（来源：微酒） 

人头马君度第三季度重返增长 

法国时间 1 月 29 日，法国人头马君度集团发布 2025-2026 财年第三季度（2025 年

10 月至 12月）销售报告。报告显示，人头马君度集团第三季度实现销售收入 2.458

亿欧元（约合人民币：20.45 亿元），同比下滑 3.3%，但剔除汇率及并购等影响的

有机销售额则同比增长 2.8%。（来源：微酒） 

保乐力加推出辛辣伏特加 

近日，保乐力加旗下的绝对伏特加与辣椒酱品牌 Tabasco 合作，推出一款辛辣伏特

加 Absolut Tabasco。据介绍，这款产品将于 2月起在美国和英国等主要市场推出。

这两家公司表示，该产品旨在提供调酒时可控的温热效果，同时保留血腥玛丽鸡尾

酒和辣味柠檬水等鸡尾酒应用所需的中性风味。（来源：微酒） 

美团收购叮咚买菜 

2 月 5日，美团宣布以 7.17 亿美元初始对价收购叮咚买菜中国业务全部股权。叮咚

买菜旗下超过 1000 个前置仓、超 700 万月度购买用户及 85%生鲜源头直采的供应链

体系将并入美团即时零售网络。此次收购被视为美团巩固其即时零售护城河的防御

性战略，旨在防止竞争对手获取叮咚买菜的成熟基础设施，并将行业竞争焦点从流

量争夺转向供应链与履约效率的深度比拼。（来源：食业家） 

锅圈食汇引入宋河酒业 
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2 月 4 日，锅圈食品（02517.HK）发布公告，与宋河酒业股份有限公司及其附属公

司订立采购框架协议，计划在旗下全国门店体系内引入并销售宋河酒业产品，这标

志着锅圈“餐+饮”生态扩展的重要一步正式启动。锅圈加码“酒饮到家”，并非简

单增加 SKU，而是通过引入高质量品类，驱动集团与门店盈利能力的同步提升。同

时，这也标志着其核心的“社区央厨”战略，正从解决吃饭问题，向构建完整家庭

餐桌体验纵深演进。（来源：食业家） 

东鹏饮料港股上市 

2 月 3日，东鹏饮料正式在香港联交所主板挂牌交易，成为国内首家“A+H”上市的

功能饮料企业。此次发行价为 248 港元，开盘总市值约 1100 亿港元。公司 2025 年

业绩预告显示，全年营收有望突破 207.6亿元，净利润预计达 43.4 亿至 45.9亿元。

港股上市将为其全球化布局提供资本助力，目前产品已出口超 30 个国家和地区，

印尼、越南等海外子公司已投入运营。（来源：食业家） 

 

 

 

4. 风险提示 

需求持续不振、食品质量及食品安全、市场竞争加剧、原材料价格变动等。 
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分析师承诺 
 
负责本研究报告全部或部分内容的每一位证券分析师，在此申明，本报告的观点、逻辑和论据均为分析师本人独立研究成果，引

用的相关信息和文字均已注明出处，不受任何第三方的影响和授意。本报告依据公开的信息来源，力求清晰、准确地反映分析师

本人的研究观点。本人薪酬的任何部分过去不曾与、现在不与，未来也将不会与本报告中的具体推荐或观点直接或间接相关。 

 

风险提示 
 
本证券研究报告所载的信息、观点、结论等内容仅供投资者决策参考。在任何情况下，本公司证券研究报告均不构成对任何机构

和个人的投资建议，任何形式的分享证券投资收益或者分担证券投资损失的书面或口头承诺均为无效。市场有风险，投资者在决

定投资前，务必要审慎。投资者应自主作出投资决策，自行承担投资风险。 
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