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 • 2016 - 2025年市场复合增
长率达

数据来源：

2

NIQ

8.6%

2025

• 2025年中国大陆市场比重
提升至35%

年全球（不含北美、俄罗斯）

全球（不含北美、俄罗斯）电吹风市场规模趋势 | 2016—2025

电吹风市场销售额
达46亿美元
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年海外东欧、中东非地区增长突出，拉美与发达亚太市场止跌反弹
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新兴亚太
全球市场（不含北美、俄罗斯）
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2025年
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海外线上促销季销售比重扩大
至47%

全球电吹风（不含北美、俄罗斯）

2025年线上渠道消费
占比达61%
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线下占比

全球 电吹风线上/线下渠道消费比重（2016-2025（不含北美、俄罗斯） ）
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注：线上促销季销额 vs.线上全年销额
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中国高速吹风机“质价比”优势凸显海外消费者对于价格与产品功能因素考虑更多
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2025年中国大陆电吹风零售市场销售规模达112亿元
—— 2021-2025年销售额复合增速达
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销售额（亿元）

CAGR：10%

76

112

2021 2025

销量（万台）

CAGR：1%

4,115
4,273

2021 2025



      

 

中国大陆高速 vs. 非高速吹风机销售额比重（2016-2025

2025年中国大陆
高速吹风机销售比重
达

——国产品牌的持续发力将
高速吹风机均价打至400元左
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高速吹风机渗透率逐渐饱和，行业的下一个增长点是？
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消费者除基础功能外更重视设计与智能体验 用户主要抱怨噪音大、干发差与护发宣传夸大

用户对产品性能的关注程度 %
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33%
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干发速度与风力强度
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5%

5%

虚假宣传

温控系统失效

耐用性差

人体工学设计缺陷

售后响应滞后
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用户使用习惯：高频且短时使用为主除日常使用外，还有众多其他细分场景值得关注
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使用场景
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产品性能、技术水平以及外观与材质，是电吹风消费者的主要购买驱动力，

数据来源：
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其对最终购买决策的影响力大于品牌或营销因素。

42%
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长期使用的
可靠性
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应用
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清晰的售后
保修条款

专业的购物
指导

品牌 性价比 服务体验产品性能及创新 外观及材质

电吹风购买决策的驱动因素 % (N=500)
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20% 超预算主要源于追求更高配置、高端品牌及品牌
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营销影响
的消费者在购买吹风机时会超出预算

超预算购买的原因

20%

75%

5%

超出预算

符合预算

低于预算

购买预算的变化 %

57%

42%

32%

25%

19%

10%

选择更高配置

选择更高端的品牌

受品牌营销驱动

3%

利用国家补贴政策

受电商平台营销影响

受线下门店导购营销影响

使用金融服务支持（分期/信用

服务等）
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均价上升彰显长期向好趋势，“C”标落地为行业 预计2030年国内电吹风市场规模将突破130
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总结与展望

创新驱动行业发展，亟需寻找到下一代核心技术突破1

国内市场为基石，自主品牌出海将成为行业竞争格局
最大变量2

统一标准重塑行业秩序，推动电吹风迈入高质量发展
新阶段3
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