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关于2026AWE中国（上海）

中文名：中国家电及消费电子博览会

英文名 ：Appliance&electronics World Expo (AWE)  

主办单位：中国家用电器协会

合作主办: 中国电子视像行业

展示时间 ：2026年3月12-15日 上海新国际博览中心

承办单位：艾维（北京）展览展示服务有限公司

展示地点：上海新国际博览中心

支持单位: 美国家用电器制造商协会等

展会规模：预计 170000 万平米 参展品牌：1200+家

参观人次：预计 200000+

展品范围：综合品类消费电子、白色家电、智能电视、3C 数码等智能家居科技公园、智能家居系统、智能硬件、物联网、智能汽车、机器人设备、虚

拟／增强现实、人工智能、可穿戴设备等厨卫电器、厨房电器、卫浴电器等厨卫电器生活电器 厨房电器、卫浴电器、厨房小家电、个人护理电器、美容电

器、保健电器等生活电器 厨房小家电、个人护理电器、美容电器、清洁电器、保健电器等环境及健康家电 空调、空气净化器、饮水电器、家用新风系统等综

合品类 白色家电、零部件等白色家电及配件 白色家电、零部件及配套产品海尔体验馆

知名参展企业：海尔、美的、格力、海信、TCL、创维、康佳、奥克斯、长虹、老板、方太、苏泊尔、九阳等本土综合性家电集团与细分领域龙头企

业。也有博世家电、西门子家电、AEG、GEA、索尼、夏普、LG 电子、飞利浦、阿里斯顿、凯驰、惠而浦、A.O.史密斯、松下、日立、3M、Blueair、庆东

纳碧安等欧美日韩知名家电与消费电子品牌更有华为、腾讯、京东、联想、HTC等全球 IT 与互联网大鳄，以及 GMCC、加西贝拉、恩布拉科、海立、黄石

东贝、钱江、扎努西、天银机电等产业链配套企业，庆科、云知声、海知智能、机智云、拓邦、睿鑫、云智易、涂鸦等
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关于2026AWE中国

作为全球三大家电及消费电子展之一，展示家电、视听、数码、通讯、

智能家居等产品，以及人-车-家-城市全场景智慧生活生态。AWE2026首次

启用“一展双区”的新模式，于2026年3月12-15日在上海新国际博览中心

与上海东方枢纽国际商务合作区展区两地同步举行，主题为“AI科技、慧享

未来”，全景化展示前沿智能科技成果与智慧生活产品和解决方案。

按照官方公告，AWE2026重大升级，首设“消费电子先进科技展

区”。为贯彻国家高水平对外开放战略、推动构建消费电子产业新发展格

局，AWE2026在沿用上海新国际博览中心展区基础上，首次增设“东方枢纽

国际商务合作区（商合区）展区”，定位为AWE2026 “消费电子先进科技

展区”，充分依托商合区的制度创新优势，搭建消费电子产业前沿科技发布

与国际化交流平台。

作为商合区封关运行后的首场大型国际展会，AWE2026将充分利用“全

球首创、全国唯一、离世界最近”的对外开放先行启动区，聚合全球消费电

子顶级品牌与产品，展示AI智能终端、算力芯片、6G通信、具身智能、新能

源、智慧家庭等领域的关键创新与突破性技术。

AWE2026精心打造多模式、新形态的观众互动与消费促进活动；举办多

场高峰论坛、产业峰会、创新产品全球首发活动；举办AWE咖啡生活节、

AWE厨电美食节等互动打卡体验活动；举办优秀智慧人居设计作品展示；联

动各大网络平台，举办广受欢迎的“AWE焕新消费节”，为您提供切实可感

的换新机遇与购物体验。
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家用服务机器人产业发展论坛

2026年3月12日，以AI赋能▪家“机”新生态为主题，由中国家用电器协会主办、《电器》杂

志社协办的AWE2026首日主论坛——家用服务机器人产业发展论坛暨家用服务机器人专委会成立

大会将在上海喜玛拉雅酒店重磅启幕。

本次论坛定位为 “政策解读 + 技术前沿 + 市场洞察 + 生态共建” 的高端交流平台，汇聚了政

府主管部门领导、AI 与机器人领域专家、家电龙头与具身智能企业代表、产业链配套商及科研、投

资机构负责人等多方力量，核心探讨 “AI + 机器人 + 家电” 协同逻辑、产业从产品思维向生态思

维转型的关键问题，试图明晰产业融合浪潮中的核心定义者。论坛有三大核心看点，一是从国家产

业战略出发，权威解读人工智能、机器人与家电融合的发展方向与技术路径，前瞻分析家庭场景下

的人机交互等技术趋势；二是邀请家电与机器人企业分享产业实践与战略布局，从产业链协同视角

解析市场成长与应用落地逻辑；三是举行家用服务机器人专委会成立仪式，由中国家用电器协会搭

建全产业链生态平台，推动产学研融合，为产业协同创新和规模化应用筑牢基础。

此外，论坛还设置了成果发布、产品展示与产业对话环节，不仅发布家庭服务机器人领域的市

场研究成果，梳理产业现状与发展趋势，还通过现场演示呈现企业最新探索，同时以圆桌交流形式

探讨该领域的应用实践、商业模式与生态建设，直面产业技术突破与场景落地的瓶颈、协同机制完

善等核心问题。作为 AWE2026 极具战略意味的会议，本次论坛既是对未来家庭形态的产业预演，

也将进一步明晰家用服务机器人产业发展脉络，而随着 AI 深入家庭、机器人具备 “身体” 与 “场

景能力”，家用服务机器人也将成为智能生态的核心节点，推动家庭场景的全面升级。

资料来源：AWE中国官网
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2026中国家电创新零售峰会即将召开

“2026中国家电创新零售峰会”将以“突围存量·AI创新需”为主题，汇聚家电企业、平台机构、TOP渠道、AI专家、数据研究机构

等多方力量，通过主题演讲、圆桌对话、案例分享等多元形式，共话行业发展新机遇，共商产业升级新路径。现场还将发布及解读

《2026家电创新零售白皮书》，探寻家电零售市场的突围之道与增量密码。

资料来源：AWE官网
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同期论坛活动&时间表

 AWE2026主要信息

• 时间：2026年3月12~15日

• （参观入场时间：12-14日9:00-17:00、15日9:00-12:00）

• 地点：上海新国际博览中心

• 展馆：W1~W5，N1~N5，E1~E7

 主办方联系方式：

• 中国家用电器协会展览部

• 电话（TEL）：400-630-8600

• 邮箱（E-MAIL）：awe@cheaa.com

• 网址（WEB）：www.awe.com.cn
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AWE2026东方枢纽展区同期论坛及活动
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设计智慧家.第三届智慧人居范本发布会

资料来源：AWE中国公众号

“设计智慧家・第三届智慧人居范本共研计划” 发布会

由中国家电及消费电子博览会（AWE）与网易新闻联合

主办，是 AWE2026 期间聚焦智慧人居设计与产业融合

的核心活动，延续前两届活动积累的近 1500 套智慧人居

设计方案基础，以 “以人为核心、以 AI 为驱动、以设计

为桥梁” 为核心理念，推动智慧人居从技术概念向可感

知、可体验的生活场景落地。活动以共研计划发布、范本

征集与标杆评选为核心载体，面向全球设计师征集智慧人

居设计方案，邀请行业专家、企业代表、设计大咖组成权

威评审团，将从投稿中遴选年度 TOP3 和 TOP20 优秀设

计范本，并联合 20 座核心城市发布城市十大智慧人居设

计师榜单，通过树立设计标杆、表彰优秀人才，推动设计

创新与产业实践的深度结合。
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AWE 厨电美食节：海选我的 Crush 厨电

2026AWE 厨电美食节是 AWE2026 的核心特色配套活动之一，由 AWE 组委会主办，于2026 年 3 月 12 日 - 15 日在上海浦东新国际博览中心

N1、N2、N3 馆及多馆相关品牌展台举办（3.12-14 日 9:00-17:00 全天开放，3.15 日开放至 12:00），紧扣展会 “AI 科技・慧享未来” 核心主题，以

科技赋能厨房生活、链接厨电产业与消费需求为核心，打造了集产品展示、沉浸式体验、趣味互动于一体的厨电美食盛宴，成为展会中极具烟火气与体验

感的亮点环节。

本次厨电美食节汇聚 Fisher & Paykel、ASKO、博世家电、卡萨帝、方太、老板电器、华帝、苏泊尔、九阳、东菱、小熊电器等国内外知名厨电品

牌，各品牌携智能烤箱、洗碗机、创新厨小电等黑科技产品亮相，直观展示 AI 与智能技术如何优化烹饪流程、提升厨房生活品质，诠释 “科技助力回归

生活本身” 的理念，其中东菱等品牌还打造了预处理厨房、家庭中餐厅等主题体验空间，还原中式家庭的真实烹饪场景，让观众近距离感受厨电科技的

实用价值。
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抖音家装蓄力新发，AWE专场沙龙“新先”解锁

首次打造的特色配套活动

2026AWE 咖啡生活节是 AWE2026 首次打造的特

色配套活动，由 AWE 组委会主办，于2026 年 3 月 12 

日 - 15 日在上海浦东新国际博览中心 N3 馆为主展区

举办，紧扣展会 “AI 科技、慧享未来” 核心主题，聚

焦咖啡机成为家庭品质生活 “新刚需” 的消费趋势，

打造集产品展示、场景体验、趣味互动于一体的咖啡文

化盛宴，成为展会中兼具科技感与生活气息的特色环

节。

本次咖啡生活节汇聚西屋、膳魔师、摩飞、海氏、

灿坤、海尔、松下、澳柯玛等国内外一线厨电及咖啡机

品牌，集中展示全自动 / 半自动咖啡机、意式 / 美式机

型、便携迷你款到嵌入式旗舰机型等全品类产品，直观

呈现咖啡机的智能化、个性化技术创新，以及与家居场

景的深度融合方案，各品牌还打造 “家庭咖啡角” 实

景样板间、“生活大咖场景角”，让观众沉浸式感受咖

啡家电融入日常家居的生活形态。

资料来源：AWE中国公众号



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

W3馆：预见新物种，触摸黑科技

在创新科技展区，您将看到宇树科

技、魔法原子、元点智能、智身科

技、它石智航等具身智能与机器人企

业，九号、首驱等智能出行企业，影

石Insta360、绿联、千问AI眼镜、极

刻智梦、艾德未来、徕芬等消费电

子、AI硬件企业，以及幻陆、炉石、

恩雅音乐等“科技×文化”创新型企

业，Realtek、奕斯伟、移远、聆思、

庆科、天马、普冉、福申、科蓬达、

晶华微等芯片模组、传感器企业。

宇树科技

元点智能

魔法原子

智身科技
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B站与AWE联合打造测评平台

AWE 2026 与 B 站联合打造专业测评平台，核心是打通展会现场与 B 站内容

生态，形成 “现场实测 + UP 主深度测评 + 用户互动 + 消费转化” 的闭环。B 站

将组织科技、家电、数码等领域头部 UP 主深入展会，对追觅、华为、小米、千问

等品牌的人车家全场景新品、AI 硬件、智能家电进行现场拆解、实测与对比评测，

产出测评视频、探展 Vlog、深度图文等内容；同时在 B 站开设 AWE 专属专区，

聚合测评内容、发起话题互动、联动直播带货，让展会新品从专业展示直达年轻消

费群体，成为本届展会内容破圈、种草转化的重要渠道。

资料来源：AWE中国公众号
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焕新消费节

2026 AWE 焕新消费节以 “春天第一场家电家居 3C 数码新品购物节”为主

题，于 3 月 12–15 日在上海新国际博览中心与东方枢纽展区同步举办，联动京

东、天猫、抖音、苏宁易购等主流平台，聚焦首发、AI、潮品、焕新 四大关键词，

汇集全球千余家品牌的家电、家居、3C 数码前沿新品，推出以旧换新、专属补

贴、直播带货、现场特惠等多重福利，打造线上线下互通、看展即购物的沉浸式消

费场景，助力家庭智能与绿色消费升级，是本届 AWE 最具人气的惠民消费盛宴。

资料来源：AWE中国公众号
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36氪造了一整条街区

2026 年中国家电及消费电子博览会（AWE2026）将于 3 月 12—15 日在上海新国际博览中心举办，36 氪作为深度合作平台，在 W4 馆打造了 140㎡的「折叠未

来」沉浸式 AI 主题街区，从单一展区升级为完整街巷式场景，打造超感 SPA 体验店、赛博风味食堂、AIGC 造梦制片厂、AI 管家驿站、超能便利店五大未来生活场

景，让观众沉浸式体验 AI 与智能家居、健康、美食、创作、日常服务的深度融合，同时配套「入境 AI」直播间与多模式逛展直播，带来前沿科技体验与行业内容输出。

资料来源：AWE中国公众号
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展会参观指南

开展时间：

2026年3月12-14日 9:00-17:00 (17:00停止入馆)

2026年3月15日 9:00-12:00

地址：上海新国际博览中心：上海市浦东新区龙阳路2345

号

交通及住宿：

 机场：推荐选择上海浦东国际机场为到达机场；乘坐磁

悬浮到龙阳路站下车至展馆或换乘地铁7号线至花木路站

 火车：

• 上海虹桥火车站：地铁2号线在龙阳路站下车至展馆或乘

地铁7号线至花木路站；

• 上海火车站：地铁4号线在世纪大道站下车，换乘地铁2

号线在龙阳路站下车至展馆或换乘地铁7号线至花木路

站；

• 上海南站：地铁1号线至常熟路站下车，换乘地铁7号线

到花木路站。

 出租车：推荐下客点：上海新国际博览中心1号入口厅

 地铁：7号线花木路站或2号线龙阳路站

 住宿： AWE不为观众提供住宿服务，请自行预订酒

店。

参观须知

 所有人员均需实名注册，

中国大陆地区观众完成注

册后持身份证刷证入场，

非中国大陆地区观众需要

携带证件到观众登记处完

成实名认证，领取入场凭

证才可入场参观。

 出于对您及其他与会人员

身体健康的考虑，身体不

适不建议您前往展会。

 展会现场人员众多，不建

议您带儿童入场，如确有

需要可到三个入口厅的观

众登记处签署《儿童安全

承诺书》后入场。

 请配合现场由于人员过多

可能实施的限流、疏导措

施。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展馆规划

2026 年 AWE 展会的场馆分布围绕智

能家电与前沿科技展开，整体划分为
W、N、E 三大主题区域：W 区聚焦

消费电子与智能科技，涵盖消费电
子、智能家电、创新科技、健康科
技、智能科技等细分展馆，集中展示
智能汽车、智能家居、具身智能机器
人、芯片、消费电子等前沿技术与产
品；N 区以智能厨房与生活电器为核

心，包含智慧厨房、智能小家电、生
活电器、国际品牌及海尔智家专属
馆，呈现智能厨电、健康家电、国际
品牌智能家电及海尔系智能生态；E 

区则侧重智能清洁与产业链创新，设
有智能科技清洁电器馆、产业链融合
创新馆及追觅馆，展示扫地机器人等
清洁电器、家电核心零部件及追觅品
牌智能产品，三大区域协同构建起覆
盖消费电子、智能家电、前沿科技、
产业链配套的完整展示矩阵。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

AWE2026合作媒体
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对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：千问

在 2026 AWE 上，阿里千问重点带来自研的千问 AI 眼镜 G1/S1 系列，依托千问

大模型打造轻量化随身 AI 助手，产品约 40g 轻盈机身，支持可换电设计与双旗舰芯

片，具备89 种语言实时翻译、高清拍摄、会议纪要、识图识物、多模态交互等能力，

现场同步展示大模型与消费级硬件的深度融合，是本届展会 AI 从云端走向随身终端的

重要看点。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：极顶数创

极顶数创（Vertex Lab）在 AWE 2026 主打3D 生成式 AI，位于W3 创新科技展区，核心

看点是文生 3D、图生 3D、自动绑定动画的全流程 AI 生成能力，可快速产出可直接用于数字

人、数字孪生、具身智能、家居设计的高可用 3D 资产，大幅降低 3D 内容制作门槛与成本，

现场展示从文字 / 图片一键生成可动 3D 模型的实时效果，是本届展会空间智能与 3D 内容工

业化的代表性技术展商。 极顶数创自主研发的 V2Fun 并非简单的建模工具，

而是通往“空间智能”的基石 。与依赖复杂拍摄的传

统技术不同，V2Fun 实现了从2D感知到3D构建的本

质飞跃 。

三大核心竞争力：

• 全栈式生产力（All-in-one）：实现从一句话生成

图、到一键转3D模型、再到生成可直接使用动画

的完整闭环。

• 先进的“AI视频动捕”：仅凭一段普通角色视频，

AI即可精准捕捉动作，赋予3D角色灵魂 。

• 高度一致性与复用性：生成的3D资产具备物理一

致性，可脱离背景独立运行，具有极高的经济性与

可控性 。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：MOVA

在 2026 AWE 现场，MOVA 以 “无限智慧宇宙” 为全新主题，在 E1 馆打造了超过 1500 平方米的双展区，集中展示品牌在 AI 智能硬件领域的全面布

局。本次展会，MOVA 带来覆盖智能清洁、个人护理、智能厨电、3D 打印、影音娱乐、环境健康等多个领域的 30 余款新品，从家用场景到前沿科技终端，

完整呈现全品类、全场景的智慧生活生态。展会亮点突出，包括海外备受关注的会飞扫地机器人 Pilot 70、高精度 3D 打印机 Palette 300、搭载手持基站的

吸尘器 Z200 Ultra，以及沉浸式体验的 MT max AR 眼镜等多款重磅产品悉数亮相。与此同时，MOVA 还展出自研 MOVA 芯片，以底层算力支撑全品类设

备智能协同，展现出从单一清洁家电，向 AI 驱动、多终端互联的全域智慧生活品牌全面升级的战略方向，成为本届 AWE 智能硬件赛道中极具看点的新锐展

商。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：惠而浦

AWE2026展会上，惠而浦将重磅发布年度新品，并分享2026年深耕中国高

端家电市场的核心发展战略，精准对接产业升级与消费升级需求：

一是聚焦渠道深耕，共建健康生态。全面推行“省代模式”，强化区域渗

透与运营效率；打通家居、家电、厨卫等多元赛道，构建全维度分销体系。同

时，通过严格的价格管控、规范的市场运营及清晰的产品区隔，切实保障合作

伙伴利益，携手共建可持续的市场生态。

二是聚焦产品创新，赋能智慧生活。以全球技术赋能本土升级，依托全球

研发资源深度洞察中国用户需求，持续推出高端化、智能化、场景化新品，完

美呼应AWE“AI科技、慧享未来”的主题愿景。

三是锁定核心人群，筑牢品牌心智。聚焦中高端消费群体，实施个性化营

销与精准运营；打造定制化产品体系，持续强化高端品牌认知，夯实市场核心

竞争力。

四是升级服务体系，构筑口碑护城河。构建全链路本土化服务闭环，覆盖

售前咨询、售中定制至售后维保的全生命周期。针对高端产品推出“专属管家

式”服务，并借助数字化工具实现全国核心城市“极速响应”及下沉市场全覆

盖，确保中国消费者同步享受全球统一标准的高品质体验。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：卡萨帝

在 2026 年以 “AI 科技・慧享未来” 为主题的中国家电及消费

电子博览会（AWE）上，卡萨帝作为连续 10 年蝉联中国高端家电市

场冠军的标杆品牌，恰逢创牌 20 周年的关键节点，携全场景高端智

慧家电矩阵重磅登陆上海新国际博览中心 N5 馆海尔智家整馆展区，

以 “技艺之巅 AI 启新境” 为参展内核，完成了从高端家电单品创

新，到全场景智慧生活范式、东方高端生活美学的全方位展示，成为

本届 AWE 高端家电赛道最受瞩目的核心展商之一。

产品矩阵方面，卡萨帝在创牌 20 周年之际，于本届 AWE 现场

全球首发三大全新套系产品，覆盖不同圈层高端用户的个性化需求，

成为全场最核心的看点。其中，藏家套系作为卡萨帝 20 年限定纪念

款，深度融入东方 “藏” 文化内核，将敦煌艺术美学与家电科技完

美结合，以高奢定制化设计与全场景 AI 能力，为高净值家庭打造兼

具文化底蕴与科技质感的艺术生活体验；指挥家套系作为全球首套

AI 全景艺术家电，搭载了完整的 AI 之眼 2.0 技术，可实现全场景设

备的主动协同与智慧服务，为高端用户打造有序、高效、有温度的全

场景智能生活，该套系也将在 3 月 13 日海尔 AI 科技全场景发布会

上完成正式发布，其中中子洗烘护一体机等核心单品更是提前引发行

业高度关注；揽光套系则以极简设计语言精准匹配精致悦己的年轻化

高端消费群体，在坚守极致性能的同时，以平嵌美学设计实现与现代

家居空间的完美融合，诠释了新生代高端生活方式的全新内涵。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：松下

在 2026 年以 “AI 科技・慧享未来” 为主题的中国家电及消费电子博

览会（AWE）上，拥有百年技术积淀的全球知名消费电子与家电品牌松

下，以 “百年匠心 智慧怡居”为核心理念重磅亮相上海新国际博览中心

N4 馆 4F11 展位，打造沉浸式全场景智慧生活体验区，以 “空间集成 + 

智能科技” 为核心，完整呈现从高端家电单品创新、全屋空间解决方案，

到本土化事业战略升级的全维度布局，成为本届 AWE 国际品牌阵营中兼具

技术厚度、场景创新力与本土化适配能力的核心看点。

本次参展，松下彻底跳出传统家电品牌单品陈列的参展模式，精准把握

中国家庭从 “单品功能满足” 向 “空间、智能、美学、健康、效率一体化

生活体验” 升级的核心需求，重磅推出「一套住空间」全维度解决方案 ，

将展区重构为可沉浸式体验、全场景无缝联动的未来居住空间，围绕中国

家庭衣、食、住、康、娱的全生命周期需求，划分出高端智慧厨房、全场

景洗护空间、长效食材储鲜空间、全屋空气与环境管理空间、个护健康体

验区、影音娱乐体验区六大核心板块，让观众能够直观感受到松下如何以

百年技术积淀为基础，将 AI 科技、健康理念、美学设计深度融入家居生活

的每一处细节，真正实现从 “卖家电” 到 “提供理想人居解决方案” 的

品牌升维。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：索尼

2026 AWE 索尼以索尼真彩娱乐世界为主题，双馆联动亮相（主会场 W1-1C11、东方枢纽分会场），核心看点

为新一代 RGB LED 电视全球画质首秀，依托 20 余年 RGB 技术积淀，精准还原基准色彩与创作者意图；现场打造电

影、游戏、动画三大沉浸式家庭娱乐场景，联动索尼影业、PlayStation、Aniplex 等 IP，搭配旗舰电视与回音壁，

呈现端到端全链路视听体验，同时展示从内容创作到终端呈现的创作者赋能技术，是本届展会高端显示与家庭娱乐领

域的核心看点。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：LG

LG 在本届 AWE 上带来了两大王牌赛道的里程碑式创新，成为全场最受关注的核心

看点。在显示技术赛道，LG 携三款 OLED 旗舰电视完成中国线下首秀，持续巩固其在

全球 OLED 显示领域的绝对领导地位。其中，LG SIGNATURE OLED T 透明电视作为品

牌技术标杆，是全球首款真无线透明电视，曾斩获 CES 2026 “成像类别最佳创新

奖”，产品搭载 77 英寸 4K 分辨率透明 OLED 显示屏，凭借颠覆性的 OLED T 双态切

换技术，可实现透明与显示模式的无缝切换：透明模式下，产品宛若一块通透玻璃，与

家居环境浑然相融，彻底打破传统电视对空间的割裂感；切换至显示模式后，即刻呈现

细腻生动的超高清画面，完美解决了透明显示行业 “黑色丢失、物理阴影” 的技术痛

点。同时，该产品搭载 α11 AI 音 / 画芯片 4K，可实现画面与音频的实时智能优化，搭

配先进的无线 AV 传输技术，彻底摆脱线缆束缚，为家居布置提供了无限可能，也重新

定义了电视在现代家居空间中的角色与价值。一同亮相的还有 LG OLED evo W6 壁纸

电视与 G6 旗舰贴墙电视，前者以极致超薄的一体化设计实现了 “墙面与屏幕融为一

体” 的美学效果，后者则针对嵌入式家居场景完成全面优化，两款产品均搭载升级后的

α11 AI 芯片，支持杜比视界与杜比全景声，搭配超低延迟的游戏优化模式，可全面覆盖

家庭影音、游戏娱乐等全场景需求，展现了 LG 在 OLED 显示领域的技术积淀与创新实

力。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：凯度

2026年3月12日，中国家电及消费电子博览会（AWE）开幕首日，凯度电器将在上

海新国际博览中心N1馆1C21展位举办「AI 紫科技，未来漫生活」主题战略发布会。本

次发布会不仅将重磅推出具身智能体AI小紫实体版、全球首发新厨电旗舰套系两大核心

成果，深度解读凯度全新厨居生态战略，同时将正式发布2026年全球招商计划，以全品

类产品优势、成熟的渠道运营体系，汇聚全球行业力量，共筑高端新厨电生态新格局，

开启品牌与合作伙伴的共赢新时代。

本次战略发布会，凯度两大盛典亮点将重磅揭晓，彰显紫科技在AI智能与人文融合领域的极致探索。具身智能体AI小紫实体版的首次亮相，成为本次发布会的最大看

点：历经一年的技术迭代与能力进化，AI小紫已从单纯的智能助手升级为拥有独立人格的“家庭伙伴”，其实体版将以全新形态重构厨房空间，凭借独有的三重感知力化身

情绪温度计，不再局限于功能展示，而是能精准捕捉用户的情感与需求，实现“懂你所需”的沉浸式交互，为厨房生活赋予全新的情感价值。同时，凯度新厨电旗舰套系将

完成全球首发，该套系打通全屋净水与集成烹饪中心的生态壁垒，实现水在直饮机、管线机、烹饪中心、洗碗机等设备中的循环流转，打造全屋流转的蒸烤烹净饮一体化体

验，让厨房从功能孤岛蜕变为连接生活的核心枢纽，真正诠释“未来漫生活”的品牌主张。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：HCK哈士奇

HCK 哈士奇聚焦复古轻奢美学与全场景冰饮生活方式，亮相 N3 馆并带来品牌全面焕新，本届主打鉴赏家系列双门酒柜冰吧、五合一集成冰吧台、复古冰吧冰箱及专

业酒柜雪茄柜等新品，以精准温控、恒温恒湿、独立分区、可嵌可独立为技术亮点，兼顾快速制冷、低噪节能与高颜值外观，同时打造沉浸式 “早 C 晚 A” 体验场景，

联合专业酒吧带来现场调酒与品鉴，并举办新品发布会、明星互动及打卡抽奖活动，致力于为家庭、客厅、吧台、影音室提供一体化精致储鲜与社交空间解决方案，是本

届展会高端复古冰吧、酒柜及轻生活家电领域的重点看点。



对标研究、 361ci求信咨询、吉图咨询

展商看点：追觅

在 2026 年以 “AI 科技・慧享未来”

为主题的中国家电及消费电子博览会

（AWE）上，全球化高端科技品牌追觅科

技以行业前所未有的阵容重磅登场，独家包

揽上海新国际博览中心 E7 整馆，以 7378

㎡的恢弘规模成为本届展会面积最大的单一

品牌展区，创下 AWE 近年来新锐品牌参展

的规格之最。本次参展追觅以 “ALL IN 

DREAME / 追觅宇宙” 为核心主题，打造

行业首个宇宙级全场景生态体验空间，馆内

设置 8 大独立展台，完整呈现 “人 - 车 -

家 - 天 - 地 - 芯” 全链路科技布局 ，携

300 + 新品、40 + 品类、20 + 业务线与百

余项全球首创技术集中亮相，彻底打破了消

费电子、智能家居、智能出行、低空经济与

底层算力的行业边界，成为本届 AWE 最具

颠覆性、最受瞩目的标杆级展商，也让全球

市场见证了中国科技品牌从单品创新到生态

引领的跨越式成长。
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行业动态

 海信发布会新品个个戳中年轻人痛点

 3月5日，在海信举行的“海信世界杯营销暨定制产品发布会”上，曾以全球首创三

筒洗衣机引领“分区洗护”浪潮的海信洗衣机，再次推出颠覆性新品：全球首创6

合1热泵洗护站——海信全家筒 • 棉花糖U7S四筒洗衣机，同步为年轻一代用户推

出线上爆款新品——海信全家筒 • 大薄荷E5S四筒洗衣机，首创集成在洗衣机里的

洗鞋机，并跨越升级Ai宙斯热泵 3.0 技术，烘干效率提升32%，在0.5m³ 空间内实

现全家衣物、鞋子的0手洗｜0等待｜0 交叉，实现 “从上到下、从里到外、从头到

脚” 全身分区健康洗护躺平式自由。

 再次刷新画质天花板！海信发布UX2026款RGB-Mini LED电视

 3 月 5 日，海信正式推出 RGB-Mini LED超旗舰电视UX2026 款，以玲珑4芯真彩

背光、四芯同控信芯 AI 画质芯片 H7 Pro、行业顶配4倍黑位超低反黑曜屏Ultra、

180Hz原生高刷等7 大全球首创科技，搭配10大影音游顶配设计，一举实现 110% 

BT.2020 超高色域、10000尼特真彩亮度、134bits 超高控色精度的巅峰画质，相

较行业当下顶级旗舰电视可多呈现1.2 亿种的极限色彩，将高端电视视觉体验拉升

至专业监视器级别。
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行业动态

 惠科股份深主板IPO过会 拟募资85亿元布局新型显示

 3月3日，深交所上市审核委员会召开2026年第9次审议会议，惠科股份有限公司首发

事项顺利过会。公司IPO申请于2025年6月30日获受理，同年7月11日进入问询阶

段。本次上市拟募集资金约85亿元，主要投向长沙新型OLED研发升级、长沙Oxide

研发及产业化、绵阳Mini-LED智能制造三大项目，同时用于补充流动资金及偿还银

行贷款。

 松下宣布投资75亿日元在华新建Megtron电路板材料生产线

 3 月 4 日消息，松下工业宣布，将向松下工业元器件材料（广州）有限公司追加约

75 亿日元（现汇率约合 3.29 亿元人民币）投资，用于新增一条 Megtron 多层电

路板材料生产线。
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企业动态

 突破！美芝攻克压缩机泵体超低摩擦及高耐磨技术难题

 近日，2024年度浙江省科学技术奖正式揭晓，全球领先的暖通家电核心部件供应

商GMCC美芝与中国科学院宁波材料技术与工程研究所(宁波材料所)联合申报的

“高强韧超低摩擦碳基防护材料与关键装备及产业化”项目荣获“浙江省科技进

步一等奖”。

 长虹美菱迎来首位“80后”董事长，李小东接棒！

 近日，长虹美菱发布公告称，公司于2月11日召开第十一届董事会第二十七

次会议，审议通过《关于选举公司第十一届董事会董事长的议案》，选举李

小东为公司第十一届董事会董事长，任期自董事会审议通过之日起至本届董

事会届满之日止。
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企业动态

 王者上新！TCL首发X3A、C3A Pro、P2A Ultra三大显示器新品

 3 月 5 日，TCL 正式举办以「胜境，从此不同」为主题的显示器新品发布会，

这也是 TCL 首次为这一品类单独举办发布会，并带来三个全新系列的旗舰产

品：“全能至臻” X3A、“细节悍将” C3A Pro 与“疾速战将” P2A Ultra，

多角度呈现 TCL 作为显示器领域“隐形巨头”的技术实力与行业洞察。

 创维接手松下欧洲电视业务

 近日，创维与松下正式达成深度战略合作伙伴关系。根据双方披露的信息，

创维将全面负责松下品牌电视在欧洲市场的生产、销售、营销及渠道拓展，

松下则聚焦核心影像技术研发、产品定义与品质把控，双方将在高端OLED

机型领域展开联合开发。
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政策动态：深圳到2026年底实现家电以1旧换新约180万件

近日，深圳市发改委、深圳市财政局、深圳市商务局三部门印发《深圳市超长期特别国债资金支持消费品以旧换新提质增

效实施方案（2026年）》，其中提出，统筹安排好中央向我市直接下达的超长期特别国债资金（以下简称国债资金）和市级

财政配套资金，重点围绕汽车、家电、数码和智能产品等领域，持续推进消费品以1日换新工作，到2026年底，实现汽车报

废更新约3.5万辆、汽车置换更新约18万辆，家电以I日换新约180万件，手机、平板、智能手表手环、智能眼镜等产品购新约

400万件，智能家居（含适老化家居产品）产品购新约150万件，其他自主实施的智能产品购新约200万件，持续激发市场消

费活力。

按照《通知》明确要求，支持汽车报废更新、汽车置换更新、家电以日换新、数码和智能产品购新，在国家政策框架内支

持其他智能产品购新。

支持家电以旧换新。个人消费者购买冰箱、洗衣机、电视、空调、电脑、热水器等6类家电中1级能效或水效标准的产品，

按产品销售价格的15%给予补贴，每位消费者每类产品可补贴1件，每件补贴不超过1500元。

支持数码和智能产品购新。个人消费者购买手机、平板、智能手表手环、智能眼镜等4类产品（单件销售价格不超过6000

元），按产品销售价格的15%给予补贴，每位消费者每类产品可补贴1件，每件补贴不超过500元。支持智能家居产品（含适

老化家居产品）购新补贴，具体补贴品类和补贴标准由市商务局结合我市优势产品情况，根据国家、省有关指导意见另行确

定。
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