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序言
2025年将成为短剧行业发展的重要节点。经历了2023年至2024年的野蛮生长期，短剧行业在

2025年全面迈向规范化与精品化。市场规模持续扩张，用户渗透率不断提升，短剧已不再被视为“小
众”或“不入流”的娱乐方式，而是成长为能与短视频、长视频同台竞技的视听形态。与此同时，短剧
也正成为影视行业的新兴边界、娱乐圈的人才输送渠道，以及品牌营销的重要表达方式。

聚焦内容创作层面，过去追求直白爽感与悬浮人设的短剧，正逐步走向精品化。剧本质量不断提升，
人物设定愈发精巧，拍摄手法日趋成熟，这些变化共同塑造着用户的审美取向；而用户审美偏好的演进，
也在反推短剧行业向更高质量的方向发展。本报告将从短剧市场现状出发，深入探讨短剧内容消费用户
的偏好变迁。



PART 01.

短剧市场格局
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2025年，全网微短剧库存总量已达4万部，仅上半年就上新超过3500
部。市场规模的持续扩容，有力推动了整体市场的稳步增长

4 万部

677.9
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2020-2030年中国微短剧市场规模及预测

中国网络微短剧市场规模（亿元） 增长率

全网微短剧现有库存量达

3500
部

超

2025年上半年国内全网新上
线短剧作品数

短剧市场规模
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全平台短剧投放量持续攀升，新剧供给呈现阶段性增长。行业紧跟
市场需求，内容产能不断提升。
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短剧内容创作领域的竞逐已进入白热化阶段。各大平台相继入局并
持续加码，为内容创作注入了强劲动力。

短剧内容创作格局

字节跳动

通过“多APP矩阵+全链条
整合”策略构建短剧行业
壁垒：旗下红果短剧、木
叶短剧、咸宁短剧，矩阵
化覆盖全年龄段、各内容
类型和各种观看场景。

同时运营横屏“短剧场”
和竖屏“微剧场”并深耕
细分类型，将爱奇艺极速
版改为爱奇艺微短剧。

优酷视频

全面扶持与规则倾斜，正式
成立“微短剧中心”，加码
竖屏短剧与买量。

腾讯视频

实行横竖屏并行与IP协同，
凭借自身丰富的IP储备和
多平台矩阵，走“精品化+
全场景覆盖”路线。

芒果TV

以“大芒计划”为抓手推进
大小屏联动，风芒也继续投
身短剧内容开发。

快手星芒短剧以“好内容”
为核心，将短剧打造为继短
视频、直播之后，平台内第
三种重要的内容形式。

快手

短剧供给
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短剧消费

短剧观众观看时长持续增长，红果/河马/繁花三大平台占据了用户绝
大部分的注意力；观众付费意愿占比即将过半，同比去年增长8%

95.7
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微短剧应用人均单日使用时长（分钟）

红果免费短剧+河马短剧

+繁花剧场, 95.96%

2025年1-8月微短剧应用月均活
跃用户渗透率

48.80%

付费意愿占比

+8%
同比2024年
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短剧观众以女性为主，占比达67%；年龄分布上，近五成集中于25
至34岁区间；45岁以上人群成为付费主力军

33.03%

66.97%

网络微短剧的性别占比

男 女

0.37%

6.72%

24.29%

46.00%

18.22%

3.77%
0.63%

13岁及以下 13岁-18岁 19岁-24岁 25岁-34岁 35岁-44岁 45岁-55岁 55岁以上

网络微短剧的年龄占比
2024年1月，付费人群占比

2025年2月，付费人群占比

40%

47%

短剧消费
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短剧消费

2025年短剧热度呈现爆发式增长，声量同比飙升190%，互动量突
破30亿大关。用户讨论话题从短剧本身延伸至内容创作，内容质量
成为重要关注

短剧相关社媒热度表现

4,727.1万

2025年

「短剧」社媒声量

+191%

2025 vs 2024

「短剧」社媒声量同比

31.83亿

2025年

「短剧」社媒互动量

-23%

2025 vs 2024

「短剧」社媒互动量同比

短剧社媒讨论词云

31%

31%

24%

14%

题材

角色

质量

演员



PART 02.

短剧内容消费趋势



2025年，短剧观众的消费偏好正从角色、内容与形式表达三个维
度演进

演员、角色

“人”依旧是短剧的核心驱动力。观众
在角色、人设及演员偏好上的变化，正
在深刻影响短剧的内容构思、选角策略
及整体制作模式。

角色层内容层 形式表达层

题材、类型、IP

2025 年，在题材选择、内容类型及 IP 
化趋势的推动下，短剧内容结构被重新
塑造，以更好地满足用户不断演进的内
容消费需求。

制作标准、形式

随着短剧市场逐渐成熟，观众对内容品
质的要求不断提升，短剧的制作水准正
向长剧靠拢。技术迭代也在持续推动内
容形式的创新，带来更多元的表达方式。

趋势总览

©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn



研究方法

本章节将以2025年红果年度大众推荐短剧Top30为样本，直观呈现当
年观众的内容偏好，并通过对比2024年热门短剧，展现观众内容消费

需求的变化趋势

研究概况

研究对象：红果竖屏短剧

数据来源：红果短剧

时间维度：2025年 vs 2024年

热门短剧数据定义：

• 2025年：红果年度大赏大众推荐短剧TOP30，按推荐值降序；

• 2024年：由于红果平台无法回溯短剧历史最高热度，收藏量作为相对稳定的历史热度信号，可有效弥补红果
当前热度的算法波动。最终采用社媒热度（60%）与红果收藏量（40%）加权整合为2024年短剧热度综合分。

©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn



研究方法

根据红果年度大赏的「大众推荐短剧」榜单中的TOP30推荐值短剧得
出2025年TOP短剧作为研究对象

©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

2025年TOP30年度推荐短剧

NO. 短剧 推荐值（万） NO. 短剧 推荐值（万）

1 《盛夏芬德拉》 542.5 16 《十八岁太奶奶驾到，重整家族荣耀》 64.8

2 《攻心为上》 418.5 17 《家里家外2》 60.2

3 《暗潮涌动》 375.2 18 《傲慢与偏爱》 49.6

4 《心动还请告诉我》 368.3 19 《穿书富家妯娌，我和闺蜜齐上阵》 44.3

5 《念念有词》 350.6 20 《她的小桔梗》 35.7

6 《春深锁玉郎》 340.2 21 《玫瑰藏于盛夏》 30.7

7 《悦不负黎明》 252.8 22 《老公请和我恋爱吧》 24.4

8 《千金谋》 209.6 23 《我们野蛮生长》 24.2

9 《刺猬的拥抱》 200.1 24 《别有用心的妻子》 19.3

10 《初次尝鲜》 171 25 《冒姓琅琊》 18.2

11 《云渺1:我修仙多年，强亿点怎么了》 164.2 26 《天下第一纨绔》 17.8

12 《在八月盛夏》 130.1 27 《他偏要抢》 17.6

13 《撕夜》 114.4 28 《夫人她专治不服2》 16.1

14 《好一个乖乖女》 89.5 29 《王府继兄宠我如宝，亲哥却后悔了》 16.1

15 《掌心窥爱》 84.8 30 《锦绣侯府》 12.9

source ：红果年度大赏榜单



研究方法

根据红果前端收藏量及剧集当年声量加权排名得出2024年
TOP30年度短剧

2024年TOP30年度推荐短剧

NO. 短剧 声量 收藏量（万） 热度分值 NO. 短剧 声量 收藏量（万） 热度分值

1 《深情诱引》 30,000 712.0 98.1 16 《离婚后，她带崽嫁入豪门》 11,000 411.3 44.0

2 《引她入室》 20,000 510.4 67.3 17 《薄爷，夫人把您卖了换钱花了》 8,902 456.3 42.2

3 《桃花马上请长缨》 26,000 285.1 67.3 18 《清宫辞》 7,932 458.4 40.4

4 《夜色温柔》 24,000 261.0 62.0 19 《夜色将明》 12,000 285.3 39.3

5 《声色犬马》 25,000 214.3 61.5 20 《玫瑰冠冕》 9,204 383.5 38.9

6 《宫女扶摇录》 13,000 642.8 60.4 21 《裴总每天都想父凭子贵》 8,926 374.8 37.9

7 《绮靡》 16,000 519.3 59.8 22 《200斤王妃天天想和离》 10,000 330.8 37.7

8 《完蛋我养的小白脸是大佬》 8,923 747.4 57.8 23 《好想你知道》 8,393 333.8 34.7

9 《三万英尺的暗恋》 13,000 585.0 57.3 24 《如意芳华》 8,099 306.2 32.6

10 《爱在黎明前降落》 19,000 342.6 56.3 25 《退休返聘之一鸣惊人》 14,000 81.3 32.4

11 《诱你偷香》 11,000 609.2 54.6 26 《捞偏门》 8,613 215.8 28.8

12 《爱情自有天意》 14,000 487.7 54.1 27 《冷宫王妃不好惹》 11,000 123.3 28.6

13 《心动决定》 25,000 32.1 51.7 28 《今日天晴宜爱你》 6,727 282.6 28.6

14 《我在八零年代当后妈》 12,000 415.5 46.2 29 《偷听心声，满朝文武等我上朝》 7,450 221.3 26.7

15 《过分野》 18,000 171.8 45.2 30 《千金你是谁》 9,526 16.6 19.9

source ：艺恩营销智库，红果 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn



内容层

女频内容仍是短剧的主导类型，情感向作品依旧占据主旋律。2025
年，受众对奇幻题材的兴趣明显上升，重生/穿书/玄幻等题材的占比
较2024年均有提升

©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

2025年TOP30短剧内容受众占比

3% 7%

90%

大众向 男频 女频

TOP30短剧题材分布对比，Y25 vs Y24

2025 2024



内容层

热门女频

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2025.1-2025.12；监测平台：全网 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

《盛夏芬德拉》

类型：先婚后爱｜治愈救赎

声量：6.1万
互动量：2,547.2万

“阅剧无数，竟对《盛夏芬德拉》产生
戒断反应，这部剧剧情平淡，但导演的
镜头美学精妙绝伦，插曲珠联璧合，小
孩叔的演技淋漓尽致，着实引人入胜。”

《攻心为上》

类型：宫斗｜甜宠

声量：3.8万
互动量：355.9万

“这剧的制作还挺不错的，服化道很精致，
女主几套服装也超级好看，关键是岳雨婷
大美女太美了。很多场景拍的也很唯美。
吻戏真亲，不多，也不是很欲，但拍的挺

有氛围感的，还是很好看的。”

《心动还请告诉我》

类型：先婚后爱｜双向救赎

声量：4.0万
互动量：180.9万

“这版女主没发疯，没有把重点放在女
主得绝症后创飞全世界，而是侧重了男
女主感情线的描写，主要是婚后两人情
感拉扯，虽然爽感不足，但情感很细腻，

还是很好看的。”

《念念有词》

类型：甜宠｜双向救赎

声量：4.0万
互动量：445.1万

“剧本本身一般就还是那些内容，但这
版治愈的情节更有深度了，全剧气氛更
欢快了，固定的CP模式化的表演也有

点疲惫，磕不动了。”



内容层

热门男频/大众向

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2025.1-2025.12；监测平台：全网 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

《冒姓琅琊》

类型：男频｜古装权谋｜穿越

声量：5,583
互动量：692.3万

“今天一上午看完了冒姓琅琊，和以前传统的狗
血短剧真的不一样！！！这绝对是我看过最尊重

历史，最有文化底蕴的短剧，每个角色有血有肉，
演员演技在线，已经不输某些大ip长剧了”

《天下第一纨绔》

类型：男频｜古装权谋｜复仇

声量：2,206
互动量：43.1万

“我觉得很好看，两部都看完了，第二部比第
一部好看，期待第三部，特效堪称电影级别的
了，而且猜不到后面的剧情，也猜不到幕后大

佬，很有悬念感”

《暗潮涌动》

类型：大众向｜民国爱情｜谍战

声量：5,094
互动量：69.8万

“两天看到40集了，感觉太顺了，短剧比长剧
爽，但是谍战片害得长剧来，需要渲染情绪，
需要跌宕起伏，看潜伏和悬崖的时候，我根本

停下来”



内容层

短剧观众热衷于在剧中
体验多种爱情形态，爽
感依然是情绪的首要追
求，“治愈”的情绪价
值需求凸显
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2025年细分内容类型分布
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• 对于爱情，观众享受打破传统恋爱
模式的情感体验，最终目标指向
“甜宠”的圆满结局，但是喜欢
“先婚后爱”“契约婚姻”等在既
定框架下感受情感深化；同时“虐
恋”、“暗恋”等情感设置也为情
节增添张力。

• “治愈救赎”类题材在2025年占比
增长6%，短剧观众已从粗暴的爽感
体验中升维，期待更加细腻的“治
愈”情感体验。

©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

2024年细分内容类型分布



内容层：治愈救赎

“治愈救赎”已成为2025年热门短剧的重要标签。单向救赎、双向
救赎与自我成长这三条救赎路径，构成了男女主爱情叙事的关键锚点

2025年TOP短剧「治愈救赎」类型占比

心理创伤, 

45%

性格障碍, 

18%

原生家庭, 

18%

身体疾病, 

18%

单向救赎：

单向救赎是短剧中最常见的救赎题材。它表
现为一方积极作用于另一方，帮助其实现自
我改变，进而疗愈内心创伤。其中，被救赎
的一方通常设有心理创伤或性格障碍。

©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

在《念念有词》中，女主凭借外
向话唠的性格，治愈了男主的语
言障碍，并促使他主动接受治疗。

《念念有词》

双向救赎：

双向救赎中，男女主皆以不完美的状态相遇，
通过彼此的相互影响与治愈，在心理上实现
疗愈，在身体上实现陪伴。这种设定，更强
化了“天作之合”的宿命感。

《悦不负黎明》中，男主患有
PTSD，女主存在情感障碍。在彼
此的陪伴与治愈中，男主重拾生活
希望，女主也完成了情感重建。

《悦不负黎明》

内向治愈：

性格变化的成长，是治愈型救赎重点刻画的
路径。在男女主的相处过程中，双方逐渐克
服自身的性格缺陷，重新认识自我，由此展
现了爱情在个体成长中的积极作用。

《掌心窥爱》

《掌心窥爱》中，女主完成自我成
长，从自我否定到重拾价值；男主
则从克制隐忍到勇敢表达，实现了
性格层面的转变。



内容层

短剧IP系列化热
潮兴起，成为承
接热度利器
• 2025年成为短剧IP系列化爆发的一年。

在年度TOP30大众喜爱短剧中，系列短剧
共有四部上榜。《云渺》作为开创性的系
列短剧，成功跑通了IP系列化的模式，在
一年内连续推出至第五季，并在每一季都
保持了高水准与高热度。《太奶》系列则
通过每季引入新角色，持续制造新鲜感与
话题爆点；《家里家外》第一季的热度爆
发也直接推动了第二季的快速生产。

• IP系列化正成为短剧内容生产的重要趋势。
它不仅能在已有成功路径上延续热度、降
低创作风险，还能有效控制成本、缩短制
作周期，为短剧行业提供更稳定的增长模
式。

2025年TOP30短剧IP系列剧

推荐值：164.2万

《云渺1：我修仙多年，
强亿点怎么了》

年度短剧排名：11

IP表现：一年内播出
季，保证每季均爆

推荐值：64.8万

《十八岁太奶奶驾到，
重整家族荣耀：3》

年度短剧排名：16

5 IP表现：一年内播出
季，均成为现象级短剧

3

推荐值：60.2万

《家里家外2》

年度短剧排名：17

IP表现：一年内播出
季，成为年代质量
短剧代表

推荐值：16.1万

《夫人她专治不服2》

年度短剧排名：28

2 IP表现：一年内播出
季，成绩不俗

2

©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn



内容层

作为短剧IP化的代表，《云渺》系列借首部热度在一年内连推五部。
短剧的快速制作能力成为系列化的优势，却也面临质量不稳的挑战

系列 《云渺1：我修仙多年，强
亿点怎么了》

《云渺2：我修仙多年，强
亿点怎么了》 《云渺3：镇魔世家》 《云渺4：绝嗣佛子》 《云渺5:天道终局》

海报

上线时间 2025/2/22 2025/4/30 2025/6/19 2025/8/1 2025/12/30

集数 77集 86集 77集 67集 78集

播放量 20亿 10亿 - - -

声量 131,000 61,000 18,000 18,000 5,268

NSR 70% 76% 82% 63% 69%

用户原声

“《云渺1》一部十分富有感染力
的高级短剧。整体剧情结构还是
比较流畅的，演员塑造的人物从
神情、语言、肢体动作等相互协
调的过程中，看得出还是很专业
的，另外妆造、装饰方面看着也
挺赏心悦目的”

“延续了一的经典，又在制作上
全方位升级。只是短短的两个月，
却感觉整部剧的质量是天壤之别
的，不论是妆造，还是演员的阵
容，可以说每个地方都在往后的
方向发展。而且剧情变得更加的

细腻，演绎也让人更加沉浸。

“第三季比第二季好看，故事是
通过配角表演来完成的，而不是
像第二季那样，大家围在一起站
着讲故事，嘴炮明显少了很多。
这一季的两个故事还是延续了之
前的反转反转再反转，但演出来

的还是比讲出来的要好看很多。”

“感觉4很像匆忙赶制出来的，没
有1那会儿的氛围感和精致感了。
而且1里云渺的排场还挺大的，到
了4里全都省略了的感觉。两个故

事之间切换的也很生硬。”

“期望越大失望越大，古代单元
对老观众来说不算惊喜但能看，
太奶单元真的有点劝退了，七星

吧……”

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2025.1-2025.12；监测平台：全网 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

*数据从上线日统计
至2026/2/28
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社会身份与权利感
是短剧男主人设的
核心逻辑
• 2025年，权势型男主依然是短剧中

最受欢迎的人设。其中，总裁的热
度不减，少爷与皇帝共同构成了上
位者男主的典型形象。与专业精英
型与极限职业型共同定义了2025年
短剧男主的人设标准。能力与地位
成为实现男主情感张力的重要前提。

• 权势型男主展现出支配与征服的特
质；专业精英型则体现克制的深情
与理性；极限职业型带来危险感与
反差魅力。短剧观众不再从男主身
上寻找共鸣，现实奋斗型男主的吸
引力有所降低。

TOP30短剧男主人设分布，2025 vs 2024

权势型 专业精英型 极限职业型 现实奋斗型

2025 2024

权势型

少爷
24%

皇帝
12%

专业
精英型

总裁
56%

极限
职业型

卧底警察
100%



角色层

TOP30短剧女主人设分布，2025 vs 2024

2025 2024

成长与身份理想化
的女主人设，为观
众的情绪共鸣服务
• 2025年的短剧女主人设相较于2024

年更加丰富多元。女主形象多源于
他人身份的映射，“关系身份型”
女主占据热门短剧的大半。诸如
“小姐/千金”“少奶奶”这类身份，
既满足了社会身份的设定，也承载
了情感叙事的需要，借助他人身份
实现自身的理想化。

• 与此同时，“现实奋斗型”女主在
2025年实现大爆发。与男主所呈现
的社会地位和权力感不同，观众更
愿见证女主的成长与奋斗，从中获
得情感共鸣，满足自身的情绪幻想。

©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

现实
奋斗型

工人
25%

关系
身份型

少奶奶
25%

养女
13%

小姐/千金
38%

权势型

权贵身份
71%

娘子
25%

个体经营
25%

都市白领
50%

公主
14%

女商人
14%



角色层

女主人设迭代进行
时，大女主形成市
场号召力

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2025.1-2025.12；监测平台：全网 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

《盛夏芬德拉》：白清玫

2025年短剧女主讨论词云 短剧“大女主”社媒声量

2024 2025

+310%

《盛夏芬德拉》中的女主是
独立摄影师，有自己的事业
与追求，不因婚姻放弃自我，
始终保持事业优先。

在母亲婚姻悲剧的心理创伤
下，却始终保持理性，最终
靠自我觉醒与双向奔赴走出
阴影，而非依赖男主拯救。

代表角色1 代表角色2 代表角色3

《云渺》：云渺

《云渺》是一部纯大女主
短剧。女主云渺设定为满
级修仙者，拥有多重神性
身份，无CP，纯事业线。
她既是规则的制定者，也
是秩序的平和维护者，
“强大”是其最鲜明的标

签。

《十八岁太奶奶驾到，
重整家族荣耀》：容遇

女主容遇是双商顶配的智
性大女主，以顶尖数学家
的专业能力解决商业、财
务、生活的全部难题，靠
逻辑和策略破局；也是辈
分拉满的绝对掌控者，以
家族最高辈分坐镇。

• 2025年的短剧女主呈现
出从“被动拯救”到
“主动执棋”的人设变
迁。她们不再被动等待
男主拯救，而是成为强
大本身。清醒独立的女
主、无CP纯搞事业的女
主、成为掌权者的女主，
正构成新的趋势。
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张晋宜

杜亚飞

李卓扬

马小宇

李柯以

刘念

郭宇欣

刘萧旭

王小亿

黄浩雯王凯沐

柯淳

演员轴心制形成，
新鲜感成为短剧内
容消费刚需
• 2025年，随着短剧市场持续扩大，

越来越多的演员涌入这一行业。可
选择的演员日益增多，打破了以往
同质化CP主导的格局，为观众持续
带来新鲜感。

• 在2025年的TOP30短剧中，重复CP
已不复存在，取而代之的是单个演
员的多种组合形态，形成了以演员
为轴心的内容消费模式。在这一模
式下，演员成为内容的信任机制，
作为“流量锚点”提供确定性，而
组合则成为变量，通过不断变化的
情感搭配，创造出新的张力与吸引
力。 何聪睿

白方文

兰岚

余茵 侯呈玥 韩雨桐

曾辉
沉思

王培延
陈添祥

2025年TOP30短剧演员组合



形式表达层：精品化

source ：中国视听协会，艺恩营销智库 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

短剧正告别粗放型增长，精品化已成为重要发展趋势。优质剧集开始
展现长尾价值，用户对短剧的评价标准也上升至制作水平层面

2025年各层级微短剧制作成本发展趋势

0

50

100

150

200

250

300

350

冲量剧集 普通剧集 精品剧集 S级剧集

制作成本低值 制作成本高值

（单位：万元/部）

用户重复观看微短剧情况

没重刷, 

40.2%
重刷, 

59.8%

2025年TOP30短剧讨论词云



形式表达层：精品化案例—《家里家外》

source ：桌面研究 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

《家里家外》堪称短剧精品化的标杆之作。该剧以扎实的年代
质感为基底，通过川渝方言的地道演绎构建起极具沉浸感的地方叙事
空间，加之对时代人物形象的深入调研与精准塑造，令观众仿佛置身
彼时的烟火人间。这部作品主动跳脱出短剧领域泛滥的“狗血”冲突
与“霸总”套路，凭借精良的制作水准、缜密的故事逻辑、考究的细
节把控以及演员们的出色表演，成功跻身2025年度现象级短剧之列，
其火爆态势更催生了第二部的迅速落地。

《家里家外》

地道的川渝方言 考究的年代感 立体的角色塑造

引发强烈共鸣

制作精良



形式表达层：精品化案例—《盛夏芬德拉》

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2025.1-2025.12；监测平台：全网 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

《盛夏芬德拉》以2025年度爆款之姿强势出圈，上线不足一月
便斩获30亿播放量，稳居年度热度榜首。该剧虽在故事架构不算突出，
但却凭借演员的精湛演绎，以及极具电影质感的镜头语言与画面美学，
成功打破了短剧与长剧之间的品质壁垒。尤为值得一提的是，主创为
男、女主角精心设计的镜头语言，使画面本身成为叙事的重要载体，
实现了视觉表达与故事推进的深度融合，“氛围感”成为剧集的重要
关键词。

《盛夏芬德拉》

对称构图 光影氛围感 蒙太奇展现回忆交错



形式表达层：AI漫剧

AIGC微短剧：

source ：桌面研究 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

AI漫剧是指运用AIGC技术，
从剧本创作、角色设计、
场景搭建到动画制作全流
程参与或主导的动漫短剧
形式。

AI漫剧内容形态多样：

01 AIGC微短剧是完全通过AI生成的原创动漫短剧，利
用AI技术完成从剧本到成片的全流程制作，代表平台
有快手“可灵AI”、阅文“漫剧助手”等。

02 在已有漫画的基础上，通过AI技术增加动态效果、配
音和音效，将静态漫画转为动态视频，适合将网文、
漫画IP快速视频化。

AI+动态漫：

03 以“熊猫头”等表情包为素材，配合静态场景和配音
制作的搞笑内容。

表情包动画（沙雕漫）：



形式表达层：AI漫剧

AI漫剧市场发展概况

83%
2025年4-7月

AI漫剧供给量月度复合增长率

3,000+
2025年4-7月
累计上线作品

200亿元
2025年年内

市场规模预计突破

source ：巨量引擎 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

2025年，AI漫剧成为短剧行业确定性风口。预计2025年年内市场规
模突破200亿元，成为短剧之后新的增长引擎



形式表达层：AI漫剧

AI漫剧爆款表现

source ：AI新榜 ©2026.3  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

2025年，AI漫剧已跑出至少42部的破亿剧集，并诞生了《斩仙台下，
我震惊了诸神》这样的现象级爆款AI漫剧

>=42部
2025年

破亿播放AI漫剧

AI漫剧爆款短剧TOP10

NO. 短剧 抖音播放量 红果收藏数

1 《斩仙台下，我震惊了诸神》 11.5亿 107万

2 《全民诡异，开局掌握零元购》 3.8亿 2.1万

3 《洪荒：代管截教，忽悠出了一堆圣
人》 2.8亿 12.8万

4 《边关不用我守》 2.8亿 12.8万

5 《我在末世当老板，员工全是S级丧
尸》 2.7亿 50万

6 《奶团太后攻心记》 2.2亿 16万

7 《从赖皮蛇开始吞噬进化》 2.2亿 55万

8 《末日寒潮，我有移动城堡》 2.2亿 51万

9 《我的古董夫君不可能这么好看》 2.1亿 27万

10 《极寒-70℃：变卖百亿家产，打造
末日城堡》 2.1亿 8.4万

该剧是一部《西游记》二创作品，讲述了飞升者李天钧
反抗虚伪反派、追寻至亲死因的故事，期间还加入了主角与
孙悟空、二郎神、杨戬等角色的互动。凭借极具突破性的仿
真人视觉效果，讲述同一故事的《斩仙台真人AI版》同样数
据不俗，在红果收获92万收藏。


