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Meta计划布局 AI新硬件，关注端侧 AI
智能体

——新消费行业周报（20260330-0405）

[Table_Rating]增持（维持）
[Table_Summary] 主要观点：

宏观消费：2026 年清明体验式消费火热，出行半径扩大。清明假期

（26 年 4 月 4 日-6 日），全社会跨区域人员流动量预计达 8.4 亿人

次，日均 2.8亿人次，同比增长约 6%。其中，铁路、公路首日客运量

均超历史同期峰值。清明假期，商务部重点监测餐饮企业销售额同比

增长 3.9%；重点平台酒店住宿消费同比增长 2.6%，跨城出游人次同

比增长 15.1%，主题乐园消费同比增长 11.7%，亲子研学订单同比翻

倍，租车订单量同比增长约 40%。我们认为，增长核心是“人次扩张

+行程延长”，对多数业态更友好。建议关注：服务消费、旅游酒店等

板块。

亲子游、研学游成假期新主流。旅行平台数据显示，4 月 1 日至 6
日，搭乘飞机的 18 岁以下乘客数量显著增长。近一周，“儿童户外研

学”搜索量同比增长近两倍，成都、北京、深圳、上海、南京等地为

研学搜索的热门城市。针对春假和清明假期叠加，全国多地专门设计

多种研学游路线，一些旅游景点也采取了为中小学生免票等措施，多

地博物馆人流量比往年同期高。以四川为例，清明小长假首日，全省

图书馆、文化馆、博物馆接待游客同比增长 50.38%。

多地“春假+清明假期”连休，出行半径显著扩大。26年多地“春假+
清明假期”连休推动 4 月 1日至 6日出行热度显著提升，人们的出行

半径显著扩大，出行半径在 800公里以上的旅客增长三成以上，更多

家庭从“周边微度假”升级为“长途深度游”。同时，清明假期自驾游

持续升温。假期首日，全国高速公路车流量突破 6267 万辆次，其中

新能源车超过 1400 万辆次，旺盛的自驾出行带动景区、酒店、租车

消费呈两位数增长。

AI+消费：小米、字节“老将”带队，Meta 计划布局 AI 新硬件。根据

科创板日报，Meta超级智能实验室正在悄然组建硬件团队，由曾在小

米、字节跳动工作多年的资深产品人徐睿领导。尽管 Meta 旗下的

Reality Labs早已凭借智能眼镜和 VR头显为人熟知，这一最新动向表

明，Meta 正在探索超越现有形态的全新 AI 设备。为推进这一战略，

部分 Reality Labs 工程师已转入超级智能实验室。徐睿指出，真正的

AI 硬件，不应是“为了 AI而 AI”，而是能够调用工具、驱动项目、解

决那些旧硬件解决不了的物理世界难题。未来，优秀的硬件将不再依

赖固件预设的功能合集，而是成为智能体在物理世界的延伸。在 2 月

的一期播客中，Meta超级智能实验室负责人亚历山大·王表示，他们
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正致力于打造跨设备的个性化 AI 智能体。这种智能体将以多种形式随

时随地陪伴用户，能够“看见你所看见的，听见你所听见的”，并始终

保持在线。建议关注：立讯精密、歌尔股份、康耐特光学等。

 投资建议

建议关注：

服务消费：美团、阿里巴巴、首旅酒店等。

AI+消费：立讯精密、歌尔股份、康耐特光学等。

黄金珠宝：老铺黄金、老凤祥、潮宏基等。

潮玩谷子：泡泡玛特、布鲁可、TOPTOY（名创优品）等。

[Table_RiskWarning] 风险提示

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场竞争加剧

风险等。
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作者具有中国证券业协会授予的证券投资咨询资格或相当的专业胜任能力，以勤勉尽责的职业态度，独立、客观地

出具本报告，并保证报告采用的信息均来自合规渠道，力求清晰、准确地反映作者的研究观点，结论不受任何第三

方的授意或影响。此外，作者薪酬的任何部分不与本报告中的具体推荐意见或观点直接或间接相关。

公司业务资格说明

本公司具备证券投资咨询业务资格。

投资评级体系与评级定义

股票投资评级： 分析师给出下列评级中的其中一项代表其根据公司基本面及（或）估值预期以报告日起 6个月

内公司股价相对于同期市场基准指数表现的看法。

买入 股价表现将强于基准指数 20%以上

增持 股价表现将强于基准指数 5-20%

中性 股价表现将介于基准指数±5%之间

减持 股价表现将弱于基准指数 5%以上
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完整的观点与信息，投资者不应以分析师的投资评级取代个人的分析与判断。
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