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《锅圈(2517.HK )：26Q1收入利润延续

高增，表现持续超预期》 - 2026.04.16

食品饮料行业周报 （2026.04.13-2026.04.19）

茅台全面推进市场化转型，鸣鸣很忙“零食王国”

引领品牌新业态

l 投资要点
本周进入 2025 年报&2026 一季报公告密集期，以下为本周重点

跟踪公司业绩情况及点评。

Ø 锅圈 26Q1 收入利润延续高增，表现持续超预期。门店净增

与单店提升双轮驱动，新战略加速落地。2026 年一季度净增门店 192

家，门店总数达 11758家，较 2025年第一季度净增 1637 家。核心利

润高速增长，利润率持续提升。锅圈在门店扩张、单店效率提升、线

上业务放量、会员体系激活等多重因素的共同驱动下，2026年有望延

续高质量增长态势，进一步巩固其在“在家吃饭”场景中的领先地位。

Ø 西麦食品业绩符合预期，26 年增长有抓手。公司围绕大健

康产业核心方向，积极拓展品类边界、整合产业资源，实现燕麦主业

与大健康产业协同发展。重点布局蛋白粉、肽饮等高附加值大健康品

类，成功推出药食同源燕麦片+粉系列产品，进一步推动燕麦产品从

传统早餐饮品向功能化、场景化健康产品延伸。26年公司核心原料燕

麦的采购成本有望达到双位数以上下降、叠加结构提升和规模效应，

有望推动公司毛利率进一步提升。受益于健康消费与银发经济政策红

利，公司未来有望从燕麦制造商升级为健康食品提供商，进一步巩固

龙头地位并打开估值空间。

Ø 贵州茅台释放压力，26 年全面推进市场化转型。2025 年公

司累计分红650.33 亿元，分红率79%，回购60亿元，分红+回购占利

润比例为 86%。若按2026年 86%的分红率来计算，对应当前股价公司

股息率在 4.23%。关于 2026 年中期利润分配安排，分红金额上限不

超过公司 2026 年上半年归母净利润。26 年公司将全面推进市场化转

型。在茅台酒板块，打造金字塔型产品结构与清晰价值矩阵，并构建

随行就市、相对平稳的自营零售价动态调整机制；在酱香系列酒板块，

从产品、价格、渠道、服务等方面推进市场化升级。

Ø 中炬高新经营持续回暖，Q1 盈利弹性显著。公司 2026 年 Q1

实 现 营 业 总 收 入 / 营 业 收 入 / 归 母 净 利 润 / 扣 非 净 利 润

13.2/13.2/2.63/2.39 亿元，同比 19.88%/19.88%/45.11%/32.49%。

2026 年 Q1 公司毛利率/归母净利率为 42.42%/19.9%，分别同比

3.7/3.46pct。分产品看，26Q1公司酱油/鸡精鸡粉/食用油/其他产品

营 收 分 别 为 7.33/1.63/1.08/1.78 亿 元 ， 分 别 同 比

+13.1%/+25.77%/+112.99%/-10.46%。2026 年公司以增长为核心主线，

狠抓战略落地压实经营责任，全力打赢业绩翻身仗、重塑价值增长曲

线。同步推进四川味滋美战略并购，完善复合调味产品矩阵。同时深

化高绩效文化建设，绑定业绩导向激励，引育核心人才，强化协同高

效作风，全面激活组织内生动力。

发布时间：2026-04-20
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同时，2026 年 4月 17 日，鸣鸣很忙集团旗下全新沉浸式零食体

验空间——“零食王国”在长沙芙蓉广场正式开业，我们于开业当日进

行实地调研。总体来看，“零食王国”已非传统意义的零售卖场，而是

一座融合消费、打卡、互动、娱乐于一体的沉浸式零食主题乐园。“零
食王国”提供了零门槛的品牌展示窗口和消费者即时反馈通道，有望

成为行业新品孵化的重要策源地。从投资角度看，鸣鸣很忙的品牌势

能构建能力与平台化运营能力正在形成护城河。主题门店不仅是单店

营收的放大器，更是集团整体选品体系和品牌影响力的战略级基础设

施。在零售行业关键转型升级期，鸣鸣很忙通过主题门店、平台化战

略和互动体验构建的差异化竞争壁垒，有望持续兑现为业绩增长动

能。

l 4 月 13 日-4 月 17 日行情回顾
本周食饮板块整体上涨，申万食品饮料行业指数（801120.SL）

本周区间涨跌幅为-1.7%，在 30 个申万一级行业中位列第 30，跑输

沪深 300 指数 3.69个百分点，当前行业动态 PE 为 21.21。

本周食饮行业的 10 个子板块仅肉制品、软饮料、其他酒类、保

健品收涨，其余均收跌，板块涨幅最高的为肉制品（+3.87%）。

从个股角度看，食饮板块本周 56 只个股收涨，涨幅前 5分别为

均瑶健康（+34.8%）、海南椰岛（+19.13%）、龙大美食（+13.31%）、金

字火腿（+12.87%）、华统股份（+7.79%）。

l 风险提示：
食品安全的风险；行业竞争加剧的风险；需求复苏不及预期的风

险；成本波动的风险。
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1 本周重点业绩点评

本周进入 2025 年报&2026 一季报公告密集期，以下为本周重点跟踪公司业

绩情况及点评。

Ø 锅圈：26Q1 收入利润延续高增，表现持续超预期

公司2026年一季度收入约22亿至23亿元人民币，同比增长 31.3%-37.2%。

核心经营利润（调整后净利润）约1.85亿至2.05亿元人民币，同比增长45.3%-

61%。

门店净增与单店提升双轮驱动，新战略加速落地。2026 年一季度净增门店

192 家，门店总数达 11758 家，较 2025 年第一季度净增 1637 家；其中乡镇市场

净增 113 家，总数达 3123 家，下沉市场的渗透力度持续加强。按照披露数据区

间中值进行测算，预计公司一季度单店收入同比增长双位数水平，门店调改效果

持续释放。目前公司已完成首批门店的调改，调改后同店提升显著，同时布局下

沉乡镇市场门店。

核心利润高速增长，利润率持续提升。利润增长得益于收入提升、经营效率

优化及政府补贴增加，按照中值测算 26Q1 核心经营利润率较去年同期进一步提

升。预计费用率提升空间更为显著，公司持续推进数字化中台建设与组织变革，

“单兵+店长之家”体系已初步成型。目前销售经理人均管理效率提升，人力、

品牌项目等费用偏固定，规模扩大后可有效摊薄。

展望 2026 年，多店型战略加速落地，单店增长有望持续。公司重点推进多

类新店型：1）大店调改：通过面积扩张与场景升级实现业绩增长；2）无人零售

门店：2025年已完成千家调改，2026年继续推进；3）露营门店：目前已有一批

门店在陆续开设，选址公园、营地等户外场景，以套餐形式销售，客单价更高。

4）探索“小炒”新店型，以独立直营店形式在郑州开出首店，主打剁椒鱼头等高

性价比现炒菜品，利用炒菜机器人降低厨师成本，模型跑通后向加盟商开放。总

体来看，锅圈在门店扩张、单店效率提升、线上业务放量、会员体系激活等多重

因素的共同驱动下，2026年有望延续高质量增长态势，进一步巩固其在“在家吃

饭”场景中的领先地位。

Ø 西麦食品：业绩符合预期，26年增长有抓手
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公司 2025 年实现营业总收入/营业收入/归母净利润/扣非净利润

22.4/22.4/1.72/1.62 亿元，同比 18.11%/18.11%/28.93%/46.67%。2025 年，公

司毛利率/归母净利率为41.95%/7.67%，分别同比0.62/0.64pct；销售/管理/研

发 / 财 务 费 用 率 分 别 为 26.56%/5.78%/0.54%/0.07% ， 分 别 同 比 -1.38/-

0.31/0.07/0.46pct。毛利率提升及销售管理费用率下降，带动公司净利率略有

提升。公司毛利率提升预计主要受益于高毛利的复合燕麦片高增长，带动整体产

品结构提升。

公司单 Q4 实现营业总收入/营业收入/归母净利润/扣非净利润

5.44/5.44/0.4/0.35 亿元，同比 17.4%/17.4%/59.61%/63.26%。25Q4，公司毛利

率/归母净利率为 36.69%/7.29%，分别同比-0.68/1.93pct；销售/管理/研发/财

务费用率分别为19.02%/8.33%/0.82%/0.04%，分别同比-5/0.71/0.28/0.34pct。

四季度毛利率和销售费用率同步下滑主因春节及年货节备货旺季，折扣活动较多，

毛销差仍有所提升。

拆分产品来看，2025 年纯燕麦片/复合燕麦片/冷食燕麦片分别实现营收

7.95/10.53/1.77 亿元，同比 12.57%/23.76%/18.93%；25H2 分别实现营收

3.74/4.97/0.91亿元，同比11.83%/19.78%/11.97%。复合燕麦中燕麦+系列销售

超过3亿元，牛奶燕麦系列销售超过2.5亿元，纯燕麦中有机燕麦销售规模近1.5

亿元，分地区来看，2025 年南方/北方大区分别实现营收 13.79/7.92 亿元，同

比 23.86%/8.67%；25H2 分别实现营收 6.96/3.65，同比 27.75%/3.68%。

公司围绕大健康产业核心方向，积极拓展品类边界、整合产业资源，实现燕

麦主业与大健康产业协同发展。重点布局蛋白粉、肽饮等高附加值大健康品类，

高钙益生菌蛋白粉、胶原蛋白肽蛋白粉、红参肽饮等产品持续发力;成立西麦食

养、百瑞吉礼品事业部并顺利实现盈利。公司成功推出药食同源燕麦片+粉系列

产品，进一步推动燕麦产品从传统早餐饮品向功能化、场景化健康产品延伸，打

破品类消费边界。26年公司核心原料燕麦的采购成本有望达到双位数以上下降、

叠加结构提升和规模效应，有望推动公司毛利率进一步提升。受益于健康消费与

银发经济政策红利，公司未来有望从燕麦制造商升级为健康食品提供商，进一步

巩固龙头地位并打开估值空间。

Ø 贵州茅台：释放压力，26 年全面推进市场化转型
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公司 2025 年实现营业总收入/营业收入/归母净利润/扣非净利润

1720.54/1688.38/823.2/822.93 亿元，同比-1.2%/-1.21%/-4.53%/-4.58%。2025

年，公司毛利率/归母净利率为91.34%/47.85%，分别同比-0.74/-1.67pct；税金

/销售/管理/研发/财务费用率分别为 15.9%/4.22%/4.84%/0.11%/-0.47%，分别

同比 0.44/0.98/-0.51/-0.01/0.37pct。全年实现销售收现 1839.9 亿元，同比

0.74%；经现净额 615.22 亿元，同比-309.41 亿元；年末合同负债 80.07亿元，

同比-15.86 亿元，环比增加 2.58 亿元（去年同口径环比减少 3.38 亿元）。2025

年净利率下滑主因毛利率下滑和销售费用率提升。毛利率下滑主因产品结构承压，

2025 年茅台酒和其他系列酒毛利率分别同比下降 0.53pct 和 3.76pct。销售费

用率提升主因广告宣传及市场费用增加。

分产品看，2025 年茅台酒/系列酒收入分别为 1465.00/222.75 亿元，同比

+0.39%/-9.76%，单 Q4 茅台酒/系列酒收入 359.86/43.90 亿元，同比-19.68%/-

17.02%。拆分量价来看，2025 年茅台酒销量 4.68万吨，同比+0.73%，均价 313.36

万元/吨，同比-0.33%；其他系列酒销量 3.84万吨，同比+3.88%，均价 58.08 万

元/吨，同比-13.13%。2025年茅台酒产量 5.85 万吨，同比+3.91%，其他系列酒

产量 5.77 万吨，同比+19.82%。

分渠道来看，2025 年直销渠道实现收入 845.43 亿元，同比+12.96%，经销

渠道 842.32 亿元，同比-12.05%，直销占比同比提升 6.22pct 至 50.09%；单 Q4

直销渠道实现收入 289.88 亿，同比+26.84%，经销渠道 113.89 亿，同比-58.19%，

直销占比同比提升 26.17pct 至 71.79%。2025 年 i 茅台实现收入 130.31 亿元，

同比-34.92%，单 Q4 实现收入 3.40 亿元，同比-93.54%。25Q4 公司直销渠道占

比大幅提升，预计与经销渠道停货，同时加大自营门店投放量有关。

2025 年公司累计分红 650.33 亿元，分红率 79%，回购 60 亿元，分红+回购

占利润比例为 86%。若按 2026年 86%的分红率来计算，对应当前股价公司股息率

在 4.23%。关于 2026 年中期利润分配安排，公司结合公司生产经营状况、未来

发展资金需求、经营现金流等因素，分红金额上限不超过公司 2026 年上半年归

母净利润。26年公司将全面推进市场化转型。在茅台酒板块，打造金字塔型产品

结构与清晰价值矩阵，并构建随行就市、相对平稳的自营零售价动态调整机制；

在酱香系列酒板块，从产品、价格、渠道、服务等方面推进市场化升级。
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Ø 中炬高新：经营持续回暖，Q1盈利弹性显著

公司 2025 年实现营业总收入/营业收入/归母净利润/扣非净利润

42/42/5.37/5.36 亿元，同比-23.9%/-23.9%/-39.86%/-20.08%。2025 年，公司

毛利率/归母净利率为 39.17%/12.79%，分别同比-0.61/-3.39pct；销售/管理/

研 发 / 财 务 费 用 率 分 别 为 12.76%/7.99%/3.17%/0.24% ， 分 别 同 比

3.62/1.07/0.19/0.13pct。

公司 2026 年 Q1 实现营业总收入/营业收入/归母净利润/扣非净利润

13.2/13.2/2.63/2.39亿元，同比19.88%/19.88%/45.11%/32.49%。2026年 Q1 公

司毛利率/归母净利率为 42.42%/19.9%，分别同比 3.7/3.46pct；销售/管理/研

发/财务费用率分别为 8.63%/7.96%/2.74%/0.23%，分别同比 0.01/-0.12/-

0.12/-0.11pct。

分产品看，26Q1 公司酱油/鸡精鸡粉/食用油/其他产品营收分别为

7.33/1.63/1.08/1.78 亿元，分别同比+13.1%/+25.77%/+112.99%/-10.46%。分

区域看，东部/南部/中西部/北部营收分别为 2.69/4.4/2.93/1.79亿元，分别同

比+38.19%/+5.06%/+27.48%/-2.18%。26Q1 公司经销商数量环比净减少 74 个至

2750 个。

2026 年公司以增长为核心主线，狠抓战略落地压实经营责任，全力打赢业

绩翻身仗、重塑价值增长曲线。全方位深化价值链提质增效，营销端加速数字化

赋能、深耕餐饮渠道、布局复合调味新赛道，升级品牌高端健康定位；研发聚焦

核心单品与技术攻坚，缩短新品迭代周期；供应链全链路精益数字化升级，降本

提效并落地 AI 智能应用。同步推进四川味滋美战略并购，完善复合调味产品矩

阵，深耕海内外餐饮渠道，推动外贸由出口转向品牌化运营。同时深化高绩效文

化建设，绑定业绩导向激励，引育核心人才，强化协同高效作风，全面激活组织

内生动力。

2 鸣鸣很忙“零食王国”调研反馈

2026 年 4 月 17 日，鸣鸣很忙集团旗下全新沉浸式零食体验空间——“零食

王国”在长沙芙蓉广场正式开业。该店营业面积超 1.2万㎡，汇集全球约 70个国
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家和地区6500余个品牌、3.5万余款零食，现场获得“全球最大零食店”吉尼斯世

界纪录认证。

鸣鸣很忙在主题门店业态上的探索始于 2024 年初。2024 年 1 月 27 日，“超

级零食很忙”在长沙芙蓉中路开业，作为全国首家“大零食店”，店内120余款零食

全部为定制大包装。2024年 7月，“零食很大”迁址扩容，面积扩大至 700余平方

米，进一步巩固了大零食主题门店业态。作为鸣鸣很忙在“零食很大”“超级零食很

忙”等主题门店成功经验基础上的全新升级力作，该店以超大规模、超多品类和

沉浸式体验为差异化特征。

门店概况：“零食王国”项目总占地 2万㎡，拥有超 1.2 万㎡的零售与体验空

间，门店位于长沙市核心商圈芙蓉广场西南角，地理位置优越，交通便利，周边

商业氛围浓厚。门店营业时间为 10:00至 22:30，全程不设门票，实行开放式的

沉浸式消费体验模式。开业当天客流爆满，需排队等待较长时间方可入店。

图表1：4.17 开业当天排队盛况 图表2：吉尼斯纪录

资料来源：中邮证券研究所 资料来源：中邮证券研究所

在商品层面，该店汇聚了全球约 70 个国家和地区的风味，3.5 万款商品。

其中国产品牌超 5000 家、产品 2万余款，进口品牌超 1500 家、产品 1万余款。

品类覆盖从湖南平江辣条、重庆非遗天府可乐等本土特色，到日本北海道巧克力、

俄罗斯紫皮糖等全球好物。“零食王国”凭借其超多零食、超大面积，现场获得“全

球最大零食店”吉尼斯世界纪录认证。
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图表3：鸣鸣很忙主题店型对比

对比维度 零食很大 零食王国

面积 约 700 ㎡ 超 1.2 万㎡

核心定位 大零食单品主题店+品牌展示 全品类沉浸式体验空间+开放平台

商品特征 120 余款定制大包装零食 3.5 万款零食，涵盖全球品牌

体验属性 视觉冲击+打卡 可买可逛可拍可玩，全龄段互动

战略职能 差异化引流+品牌势能提升 展示平台+选品池+品牌孵化器

资料来源：新湖南，澎湃新闻，中邮证券研究所

空间创新：从“卖场”到“主题乐园”的范式跃迁

零食王国”最核心的差异，在于其彻底重构了零食零售的空间逻辑。区别于

传统零食店的陈列式售卖，通过十余个主题空间设置，形成“可买、可逛、可拍、

可玩”的全方位探索路径。

主题分区详解

1.零食长廊：消费者进入大门后的第一站，两侧墙面以真实膨化食品包装拼

贴呈现，用“新奇、好玩、轻松”的空间节奏，完成从日常到快乐王国的情绪切换。

2.棒棒糖墙（封面墙） ：二楼 C位，由 7.6 万颗棒棒糖拼制而成的巨幅装

置，完美复刻周杰伦经典专辑《范特西》封面，歌迷们排队打卡、抢麦接歌，情

怀与甜蜜双双在线。

图表4：零食长廊 图表5：周杰伦棒棒糖墙

资料来源：中邮证券研究所 资料来源：中邮证券研究所
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3.泡面之城：集中展示了来自全国及全球的 3500多种泡面，从经典的老口

味到稀有的地域限定款应有尽有。学生时代、加班夜晚等主题空间引发消费者情

绪共鸣。

4.全球零食站：集中呈现进口零食，包括来自近 20 个国家最全口味的可乐

和最全口味的乐事薯片，消费者可像寻宝一样“逛全球”。

图表6：泡面之城 图表7：零食博物馆

资料来源：中邮证券研究所 资料来源：中邮证券研究所

5.零食 IP 乐园：集合了 MM 豆、趣多多、旺旺等 60 余家知名食品 IP人偶，

消费者与卡通角色合照，感慨“梦回童年”。

6.零食很大 & 零食很小：从 1 米高的巨型零食到拇指大小的迷你零食挂

件，通过尺度的强烈反差，带来全新的视觉与体验冲击。

图表8：零食 IP 乐园 图表9：零食很小

资料来源：中邮证券研究所 资料来源：中邮证券研究所
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7.雀神争霸赛：巨型麻将互动区域，8人分组对战，围坐互动竞技，成为场

内超人气互动打卡点。

8.辣条秘境：麻辣王子的集中展示区，堪称“麻辣星人”的快乐老家，卫龙、

盐津铺子等辣条品牌琳琅满目。

图表10：雀神争霸赛 图表11：主流辣条产品展示

资料来源：中邮证券研究所 资料来源：中邮证券研究所

9.中国零食代表团招牌墙：汇集了 80个中国零食品牌的 Logo，以更加可视

化的方式呈现中国零食品牌群像。

10. 王国星光舞台：面向品牌方开放的新品首发与创意互动展示空间。

图表12：知名品牌大型雕塑 图表13：星光舞台

资料来源：中邮证券研究所 资料来源：中邮证券研究所
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体验型消费得到量化验证。“零食王国”成功吸引了全龄段消费者，具有更高

的客群广度和消费潜力。“零食王国”在主题空间之外，系统性地引入了大量互动

娱乐元素：1）真人玩偶巡游与合影：门店内有多名工作人员穿着零食 IP主题玩

偶服（如超大号辣条人偶、薯片人偶、糖果人偶等），在店内定时巡游。玩偶巡游

路线覆盖所有主要主题区，形成移动的“惊喜点”。2）舞台表演与互动游戏：“王

国星光舞台”区域安排了全天的表演与互动活动。开业当天，舞台进行了品牌新

品发布会、抽奖活动、零食知识问答等环节。3）游戏互动区：除了“雀神争霸赛”

巨型麻将外，店内还设置了多个游戏互动装置，如零食抓娃娃机、零食投篮、零

食扭蛋机等。4）热食与冰淇淋现制售卖：“零食王国”内设有多处热食现制档口和

冰淇淋站，以及与茶颜悦色联名甜品站（独特糖水售卖）。

图表14：真人玩偶巡游 图表15：零食王国×茶颜悦色

资料来源：中邮证券研究所 资料来源：中邮证券研究所

线上传播与品牌放大效应。在正式开业前，“棒棒糖周杰伦”“泡面墙”等主题

装置已在小红书、抖音等社交平台提前刷屏。开业当天，大量消费者专程前来打

卡，这种“线下体验+线上传播”的闭环，以极低的边际成本放大了品牌声量，是鸣

鸣很忙区别于传统零售企业的核心壁垒之一。

建设平台化战略，从零食渠道商到全球零食选品池。 “零食王国”值得关注的

是其运营主体与选品体系的独立性。“零食王国”作为“全品类平台”，承担着海量

选品和消费者口味测试的战略职能。在此脱颖而出表现优异的好品牌、好产品，

将有可能进入“零食很忙&赵一鸣零食”的选品范畴，一旦符合其高标准选品要求，
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将有更大范围的合作可能。通过开放平台模式，鸣鸣很忙能够以更低的资本投入、

更快的速度获取海量差异化商品，同时承担品牌孵化器的功能，与食品制造商形

成共生共赢的生态关系。

“零食王国”标志着鸣鸣很忙从零食渠道商向全球零食展示平台、从零售卖场

向家庭娱乐中心的战略跃迁。通过沉浸式主题空间的打造，以及真人玩偶巡游、

舞台表演、游戏互动、热食现制等互动娱乐元素的系统性融入，鸣鸣很忙将零食

消费需求升级为“逛、拍、玩、吃”的一站式体验，成功捕获了消费者的情绪价值

需求。通过独立运营的选品体系和开放平台的搭建，鸣鸣很忙构建了紧贴消费者

喜好的广阔选品池，为常规门店提供选品基础。

从投资角度看，鸣鸣很忙的品牌势能构建能力与平台化运营能力正在形成护

城河。主题门店不仅是单店营收的放大器，更是集团整体选品体系和品牌影响力

的战略级基础设施。在零售行业关键转型升级期，鸣鸣很忙通过主题门店、平台

化战略和互动体验构建的差异化竞争壁垒，有望持续兑现为业绩增长动能。

3 食品饮料行业本周表现

本周食饮板块整体上涨，申万食品饮料行业指数（801120.SL）本周区间涨

跌幅为-1.7%，在 30个申万一级行业中位列第 30，跑输沪深 300指数 3.69 个百

分点，当前行业动态 PE 为 21.21。

本周食饮行业的 10 个子板块仅肉制品、软饮料、其他酒类、保健品收涨，

其余均收跌，板块涨幅最高的为肉制品（+3.87%）。

从个股角度看，食饮板块本周 56 只个股收涨，涨幅前 5 分别为均瑶健康

（+34.8%）、海南椰岛（+19.13%）、龙大美食（+13.31%）、金字火腿（+12.87%）、

华统股份（+7.79%）。
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图表16：申万行业周涨幅对比

资料来源：iFinD，中邮证券研究所

图表17：申万食品饮料行业子板块周涨跌幅 图表18：食品饮料行业公司周涨幅前十个股

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所

图表19：申万食品饮料指数过去一年 PE-Band

资料来源：iFinD，中邮证券研究所
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4 本周公司重点公告

图表20：20260413-20260417 白酒、大众品相关公告

资料来源：iFinD，中邮证券研究所整理
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5 本周行业重要新闻

图表21：20260413-20260418 白酒、大众品相关新闻

资料来源：各公司官方公众号、行业公众号（酒说、FBIF、乳业在线等），中邮证券研究所整理

6 食饮行业周度产业链数据追踪

图表22：20260413-20260418 食饮行业产业链相关数据跟踪

品类 数据

农产品

小麦 4月 10日（截至目前最新），小麦价格为 2565.5 元/吨，同比 7.48%，环比 1.72%。

玉米 4月 8 日（截至目前最新），玉米价格为 2.38 元/公斤，同比 6.25%，环比 0.85%。

大豆 4月 10日（截至目前最新），大豆价格为 4452.4 元/吨，同比 7.32%，环比 3.23%。

稻米 4月 10日（截至目前最新），稻米价格为 4010.5 元/吨，同比 2.23%，环比 0.69%。

棕榈油 4月 17日（截至目前最新），棕榈油价格为 9495/吨，同比 2.56%，环比-2.98%。

面粉 4月 10日（截至目前最新），面粉价格为 4.16/公斤，同比-0.95%，环比 0.24%。

小麦 4月 10日（截至目前最新），小麦价格为 2565.5 元/吨，同比 7.48%，环比 1.72%。

畜牧产品

猪肉 4月 17日（截至目前最新），猪肉价格为 14.22/公斤，同比-31.2%，环比-9.6%。

白条鸡 4月 17日（截至目前最新），白条鸡价格为 16.76/公斤，同比-2.5%，环比-3.07%。

生鲜乳 4月 10日（截至目前最新），国内主产区生鲜乳价格为 3.02/公斤，同比-1.95%，环比 0%。

冻鸡爪 2026 年 2月（截至目前最新），主要产区价格为 3.25/公斤，同比-58.44%，环比-55.48%。

包装材料

瓦楞纸 4月 17日（截至目前最新），瓦楞纸价格为 2662/吨，同比-0.6%，环比-4.3%。
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铝材 4月 17日（截至目前最新），铝锭价格为 25160/吨，同比 27.13%，环比-0.16%。

玻璃 4月 10日（截至目前最新），浮法玻璃价格为 1191.4/吨，同比-14.71%，环比 1.36%。

PET 4 月 17 日（截至目前最新），PET 价格为 8715/吨，同比 53.3%，环比-2.46%。

白酒批价

贵州茅台
4月 17日（截至目前最新），飞天原箱批价 2160 元，同比价格-14.62%，环比 4.85%；散瓶批价 2050

元，同比价格-12.77%，环比 5.67%。

五粮液 4月 17日（截至目前最新），五粮液普 5 批价 780 元，同比-15.68%，环比 0%。

资料来源：iFinD，中邮证券研究所整理

图表23：飞天茅台价格（原箱） 图表24：飞天茅台价格（散瓶）

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所

图表25：五粮液普 5价格 图表26：猪肉价格（仔猪、猪肉、生猪）

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所
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图表27：进口猪肉数量 图表28：生猪屠宰数量

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所

图表29：白条鸡价格 图表30：生鲜乳价格

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所

图表31：进口奶粉数量 图表32：GDT 乳制品拍卖价格

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所
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图表33：瓦楞纸价格 图表34：铝锭价格

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所

图表35：浮法玻璃价格 图表36：PET 价格

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所

图表37：小麦价格 图表38：玉米价格

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所
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图表39：大豆价格 图表40：稻米价格

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所

图表41：棕榈油价格 图表42：白砂糖价格

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所

图表43：面粉价格 图表44：冻鸡爪价格

资料来源：iFinD，中邮证券研究所 资料来源：iFinD，中邮证券研究所
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7 风险提示

需求复苏不及预期的风险：国内经济形势整体向好，但需求仍处于弱复苏阶

段，导致部分地区消费需求波动并影响相关行业及公司营收增长。

行业竞争加剧的风险：若行业竞争加剧，出现价格战等现象，公司盈利能力

将受到影响。

食品安全的风险：食品安全事件将影响消费者信心，对相关行业和公司造成

影响。

成本波动的风险：食饮行业中原材料、能源等成本波动将增加公司盈利不确

定性。
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