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01 站内现状洞察及规划

投 前 做 好 这 两 步 ， 投 放 发 力 不 盲 目





①品牌站内现状洞

察

不同阶段的品牌，不同的衡量维度







②「人货场」精准匹

配

用对的产品，在对的场景，打动对的人
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02 618大促投放全链路SOP
掐 准 节 奏 + 定 制 内 容 + 定 对 策 略 + 实 时 优 化





Step1：投放节奏怎么安排？

按阶段排兵布阵，不做无效冲刺









Step2：投放内容怎么定制？

用内容点燃用户的心动火苗









Step3：投放策略怎么执行？

让每一分预算都花在刀刃上









Step4：投放优化怎么操作？

四两拨千斤的2大优化思路









大家电·婴童食品·3C数码·彩妆香氛

不同赛道618大促Roadmap











03 投后怎么做好复盘？

不 只 算 花 了 多 少 钱 ， 更 要 看 学 到 了 什 么











04 辰木海川案例拆解

专 研 模 型 ， 助 力 不 同 行 业 品 牌 投 放 提 效



辰木海川专研技术
CSE种草效率模型→预判外溢效果，实现转化收割









销策一体服务团队 带来强大承接能力

数据指导，策略优化

需求沟通 策略同步

策略方向沟通指导，策略落地

牵头：资深高级策划经理 牵头：资深项目经理+高级数据分析师牵头：资深商务经理
· 5年以上品牌策划经历，深钻垂直行业打法 · SKA大客户项目经理，深耕美妆/母婴等多赛道· 服务超100家品牌资深商务经理

主负责：中级商务（1人） 主负责：中级策划（1人） 负责团队：AE+媒介+内容运营+优化师+数据分析

· 多行业品牌服务经验

· 2+SKA级客户服务经验

· 2年以上小红书品牌营销策划经验 · AE（1人）：3+SKA客户对接服务经验

· 深钻垂类行业，3+垂类SKA客户策划经验 · 内容（2人）：资深写手，原创笔记多次入选官方推荐素材

· 5+KA级客户服务经验 · 1+REDCase品牌策划服务经验 · 优化师（2人）：各电商平台资深投手3年以上经验

· 数据分析（1人）：2年+数据运营/策略分析工作经历



辰木海川业务

洞察诊断

知 识
培 训

行 业 、 品 类 、 品 牌 等
分 颗 粒 度 洞 察

✔选 品 依 据 ✔产 品 诊 断 ✔买 点 洞 察 ✔目 标 分 析
I P

孵 化

内容策略 沉 淀 内 容 方 法 论
辅 助 种 草 转 化

✔文 案 策 划 ✔素 材 设 计 ✔运 营 优 化 ✔媒 介 资 源

广告投放 精 细 化 投 放 策 略
高 效 触 达 目 标 客 户

✔开 屏 广 告 ✔信 息 流 广 告 ✔品 牌 专 区 ✔搜 索 广 告

整合营销 品 牌 全 域 生 意 降 本 增 效
达 人
合 作

R O I 可 视 化 护 航

✔品 牌 策 划 ✔项 目 执 行 ✔运 营 优 化 ✔数 据 监 控



辰木海川企业发展

l 辰木海川已经与超20家百亿级企业共同成长

l 更帮助了300+新消费品牌、800多个spu在
小红书完成从0到1生意向上



Thanks.

联系我们
免费获得品牌营销诊断

关注我们
获取更多小红书干货


