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投资要点： 

◼ 行情回顾：2026年4月13日-2026年4月26日，中信消费者服务行业指数

整体回调2.74%，跑输同期沪深300指数约5.60个百分点。行业细分板块

中，综合服务、旅游休闲、酒店餐饮、教育板块涨跌幅分别为-2.23%、

-3.68%、-2.84%、-0.92%，受市场风险偏好暂时收缩影响，细分板块均

下跌。行业取得正收益的上市公司有18家，涨幅前五分别是行动教育、

丽江股份、视源股份、博瑞传播、西藏旅游，收益为负的有35家，其中

跌幅前五的上市公司分别是君亭酒店、大连圣亚、豆神教育、中国高科、

桂林旅游。截至2026年4月26日，中信消费者服务行业整体PE（TTM，整

体法）约33.36倍，环比下降，低于行业2016年以来的平均估值40.29倍。 

◼ 行业重点新闻公告：（1）国务院印发《关于推进服务业扩能提质的意

见》。意见明确，到2030年，服务业总规模迈上100万亿元台阶，培育更

多“中国服务”品牌。（2）截至4月24日，“五一”假期国内航线机票

预订量超470万张；出境航线机票预订量超50万张，比去年同期略有增

长。（3）三部委印发意见，涉文旅促城乡就业。 

◼ 行业观点：高油价对行业的冲击仍在，财报季压力导致近期消费者服务

行业继续回落，跑输大盘指数。五一假期将至，截至4月24日，“五一”

假期国内航线机票预订量超470万张；出境航线机票预订量超50万张，

比去年同期略有增长。受春假影响，今年五一出行呈现周期拉长、错峰

出行、节奏前置的优质新特征，春假有效拉长了出行半径。OTA数据显

示，春日文旅消费占据五一市场主流，同程平台以色彩为关键词的“五

一”目的地搜索量同比增长超200%，“粉/金色花海”、“绿色山野”、

“蓝色大海”成为热门高频词。三亚、厦门、青岛等蓝色系城市搜索热

度同比增长65%，领涨各色系；湖州、桂林等绿色系城市搜索热度同比增

长48%。五一出游数据强劲或提振部分旅游酒店类企业信心。建议关注

可能获得地方国资控股或注入资产的景区和酒店。个股方面可关注：锦

江酒店（600754）、君亭酒店（301073）、三特索道（002159）、峨眉

山A（000888）、九华旅游（603199）；顺周期可关注科锐国际（300662）、

凯文教育（002659）、科德教育（300192）。 

◼ 风险提示：（1）自然灾害阻断出行；（2）行业政策落地及帮扶不及预

期等；（3）居民旅游消费意愿变化；（4）入出境游复苏不及预期等。 
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1.行情回顾 

1.1 消费者服务指数继续回落 

消费者服务行业指数下跌 2.74%，跑输沪深 300。2026年 4月 13日-2026年 4月 26日，

中信消费者服务行业指数整体回调 2.74%，涨跌幅在所有中信一级行业指数中居末位，

跑输同期沪深 300指数约 5.60个百分点。 

图 1：2026 年 4 月 13 日-2026 年 4 月 26 日中信一级行业涨幅（%） 

数据来源：Wind，东莞证券研究所 

1.2 细分板块均下跌 

消费者服务细分板块均下跌。2026年 4月 13日-2026年 4月 26日，中信消费者服务行

业细分板块中，综合服务、旅游休闲、酒店餐饮、教育板块涨跌幅分别为-2.23%、-3.68%、

-2.84%、-0.92%，受市场风险偏好暂时收缩影响，细分板块均下跌。 
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图 2：2026 年 4 月 13 日-2026 年 4 月 26 日中信消费者服务行业子行业涨幅（%） 

资料来源：ifind，东莞证券研究所 

1.3 行业个股多数回调 

行业内个股多数回调。2026年 4月 13日-2026年 4月 26日，中信消费者服务行业取得

正收益的上市公司有 18 家，涨幅前五分别是行动教育、丽江股份、视源股份、博瑞传

播、西藏旅游，分别上升 16.78%、14.29%、10.29%、7.85%、7.71%。收益为负的有 35 家，

其中跌幅前五的上市公司分别是君亭酒店、大连圣亚、豆神教育、中国高科、桂林旅游，

涨跌幅分别为-8.05%、-11.00%、-11.20%、-11.72%、-12.64%。 

图 3：2026年 4月 13日-2026年 4月 26日个股涨幅（%） 图 4：2026年 4月 13日-2026年 4月 26日个股跌幅（%） 

  

资料来源：ifind，东莞证券研究所 资料来源：ifind，东莞证券研究所  
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1.4 估值环比下降 

行业估值环比下降，低于 2016 年以来的估值中枢。截至 2026 年 4 月 26 日，中信消费

者服务行业整体 PE（TTM，整体法）约 33.3591 倍，环比下降，低于行业 2016年以来的

平均估值 40.29 倍。旅游休闲、酒店餐饮、教育、综合服务板块 PE（TTM）分别为 38.3625

倍、31.2979 倍、36.6822 倍、15.8731 倍。 

图 5：近五年中信消费者服务行业估值（倍，截至 2026年 4月 26 日） 

 

资料来源：ifind，东莞证券研究所 
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图 6：旅游休闲行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） 图 7：酒店餐饮行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） 

  

资料来源：ifind，东莞证券研究所 资料来源：ifind，东莞证券研究所  

图 8：教育行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） 图 9：综合服务行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） 
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2.行业重要新闻 

◼ 航旅纵横五一假期出行预测（航旅纵横，2026/4/23） 

航旅纵横大数据显示，截至 4月 24日，“五一”假期国内航线机票预订量超 470万

张；出境航线机票预订量超 50万张，比去年同期略有增长。受春假影响，今年五一

出行呈现周期拉长、错峰出行、节奏前置的优质新特征，春假有效拉长了出行半径，

多个放春假的城市及其周边城市也迎来了客流增长。出境目的地向东南亚和欧洲集

中。航旅纵横大数据显示，截至 4 月 24 日，“五一”假期国内前往东南亚的机票

预订量同比增长超 26%。 

◼ 五一旅行趋势报告：五一出行提前“囤机票”趋势显著（同程，2026/4/17） 

同程旅行《2026年五一旅行趋势报告》显示，截至目前，平台上“五一”旅行产品

搜索热度月环比上涨 364%，部分热门城市机票、酒店民宿、门票等预订热度同比增

长近 40%。春日文旅消费占据五一市场主流，并有望达到上半年高点。首波五一出

游热潮将提前至 4月 28日-30 日，该时段下的机票搜索热度同比上涨 26%，亲子客

群占比接近一半。与此同时，五一跨省酒店订单占比同比提升 15个百分点、平均入

住天数增加 1到 2天。 

近一周来，同程平台以色彩为关键词的“五一”目的地搜索量同比增长超 200%，

“粉/金色花海”、“绿色山野”、“蓝色大海”成为热门高频词。三亚、厦门、青

岛等蓝色系城市搜索热度同比增长 65%，领涨各色系；湖州、桂林等绿色系城市搜

索热度同比增长 48%。 

◼ 三部委印发意见，涉文旅促城乡就业（迈点网，2026/4/19） 

人社部、国家发改委、农业农村部印发《关于统筹城乡就业政策体系的意见》，提

出挖掘文旅、冰雪经济、入境经济等领域就业潜力，开发基层文旅岗位，培育文旅

 
 

资料来源：ifind，东莞证券研究所 资料来源：ifind，东莞证券研究所  
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特色劳务品牌，推动文旅行业人力资源合理配置，助力城乡劳动者就业创业。 

◼ 国务院关于推进服务业扩能提质的意见（国务院，2026/4/21） 

国务院印发《关于推进服务业扩能提质的意见》。意见明确，到 2030年，服务业总

规模迈上 100万亿元台阶，培育更多“中国服务”品牌。针对文化旅游领域，《意

见》提出：创新文旅体服务模式，引导演艺娱乐、游戏动漫、网络文学等业态健康

有序发展，弘扬正能量。鼓励热门景区、文博场馆等延长开放时间。完善景区公共

设施，盘活存量旅游项目，加强精细化管理，优化服务供给。广泛开展全民健身运

动，增强人民体质。推动赛事经济、冰雪经济高品质发展，培育房车露营等新业态，

建设高质量户外运动目的地。培育智能化、定制化、体验式体育消费新模式。适应

人民群众从“有地方住”到“住得好、住得值”的需求升级，提高安全、卫生标准，

拓展服务新模式，发展具有历史文化、科技、亲子等元素的住宿新业态。培育健康

安全、营养均衡、体现地方特色的餐饮服务，发布一批精品美食旅游线路。 

 

 

3.上市公司重要公告 

◼ 西安旅游：2025年年度报告及2026年一季度报告（2026/4/24） 

公司 2025年实现营业收入 5.56 亿元，同比下降 4.57%，毛利率为-25.15%。盈利能

力持续承压， 归属母公司股东的净利润为-2.91亿元，同比下降 11.86%，归母净利

率为-52.41%；扣除非经常性损益后的归母净利润为-2.66 亿元，同比下降 1.53%。 

2026年第一季度营业收入为 84,010,879.21 元，较上年同期的 94,893,362.33元下

降 11.47%。归属于上市公司股东的净利润为-26,635,873.83 元，较上年同期的-

32,318,991.34元减亏 17.58%。 

◼ 宋城演艺：2025年年度报告及2026年一季度报告（2026/4/24） 

公司 2025 年实现营业收入 22.58 亿元，同比下降 6.61%，毛利率为 48.58%。归母

净利润为 8.18亿元，同比下降 22.03%，归母净利率为 36.23%；扣非归母净利润为

7.85亿元，同比下降 23.99%。公司充分把握文旅融合发展的政策机遇，先后签订青

岛“丝路千古情”和台州“东海千古情”两大轻资产输出项目，进一步巩固行业领

军地位。 

2026年第一季度公司实现营业收入 53,424.52万元，归属于上市公司股东的净利润

21,139.59 万元，同比均有所下滑。主要受部分区域市场环境变化及游客消费习惯

迭代等因素影响，叠加公司营销策略调整，部分活动尚未全面铺开。 

◼ 外服控股：2025年年度报告及2026年一季度报告（2026/4/24） 

2025年，公司实现营收 241.29亿元，同比增长 8.17%；公司利润总额同比下降 34.36%，
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主要系上年同期公司处置全资孙公司上海新世纪酒店发展有限公司 51%股权取得投

资收益。归属于公司股东的扣除非经常性损益的净利润4.76亿元，同比增长4.16%。 

2026年第一季度营业收入为 66.41 亿元，较上年同期增长 5.85%。利润总额为 3.51

亿元，同比增长 13.95%。归属于上市公司股东的净利润为 2.37 亿元，同比增长

12.19%。 

◼ 陕西旅游：2025年年报及关于媒体报道的澄清公告（2026/4/20） 

2025年度，公司营业收入 1,029,710,639.73元，较上年同期下降 18.45%；实现归

属于股东的净利润 384,237,623.58 元，较上年同期下降 24.91%。营业收入同比减

少 18.45%，主要系公司游客接待减少，导致收入减少所致。 

公司近日关注到网络上有个别媒体发布了关于“A 股罕见！603402，持有 500 股成

公司第 8大股东！持股市值不足 7万”的报道，就报道相关事项予以澄清。公司股

东户数为 38,581户，其中发行前股东 6名，余额包销承销商 1名，其余中签 500股

的户数共计 38,144户，并列成为公司第八大股东。 

◼ 行动教育：2025年度报告（2026/4/15） 

2025 年公司实现营业收入 81121.61 万元，同比增长 3.55%；归属于母公司净利润

31992.36 万元，同比增长 19.12%。营业收入及净利润上涨主要因为本期公司执行

大客户战略成果显著、公司自上市后品牌影响力持续提升，对市场产生了积极的影

响、公司人才梯队建设卓有成效，形成了精选人才和培育人才的高质量体系，培训

和咨询业务订单量充裕，培训课程及咨询服务开展增加，营业收入增加。 

 

4.周观点 

给予行业“标配”的投资评级：高油价对行业的冲击仍在，财报季压力导致近期消

费者服务行业继续回落，跑输大盘指数。五一假期将至，截至 4月 24日，“五一”

假期国内航线机票预订量超 470 万张；出境航线机票预订量超 50 万张，比去年同

期略有增长。受春假影响，今年五一出行呈现周期拉长、错峰出行、节奏前置的优

质新特征，春假有效拉长了出行半径。OTA 数据显示，春日文旅消费占据五一市场

主流，同程平台以色彩为关键词的“五一”目的地搜索量同比增长超 200%，“粉/

金色花海”、“绿色山野”、“蓝色大海”成为热门高频词。三亚、厦门、青岛等

蓝色系城市搜索热度同比增长 65%，领涨各色系；湖州、桂林等绿色系城市搜索热

度同比增长 48%。五一出游数据强劲或提振部分旅游酒店类企业信心。建议关注可

能获得地方国资控股或注入资产的景区和酒店。个股方面可关注：锦江酒店

（600754）、君亭酒店（301073）、三特索道（002159）、峨眉山 A（000888）、九

华旅游（603199）；顺周期可关注科锐国际（300662）、凯文教育（002659）、科

德教育（300192）。 
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表1：建议关注标的及理由 

公司代码 公司名称 推荐理由 

002159 三特索道 索道业务布局多个热门旅游目的地 

600754 锦江酒店 受益于休闲旅游需求回升 

603199 九华旅游 热门春季旅游目的地 

000888 峨眉山 A 佛教名山，重要旅游目的地 

301073 君亭酒店 度假酒店龙头，受益于春假家庭出游 

002659 凯文教育 人口红利仍在，顺周期政策潜在受益 

300662 科锐国际 宏观经济回暖，社保新规带动人服需求增长 

资料来源：东莞证券研究所 

 

5.风险提示 

（1）自然灾害风险：旅游出行可能受自然灾害影响受阻，或新冠、流感等流行病暴

发影响游客出游等风险。 

（2）政策推进不及预期：地方服务业帮扶纾困等旅游相关政策推进落地可能不及预

期等行业政策风险。 

（3）居民消费意愿变化：居民消费意愿可能发生变化，导致旅游需求增长可能不及

预期。 

（4）出入境游复苏不及预期：国际航班、签证等多重因素影响下国际出行复苏可能

不及预期。 
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