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01 车展情况概述

WISEI NISERS

2026(第十九届)北京国际汽车展览会于4月24日-5月3日在北京举办，本届车展主题

为“领时代，智未来”

此次车展吸引2000+汽车上下游展商参展，来自全球的128万人次观众参会，展出

总面积达38万平方米。

车展主要指标 信息

举办日期 2026年4月24日-5月3日

举办地点 中国国际展览中心/首都国际会展中心

3
展会主题 领时代，智未来

4 展览面积 38万平方米

5 参展商 2000+

6
参会观众 (人次) 1,280,000

WISERS慧科
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02 车展开幕当日即达到传播峰值

WISE NISER

2026年4月17日-5月5日，超2100家媒体参与报道，传统媒体累计刊发相关报道92.1

万篇，社交媒体平台相关信息总量达98.2万条。

4月24日车展首日，主流媒体集中释放展会核心资讯，叠加网络声量同步攀升，推动

声量达到本次监测周期的峰值。

2100+ 98.2W+
报道媒体数

92.1W+
社媒声量

传统媒体声量

2026北京车展传播趋势

车展前 车展中 车展后
(4.17-4.23) (4.24-5.3) (5.4-5.5)

/ISERS

数据范围：2026年4月17日-2026年5月5日，原创+转发，不含评论信息

传统媒体：网站、APP（新闻客户端）、平媒、视频、电台
社交媒体：短视频、微信、微博、论坛、博客

数据来源：WisersOne数据监测平台

WISERS

www.wisers.com.cn
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03 新浪微博为车展传播主阵地
ER

活跃媒体中，新浪微博传播量居首，聚焦新车上市、跨界营销、尖端技术等话题，#捕

捉吉利品牌展台精彩瞬间#、#Honda展台给到夯！#等品牌活动为核心传播话题；今日

头条以品牌活动、新车发布为主；垂类平台汽车之家、易车网、懂车帝、有驾等则侧重

行业新品、营销活动等。

TOP10媒体传播渠道
WISEI

新浪微博 691,005

今日头条 179,795

抖音 175,663

汽车之家 78,536 ISERS

易车网 66,091

小红书 54,048

懂车帝 45,444

百度 45,155

搜狐新闻 44,767

有驾 44,585

0 100000 200000 300000 400000 500000 600000 700000 800000

数据范围：2026年4月17日-2026年5月5日，原创+转发，不含评论信息
数据来源：Wisersone数据监测平台

WISERS慧科
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04 全网情感以正面为主， 社媒讨论
围绕品牌及新车

NISER

■从舆情情感调性来看，整体呈正向主导，正面话题占比70%；负面舆情占比2%；

■全网热议词云中，主要围绕参展品牌及新车特性，主要参展品牌如比亚迪、大众汽车、

长城汽车、宝马、理想等获得较多提及；新车型特点及核心卖点如“豪华”、“闪充”、

“配置”等也获得较多热议。

舆情情感调性

负面:WISEI
正面: 才 2%
70%

■中性

中性: ■正面

28% ■负面

全网热议词云

数据
需求 美学 运动

价值
活动创新

裴品质
架构

座舱领域 东风
座椅 腾势 中国 服务

系列
深度  理想亮相

底盘仰望 用户奇瑞 概念

北京
上市展台 覆盖

品牌
产业 宝马

成市场微博技术
豪华吉利长城 车企 方程

科技 华为
智驾 比亚迪 核心

奥迪  销量 发布 空间
视频全球

性能 闪充 车展全新
设计 集团

长城汽车 能源 期待
首发 重磅 配置

蔚来 发布会
互动 大众汽车集团 价格尺寸

融合 生态 超跑 整车 温柔

数据范围：2026年4月17日-2026年5月5日，原创+转发，不含评论信息
数据来源：WisersOne数据监测平台

WISERS慧科
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05 车圈大佬借自身影响力， 为品牌造势

NIS

■2026年北京车展期间，车圈大佬们通过举办直播、展台互动、跨品牌交流等互动在车

展现场带来关注与声量；

■此外，通过各类媒体采访与品牌活动，各大车企聚焦自身品牌的核心价值与战略布局，

输出品牌观点与信息。

北汽集团张建勇：

北汽集团党委书记、董事长张建勇以“首席产品官”的身份在发布会上

表示，北汽正将“听用户、懂用户、为用户”作为最根本的要求，深度

融入研发、设计、制造全流程，全力推动从“以产品为中心”向“以用

户为中心”的体系变革。

长城汽车魏建军：

2026北京国际车展期间，长城汽车董事长魏建军以契约践行为主题开

启专场直播，继平遥商道契约、V9X“以姓立约”直播后，第三次以

"契约”为核心，系统呈现长城汽车36 年守信重诺、长期主义的造车

答卷，将车展竞争维度从产品、技术、销量，拉升至价值观、文化力、

代际传承的全新高度，为行业走出内卷、重建信任提供清晰路径。

蔚来李斌:
蔚来董事长李斌在2026北京车展期间接受媒体采访时表示，汽车行业已进

入相对较长的收敛期，而非单纯的收缩期。当前很多产品同质化严重，行

业竞争已从单一产品、单一技术的比拼，升级为全体系能力的竞争，包括

产品、技术、品质、销售服务、成本控制，以及应对A的组织适应能力。

这是一场全面的马拉松。未来5年行业将逐步进入决赛期。对任何企业而言，

唯一的生存之道就是提升自身体系能力

广汽集团冯兴亚： NEWGAC GOING GLOBA

广汽集团董事长冯兴亚为广汽出海事业指出三大战略路径：一是“在当

地、为当地”，二是“科技驱动，体验升级”，三是“生态共建，体系

护航”。展望2030年，广汽将进入全球120个国家和地区，建成超2000

家海外网点，实现年销量100万辆，全速迈入中国汽车出海主力阵营。

WISER
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06 2026北京车展趋势： 新能源与智驾

普及、中国品牌崛起、本地化布局

2026年北京车展更清晰地勾勒出行业深度变革的新格局。中国汽车产业正从高速增长

的“野蛮生长”阶段，迈入以体系化竞争和全球化深耕为特征的“深水博奔”新阶段。

新能源与智驾普及化

2026年北京车展展出新能源车型173款，占

所有展出新车77.9%。此外，华为乾智驾

系统实现了大规模落地，共有45款搭载该系

统的车型亮相，标志着智驾已进入全面普及

时代。

中国品牌全面崛起 GEELY

2026北京车展中，自主品牌参展车型达162

款，远超欧系、日韩系及美系总和。自主品

牌技术输出与生态构建能力也成为核心竞争

力，完成了从“跟随者”到“引领者”的身

份转换。

战略回归本地化布局
VOLKSWAGEN GROUP

头部车企的战略重心普遍从单纯的产品出
强势回归 IS BACK

口转向“本地化深耕”，以应对不同市场

的差异化需求和贸易壁垒。如奔驰宣布至

2027年将推出7款专为中国市场打造的新

车；大众将小鹏汽车的底层技术融入电子

电气架构等。

图片来源：北京车展官方网站、盖世汽车

www.wisers.com.cn
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07 2026北京车展：上市新车盘点

■2026北京车展共计展出新车222款，其中新能源车型173款，占比达78%； NISER

■其中，全新车型占比超五成，改款车型占比超两成；SUV车型为主流，达118款;

■按车系国别看，自主品牌参展车型达162款，远超欧系、日韩系及美系总和。

动力类型 新车类型V
概念车

传统能源 换代 8%
8%

22% 增补

9% 全新
新能源车

51%
78% 改款

24%

WISEI

新车级别 车系国别

150 200

118 162

150

100 81

100

50
42

15
50

8 15
3

0 0

SUV 轿车 MPV 跑车 自主 欧系 日韩系 美系

SERS

数据来源：盖世汽车研究院《2026北京国际车展报告》

W

www.wisers.com.cn
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80 新车热议集中在技术领先性

■慧科讯业综合监测全网声量及社交互动，为车企展现消费者对新车的关注重点及热议方

向，同时运用四元组关系识别技术，精准解析全网情感正负面。

■热度话题中，声量前十讨论关键词包括：激光雷达、增程、智驾、AI/智能座舱、机器

人/具身智能、800V/超充、出海、价格战、固态电池、换电。按讨论维度看，新车技

术相关讨论在前干中占八成，反唤出消费者关注新车电池能源、A/智能化等技术领先

性。此外，“价格战”在前十热议话题中正面情感偏低，反映出消费者对“卷价格”叙

事疲劳且可能产生抵触心理。

新车热议话题TOP10

100%

80%

60%

40%

20%

0%

声量情感正面率

技术-电池能源

技术-AI/智能化

定价策略

品牌战略

数据范围：2026年4月17日-2026年5月5日，原创+转发，不含评论信息

数据来源：WisersOne数据监测平台

www.wisers.com.cn
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08 媒体观点

WISET

■本届车展媒体聚焦：自主品牌构建起完整产业链并加速技术迭代，合资品牌全面拥抱本

土技术，车展愈发呈现国际化与专业户，中国汽车引领全球行业的格局正在显现。

国际化 中国汽车引领技术加速迭代 合资拥抱
专业化 全球格局本土技术

ERS
北京日报

央视财经

界面新闻 从36年前首届举办以来，北京车
展见证着中国汽军从量的积累迈

光明网 正在举行的2026北京国际车展 向质的飞跃，成为观察中国乃至

总展出面积达38万平方米，规
全球汽车产业发展的重要窗口。

在价格体系松动的同时，合资 或开放为底色、以创新为引擎,
品牌的技术体系也在松动。本 模跃居全球首位；1400多台展

中国速度，正在加速改写全球
从此次北京车展的内容看，在 届车展上，合资品牌全面拥抱 车总数里，首发车181台、概 汽车产业新格局。

核心技术方面，中国车企已经 中国本土技术已成趋势。大众 念车71台，国际化与专业化水

构建起涵盖矿产资源、关键材 将小鹏的底层技术融入电子电 平再攀新高。作为全球汽车产 如今，车展舞台格局彻底改变
国产新能源车型成为核心看点，

料、电芯制造等环节的完整电 气架构；通用把Momenta的智 业的风向标 ，北京车展汇 自动驾驶、智能座舱、固态电池
池产业链，持续加速技术选代。 驾大模型嵌入产品核心：丰田 聚了全球目光，也成为观察中 等前沿技术集中亮担，合资车、

刀片电池、麒麟电池、800V高 宣布中国首席工程师团队由4人 国汽车出海新格局的重要窗口。 跨国品牌追赶中国速度加速

扩充至7人。 智电转型。36年变迁，正是中国
压平台等前沿成果，精准破解 汽车工业圆梦世界舞台的生动见
续航、补能、安全等行业难题,

这意味着，从商品企划、技术
证

筑牢新能源车型核心竞争力。
选型到量产验证，中国区的决

策重要性正在快速上升。

WISERS慧科
WISERS慧科

www.wisers.com.cn
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09 网友热议观点

ISER

■此次车展网友正面评价居多，评论集中于品牌及新车相关内容。展会层面，网友认可车

企大力布局本土化、深耕中国市场，称赞代言明星与品牌契合度高，也点赞中国技术国

际领先；在新车及品牌层面，网友既看好传统车企的转型动作，肯定了新技术与新产品

的突破，也对新车亮丽的外观大加赞扬

展会热议 新车及品牌热议

观点1 观点1

车企本士化布局值得肯定 看好传统车企的积极转型

久阿梓吖：强大车型矩阵加持AI黑科技，大众在华布 萌兔兔2023：奔驰用实力证明自己在电气化时代依然

局太有远见啦 能定义豪华。

小神汽同襄遇：少年观智造，初心向末来，东风尽显 小孙的手波日常：大众造增程车，有发动机优势

央企担当自 shawnup：先是奔驰宝马，现在是德国工业协会，德

汝卿似浣兮妃：宝马这次真正读懂了中国消费者，把 国人拥抱赛力斯

安全、智能、娱乐和个性化完美融合。

观点2 观点2

热议代言明星 对新技术与新产品的肯定
Wizone卡妙：居然邀请到，一直不参加代言的吴敏

有风无风皆自由F：东风汽车加油[good]带领东风系
霞，蔚来，我已经看到你的未来，也会像世界冠军

列一起造好车[赞]
一样大满贯，荣誉至上！

我快乐每天天：9系市场有看头，理想率先出牌
侯侯命好：#欧拉品牌代言人侯明昊#潮感设计搭

应无所住323：点赞所有认真造车的
配纯电科技，欧拉×品牌代言人@侯明昊懂得年轻

的语言，让出行也能有情绪与风度。

观点3
观点3

点赞车辆外观设计
点赞中国技术

assfdfgfijv：这辆车完完全全在我的审美上

月Iv：配色好好看，质感完全不输合资车痛快舒畅：好技术就是让大家看得着、摸得到，用

kimi宝贝321：性价比高，跟代言人颜值超配，关
得上。

键开出去拉风不说还特出片
是与非1oro ：东风汽车硬科技[good][good]

王者之狮LionKing：用技术定义安全，用热爱奔赴

美好[心]

基于车展相关评论下观点总结

www.wisers.com.cn
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1O北京越野BJ40增程长续航版，以
通勤+越野”双需求切入

WISER

■BJ40增程以“可城可野”的定位成为新能源硬派越野市场的热门车型，2026年北京车

展推出的长续航版预售价21.48万元，综合续航达1300公里，兼顾城市通勤与户外越野

双重需求。北京车展适逢五一假期，通过与五一出游季结合的营销内容，将户外越野场

景具象化，切入消费者心智。

苏打气泡水mr
金恩Iris_小耳朵

五一假期解锁BJ40增程的多彩城野生活～#BJ40增程的100种生活方式#北京越野
新能源硬派SUV对决！BJ40增程长续航版VS坦克300Hi4-T=BJ40增程的100种生活方 #BJ40增程长续航版#北京车展必看北京越野#BJ40增程长续航版开启顶售#五一假期的
式##五一出游季##BJ40增程#北京越野##bj40增程长续航版开启预售#口金恩Iris_小

耳朵的微博视频
正确打开方式C苏打气泡水mm的微博视频

00:05/02 了城筛迷活720p

甲评论
 745 ?2Z转发 1000 6420

美妮Esther
04月30日08:12来自微博视
北京车展探展北京越野展台，全系集结火力全开#北京车展必看北京越野##bj40增程长续

航版开启预售#口美妮Esther的微博视赖
晚春航班已取消铁粉2：越野和通勤都能兼顾也太香了

26-4-2611:03来自重庆

奥利给jihh铁粉1：超长续航加持，通勤越野出行无焦虑

26-4-2611:13来自贵州

牛牛牛的一天快乐：出门开这车，回头率杠杠的啊

26-4-2706:20来自黑龙江

00:03/02 720p
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@WISERS慧科2026北京车展奥情报告 AutoChina2026

11 蔚来ES8玄金特别版 邀请奥运冠军

吴敏霞成为首位车主
WISE

■在2026年北京车展上，中国跳水奥运“五金”冠军吴敏霞正式成为蔚来全新ES8玄金特

别版的首位车主。该车型于4月24日在车展蔚来展台发布，李斌在车展现场亲自交付车

钥匙，并称这是吴敏霞“切换人生赛道后的第一金”，巧妙串联其体育成就与新车“玄

金”命名。

蔚来堂
04月24日14:49来自微博网页版
24日上午，全新ES8玄金特别版在北京车展蔚来展台正式发布并上市。中国女子跳水运

动员，中国历史上首位女性奥运「五金」冠军吴敏霞女士，成为全新ES8玄金特别版车

主，吴敏震选择全新ES8玄金特别版的理由，不仅是它的全场景出行从容省心，更是其
普林斯-王：这个代言太合适了象征着她切换赛道后的「第一金」。全新ES8玄金特别版，展车现已到店，欢迎试驾体
26-4-2508:25来自上海

同时，全新ES8玄金特别版也首次亮相2026北京国际车展。欢迎莅临中国国际展览中心 涛哥爱拆机》：奥运金牌选手的选择不会错的
(顺义馆），E2馆E203晨位。 04月24日11:53

关注@蔚来，转发并在评论区分享，你会选择全新ES8玄金特别版的理由是什么？我们

将抽出1位朋友，送出NIOLite玻璃杯。#蔚来全新ES8玄金特别版现已上市#蔚来 沫染流年浅：蔚来ES8玄金特别版，昊敏霞代言，价格惊喜！

ES8##2026北京车展#收起入 04月24日10:36

 74 6白 心 614

版本传统
销售 奥迪 消费者 价值 科技

电动购买尺寸
首发

比亚迪 微博 视频 李斌
品牌

外观

交付 价格 展台 上市 设计 底盘
内饰

用户 全新
/ISERS慧科

北京
理想 空间 产业亮相 高端

市场支持 能源 吴敏霞
销量 玄金 即享

蔚来公司 配置 中国 金曜

蔚来 小鹏车展 售价 车企 数据交车 整车 乐道 技术 增长 智驾
大唐

服务 发布会 豪华冠军 全球 华为
发布核心 秦力洪

电站 台车 成本 背包
座椅

数据范围：2026年4月17日-2026年5月5日，原创+转发，不含评论信息
数据来源：Wisersone数据监测平台 WISERS慧科
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