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卷 首 语

PREFACE

在宠物成为家人的今天，它们的生活空间正从家的角落，走向家的中心。千万中国家庭正

在经历的，不仅是一场“养宠”的日常，更是一场关于“共居”的探索——我们如何与不

会说话的家庭成员，分享同一片屋檐下的温度、美学与情感。

这场静默而深刻的居住变革，推动着宠物家居从基础的“用品”范畴，进化为一种融合功

能、情感与美学的“生活方案”。人们不仅需要产品安全、实用，更期待它能聪明地节省

空间、智慧地关怀健康、并温柔地融入家的风格。养宠消费的本质，正从“为宠物添置”

转向“为共同生活投资”。

中国家博会（广州）始终聚焦家居行业前沿趋势，深度关注人宠共居时代下的全新家居体

验与消费需求，携手艾瑞咨询联合共创本报告。为深入洞察“人宠共居”这一充满温度的

趋势浪潮，本报告将系统梳理中国宠物家居市场的演进脉络，深度解析驱动行业增长的底

层逻辑与人群画像，并聚焦“空间高效利用”、“多巴胺情感设计”与“人宠共居美学一

体化” 等产品创新趋势。同时，我们也将洞察不同背景企业的破局路径，旨在为行业伙伴

与每一位热爱生活的宠主，提供一份通向“人宠共居”美好未来的趋势地图与思考框架。
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宠物家居市场新图景：
从“宠物用品”到“情感延伸”

01
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市场概览与行业爆发逻辑1.1
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宠物家居产品定义与分类
从功能用品到空间共生，宠物家居产品日渐往精细化和智能化发展，以适配宠主的高品质养宠需求

宠物家居产品是专为宠物设计、深度融入人居环境，兼具宠物核心使用功能、家居美学表达与空间适配性的场景化用品。在人宠共居生活方式普及的背景下，宠物家

居行业正从单一功能供给向精细化、智能化的场景解决方案升级，从居住休息、饮食饮水到如厕清洁、玩耍娱乐，再到安全防护、环境净化，宠物家居产品涵盖了多

样化的功能与应用场景，以适配消费者对人宠共居生活的高品质需求。

来源：艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

• 地面放置式宠物窝 

• 恒温/加热宠物窝

• 夏季凉感垫

• 嵌入家具式休息舱

• 宠物吊床/沙发

• ……

住

• 普通食盆/水碗

• 自动喂食器

• 智能循环净饮机

• 保鲜储粮桶

• 宠物餐边柜

• ……

食

• 开放/封闭式猫砂盆

• 狗尿垫

• 智能猫狗砂盆

• 猫砂盆柜

• ……

洁

• 宠物球类

• 逗猫棒

• 落地式猫爬架

• 壁挂式跳台

• 宠物隧道/抓板

• ……

玩

• 室内安全门/栅栏

• 阳台/窗户防护网

• 宠物楼梯/斜坡

• 宠物摄像头

• 宠物体重秤

• ……

护

• 宠物空气净化器

• 除臭净味装置

• 宠物烘干机

• 宠物除螨仪

• ……

净
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宠物家居经济的市场增长
宠物家居消费强势崛起，跃升为宠物经济增长核心引擎

宠物家居经济正展现出强劲的增长势能，已成为宠物消费市场中增长最快、前景最广阔的板块之一。艾瑞宠主调研数据显示，有22.6%的中国宠主在2025年的宠物消

费支出中更多花费在宠物家居用品上；同时，在线上市场，宠物家居以15.9%的销售额占比稳居第二大品类，仅次于宠物食品，且保持9.1%的同比增长。这标志着宠

物家居已从可选消费品转向品质养宠的刚需，正驱动着整个宠物消费市场迈向以“生活品质”与“情感体验”为核心的新阶段。

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。
来源：全国伴侣动物（宠物）标准化技术委员会&中国畜牧业协会宠物产业分会&中国兽医协会指导&派读宠物行业大数据平台《2026年中国宠物行业白皮书（消费报告）》，消费者调研，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。
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2022-2028年中国城镇宠物（犬猫）
消费市场规模

44.8%

22.6%

11.4%

8.5%

6.6%

6.0%

宠物食品

宠物家居与家具

各类支出较为平稳

宠物医疗与保险

宠物服务

宠物服饰与玩具

消费支出增长最多的品类（%）

2025年中国宠主在宠物消费支出
中增长最多的品类

中国宠物消费市场规模呈现快速增长态势，其中宠物家居产品的消费支出增长显著 宠物家居是宠物行业第二大品类，线上销售呈上升趋势

宠物食品, 

53.9%
宠物家居, 

15.9%

宠物医疗保健, 

10.4%

宠物水族, 6.3%

宠物洗护, 3.5%

宠物活体, 2.7%

宠物出行, 1.7% 宠物服饰, 0.9%

其他, 4.7%

2025年宠物市场线上销售分类目占比

• 2025年宠物市场主流线上电商平台（天猫、京东、抖音）销售
额达566.24亿元，同比增长12%

• 其中，宠物家居（15.9%）是销售额占比仅次于宠物食品
（53.9%）的第二大类目，销售额同比增长9.1%
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宠物家居市场驱动
从安全环保的基础诉求到“人宠共居”下的空间极致利用，多元需求驱动宠物家居市场深度增长

当前宠物家居市场的增长，正由多元且深层级的消费需求驱动。根据艾瑞宠主调研数据，宠主选购产品的首要考量因素是“安全环保”，彰显了用户对产品基础健康

属性的核心关注；而紧随其后的“性价比”和“功能匹配”则共同勾勒出理性、务实的消费画像。尤为值得关注的是，能否“充分利用空间”和“节省空间”两大与

空间效率直接相关的因素也排在前列，这表明在“人宠共居”空间矛盾日益凸显的当下，极致的空间利用进一步成为了影响宠主家居消费的核心驱动力之一。

“这种在墙壁上的，或者应该叫栈道式的比单
独竖一个猫爬架会更好，因为它不占地面的空
间，而且猫在上面的活动范围更大，可玩性也
比较好。”

——中大户型宠主，多宠家庭

宠主声音

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。
来源：消费者调研，宠主访谈。

宠主在选购宠物家居/家具产品时最关注的因素 TOP 5

安全环保 材质安全环保，对宠物友好 30.6%

性价比 价格合理，性价比高 28.3%

功能匹配
功能精准满足宠物需求
（如恒温、防滑、易清洁） 27.0%

充分利用空间
能充分利用墙面或角落空间
（如壁挂式、吊装式） 26.5%

节省空间
尽量不占地面空间，甚至
负侵占（如嵌入柜体） 25.0%

“想买猫爬架，有的产品看上去就几根柱子，
没什么休息和再活动的地方，娱乐性不够强，
另外也担心太大了占位置，这么大个没用的东
西放着占地。所以我选这种面积小一些的猫抓
柱，小小的、可爱的，也不占地方，有时候不
玩也可以把它先收起来，移动也方便一点。”

——小户型宠主，多宠家庭
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宠物家居增长引擎
基于科学养宠和居住空间的痛点，智能与高空间效率产品成为市场新增长点，近四成宠主愿为此支付更高溢价

艾瑞宠主调研显示，分别有39.3%与35.5%的宠主愿意为具有“智能科技与健康关怀”及“高空间利用效率”特性的产品支付超过20%的溢价，二者共同构成了推动品

类升级与市场扩张的关键新增长点。这标志着宠物家居市场的增长逻辑已从基本功能的满足，转向为能够切实解决科学养护与居住空间痛点的解决方案付费。

人宠共居一体化

31.0%

智能科技与健康关怀

39.3%

高空间利用效率

35.5%

强设计感与社交分享属性

32.6%

宠主愿意支付比普通款 高出20%以上 价格的宠物家居产品特征

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。
来源：消费者调研。
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22.1% 融合派：
带一点宠物元素（如猫耳、爪印），但整体仍像家具

17.3% 融合派：
外形简约现代，只有细节能看出是给宠物用的

16.6%
宠物风格派：
明显是宠物用品，但设计高级、有质感

14.3% 隐形派：
看起来完全像普通家具，客人根本看不出是宠物用品

12.3% 融合派：
风格和我家装修一致就行，是否“像宠物用品”不重要

11.4%
宠物风格派：
可爱卡通风格，越像“宠物专属”越好

6.1%
功能派：
只要好用，外观无所谓

宠物家居发展关键矛盾
产品与家居环境高度融合，“宠物家具/家居”与“人的家具/家居”边界正在消失

宠物家居市场正面临一个关键的发展矛盾：消费者对产品的要求正从突出的“宠物专属感”转向隐形的“家居融合感”。超六成消费者明确偏好融合式和隐形化设计，

希望产品能够搭配家居风格。因此，如何消除产品的“宠物笼舍”突兀感，通过材质、风格与功能的巧妙设计，使其“隐形”于或“融入”家庭场景，已成为品牌在

产品创新上必须解决的核心课题。

宠主偏好的宠物家居/家具外观 宠主声音：宠物家居产品要与家居环境相融合

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。
来源：消费者调研，宠主访谈。

毕竟这个东西放在那里，其实就是我家里家居的一部

分了，并不单单是宠物的，所以我首先对它的期待是

颜值高一点，然后家居适配性高一点。”

——中大户型宠主，多宠家庭

我期待的宠物家居产品，应该是和我家能搭配的，

是我家的家居装饰上的点缀……设计感和美观非常

重要，因为一个东西放在那里，影响全部的搭配。”

——小户型宠主，多宠家庭

66%
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宠物家居消费群体画像1.2
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宠物家居消费群体用户画像
以收入小康的女性白领为主，小家庭话事者拥有高度的家居决策权

宠物家居的消费群体中女性占六成，年龄在26-40岁，七成有本科学历；职业以公司职员/公务员、专业技术人员、企业中层为主。从家居状态来看，多为已婚已育的

三口之家，生活小康，且多数拥有自有住房，能够自由地进行打孔、安装等改造决策，因此有更加强烈的意愿和实际权力来改造家居环境，以适配人宠共居。

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。
来源：消费者调研。

性别

14.6%

29.8%
24.8% 18.8%

9.1%
3.0%

21-25岁 26-30岁 31-35岁 36-40岁 41-45岁 46-50岁

男性
40.1%

女性
59.9%

年龄

学历

5.5%

16.8%

69.5%

8.3%

高中及以下

大学专科

大学本科

硕士及以上

公司职员/公务员 28.8%

专业技术人员
（医生/律师/教师等）

19.4%

企业中层管理者 14.8%

自由职业者 11.4%

私营业主 10.9%

职业

婚育状态 家庭结构

单身

19.0%

未婚，有伴侣

15.0%

已婚未育

10.8%

已婚已育

55.3%

单人独居

16.6%

两口之家

21.8%

三口之家

52.9%

几代同堂

7.8%

家庭月均收入 家居决策

住房情况

3.1%

12.1%

79.3%

5.4%

租房（合租）

租房（整租）

自有住房

与家人同住

我个人完全可以决定可以进行打孔、安装等任何改造

我会与家人/室友/合住者共同商议决定

仅能决定添置可移动、无损的物件，改造需经他人同意

我个人基本没有决定权

此类决策大部分或全部由家人/房东决定

基
本
信
息

家
居
情
况

1.4%

20.3%

36.1%
28.4%

9.4%
4.5%

5k以下 5k-1w 1-2w 2-3w 3-4w 4w以上

57.1%

28.5%

12.4%

1.6%

0.4%
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宠物家居消费群体养宠行为
更偏好中国本土宠物品种，饲养一猫/一狗的家庭较多

从养宠的品种偏好来看，中华田园猫和中华田园犬等本土品种最受欢迎。在养宠时间上，宠主多已经度过了养宠初期，养宠时间集中在1至5年之间，同时也不乏养宠

10年以上的人群，进入了稳定、成熟的饲养阶段。从宠物的数量来看，养一只猫或一只狗的人群仍占主流。

来源：消费者调研，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。

养猫宠主

养狗宠主

养宠品种
Top1
33.3%

中华田园猫

Top3
17.6%

英国短毛猫

Top2
24.2%

布偶猫

Top1
22.1%

中华田园犬

Top3
12.0%

柯基犬

Top2
12.3%

贵宾犬（泰迪）

养宠时间 养宠数量

28.1%
32.0%

19.9%

8.3%
11.7%

1年以内 1-3年 3-5年 5-10年 10年+

28.1%
33.9%

19.5%

7.7%
10.6%

1年以内 1-3年 3-5年 5-10年 10年+

79.3%

16.4%

4.3%

1只

2只

3只+

84.8%

11.6%

3.6%

1只

2只

3只+

（养猫宠主，N=579）

（养狗宠主，N=573）
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宠物家居消费群体核心诉求
宠物消费的本质是既照顾宠物也方便自己，同时家居环境是主人审美和情感的延伸

在购买宠物家居产品时，空间效率和功能性是宠主首要的决策因素，他们需要既能高效利用，也能符合宠物的天性需求的产品。在满足功能的前提下，符合家居环境

审美、带来情绪价值和社交价值也被广大宠主所重视。在打造宠物家居的态度上，超四成的宠主也呈现强烈的“悦己”倾向，这表明宠物家居消费不仅是功能性的，

更是情感性的，产品在解决空间与功能问题的基础上，还需要成为主人审美表达与情感投射的载体。

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。
来源：消费者调研。

宠物家居产品要符合宠物天性需求

为爱宠布置美好的家居环境，满足我的情感需求和审美享受

宠物家居用品要高效节省空间，多功能、可折叠

我关注产品的核心功能、材质安全和耐用性

我倾向选择带智能化功能的宠物家居产品

我喜欢高颜值、有设计感的宠物家居产品

我最关注性价比，希望在预算内买到最合适的

外观和风格要和我家的装修风格统一

47.4%

43.4%

38.0%

31.6%

31.5%

30.8%

30.5%

24.5%

打造宠物家居的态度

60.3%

58.9%

44.9%

74.9%

空间效率 & 
功能创新

情绪价值 &
社交属性

智能科技 & 
健康关怀

家装融合 &
美学统一

宠物家居

购买决策因素

悦己心理
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宠物家居消费群体人群细分
宠物家居消费群体可分为以下三类人群：功能务实派、智能科技党、社交设计族

每类人群各处在不同的人生阶段和家庭结构，追求各异，体现出不同的养宠观念和生活状态。

功能务实派

单身/未婚比例高

实用性主义、节省空间

可折叠、可自由拼组

已婚有娃

关注智能控制和健康监测

除了科技感更追求家的温暖感

有伴侣无娃

喜欢多巴胺、鲜艳明媚感

热爱分享，追求情绪价值

智能科技党 社交设计族

来源：宠主访谈；消费者调研，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。

在有限居住空间内，追求宠物家居的
极致实用性与模块化组合，核心诉求
是通过节省空间和灵活装配来高效解
决人宠共居的基础需求。

作为经验丰富的宠主，他们青睐能通
过智能互联与健康监测功能来提升养
宠效率与安心感的产品，同时注重科
技产品与家居环境温馨感的融合。

年轻一代的宠主，通过选购具有多巴
胺风格、适合社交分享的宠物家居来
获取快乐与新鲜感，将产品视为表达
生活态度与收获情绪价值的重要载体。



16©2026 iResearch Inc.                                                                                                                         www.iresearch.com.cn

细分人群之一：功能务实派
追求节省空间，实用主义至上

功能务实派人群以男性为主，更多为单身及未婚，租房居住或者和家人同住。在宠物家居上，他们最注重空间的节省及实用性，期望可以模块化的组合或者拆卸宠物

家居产品，减少在整体家居中的存在感。

人群画像

• 男性为主，各年龄段皆有；单身及未婚比例更高

• 更多饲养2只以上宠物

“宠物的用品最好能够随时折叠，折叠完之后拼凑起来也比较方便”

“买回来方块小隔断，然后自己拼成狗笼子，拼成什么形状的都可以”

宠物家居购买决策因素

模块化设计，
可自由组合或扩展

节省空间 / 能充分利用
墙面或角落空间

（如壁挂式、吊装式）

外观像普通家具，
不显突兀

TGI=136 TGI=135 TGI=131

注释：TGI=特定人群选择该选项的比例/总体人群选择该选项的比例*100，TGI越高说明该类人群此项的表现显著高于总体。
来源：宠主访谈；消费者调研，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。
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细分人群之二：智能科技党
尝鲜意愿强，更期待智能产品增加温度感

智能科技党人群以女性为主，人到中年，已婚有娃。他们的养宠经验更丰富，期待智能产品减轻养宠负担，也期待智能产品帮助检测宠物健康、适配家庭温暖环境。

人群画像

• 女性更多，年龄在31-40岁；家庭结构多为已婚育的三口之家

• 养宠老手更多，也会饲养鸟类、鱼类、两栖类等异宠

“期望有类似人用的多功能体重秤，获得宠物的体脂、骨密度等数据”

“智能产品除了有科技感之外，要更有家的感觉、温暖的感觉”

宠物家居购买决策因素

智能化功能
（如APP控制、自动运行、

远程监控）

支持健康监测
（如排泄分析、体重记录、

异常提醒）

能与我家装修风格协调
（如奶油风、原木风、侘寂风）

TGI=195 TGI=180 TGI=131

注释：TGI=特定人群选择该选项的比例/总体人群选择该选项的比例*100，TGI越高说明该类人群此项的表现显著高于总体。
来源：宠主访谈；消费者调研，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。
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细分人群之三：设计社交族
生活状态自由自在，喜欢产品的多巴胺感给自己带来快乐

设计社交族男女都有，处于有伴侣无娃的自由阶段，热爱分享生活、喜欢鲜艳活泼风格的产品。他们多为养宠新手，处于养宠的兴奋期，喜欢打扮宠物和增添可爱的

的宠物家居用品，享受宠物给生活带来的新鲜感。

人群画像

• 男女皆有，年龄在21-30岁，有伴侣无孩；多居住在90平方以下的小户型，不乏租房党

• 多为养宠一年以内的新手，在宠物医疗、服饰上的开销也多

“小马猫爬架很出片，马年很应景，冠军马的寓意也好，有梦幻联动感”

“喜欢宠物产品有多巴胺的感觉，觉得很有意思、很开心”

宠物家居购买决策因素

适合拍照分享到小红书/
抖音等社交平台

产品颜色鲜艳、活泼
（如马卡龙色、多巴胺配色）

造型可爱圆润
（如萌系、拟物化设计）

TGI=139 TGI=136 TGI=128

注释：TGI=特定人群选择该选项的比例/总体人群选择该选项的比例*100，TGI越高说明该类人群此项的表现显著高于总体。
来源：宠主访谈；消费者调研，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。
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宠物家居产品趋势解构02
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功能型家居创新需求
和产品创新方向

2.1
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休息与睡眠区
直面清理、温度调节与安全保障等痛点，产品进化方向为易清洁、智能恒温和安全稳定设计

当前宠物休息与睡眠区产品面临的核心痛点集中体现在日常清洁负担大、保暖性差及安全隐患三大维度，直接影响了宠主体验和宠物的安全健康。基于此，未来产品

创新的路径可以考虑从实现“易清洁”、“智能恒温”和“安全稳定”等方向提供解决方案。

宠物休息与睡眠相关用品体验痛点调研

材质易掉毛/起球，清理困难

寒冷季节保暖性差

外观塑料感强

窝的内衬不能拆洗

多宠共用经常打架

悬挂平台太晃

睡窝内部太暗

不防滑易移位

宠物不喜欢

闷热有异味

34.5%

27.6%

24.1%

21.8%

21.8%

20.7%

20.7%

19.5%

17.2%

16.1%

清洁打理
问题

温度
/舒适度
问题

安全性
问题

“猫窝要易打扫的材质，猫咪掉毛
在上面很明显，要常常清理。”

——小户型宠主关系

“之前买的窝不结实，狗狗刨两下
就碎了……需要耐造的且适合冬天
保暖的厚实窝。”

——大户型宠主关系

“好几款猫窝都卡位不准确，再怎
么精细安装都会有摇晃的情况。”

——大户型宠主关系

宠主声音
核心痛点总结

产品进化方向

易清洁
✓ 材质创新：采用特殊疏水、防污涂

层面料，减少毛发、污渍附着。
✓ 可拆卸设计：可拆卸水洗/机洗。
✓ 提供深色系配色方案。

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得；其中对宠物休息与睡眠相关产品满意度不高（满意度评分≤6分）的宠主 N=87。
来源：消费者调研，宠主访谈，淘宝电商平台，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

智能恒温

✓ 精准控温：实现稳定供热与过热断
电保护。

✓ 智能互联：支持物联网联动，可根
据环境和宠物体征情况自动调温。

安全稳定

✓ 稳固结构：通过加粗/加固等工程设
计，确保产品稳固，减少安全风险。

✓ 安全材质：选用无毒、环保材料。
✓ 美学融合：高颜值、家居融合设计。
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用餐与饮水区
出粮不稳定、水槽卫生问题和水电安全为主要痛点，产品进化方向为稳定出粮设计、智能清洁和水电分离

宠主主要对自动喂食器出粮不稳定、饮水机难以彻底清洗及水电混合的安全隐患表示不满，这三大痛点构成了餐饮类宠物家居产品体验的主要缺口。未来产品进化方

向可以考虑从“稳定出粮”“智能清洁”“水电分离” 等方面提供解决方案。

产品进化方向

稳定出粮
✓ 优化出粮结构：采用双螺旋、叶片式

等结构，并配备称重传感器，实现出
粮克重精准、不卡塞。

✓ 供电与续航保障：配备断电续航方案
（如备用电池），以应对意外情况。

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得；其中对宠物餐饮与饮水相关产品满意度不高（满意度评分≤6分）的宠主 N=81。
来源：消费者调研，宠主访谈，淘宝电商平台，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

智能清洁

✓ 主动水质管理：设备内置程序，可根
据设定自动执行换水、冲洗水槽流程。
智能换水调控：可根据宠物饮水习惯，
个性化设置换水频率与单次换水量。

水电分离
✓ 安全设计：采用无线泵（如磁力驱动）

等物理隔离技术，实现驱动部件与水路
的完全分离，从根本上杜绝漏电风险。

✓ 清洁友好结构：支持所有涉水部件均可
无工具拆卸，便于用户彻底清洁。

宠主在使用餐饮类用品时的核心痛点

29.6%

27.2%

25.9%

23.5%

22.2%

22.2%

22.2%

19.8%

16.0%

16.0%

自动喂食器出粮不准

饮水机卫生死角多

电源线外露有安全隐患

没有余量提醒

饮水机水泵噪音大

储粮桶密封不严

出水水流太急

运行时震动明显

造型笨重显突兀

湿粮易变质

TOP3
痛点

出粮不稳定

水槽清洁卫生问题

水电混合不够安全

智能的东西有出错的风险，万
一哪天出去旅游机器坏了或者
断电了，那宠物就没饭吃了。

宠主声音

”
水槽一两天就要洗一次，因为会
有生物膜，觉得抗菌能力一般。

”
清洗的时候需要连着电源线一起
清洗，安全性会降低。

”
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如厕与清洁区
清洁维护难、除臭不佳、噪音大等痛点普遍存在，产品进化方向为清洁自动化、智能除味和静音防应激

从宠物的生活习性出发，目前的宠物如厕与清洁区产品更多倾斜在猫咪上，面临的核心不满点有清洁维护问题、除臭问题、噪音问题等，未来产品研发可以继续往

“清洁自动化”“智能除味”“静音防应激”等方面进行深度的技术革新。

产品进化方向

清洁自动化
✓ 猫砂防带出设计：优化产品结构设计，

实现物理防带出与自动归集猫砂，减
少人工清扫。

✓ 全可拆洗设计：支持无工具拆卸或无
死角设计，方便用户彻底清洁。

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得；其中对宠物如厕与清洁相关产品满意度不高（满意度评分≤6分）的宠主 N=99。
来源：消费者调研，宠主访谈，淘宝电商平台，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

宠主在使用如厕与清洁产品时的核心痛点

清洁维护体验差

猫砂容易被带出，弄得满屋都是 23.2%

清洁工具不配套/不好用 21.2%

猫砂盆底部容易尿液渗漏，难清理 20.2%

除臭功能形同虚设

除臭滤芯饱和后无提示，反而有异味 22.2%

猫砂盆清理后，残留氨味 21.2%

噪音引发宠物应激

自动铲屎声音大，宠物被吓到不敢进盘 22.2%

烘干机声音太大，宠物容易应激 21.2%

破坏家居美观

猫砂盆放在公共区域，影响家居美观 24.2%
静音防应激

✓ 低噪音/减震设计：采用低噪音或
缓震设计，控制产品的工作噪音，
避免宠物惊吓。

智能除味

✓ 智能检测与除味：内置传感器，实时监
测异味/滤芯状态，及时提醒，并定时
除味消杀。

✓ 健康通风设计：优化封闭式结构的空气
循环，内置排风装置，保持舱内清新。
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娱乐与活动区
宠物娱乐家居的进化关键在于优化“装、用、玩”全链路体验

未来的宠物娱乐家居不应再是静态的、固定的“家具”，而应是能够轻松融入家庭空间、随宠物一同成长、并能主动提供趣味互动的动态系统。其成功的关键在于，

在解决产品安装、耐用性、空间适配等“显性痛点”的同时，更深层次地满足宠物猎奇、探索的“隐性需求”，最终实现“宠物玩得尽兴，主人省心满意”的双赢。

产品进化方向

✓ 卡扣式/免工具安装设计，降低组装门槛。
✓ 模块化设计：核心组件高度可调，并配

备可自由增减、替换的标准化扩展模块，
适应宠物全生命周期成长与小户型空间。

✓ 强化支撑结构：对产品进行力学优化，
使用高强度支撑材料，确保宠物跳跃、
钻行时无晃动或坍塌风险。

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得；其中对宠物娱乐与活动相关产品满意度不高（满意度评分≤6分）的宠主 N=85。
来源：消费者调研，宠主访谈，淘宝电商平台，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

耐用性升级

✓ 高耐用性材质：使用高密度复合麻绳、
耐磨覆膜板材等耐用材料，延长使用寿
命，降低更换频率。

可玩性优化
✓ 行为激发设计：融入多变组件与零食隐藏

点设计，持续激发宠物探索欲。
✓ 智能互动：提供可感应宠物靠近自动启动

或APP遥控的互动玩具，增加互动乐趣。
✓ 外形好看：设计更具有趣、独特的造型。

安全与结构问题

宠物娱乐与活动相关用品体验主要痛点

耐用性问题 空间与功能适配问题

组装复杂，零件多        

隧道支撑性差，易坍塌

爬架安装后会晃动

28.8%

23.5%

18.8%

产品材质软易损坏        

缺乏消耗型替换件，
坏了部分需整套更换

24.7%

22.4%

整体占地太大，放不下      

无法随宠物成长调整
高度或难度

23.5%

23.5%

宠物不感兴趣，不爱玩21.2%

“以前买的（猫抓柱）效果不好，被猫猫
在上面磨爪子之后会掉木屑，每次它玩完
还要去打扫卫生……到后面磨损严重，影
响外观。”

“如果家里来客人看到这个东西放在客
厅的位置，又大件又显眼，又有很多猫
毛，看起来是不舒服的。”

宠主声音

安装与结构优化
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宠物家居产品创新趋势2.2
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趋势（一）：空间效率优先主义
小户型养宠需求热度显著，驱动宠物家居行业向功能化与空间利用方向进行产品深耕

在居住空间集约化的大背景下，“小户型养宠”相关话题热度持续增长。其中，“小体积”、“模块化”、“可折叠”等空间优化相关联话题在社媒上的用户关注热

度也显著上升，反映出宠物家居市场对高效利用有限空间产品的迫切需求。同时，小户型宠主也正积极为具有空间优化与功能集成属性的产品买单，持续推动宠物家

居产品向功能优化与高效空间利用方向深耕和创新。

2025年 社媒声量同比+163.7%
2025年 社媒互动量同比+25.8%

#小户型养宠

社媒关联话题内容热度

# 小体积           +282.8%     +25.6%

2025年 声量同比 互动量同比

# 模块化           +202.6%    +119.7%

# 可折叠           +118.4%    +9.6%

# 垂直空间利用 +93.4%      +42.4%

# 多功能           +63.6%      +18.6%

小户型宠主愿意为有空间高效利用属性的产品

支付 +20% 的溢价

“小户型”养宠相关话题热度持续提升

42.4%

多功能集成的产品
（TGI=110）

38.7%

模块化设计、可自由组合或扩展的产品
（TGI=112）

36.4%

不占地面空间/嵌入式的产品
（TGI=104）

35.0%

充分利用墙面或角落空间的产品
（TGI=103）

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得；其中小户型宠主 N=297。TGI=特定人群选择该选项的比例/总体人群选择该选项的比例*100，TGI越高说明该类人群此项的表现显著高于总体。
来源：艾瑞社媒大数据，消费者调研。
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趋势（一）：空间效率优先主义
垂直空间利用、多功能扩展、模块化的宠物家具系统，将成为重视空间利用的养宠家庭的主流解决方案

面向关注空间利用的养宠家庭，产品的创新趋势聚焦于三大方向：垂直化开发、多功能集成和模块化组合。这三个方向旨在为宠主提供兼顾宠物天性需求与家居空间

效率的最优解，正推动市场从单一产品向系统性空间解决方案升级。

来源：淘宝电商平台，艾瑞社媒大数据，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

产品创新趋势

垂直化开发
采用壁挂、吊装等设计形式，最大化利用墙面

垂直空间。

趋势赛道一：

壁挂式猫爬架、吊桥、空中走廊等

趋势品类示例

多功能集成
实现一物多用，以减少家具总量。

趋势赛道二：

猫窝+茶几、猫抓柱+书架、投食器+餐
边柜等

趋势品类示例

模块化组合
提供可灵活增减、自由调整的组件系统，以适

应有限空间内的布局变化。

趋势赛道三：

可拆卸宠物窝、组合式猫爬架等

趋势品类示例
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趋势（二）：多巴胺情感化设计
情感化设计从加分项变成必备项，宠物家居颜值经济浪潮崛起

随着宠物家居从功能型消费向情感型消费升级，情感化设计已从锦上添花的点缀，转变成为影响消费决策的关键要素。艾瑞社媒大数据显示，#多巴胺、#情绪价值、

#高颜值等与宠物家居设计相关的话题声量同比激增；在抖音、小红书等社媒平台上，DIY高颜值宠物家居、造型独特的宠物窝、氛围感/治愈系好物等内容互动表现亮

眼，凸显出消费者对宠物家居产品的审美表达与情感价值诉求日益强烈，推动宠物家居行业向更具情感粘性和传播力的“颜值经济”进化。

来源：艾瑞社媒大数据，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

宠物家居“情感化设计”相关热门社媒内容宠物家居相关内容中，与情感化设计
相关话题的社媒表现情况

# 多巴胺 

25年相关内容声量同比149.8%

# 情绪价值 

25年相关内容声量同比    98.8%

# 打卡出片 

25年相关内容声量同比    59.0%

# 高颜值 

25年相关内容声量同比    25.8%

DIY高颜值宠物家居 造型独特的宠物窝

@Mr.汤普森

抖音互动量

116万+

@杨杨和光哥

抖音互动量

67万+

@太子和陀螺

抖音互动量

40万+

@大圆子

抖音互动量

30万+

氛围感/治愈系好物 多巴胺宠物家居

@谢反反

小红书互动量

1.4万+

@胖投毛

小红书互动量

3.2万+

@booookE

小红书互动量

1.6万+

@周周疯狂DIY

小红书互动量

1.5万+
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趋势（二）：多巴胺情感化设计
色彩心理学应用、材料与形态创新以及个性化定制是未来宠物家居设计的重要导向

面对“颜值经济”的崛起，宠物家居产品创新主要围绕三大趋势展开：色彩心理学应用、材料与形态创新和个性化定制。这三大方向共同推动产品价值核心从基础功

能转向“情绪供给”，未来能够提供情感价值与审美愉悦的产品，更能在市场竞争中凸显优势。

来源：淘宝电商平台，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

产品创新趋势

色彩心理学应用

采用明亮、活泼的配色（如多巴胺、马卡龙色系）
提升空间活力，同时满足用户的社交分享欲（如小
红书打卡）。

zeze“多巴胺”色系产品

材料与形态创新

采用绒面、棉麻等温润质感材质，搭配圆润、可爱
的产品造型，强化人宠与产品的情感联结。

Hoopet x 小黄人联名可爱宠物窝

个性化定制

提供字母、徽标刺绣或颜色搭配服务（定制等），
满足情感表达需求。

部分商家可以提供定制宠物家居的服务
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趋势（三）：人宠共居美学一体化
能与主流家装风格无缝融合的“隐形”宠物家居市场规模将增长

当宠物被正视为重要的家庭成员，越来越多养宠家庭对宠物家居的诉求从独立的“宠物用品”转变为与整体家居环境有机融合的“空间组件”。艾瑞社媒数据显示，

“人宠共居”及相关话题热度持续增长，而消费者调研结果也进一步印证，未来宠主对“宠物友好全屋定制方案”和外观如同普通家具的伪装式设计产品的购买意愿

已超越传统的独立式宠物家居品。这表明未来产品成功的标准已不仅是满足宠物需求，更在于能否“隐形”于主人的审美体系中，创造一个人宠和谐共生的家居环境。

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

#人宠共居 话题社媒声量变化情况（2025年）

vs 24年同比+133.5%

关联话题社媒声量表现

# 隐形式设计      25年声量同比+246.3%    

# 风格融合      25年声量同比+67.2%    

# 人宠共居空间设计    25年声量同比+51.3%    

# 小体积           +282.8%     +25.6%

宠主未来一年考虑购买的宠物家居/家具

预埋宠物功能模块的
全屋定制集成方案 37.3%

伪装式/隐形化设计，
外观像普通家具 36.4%

vs

传统的独立式宠物家具 34.3%

样本：N=800，于2026年2月通过艾瑞智研平台-消费洞察数库调研获得。
来源：艾瑞社媒大数据，消费者调研。
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趋势（三）：人宠共居美学一体化
从“产品”到“方案”，人宠共居美学一体化引领空间融合新范式

在“人宠共居”理念和需求深度演进的背景下，宠物家居行业正向人宠空间共生解决方案进化。行业核心思考在于如何让人与宠物在同一空间内实现舒适、有序、从

容的共享，具体体现在统一产品设计语言、强化 “隐形化” 与融合化设计、提供人宠共居空间规划服务等方向。未来，宠物家居将不再是孤立的宠物用品，而是深度

嵌入人居场景、与整体家居美学高度契合的有机组成部分，行业发展重心将转向提供一体化、场景化、高颜值的人宠共居整体解决方案。

来源：艾瑞社媒大数据，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

产品创新趋势

设计语言统一

产品风格（如侘寂风、奶油风、原
木风等）紧密跟随主流家装审美，
从色彩、材质上实现视觉融合。

“隐形”设计

将猫洞、宠物窝等巧妙嵌入柜体或
家具，使用柳编、实木、磨砂亚克
力等“人类家居”常见材质。

人宠共居空间规划服务

从“卖产品”转向“提供人宠空间
规划解决方案”。

社媒平台上，宠主用户们晒出适配不
同家装风格的养宠好物

原木奶油风

ins风

极简风

家居设计师在小红书等平台分享“隐藏”
在家居环境中的“适宠化设计”案例

隐藏式猫砂盆 嵌入式猫窝

顾家家居推出了“瓦尔登”系列
人宠共居整家定制方案
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传统家具/家居品牌
以“空间整合”取胜

当宠物成为家人，它们的生活空间也不再是家中一个孤立的角落。在这一趋势下，传统家具与家居品牌凭借其对“家”的深刻理解，展现其独特的破局优势。它们的

取胜路径强调“空间整合”，把宠物的需求自然而然地“编织”进整体的家居解决方案中。例如，宜家等成品品牌通过风格统一的宠物系列，让宠物家具也能轻松融

入现代家居氛围，主打“轻松拥有”的和谐美感；而像索菲亚、欧派这类定制品牌，则从装修伊始就将宠物的生活动线纳入规划，巧妙地在电视柜、阳台柜中预留猫

洞、休息区或隐藏式猫砂盆位，为追求整体性的家庭提供了“一步到位”的智慧选择。这种方式，让宠物家居不再是附加品，而是成为了构建完美之家的重要一环。

来源：宜家官网，艾瑞社媒大数据，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

破局逻辑

发挥全屋设计、规模
化生产与渠道优势，
将宠物需求作为标准
模块，嵌入到整体解

决方案

切入角度：

成品家居品牌

开发可批量生产的、设计简约的宠物家具系列（如猫爬架、

宠物床），与主力产品线（如书架、沙发）风格统一，强调

“即买即用”的平价美学。

宜家开发了UTSÅDD乌萨德系列宠物家居产品，将宠物家居用品

轻松融入到家居环境，帮助宠物生活得更加轻松舒适和有趣。

方款猫窝可

出色搭配宜

家KALLAX

卡莱克系列

搁架。

猫咪抓挠板

与同色系的

沙发产品完

美融合。

定制家居品牌

推出“宠物友好型全屋定制”套餐。例如，在电视柜预留猫

洞和休息区，在阳台柜集成猫砂盆存放与净味系统，实现

“宠物空间隐形化”。

索菲亚、欧派等全屋定制品牌结合宠主家庭需求，推出“人宠共生

定制家”的解决方案，让理想家与宠物的舒适生活实现同频。
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垂直宠物家居品牌
以“专业与场景创新”取胜

与从“大家居”视角切入的传统品牌不同，垂直宠物家居品牌的破局路径是深度聚焦于宠物本身行为与宠主的情感体验，以“专家”姿态切入细分赛道。其核心在于，

凭借高辨识度的场景创新与情感化定制，打造兼具功能、美学与社交需求属性的产品“情绪载体”。例如，zeze等品牌以“高颜值”和“晒宠社交”破局，将产品转

化为能融入现代家居、激发分享欲的时尚单品；同时，提供印刻爪印、名字等定制服务的品牌，则进一步将产品升华为承载独特记忆的“情感礼物”。这些品牌通过

打造极致单品与建立用户直连（C2M）的口碑模式，成功在宠主心中塑造了专业、懂人心的品牌形象，从而在激烈的市场竞争中开辟出高价值、高粘性的增长新路径。

来源：zeze官网，淘宝电商平台，艾瑞社媒大数据，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

破局逻辑

深度洞察宠物行为与
宠主情感需求，成为
细分领域的“专家品
牌”，通过极致单品   
和C2M模式建立口碑

切入角度：

场景创新品牌

聚焦“小户型福音”、“多巴胺的窝”等特定场景与情绪价

值，产品兼具高颜值、强功能与社交属性。其增长路径是爆

品复制。

zeze品牌通过“高颜值+强设计感”的产品定位打破了传统宠物用

品的沉闷，让宠物用品成为兼具美观、实用性和社交分享属性的

“情绪载体”，将年轻宠主的审美需求和晒宠的社交需求相结合，

实现人宠共用，以跨界创意拓宽产品生活应用场景的边界。

定制服务品牌

提供个性化定制（如爪印、名字），将产品转化为“情感礼

物”，满足深层的情感寄托需求。

部分宠物家居用品品牌、商家及工厂店已开始提供个性化定制服务，

涵盖镌刻宠物姓名、定制宠物头像、颜色选择等多种形式，并在宠

物窝、垫等品类实现产品定制。随着宠主对个性化与品质化需求的

持续提升，预计未来将有更多垂直领域的品牌进入该赛道，推动相

关产品与服务的进一步丰富和升级。

淘宝等电商平

台上有众多商

家、品牌提供

多样化的定制

服务。定制类宠物窝、垫 刻名字、印头像
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家电/科技品牌
以“智能互联”取胜

在智能化趋势下，具备强大技术积淀与生态构建能力的家电及科技品牌以“智能互联”为核心破局点，将宠物的健康、环境与安全需求深度融入全屋智能生态，构建

技术护城河。例如，海尔等品牌推出智能感知宠物、自动调节的宠物友好型空气净化器；CATLINK等垂直科技品牌则通过智能猫砂盆，实现宠物健康数据监测并联动

App；小米、华为海雀、萤石等品牌的安防摄像头亦增加了AI宠物识别功能，实现与家庭安防系统的智能联动。这一路径将宠物转化为可被感知、管理的“智能节

点”，在为宠主提供省心、安心的科学养育体验的同时，也牢牢占据了未来智能家居的入口价值。

来源：CAILINK官网，淘宝电商平台，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

破局逻辑

将宠物监护与管理功
能融入现有的智能家
居生态系统，通过技

术建立壁垒

切入角度：

环境管理家电

开发能识别宠物、自动调节风量的宠物专用空调/新风伴侣；

推出带AI识别功能的智能猫砂盆，监测宠物如厕健康数据并

同步至手机App。

安全监护家电

推出宠物追踪摄像头，具备AI异常行为（如呕吐、频繁舔舐）

识别与警报功能，与家庭安防系统联动。

海尔海宝空气净化器：

技术亮点：

- 360°强力环绕吸毛

- AI感知系统，智能感

应宠物位置，调节档

位净化

- 四级复合净化系统，

除味高效无残留

海尔积极构建宠物智能家居生态链，

推出宠物友好型大家电，其中包括

针对养宠家庭的宠物空气净化器。

CATLINK大白智能

猫砂盆：

技术亮点：

- 1.5倍超长纵深内舱

- 内外双摄监控+AI算

法识别，提前App预

警健康问题

- 4L大容量自动补砂

CATLINK多年以来深耕智能猫砂

盆领域，致力于实现“用科技感

知宠物健康”的品牌核心理念。

小米、华为海雀、360、普联、萤石、enabot等知名家电、科技

及安防品牌已布局宠物追踪摄像头赛道，通过AI识别、移动追踪、

智能交互等技术，满足宠物主的远程家居看护需求。
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家居日用/快消品牌
以“材质与快时尚”取胜

以“快时尚”为核心逻辑的家居日用与文创快消品牌，正凭借其成熟的供应链和快速迭代能力，将宠物家居用品打造成一种高频的悦己消费与情感表达载体。家纺品

牌如LOVO乐蜗与水星家纺，将用于人类家纺的抗菌、防抓面料与易于拆洗的设计应用于宠物窝垫，实现家居风格统一与使用便捷性；文创品牌如名创优品，则通过高

频的知名IP联名（如疯狂动物城、三丽鸥），推出高颜值、强话题性的宠物用品，精准激发年轻宠主的收藏欲与社交分享欲。这一路径的本质，是将宠物家居用品从

耐用品向“潮流配饰”与“情感小物”转变，满足用户追求常换常新、通过产品表达个性的快时尚消费心理。

来源：淘宝电商平台，艾瑞社媒大数据，艾瑞咨询研究院根据公开资料自主研究及绘制。

破局逻辑

利用供应链和快速迭
代优势，将宠物家居
用品“快时尚化”，
满足用户追求常换常

新的心理

切入角度：

家纺品牌

推出可轻松拆洗的宠物窝垫、沙发盖巾，采用与人类家纺同

系列的抗菌、防抓面料，实现风格统一。

水星家纺、罗莱旗下的LOVO乐蜗家纺等品牌推出宠物友好型的家

居用品，产品具备轻松拆洗、防抓防滑等特性，且设计上注重与现

有家居风格的协调。

LOVO乐蜗推

出的宠物垫，

可水洗机洗，

并采用抗菌防

螨纤维，养宠

更舒心安心。

水星家纺推出的

宠物窝，采用耐

抓耐磨的面料，

具有背面防滑底，

还能作为美观时

尚的摆件，适配

多种家居场景。

文创家居品牌

推出高颜值的宠物碗、玩具、猫抓板，通过IP联名、季节限

定等策略，激发消费者的收藏和分享欲望。

名创优品与疯狂动物城、三丽鸥、史努比、迪士尼等知名IP联名，

推出兼具高颜值和实用性的宠物用品（包括家居品、衣物、食物

等），吸引消费者购买和进行社交分享。
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版权声明

本报告为艾瑞数智旗下品牌艾瑞咨询制作，其版权归属艾瑞咨询，没有经过艾瑞咨询的书面许可，任何组织和个人不得以任何形式复制、传播

或输出中华人民共和国境外。任何未经授权使用本报告的相关商业行为都将违反《中华人民共和国著作权法》和其他法律法规以及有关国际公

约的规定。

免责条款

本报告中行业数据及相关市场预测主要为公司研究员采用桌面研究、行业访谈、市场调查及其他研究方法，部分文字和数据采集于公开信息，

并且结合艾瑞监测产品数据，通过艾瑞统计预测模型估算获得；企业数据主要为访谈获得，艾瑞咨询对该等信息的准确性、完整性或可靠性作

尽最大努力的追求，但不作任何保证。在任何情况下，本报告中的信息或所表述的观点均不构成任何建议。

本报告中发布的调研数据采用样本调研方法，其数据结果受到样本的影响。由于调研方法及样本的限制，调查资料收集范围的限制，该数据仅

代表调研时间和人群的基本状况，仅服务于当前的调研目的，为市场和客户提供基本参考。受研究方法和数据获取资源的限制，本报告只提供

给用户作为市场参考资料，本公司对该报告的数据和观点不承担法律责任。

法律声明
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