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2026年短剧行业发展趋势核心摘要

行业生态成熟化
分发渠道流量
全面增长 内容形态多元化 营销范式开级

在广电总局新规的引导下， 短剧分发渠道呈现多点开花 技术层面，AI视频生成技术 短剧的商业化已超越简单的
行业已告别早期无序状态， 态势：独立短剧App月活规 的爆发式发展大幅降低制作 流量广告变现，向更深度的

迈入以内容品质为核心驱动 模达3.35亿，免费模式占据 成本，极大丰富了内容供给， 品牌营销和全球化市场拓展
力的成熟发展阶段 主导地位；长视频平台秉持 并催生出AI漫剧这一独立内 品牌通过定制内容、电商带
截至2026年2月，短剧独立 精品化与横屏化发展路径， 容形态，迅速成为互联网巨 货、IP衍生等方式深度融合，
渠道的月活跃用户规模已达 通过优化分账与激励机制， 头竞相布局的战略赛道；漫 提升用户转化效率
7.18亿，标志着短剧已成为 持续激活内容增量；短视频 剧独立App陆续上线，其中 短剧出海处于红利期，内容
覆盖全年龄段泛大众市场的 平台则凭借强大的流量分发 红果免费漫剧App月活已超 端正逐步加大本土原创剧集
主流内容形态，用户的内容 能力，成为短剧的重要孵化 2400万 的比重，开拓当地市场
消费习惯也已深度养成 与传播阵地

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月
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分发渠道流量
行业生态成熟化 内容形态多元化 营销范式升级

全面增长

在广电总局新规的引导下， 短剧分发渠道呈现多点开花 技术层面，AI视频生成技术 短剧的商业化已超越简单的

行业已告别早期无序状态， 态势：独立短剧App月活规 的爆发式发展大幅降低制作 流量广告变现，向更深度的

迈入以内容品质为核心驱动 模达3.35亿，免费模式占据 成本，极大丰富了内容供给 品牌营销和全球化市场拓展

力的成熟发展阶段 主导地位：长视频平台秉持 并催生出AI漫剧这一独立内 品牌通过定制内容、电商带

截至2026年2月，短剧独立 精品化与横屏化发展路径 容形态，迅速成为互联网巨 货、IP衍生等方式深度融合

渠道的月活跃用户规模已达 通过优化分账与激励机制， 头竞相布局的战略赛道：漫 提升用户转化效率

7.18亿，标志着短剧已成为
持续激活内容增量：短视频 剧独立App陆续上线，其中

短剧出海处于红利期，内容
平台则凭借强大的流量分发 红果免费漫剧App月活已超覆盖全年龄段泛大众市场的 端正遂步加大本土原创剧集

主流内容形态，用户的内容 能力，成为短剧的重要孵化 2400万 的比重，开拓当地市场

消费习惯也已深度养成 与传播阵地

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



主流视频平台纷纷设立并
持续升级各类短剧激励计

划、创作者扶持计划以及
新的分账规则，专业制作
团队开始进场

短剧行业发展历程

多部长短视频平台的短剧
走红出圈，《风月变》成
为首部“上星“短剧，精品
短剧获得主流媒体认可

AI视频生成技术迎来爆发
式发展，Al技术深度介入
短剧制作，AI漫剧、Al仿
真人短剧成本骤降，产量
激增

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年 2026年

12月，广电总局发文正式 小程序短剧模式兴起，资 监管体系全面确立之年， 2026年1月1日起，国家广
将微短剧定义为“单集时长 本大量涌入，短剧备案量 从“备案审核“到“题材管理” 电总局正式施行微短剧分

10分钟以内的网络影视剧”, 爆发式增长，年底广电总 层层加码，推动行业规范 类新标准，政策鼓励精品
将其列为继网络剧、网络 局开展为期一个月的“小程 化；免费模式崛起，竖屏 创作，提高投资门槛，引
电影、网络动画片之后的 序类微短剧专项整治行动“ 短剧成为主流形式 导资源向高质量制作集中
第四种官方认可形态

Source:QuestMobile研究院2026年4月；根据公开资料整理

短剧行业发展历程

主流视频平台纷纷设立并 多部长短视频平台的短剧 AI视频生成技术迎来爆发
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2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年 2026年

12月，广电总局发文正式 小程序短剧模式兴起，资 监管体系全面确立之年 2026年1月1日起，国家广

将微短剧定义为“单集时长 本大量涌入，短剧备案量 从“备案审核“到”题材管理 电总局正式施行微短剧分
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将其列为继网络剧、网络 局开展为期一个月的“小程 化；免费模式崛起，竖屏 创作，提高投资门槛，引
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第四种官方认可形态

Source：QuestMobile研究院2026年4月：根据公开资料整理



短剧行业产业链图谱

上游：内容创作与IP资源

上游提供优质的IP资源和创意内
容，是短剧行业的基础，内容来
源主要包括：

· 数字文学平台：提供大量网络
小说IP资源，是主要内容来源
· IP版权方：拥有影视、动漫、
游戏等IP资源的机构
· 专业编剧团队或个人创作者的
原创剧本

中游：制作与发行

中游是将剧本转化为视频成品的
环节，“真人拍摄“与“Al生成”并存

·影视制作公司

· MCN机构

· AI原生制作方：利用AI工具，
实现“一人一剧组”的高效生产

下游：平台分发与用户消费

下游的核心价值在于实现微短剧
的用户触达和商业变现，主要内

容分发平台包括：

· 独立短剧App/小程序：专注微
短剧内容

· 长视频平台：专业制作，精品
化路线

· 短视频平台：用户基数大，流
量分发能力强

Source: QuestMobile研究院2026年4月；根据公开资料整理

短剧行业产业链图谱

上游：内容创作与IP资源 中游：制作与发行 下游：平台分发与用户消费

上游提供优质的IP资源和创意内 中游是将剧本转化为视频成品的 下游的核心价值在于实现微短剧

容，是短剧行业的基础，内容来 环节，“真人拍摄"与“AI生成“并存 的用户触达和商业变现，主要内

源主要包括： 容分发平台包括：·影视制作公司
·数宇文学平台：提供大量网络 。独立短剧App/小程序：专注微

小说IP资源，是主要内容来源 MCN机构
短剧内容

IP版权方：拥有影视、动漫 ·AI原生制作方：利用AI工具 长视频平台：专业制作，精品
游戏等IP资源的机构 实现“一人一剧组“的高效生产 化路线
专业编剧团队或个人创作者的

短视频平台：用户基数大，流
原创剧本

量分发能力强

Source：QuestMobile研究院2026年4月：根据公开资料整理
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数字阅读APP行业月活跃用户规模 2026年2月数字阅读APP月活跃
用户规模TOP10

单位：亿 单位：万

6

4.81 +13% 4.87

4

2

0
2025-02 2026-02

番茄免费小说 25,988
番茄畅听 10,159
七猫免费小说 8,610
华为阅读 5,448
掌阅 4,090
QQ阅读 2,680
起点读书 1,936
书旗小说 1,920
微信读书 1,381
快看漫画 812

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月

2026年2月数字阅读APP月活跃数字阅读APP行业月活跃用户规模

用户规模TOP10

单位：亿 单位：万
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七猫免费小说 8,610

4
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Source: QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



2026年2月 短剧行业覆盖用户规模7.18亿

短剧APP行业月活跃用户规模 短剧微信小程序行业月活跃用户规模

单位：亿 单位：亿
5 5

+59.9% 4.27
4 4

+74.3% 3.35

3 3 2.67

2 1.92 2

1 1

0 0
2025-02 2026-02 2025-02 2026-02

注：1、短剧APP数据说明：2026年2月MAU大于10万的APP在2026年2月及2025年2月的去重活跃用户数；2、短剧微信小
程序数据说明：2025年2月数据为当月MAU大于100万的微信小程序的去重活跃用户数，2026年2月数据为当月MAU大于
100万的微信小程序的去重活跃用户数；3、覆盖用户规模：APP行业与微信小程序行业的整体去重活跃用户数。
Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月

2026年2月短剧行业覆盖用户规模7.18亿

短剧APP行业月活跃用户规模 短剧微信小程序行业月活跃用户规模

单位：亿 单位：亿

5 5

4.27
+59.9%

4 4

3.35
+74.3%

3 3
2.67

1.922 2

1 1

0 0

2025-02 2026-02 2025-02 2026-02

注：1、短剧APP数据说明：2026年2月MAU大于10万的APP在2026年2月及2025年2月的去重活跃用户数；2、短剧微信小

程序数据说明：2025年2月数据为当月MAU大于100万的微信小程序的去重活跃用户数，2026年2月数据为当月MAU大于
100万的微信小程序的去重活跃用户数：3、覆盖用户规模：APP行业与微信小程序行业的整体去重活跃用户数

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



2026年2月 短剧APP行业&短剧微信小程序行业用户画像

短剧APP行业 短剧微信小程序行业
TGI TGI

性别

年龄

城际

男 60.1% 119.8 男 59.2% 118.9

女 39.9% 80.0 女 40.8% 81.3

24岁以下 19.5% 92.3 24岁以下 19.3% 88.8

25-30岁 11.8% 96.6 25-30岁 11.9% 96.4

31-35岁 13.0% 130.0 31-35岁 8.2% 80.8

36-40岁 11.9% 134.6 36-40岁 9.5% 106.9

41-45岁 15.4% 169.0 41-45岁 11.1% 126.6

46-50岁 14.6% 136.6 46-50岁 8.7% 82.2

51岁以上 13.9% 49.4 51岁以上 31.2% 113.6

二线及以上城市 44.8% 101.2 二线及以上城市 50.6% 113.9

三线及以下城市 55.2% 99.0 三线及以下城市 49.4% 88.9

注：1、短剧APP行业活跃占比TGI=目标App某个标签属性的活跃占比除以全网具有该标签属性的活跃占比*100;2、短剧微
信小程序行业活跃占比TGl=目标小程序中某个属性的用户活跃占比除以微信小程序整体具有相同属性的用户活跃占比*100。

Source: QuestMobile GROWTH用户画像标签数据库2026年2月

2026年2月短剧APP行业&短剧微信小程序行业用户画像

短剧APP行业 短剧微信小程序行业
TGI TGI

性 男 60.1% 119.8 男 59.2% 118.9

别 女 39.9% 80.0 女 40.8% 81.3

24岁以下 19.5% 92.3 24岁以下 19.3% 88.8

25-30岁 11.8% 96.6 25-30岁 11.9% 96.4

31-35岁 13.0% 130.0 31-35岁 8.2% 80.8

年
36-40岁 11.9% 134.6 36-40岁 9.5% 106.9龄

41-45岁 15.4% 169.0 41-45岁 11.1% 126.6

46-50岁 14.6% 136.6 46-50岁 8.7% 82.2

51岁以上 13.9% 49.4 51岁以上 31.2% 113.6

城 二线及以上城市 44.8% 101.2 二线及以上城市 50.6% 113.9

际 三线及以下城市 55.2% 99.0 三线及以下城市 49.4% 88.9

注：1、短剧APP行业活跃占比TG=目标App某个标签属性的活跃占比除以全网具有该标签属性的活跃占比*100；2、 短剧微
信小程序行业活跃占比TG=自标小程序中某个属性的用户活跃占比除以微信小程序整体具有相同属性的用户活跃占比*100。

Source：QuestMobileGROWTH用户画像标签数据库2026年2月



主要短剧内容形态及特征

竖屏真人短剧 横屏真人短剧 A漫剧

主要特点 主要特点 主要特点

·单集时长1-3分钟 ·单集时长5-15分钟 ·单集时长1-3分钟

·主流形态，适配移动端观看习惯 ·精品化制作与深度叙事

·剧情快节奏、强冲突、“爽点“密集 ·积极“上星“播出，向大屏渗透

·利用Al生成技术，成本极低、

产能极高、风险可控

代表性播放平台 代表性播放平台 代表性播放平台

短剧独立APP/小程序 长视频平台 漫剧独立APP/小程序

o
短视频平台

d8

Source: QuestMobile研究院2026年4月

主要短剧内容形态及特征

竖屏真人短剧 横屏真人短剧 A漫剧

主要特点 主要特点 主要特点

单集时长1-3分钟 单集时长5-15分钟 单集时长1-3分钟

，主流形态，适配移动端观看习惯 精品化制作与深度叙事 ，利用A生成技术，成本极低

剧情快节奏、强冲突、“爽点“密集 积极“上星播出，向大屏渗透 产能极高、风险可控

代表性播放平台 代表性播放平台 代表性播放平台

短剧独立APP/小程序 长视频平台 漫剧独立APP/小程序

OIY

短视频平台

Source: QuestMobile研究院2026年4月



短剧APP行业 月活跃用户规模及月人均使用时长

单位：亿 月活跃用户规模 —月人均使用时长 单位：小时

5 26.2

22.0 22.9 22.14 20.1
18.2 3.35

3 13.9 14.8
15.5 3.01

2.61 2.71
12.4

2 9.9 10.8 1.83 1.92
2.14 2.39

7.7 7.1 1.54
5.3 5.6

1.30
1 0.730.78 0.95

0.12 0.27
0.43

0

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月

短剧APP行业月活跃用户规模及月人均使用时长

单位： 亿 月活跃用户规模 一一月人均使用时长 单位：小时

5 26.2

22.9
22.0

2

4
20.1

18.2 3.35

15.5
3.01

3 14.8
13.9 2.61

2.71

12.4
2.39

10.8
2.14

9.9 1.92
2 1.83

7.7
1.54

7.1
1.30

5.3 5.6
0.95

1 0.73 0.78

0.43
0.27

0.12

0

2025-04

.02 10

2025-

-06

2023-08 2023- 2024- 2024- 2025-08 2025- 2025-
2024- 2025-06 2026-02

Source: QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



2026年2月 短剧APP行业活跃用户日均时段分布

—短剧APP行业 —典型在线视频APP

30% 21点为全天峰值

23.7%

20% 18.3%

19点为全天峰值

10%

0%
0点 2点4点 6点8点 10点 12点 14点 16点 18点 20点22点

注：典型在线视频APP包括腾讯视频、爱奇艺、芒果TV、优酷视频。

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月
 

2026年2月短剧APP行业活跃用户日均时段分布

短剧APP行业 一典型在线视频APP

30%
21点为全天峰值

23.7%

20% 18.3%

19点为全天峰值

10%

0%

点 2点 4点 6点 8点 10点 12点 14点 16点 18点 20点 22点

注：典型在线视频APP包括腾讯视频、 爱奇艺、芒果TV、优酷视频。

Source：uestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



2026年2月短剧APP月活跃用户规模TOP10及月人均单日使用时长

月活跃用户规模TOP10 对应月人均单日使用时长

单位：万 同比增长率 单位：分钟

红果免费短剧 30,378.4 84.6% 红果免费短剧 125.0

河马剧场 3,928.3 -1.5% 河马剧场 41.7
红果免费漫剧 2,404.4 红果免费漫剧 90.7

喜番免费短剧 564.9 20.8% 喜番免费短剧 28.1
繁花剧场 259.0 -51.1% 繁花剧场 20.2

东梨短剧 78.2 4.3% 东梨短剧 13.6

星芽免费短剧 77.1 -77.0% 星芽免费短剧 15.3

免费看短剧 43.4 -3.5% 免费看短剧 1.1
好省短剧 32.5 -76.3% 好省短剧 3.0
速看短剧 25.6 - 速看短剧 24.6

注："--"表示该App在2025年2月前未上线。

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月

2026年2月短剧APP月活跃用户规模TOP10及月人均单日使用时长

月活跃用户规模TOP10 对应月人均单日使用时长

单位：万 同比增长率 单位：分钟

红果免费短剧 30,378.4 84.6% 红果免费短剧 125.0

河马剧场 3,928.3 -1.5% 河马剧场 41.7

红果免费漫剧 2,404.4 红果免费漫剧 90.7

喜番免费短剧 564.9 20.8% 喜番免费短剧 28.1

BILE繁花剧场 259.0 -51.1% 繁花剧场 20.2

东梨短剧 78.2 4.3% 东梨短剧 13.6

星芽免费短剧 77.1 -77.0% 星芽免费短剧 15.3

免费看短剧 43.4 -3.5% 免费看短剧 1.1

好省短剧 32.5 -76.3% 好省短剧 3.0

速看短剧 25.6 速看短剧 24.6

注："--“表示该App在2025年2月前未上线。

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



银发人群短剧APP行业月活跃用户规模 2026年2月银发人群 短剧APP
月活跃用户规模TOP5

单位：万 单位：万

5,000 4,652.8
+50.3%

3,096.6

2,500

0
2025-02 2026-02

目标人群占比
红果免费短剧 4,074.5 13.4%

河马剧场 2,324.8 59.2%
红果免费漫剧 535.1 22.3%
喜番免费短剧 209.9 37.2%
繁花剧场 41.7 16.1%

2026年2月银发人群 短剧APP集中度
行业集中度

红果免费短剧 87.6% 90.6%
河马剧场 50.0% 11.7%
红果免费漫剧 11.5% 7.2%
喜番免费短剧 4.5% 1.7%
繁花剧场 0.9% 0.8%

注：1、银发人群指年龄在50岁以上的用户；2、银发人群短剧App集中度=银发人群启动某个短剧App的月活跃用户数除以
银发人群短剧App行业的月活跃用户数；3、短剧App行业集中度=某个短剧App月活跃用户规模除以短剧App行业整体月
活跃用户规模。
Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月

银发人群短剧APP行业月活跃用户规模 2026年2月银发人群短剧APP

月活跃用户规模TOP5

单位：万 单位：万

目标人群占比
5,000

4,652.8 红果免费短剧 4,074.5 13.4%

+50.3% 河马剧场 2,324.8 59.2%

红果免费漫剧 535.1 22.3%

喜番免费短剧 209.9 37.2%

3,096.6
繁花剧场 41.7 16.1%

2,500

2026年2月银发人群短剧APP集中度

行业集中度

红果免费短剧 87.6% 90.6%

河马剧场 50.0% 11.7%

红果免费漫剧 11.5% 7.2%

喜番免费短剧 4.5%0 1.7%

2025-02 2026-02 繁花剧场 0.9% 0.8%

注：1、银发人群指年龄在50岁以上的用户：2、银发人群短剧App集中度=银发人群启动某个短剧App的月活跃用户数除以

银发人群短剧App行业的月活跃用户数；3、短剧App行业集中度=某个短剧App月活跃用户规模除以短剧App行业整体月

活跃用户规模。
Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



红果免费短剧APP月活跃用户规模趋势

单位：万

40,000
MAU超过3亿

30,000 MAU超2亿
MAU超过芒果TV30,378

并超过优酷视频 25,658
21,206

20,000
MAU过亿

正式上线
10,000 MAU超过5000万 11,113

MAU超千万 5,158
1,063
0

2023-�2023-�2023-�2023-

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月

红果免费短剧APP月活跃用户规模趋势

单位：万

40.000

MAU超过3亿

MAU超过芒果TV30,378

30,000 MAU超2亿

并超过优酷视频 25,658

21,206

20,000

MAU过亿

正式上线
MAU超过5000万

11,113

10,000

NMAU超千万 5,158

1.063

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



2026年2月 短剧类微信小程序
月活跃用户数TOP10

不同用户量级 短剧微信小程序数量占比

单位：万 ■2025-02 m2026-02

MAU>100万的数量：32个 MAU>100万的数量：54个
NEW 张扬追剧 7,411
NEW 九溪剧场 5,083 5000万以上 3.1% 3.7%

NEW 茶树短剧 4,803
NEW 新美九天 4,000 1000万-5000万 37.5% 46.3%
NEW 火红剧场 3,762
NEW 娟娟剧场 3,742

500-1000万 21.9% 16.7%
NEW 悦众剧场 2,745
NEW 金龙剧场 2,722
NEW 珊蔓好看 2,324 100-500万 37.5% 33.3%

独橘好看 2,312 同比增长272.7%
60�0�0

注：New表示该微信小程序为近一年新上线。

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月

2026年2月短剧类微信小程序 不同用户量级短剧微信小程序数量占比
月活跃用户数TOP10

单位：万 2025-02 2026-02

MAU>100万的数量：32个 MAU>100万的数量：54个

NEW 张扬追剧 7,411

5000万以上 3.1% 3.7%
NEW 九溪剧场 5,083

NEW 茶树短剧 4,803

NEW 新美九天 4,000 1000万-5000万37.5% 46.3%

NEW 火红剧场 3,762

NEW 娟娟剧场 3,742

500-1000万 21.9% 16.7%

NEW 悦众剧场 2,745

NEW 金龙剧场 2,722

NEW 珊蔓好看 100-500万37.5%
2,324 33.3%

独橘好看 2,312 同比增长272.7%

60% 40% 20% 0% 20% 40% 60%

注：NeW表示该微信小程序为近一年新上线。

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



2026年2月 短剧类抖音小程序
月活跃用户数TOP10

2026年2月 TOP10抖音小程序
整体用户画像

单位：万
TGI

覆盏好剧 859.5 男 48.8% 98.4
金枝看剧 407.1 女 51.2% 101.6
窗涤短剧 374.4 24岁以下 22.6% 98.8
蛋花剧堂 369.5

25-30岁 15.2% 110.0
蛋花短剧 169.9

31-35岁 9.6% 87.6
溪暮剧场 161.8

麦冰短剧
36-40岁 7.5% 81.1149.9

蛋花看剧 140.8 41-45岁 9.2% 103.5

灵犀好剧 136.6 46-50岁 14.0% 122.7

雾梨看剧 134.9 51岁以上 22.0% 96.0

性别

年龄

注：活跃占比TGI=目标抖音小程序某个标签属性的活跃占比除以抖音App用户中具有该标签属性的活跃占比*100。

Source: QuestMobile TRUTH全景生态流量数据库2026年2月

2026年2月短剧类抖音小程序 2026年2月TOP10料音小程序

月活跃用户数TOP10 整体用户画像
单位：万

TGI

覆盏好剧 859.5 男性 48.8% 98.4

别金枝看剧 407.1 女 51.2% 101.6

窗涤短剧 374.4 24岁以下 22.6% 98.8

QUES
蛋花剧堂 369.5

25-30岁 15.2% 110.0

蛋花短剧 169.9

31-35岁 9.6% 87.6

溪暮剧场 161.8 年
36-40岁龄 7.5% 81.1

麦冰短剧 149.9

41-45岁 9.2% 103.5
蛋花看剧 140.8

46-50岁灵犀好剧 136.6
14.0% 122.7

雾梨看剧 134.9 51岁以上 22.0% 96.0

注：活跃占比TG=目标抖音小程序某个标签属性的活跃占比除以抖音App用户中具有该标签属性的活跃占比*100。

Source: QuestMobileTRUTH全景生态流量数据库2026年2月



快手平台内短剧内容触达用户分析 快手星芒短剧联合美团、京东，
打造“边追剧边下单”闭环

触达用户数(万)—KOL发文数(篇)

5,000 34,776

25,331 25,073

17,293 17,038
2,500 12.80714,292

10,497

2,729 2,824 3,120
2,440

1,8141,403 1,8891,877

0

2025年暑期档，快手星芒短剧联合美团闪购推出一系列
精品品牌短剧，由美团团购独家冠名，快手联合出品，
短剧直接在明星或达人自有账号发布，利用私域流量实
现冷启动曝光，短剧界面下方链接支持唤起美团App并
跳转至与剧情场景相关的团购页面

快手星芒短剧联动京东11.11,集中上线7部京东独家冠名
的精品短剧，7部短剧于2025年10月24日起陆续播出、交
替更新，在双十一期间实现对目标消费人群的轮番触达
和高频渗透，用户在观看剧情时可一键跳转京东商品页，
实现从内容种草到即时下单的闭环转化

注：1、KOL发文数：在统计周期内，浏览或关注目标平台相关KOL发布指定内容类型的作品数量；2、触达用户数：在统计
周期内，浏览或关注目标KOL指定内容类型的的去重用户数；3、统计范围包括快手主版及极速版APP。

Source: QuestMobile NEW MEDIA新媒体数据库2026年2月

快手星芒短剧联合美团、京东快手平台内短剧内容触达用户分析
打造“边追剧边下单闭环

触达用户数（万）一KOL发文数（篇）

5,000 2025年暑期档，快手星芒短剧联合美团闪购推出一系列
34,776

精品品牌短剧，由美团团购独家冠名，快手联合出品，

短剧直接在明星或达人自有账号发布，利用私域流量实
25,331 25,073 现冷启动曝光，短剧界面下方链接支持唤起美团APP并

跳转至与剧情场景相关的团购页面
17,293 17,038

2,500

12.8074,292

10.497

3,120
2.7292,824

2.440

1,814 1,8891,877
1.403 快手星芒短剧联动京东11.11，集中上线7部京东独家冠名

的精品短剧，7部短剧于2025年10月24日起陆续播出、交
0 替更新，在双十一期间实现对自标消费人群的轮番触达

0 和高频渗透，用户在观看剧情时可一键跳转京东商品页

实现从内容种草到即时下单的闭环转化

注：1、KOL发文数：在统计周期内，浏览或关注目标平台相关KOL发布指定内容类型的作品数量，2、触达用户数：在统计

周期内，浏览或关注目标KOL指定内容类型的的去重用户数；3、统计范围包括快手主版及极速版APP。

Source：QuestMobileNEWMEDIA新媒体数据库2026年2月



近一年在线视频平台上新短剧数量 近一年在线视频平台上新短剧 题材分布

单位：部

200
174

150 143 141

100

50
50

0
腾讯视频爱奇艺 芒果TV 优酷视频

现代 53.7%

爱情 53.0%

都市 47.5%

古代 31.9%

年代 14.4%

罪案 8.6%

悬疑 8.1%
奇幻 7.9%
喜剧 7.2%

穿越 5.6%

注：上新短剧选取2025年3月1日-2026年2月28日期间上线到在线视频平台的短剧。

Source: QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库2026年2月

近一年在线视频平台上新短剧数量 近一年在线视频平台上新短剧题材分布

单位：部

200

现代 53.7%
174

爱情 53.0%

150 143 141
都市 47.5%

UES 古代 31.9%

100 年代 14.4%

罪案 8.6%

50 悬疑 8.1%
50

奇幻 7.9%

喜剧 7.2%

0
穿越 5.6%

腾讯视频 爱奇艺 芒果TV 优酷视频

注：上新短剧选取2025年3月1日-2026年2月28日期间上线到在线视频平台的短剧。

Source:QuestMobileADINSIGHT广告洞察数据库2026年2月



在线视频平台横屏短剧分账规则

腾讯视频

额外激励：纯分账模式下，票房超
过100万元的部分额外激励15???
底加分账的项目，不设置保底上限，
并且增加梯度后验激励

延长头部项目分账周期：分账超
2000万的项目，分账期延长至三年

新增IP系列化开发奖励：一年内上
线同IP系列化开发作品，系列化第2
部、第3部及以上将额外增加10??
15??励补贴

iOIYI
爱奇艺

爱奇艺

针对是否为独家、首发内容设置差
异化阶梯比例：独家首发微剧的分
账比例最高可达90精品项目可

获保底分账，非独家、非首发比例

为60%

规则统一化：包括微剧在内的八种
题材类别统一调整为以“平台收入×
分成比例”为核心计算方式获得收益，
从以往单纯的“收益分成”升级为深
度“价值共创“

优酷视频

增设“拉新系数”:将内容价值与会
员转化直接挂钩，为平台带来更多
新会员的优质内容将获得额外高达
20??收益加成

接入EPI(有效播放指数)评级体系：
将EPI机制全面应用于所有分账项目，
片方收益与播放效果深度挂钩，上
线90天内综合评分、热度、站内收
入生成透明指数，直观量化剧集表
现，剔除数据水分

Source: QuestMobile研究院2026年4月；根据公开资料整理

在线视频平台横屏短剧分账规则

aYI
爱奇艺

腾讯视频 爱奇艺 优酷视频

额外激励：纯分账模式下，票房超 针对是否为独家、首发内容设置差 增设拉新系数：将内容价值与会

过100万元的部分额外激励15%，保 异化阶梯比例：独家首发微剧的分 员转化直接挂钩，为平台带来更多

底加分账的项自，不设置保底上限 账比例最高可达90%，精品项自可 新会员的优质内容将获得额外高达

并且增加梯度后验激励 获保底分账，非独家、非首发比例 20%的收益加成

为60%延长头部项自分账周期：分账超 接入EPI（有效播放指数）评级体系

2000万的项目，分账期延长至三年 规则统一化：包括微剧在内的八种 将EPI机制全面应用于所有分账项目

题材类别统一调整为以平台收入× 片方收益与播放效果深度挂钩，上
新增IP系列化开发奖励：一年内上

分成比例为核心计算方式获得收益 线90天内综合评分、热度、站内收
线同IP系列化开发作品，系列化第2

从以往单纯的收益分成“升级为深 入生成透明指数，直观量化剧集表
部、第3部及以上将额外增加10%、

度价值共创 现，剔除数据水分
15%激励补贴

Source: QuestMobile研究院2026年4月：根据公开资料整理



部分互联网企业漫剧业务布局

抖音集团
Douyin Group Tencent腾讯 Baid百度 阅文集团

抖音 腾讯 百度 阅文集团

抖音率先上线红果免费漫
剧App,红果短剧内也上
线漫剧频道；Al视频生成
模型Seedance 2.0为漫剧
工业化生产提供技术底座

腾讯正式推出首款漫剧独
立App“火龙漫剧“,并与
中文在线达成了动画微短
剧采购合作，进一步强化
IP供给

百度推出漫剧App"柚漫
剧”,旗下内容平台七猫
随后推出“七猫漫剧”App,
并开放了超10万部网文IP
的漫剧改编权

阅阅文发布“火种计划”,通
过过开放IP、系统培训、资
金支持等举措加码Al漫剧，金
并并推出“漫剧助手“AIGC工
具具，提升改编效率

品快手 iQIYI发器艺 优酷 美团

美团快手 爱奇艺 优酷视频

春节期间快手星芒短剧推
出首部AI贺岁动画短片集
《马上有戏》,可灵3.0
在角色一致性、智能分镜
技术方面取得重大突破

爱奇艺上线漫剧频道，全
面聚合AI剧、Al动画、动
态漫、沙雕漫等多元形态
内容，并公布漫剧合作计
划吸引创作者

优酷视频站内漫剧频道上
线，一次性官宣了涵盖末
日求生、系统修仙、科幻
机甲、顶级女主四大题材
的24部3D漫剧片单

美美团在主App内上线漫剧
板板块“饭团漫社”,所有内
容容均面向用户免费播放，
并并设置了点赞、评论、收
藏藏、发送弹幕等互动功能

Source: QuestMobile研究院2026年4月；根据公开资料整理

部分互联网企业漫剧业务布局

抖音集团
Tencent腾讯 Bai百度

阅文集团

抖音 腾讯 百度 阅文集团

抖音率先上线红果免费漫 腾讯正式推出首款漫剧独 百度推出漫剧App柚漫 阅文发布“火种计划”，通

剧App，红果短剧内也上 立App"火龙漫剧"，并与 剧”，旗下内容平台七猫 过开放IP、系统培训、资

线漫剧频道：AI视频生成 中文在线达成了动画微短 随后推出七猫漫剧"App 金支持等举措加码AI漫剧

模型Seedance2.0为漫剧 剧采购合作，进一步强化 并开放了超10万部网文IP 并推出“漫剧助手“AIGC工

工业化生产提供技术底座 IP供给 的漫剧改编权 具，提升改编效率

品快手 iQIYI爱奇艺 优酷 美团美团

快手 爱奇艺 优酷视频 美团

春节期间快手星芒短剧推 爱奇艺上线漫剧频道，全 优酷视频站内漫剧频道上 美团在主App内上线漫剧

出首部AI贺岁动画短片集 面聚合AI剧、AI动画、动 线，一次性官宣了涵盖未 板块“饭团漫社”，所有内

《马上有戏》，可灵3.0 态漫、沙雕漫等多元形态 日求生、系统修仙、科幻 容均面向用户免费播放，

在角色一致性、智能分镜 内容，并公布漫剧合作计 机甲、顶级女主四大题材 并设置了点赞、评论、收

技术方面取得重大突破 划吸引创作者 的24部3D漫剧片单 藏、发送弹幕等互动功能

Source：QuestMobile研究院2026年4月：根据公开资料整理



红果免费漫剧APP月活跃用户规模 红果免费漫剧APP月人均单日使用时长

单位：万 单位：分钟

3,000 100
90.7

85.0
2,404.4 77.1

2,042.5 70.9
2,000

50

1,000 854.3

288.9

0 0
2025-11 2025-122026-01 2026-02 2025-112025-12 2026-01 2026-02

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月

红果免费漫剧APP月人均单日使用时长红果免费漫剧APP月活跃用户规模

单位：万 单位：分钟

3,000 100

90.7

85.0

2,404.4
77.1

70.9
2,042.5

2,000

50

1,000 854.3

288.9

0 0

2025-11 2025-12 2026-01 2026-02 2025-11 2025-12 2026-01 2026-02

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



2026年2月红果免费漫剧&红果免费短剧APP
用户画像对比

2026年2月红果免费漫剧APP在线视频行业
新安装活跃&回流用户来源APP

性别

年龄

红果免费漫剧 ■红果免费短剧 新安装活跃&回流用户数(万)
占比

男 60.5%
58.6% 49.2% 709.6 红果免费短剧

女 39.5%
41.4% 33.8% 487.6 腾讯视频

24岁以下 17.4%
20.0% 27.1% 391.0 芒果TV

25-30岁 14.0% 348.5 爱奇艺
12.1% 24.2%

31-35岁 16.9% 327.1 哔哩哔哩
13.3% 22.7%

261.1
36-40岁 8.4% 优酷视频

11.7% 18.1% 175.7 河马剧场
41-45岁 2.9%15.8% 12.2% 166.8 抖音精选
46-50岁 18.2%

13.8% 11.6% 32.7 搜狐视频
51岁以上 22.3%

13.4% 2.1% 30.1 咪咕视频

注：1、新安装活跃&回流用户数：在统计周期(月)内使用了目标App的用户，但在上个统计周期未使用目标App的用户，在
上个统计周期使用了某来源App的用户数；2、新安装活跃&回流用户来源占比：在统计周期(月)内的某来源App的新安装活
跃&回流用户，占当周期所有新安装活跃&回流用户的比例。
Source: QuestMobile GROWTH用户画像标签数据库2026年2月；TRUTH 中国移动互联网数据库2026年2月

2026年2月红果免费漫剧APP在线视频行业2026年2月红果免费漫剧&红果免费短剧APP

用户画像对比 新安装活跃&回流用户来源APP

红果免费漫剧 红果免费短剧 新安装活跃&回流用户数（万）
占比

60.5%男 49.2% 709.6 红果免费短剧
性 58.6%

别
女 39.5%

33.8%
487.6 腾讯视频

41.4%

17.4% 391.0 芒果TV
24岁以下 27.1%

20.0%

QUE14.0% 348.5 爱奇艺
25-30岁 24.2%

12.1%

16.9%
327.1 哗哩哗哩

31-35岁 22.7%
13.3%

261.1 优酷视频年
36-40岁

8.4%

龄 18.1%11.7%
175.7 河马剧场

2.9%
41-45岁 12.2%

15.8% 166.8 抖音精选

46-50岁
18.2%

11.6%
13.8% 32.7 搜狐视频

22.3%
51岁以上 2.1%

13.4% 30.1 咪咕视频

注：1、新安装活跃&回流用户数：在统计周期（月）内使用了目标App的用户，但在上个统计周期未使用目标App的用户，在

上个统计周期使用了某来源App的用户数；2、新安装活跃&回流用户来源占比：在统计周期（月）内的某来源App的新安装活

跃&回流用户，占当周期所有新安装活跃&回流用户的比例。

Source：QuestMobileGROWTH用户画像标签数据库2026年2月：TRUTH中国移动互联网数据库2026年2月



火龙漫剧APP上线以来日活跃用户规模 火龙漫剧APP上线以来日人均使用时长

单位：万 单位：分钟

120
火龙漫剧是腾讯旗下首款漫剧独立App,
2026年2月4日正式上线

100 95.9

80

60

40

20

0
02-04 02-12 02-20 02-28 03-08 03-16 03-2403-31

60 峰值
2月11日，Al漫剧《大小姐，您 53.7
给恶魔执事调成啥了》上线，
开播24小时内端内收藏破万

40.9
40

20

0
02-04 02-12 02-20 02-28 03-08 03-16 03-2403-31

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年3月

火龙漫剧APP上线以来日活跃用户规模 火龙漫剧APP上线以来日人均使用时长

单位：万 单位：分钟

峰值
120 60

火龙漫剧是腾讯旗下首款漫剧独立App 2月11日，AI漫剧《大小姐，您 53.7

2026年2月4日正式上线 给恶魔执事调成啥了》上线
100

95.9 开播24小时内端内收藏破万

40.9

80 40

60

40 20

20

0 0

02-0402-12 02-2002-2803-08 03-1603-2403-31 02-04 02-1202-20 02-2803-0803-16.03-2403-31

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年3月



康师傅联动《唐朝诡事录》IP

康师傅与《唐朝诡事录》深度合
作，推出单集定制的番外短剧
《辣破诡事录》,由原班演员主
演，剧情将康师傅面馆植入唐朝

背景，七款辣味方便面成为破案
关键元素；此外，方便面产品包
装印有唐诡角色立绘，强化收藏
价值

话题：#康师傅辣破诡事 #
2025年11月新媒体平台内容互动量 60.9万次

微信小程序：康师傅美食纪

2025年11月 月活跃用户规模 2,520万

性别

年龄

2025年11月康师傅品牌用户画像

TGI

男 44.5% 88.6

女 55.5+32�11.5

24岁以下 32.0+09% 150.5

25-30岁 16.2+02% 130.7

31-35岁 12.1% 119.8

36-40岁 9.5% 105.1

41-45岁 6.6% 72.1

46-50岁 9.9% 94.2

51岁以上 13.7% 498

注：1、红字百分比表示画像环比变化，即某指标2025年11月活跃占比-2025年10月活跃占比；2、内容互动量：在KOL平台
中，某个关键词相关的所有发稿内容的总互动数，等于所有互动指标数(点赞、评论、转发等)的合计值；3、KOL平台包括
抖音、快手、微博、哔哩哔哩、小红书、微信公众号。
Source: QuestMobile NEW MEDIA新媒体数据库2025年11月；TRUTH BRAND品牌数据库2025年11月

2025年11月康师傅品牌用户画像康师傅联动《唐朝诡事录》IP

TGI

康师傅与《唐朝事录》深度合
男

性 44.5% 88.6
作，推出单集定制的番外短剧

别《辣破事录》，由原班演员主 女 55.5%+32%111.5

演，剧情将康师傅面馆植入唐朝

24岁以下背景，七款辣味方便面成为破案 32.0% +0.9% 150.5

洗天下破范事

吃辣就我來师傅
关键元素：此外，方便面产品包

25-30岁 16.2% +0.2% 130.7
装印有唐诡角色立绘，强化收藏

价值 31-35岁 12.1% 119.8

年
36-40岁 9.5% 105.1龄话题：#康师傅辣破诡事
41-45岁 6.6% 72.1

2025年11月新媒体平台内容互动量 60.9万次

46-50岁 9.9% 94.2

微信小程序：康师傅美食纪 中
51岁以上 13.7% 49.8

2025年11月月活跃用户规模 2,520万

注：1、红字百分比表示画像环比变化，即某指标2025年11月活跃占比-2025年10月活跃占比：2、内容互动量：在KOL平台

中，某个关键词相关的所有发稿内容的总互动数，等于所有互动指标数（点赞、评论、转发等）的合计值，3、KOL平台包括

抖音、快手、微博、哗哩哗哩、小红书、微信公众号
Source：QuestMobileNEWMEDIA新媒体数据库2025年11月：TRUTHBRAND品牌数据库2025年11月



2025年思念食品品牌公域流量趋势 思念食品短剧营销案例

单位：万

10,000
8,365 8,707

8,000

6,000

4,000

2,000

0
2025-01 2025-04 2025-07 2025-10 2025-12

常汤圆成太妃

思念食品首部春节短剧
1月29日8喝天16-00建肠放回右帮

品牌定制短剧

2025年春节档，思念食品首部品牌短
剧《穿越后靠汤圆成太子妃》,在抖
音平台上线后热度迅速攀升，思念的
柿柿如意汤圆、招财进宝汤圆、招财
进宝水饺三款主推产品丝滑融入剧情

品牌深度植入

《家里家外2》自12月4日在红果短剧
开播后热度重现前作的爆款神话，思

念食品将产品融入剧中团圆聚餐等多
个高情感浓度的家庭生活场景；剧集
之外，思念推出由男主拍摄的番外短

片，承接IP热度

注：1、公域流量：在各KOL平台浏览过品牌相关内容的去重合计的活跃用户数；2、KOL平台包括抖音、快手、微博、哔哩
哔哩、小红书、微信公众号。

Source: QuestMobile TRUTH BRAND品牌数据库2025年12月

2025年思念食品品牌公域流量趋势 思念食品短剧营销案例

单位：万

10,000
品牌定制短剧

8,707 000
8.365 青汤圆成太千妃 2025年春节档，思念食品首部品牌短

8,000 剧《穿越后靠汤圆成太子妃》在抖

音平台上线后热度迅速攀升，思念的

柿柿如意汤圆、招财进宝汤圆、招财
6,000

进宝水饺三款主推产品丝滑融入剧情

品牌深度植入
4,000

《家里家外2》自12月4日在红果短剧

开播后热度重现前作的爆款神话，思

2,000 念食品将产品融入剧中团圆聚餐等多

个高情感浓度的家庭生活场景：剧集

之外，思念推出由男主拍摄的番外短
0

片，承接IP热度

2025-01 2025-04 2025-07 2025-102025-12

注：1、公域流量：在各KOL平台浏览过品牌相关内容的去重合计的活跃用户数：2、KOL平台包括抖音、快手、微博、哗哩

哗哩、小红书、微信公众号。

Source:QuestMobileTRUTHBRAND品牌数据库2025年12月



2025年12月思念食品品牌用户画像

性别&年龄活跃占比 兴趣偏好活跃占比TOP10

年龄

TGI TGI
47.4% 94.3 短视频 90.1% 140.8

52.6% 105.7 达人内容 87.2% 141.4

24岁以下 26.6% 125.3 时尚 71.0% 125.2

25-30岁 14.7% 119.0 美食 55.1% 275.5
分享 48.9% 111.3

31-35岁 11.9% 118.4
音乐 45.0% 91.9

36-40岁 10.1% 112.4
搞笑 44.4% 414.5

41-45岁 7.2% 78.7 影视剧/综艺 38.3% 89.2
46-50岁 9.0% 86.2 游戏 29.8% 83.1
51岁以上 20.5% 73.9 智能生活 28.2% 76.8

Source: QuestMobile TRUTH BRAND品牌数据库2025年12月

2025年12月思念食品品牌用户画像

性别&年龄活跃占比 兴趣偏好活跃占比TOP10

TGI TGI

男 47.4% 94.3 短视频 90.1% 140.8性
别 女 达人内容 87.2% 141.4

52.6% 105.7

时尚 71.0% 125.2
24岁以下 26.6% 125.3

美食 55.1% 275.5
25-30岁 14.7% 119.0

分享 48.9% 111.3

31-35岁 11.9% 118.4

音乐 45.0% 91.9年
36-40岁龄 10.1% 112.4

搞笑 44.4% 414.5

41-45岁 7.2% 78.7
影视剧/综艺 38.3% 89.2

46-50岁 9.0% 86.2 游戏 29.8% 83.1

51岁以上 20.5% 73.9 智能生活 28.2% 76.8

Source：QuestMobileTRUTHBRAND品牌数据库2025年12月



丸美品牌 公域流量 丸美品牌 短剧直播联动

单位：万

5,000 +122.7% 4,949

2,500 2,223

0
2026-01 2026-02

丸美抓住短剧IP《十八岁太
奶奶驾到，重整家族荣耀》
热度，在第四季上线前，联
合打造了“爆款小剧场“的定
制视频，用番外剧形式承接
IP流量，为专场直播预热

丸美品牌 内容互动量

300 +285.3% 209.2
200
100 54.3
0

2026-01 2026-02

单位：万次 丸美与抖音商城「大牌来了」
合作，将品牌直播间整体搬
入短剧IP的核心场景“纪家议
事厅”,打造「剧情电商互
动专场」,主演们以角色身
份现场安利，与观众沉浸式
互动

注：1、公域流量：在各KOL平台浏览过品牌相关内容的去重合计的活跃用户数；2、内容互动量：在KOL平台中，某个指定
品牌相关的所有发稿内容的总互动数，等于所有互动指标数(点赞、评论、转发等)的合计值；3、KOL平台包括抖音、快手、
微博、哔哩哔哩、小红书、微信公众号。
Source: QuestMobile TRUTH BRAND品牌数据库2026年2月

丸美品牌短剧直播联动丸美品牌公域流量

单位：万

4,949
5,000 +122.7% 丸美抓住短剧IP《十八岁太

奶奶驾到，重整家族荣耀》
2,223

2,500 热度，在第四季上线前，联

合打造了爆款小剧场“的定

0 制视频，用蓄外剧形式承接

2026-01 2026-02 IP流量，为专场直播预热

重整新春茶耀

丸美品牌内容互动量

单位：万次 丸美与抖音商城「大牌来了！

合作，将品牌直播间整体搬
300

+285.3% 209.2 入短剧IP的核心场景“纪家议

200 事厅”，打造「剧情电商互

100 54.3
动专场」，主演们以角色身

份现场安利，与观众沉浸式
0

互动
2026-01 2026-02

注：1、公域流量：在各KOL平台浏览过品牌相关内容的去重合计的活跃用户数：2、内容互动量：在KOL平台中，某个指定

品牌相关的所有发稿内容的总互动数，等于所有互动指标数（点赞、评论、转发等的合计值3、KOL平台包括抖音、快手、
微博、哗哩哗哩、小红书、微信公众号
Source：QuestMobileTRUTHBRAND品牌数据库2026年2月



典型短剧出海产品

产品名称 所属公司 上线时间 主要商业模式 内容类型

Reelshort 枫叶互动 2022年8月 以付费解锁为主 本土剧为主，译制剧为辅

DramaBox 点众科技 2023年4月 以付费解锁为主 译制剧为主，本土剧为辅

ShortMax 九州文化 2023年9月 混合变现(免费+付费) 译制剧与本土剧并行

GoodShort 新阅时代 2023年6月 混合变现(免费+付费) 译制剧为主，本土剧为辅

Kabos TV 青榕文化 2023年9月 以付费解锁为主 译制剧比重较大

NetShort 麦芽文化 2024年7月 以付费解锁为主 译制剧为主，本土剧为辅

MoboReels 畅读科技 2023年6月 混合变现(免费+付费) 译制剧为主，本土剧为辅

DramaWave 昆仑万维 2024年9月 混合变现(免费+付费) 译制剧为主，本土剧为辅

StardustTV 山海星辰 2024年7月 混合变现(免费+付费) 译制剧为主，本土剧为辅

Minishorts 抖音集团 2024年1月 混合变现(免费+付费) 译制剧为主，本土剧为辅

Source: QuestMobile研究院2026年4月；根据公开资料整理

典型短剧出海产品

产品名称 所属公司 上线时间 主要商业模式 内容类型

Reelshort 枫叶互动 2022年8月 以付费解锁为主 本土剧为主，译制剧为辅

DramaBox 点众科技 2023年4月 以付费解锁为主 译制剧为主，本土剧为辅

ShortMax 九州文化 2023年9月 混合变现（免费+付费） 译制剧与本土剧并行

GoodShort 新阅时代 2023年6月 混合变现（免费+付费） 译制剧为主，本土剧为辅

Kalos TV 青榕文化 2023年9月 以付费解锁为主 译制剧比重较大

NetShort 麦芽文化 2024年7月 以付费解锁为主 译制剧为主，本土剧为辅

MoboReels 畅读科技 2023年6月 混合变现（免费+付费） 译制剧为主，本土剧为辅

DramaWave 昆仑万维 2024年9月 混合变现（免费+付费） 译制剧为主，本土剧为辅

StardustTV 山海星辰 2024年7月 混合变现（免费+付费） 译制剧为主，本土剧为辅

Minishorts 抖音集团 2024年1月 混合变现（免费+付费） 译制剧为主，本土剧为辅

Source：QuestMobile研究院2026年4月：根据公开资料整理



本报告研究说明

1)数据选取时间：2026年2月

2)数据来源：

QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库

QuestMobile GROWTH用户画像标签数据库

QuestMobile TRUTH BRAND品牌数据库

QuestMobile TRUTH全景生态流量数据库

QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库
MOB

QuestMobile NEW MEDIA新媒体数据库

3)名词释义：

广告投放费用：第三方估算费用，受各种因素影响，估算费用不代表广告主真实投放费用。选定周期根据实际抓取的

广告量和媒体的刊例价，基于广告类型、广告投放量等进行多重加权计算，以媒体实际总收入(公开发布或访谈获得)

进行校准修正。
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