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Chapter 1

好酒店的定义

正在被重新书写



说走就走，旅行落脚点

不仅要住得好，也要玩得好

说走就走，大众用旅行劳自己
2025年“说走就走”的旅行不再只是口号，用户追求开启一段即时即兴的旅行以劳自己，短途周边游

成为主流选择，用户渴望在短时间内获得不同的旅行体验。住宿的诉求也从“住一晚”升级为“过一种

生活”，用户不再满足于标准化客房，他们更偏爱在地文化、特色服务和沉浸式场景带来的独特记忆。

高频短途游成为主流 旅行的目标分化，旅行选择多样化

2025年轻人旅游方式分布

拼好假旅游 154.2%

83%
反向旅游 43.9%

Citywall 43.3%
39.8%

36.0%

找个好酒店躺玩
就地旅游 25.9%

中转式旅游 18.9%

特种兵旅游 16.7%
2025年抖音生活服务 参加老年旅行团

选择“本地微度假”的城市用户比例
0.0% 20.0% 40.0% 60.0%

数据来源：《2025年心动榜酒店趋势报告》；DT研究院《2025年轻人旅游趋势报告》

传统评价尺度难以丈量“心动”的感觉

变化之下， 用户选择酒店时更注重酒店 2025微度假15000元以上消费者对酒店的关注因素

是否能够提供特色体验。传统的评价标 餐饮品质好 100.0%

准鲜少触及服务温度、文化氛围等体验 有特色主题和文化内容 80.0%

住宿体验舒适 80.0%

维度，难以满足为“体验”而住的心， 周边环境好 60.0%

这让选择变得困难，也让“对味”的酒店
休闲娱乐 150.0%

服务贴心周到 40.0%

难以被看到。 酒店颜值高 120.0%

0.0% 50.0% 100.0% 150.0%

数据来源： 《2025年心动榜酒店趋势报告》

√用户主动选择“住得好，也能玩得好”自 的酒店

用户的消费也随之变化，他们愿意为独 酒店特色服务付费意愿分布

特的文化、场景与特色服务买单，具备 特色餐饮 55.8%
疗愈项目或空间 44.7%

上述特质的酒店被更多用户青。 在地文化体验 38.1%
沉漫式娱乐体验 33.0%

主题IP体验 25.6%

亲子互动体验 13.3%

0.0% 20.0% 40.0% 60.0%

数据来源：DT研究院《2026年轻人住酒店调研报告》；你愿意为酒店的哪些特色体验付出溢价？
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重新定义好酒店

心动榜酒店让好体验有了“标准”答案

?用特色体验重新定义好酒店

2025年抖音生活服务心动榜酒店打破传统酒店以硬件设施、用户评分为核心的评价标准， 让酒店的服务

与特色成为评价的核心考量要素，使酒店的体验能够被感知。

2025年抖音生活服务心动榜酒店用户喜好关键词 期望酒店的特色活动

当地风情
体验当地特色风俗 74%

体验非遗文化 168%

窖酒店窗景酒店

扇窗去旅行
泡温泉 56%

为了 SPA/养生场所 149%

网红酒店 无价窗景 做手工 40%

避世酒店Staycation自然疗惠 网红酒吧/餐厅 33%

电影院 27%

心动榜杨洋 电竞酒店 16%

酒店品质商旅 携带宠物 15%

疗愈酒店住进春天里花
%008%009%00%00z%00

数据来源：抖音生活服务，数据周期：2025.7.1-2026.6.1 数据来源：《2025年心动榜酒店趋势报告》

一眼心动的旅行生活，心动榜酒店帮助用户找到对的酒店

从“看见答案”到“选择答案”，心动榜酒店不是简单的结果陈列，而是旅行生活的向导一 一通过榜单

连接用户和酒店，让每一个为心动而出行的用户找到对的酒店。

心动榜
心动榜

心补限定房
八补限定店
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Chapter 2

从被看见到被选择

心动榜酒店做对了什么



跳出酒店经营单点视角

心动榜酒店追踪用户的心动闭环

好内容让旅行的选择更轻松

点亮39个城市 16万+内容

443家特色酒店被看到 唤起10亿+次播放

当特色被看见，品牌的成长也由此加速

387亿次 60.05%
2025年7月-2026年6月抖音生活服务 2025年7月-2026年6月抖音生活服务

心动榜酒店商家投稿内容累计浏览次数 心动榜酒店核销订单数年同比增长

*数据来源：抖音生活服务，数据周期：2025.7.1-2026.6.1

聚焦“触达一种草一转化一留存”用户全链路
心动榜酒店深度挖掘每一刻的心动

不只关心“订没订”，心动榜酒店更关注用户“为什么订”。榜单聚焦用户完整消费旅程，回答“当地有哪

些特色酒店”“酒店的特色是什么”等用户关心的问题， 通过内容触达、种草、转化、留存用户，让酒店

的特色内容变为用户选择的理由。

C 80

触达 种草 转化 留存
特色内容触达 （直观的体验/服务内容/ 优质内容勾起用户 留存用户成为

让用户种草 下单的兴趣 品牌的粉丝

心动榜 达人

莫村心动之选套餐 战报

海南清水湾金普颜酒店

从[心动］到[奔起
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“记忆点”内容触达用户

让特色酒店被看到

明星代言人×明星推荐×达人种草联动，放大品牌声量；

特色选品+短视频蓄水积累前置流量，大场直播引爆转化。

2025-2026抖音生活服务心动榜酒店典型明星合作话题作品播放量

4600万+ 1300万+ 240万+ +$006
#为了一扇窗去旅行 #年底的班躲一天是一天 #元宵非遗花灯把年味儿续上了 #谁能拒绝住进春天里

播放次数 播放次数 播放次数 播放次数

*抖音生活服务，数据周期：2025.7.1-2026.6.1

@湖州太湖龙之梦度假酒店

短剧CP新春甜宠打卡，点燃春节亲子游热潮

亮点打法： 热播短剧IP×演员空降直播×粉丝线下事件

引爆度假区/主题酒店节日节点声量。

短剧CP新春短片 短剧CP新年路透
亮点数据： >#过年还得龙之梦话题播放量3.2亿+

内容出圈 吸引粉丝
>单场直播曝光278万，支付GMV近70万

@海南三正月酒店

童年明星唤醒童年记忆，情怀带来“变回小孩”的行动

亮点打法： 亲子IP精准匹配×短视频前置蓄水×明星大场直播转化，

助力亲子酒店寒暑假全面爆发。

圣诞氛围联动 短直联动内容协同亮点数据： 明星Vlog曝光，4天带动交易1000万
打造时令话题 放大明星效应

单场直播6小时支付GMV400万+

?武汉城建开元森泊度假酒店

明星探店种下想去的冲动，氛围感场景点亮旅行的向往

（亮点打法： 明星冲榜×团购视频×异地搜索引导，

新开度假酒店全面破局，打造同城流量天花板。

亮点数据：
新春明星探店 达人氛围感内容

活动期间酒店总曝光1400万+ 短视频引爆播放 出圈种草
热点视频转化成交GMV150万

*数据来源：抖音生活服务，数据周期：2025.7.1-2026.6.1
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镜头里的本地风物

让看见变成旅行的渴望

短视频沉浸式展示生活理念、酒店设计美学、服务细节、场景氛围

有效驱动用户的消费意愿。

生活方式类酒店对用户有吸引力的设施/设备

112% 182%
用户通过“视频推荐” 抖音生活服务

酒店消费额同比增长 酒店商家自播交易额

（2026年4月同比增长率）

*数据来源：《2026抖音文旅消费趋势报告》；抖音生活服务&凯度《LIFE+酒旅行业解决方案》

泉州西街花间府·流熹

把非遗搬进酒店，泉州文化唤醒追寻体验的行动

亮点打法： ）在地文化×沉浸式线下活动×多平台联动宣发

助力文化特色的新开精品酒店/民宿快速冷启。

头部达人×线下开业 泉州地域
（亮点数据： #胡凯旋带你去人间桃花源话题曝光1000万+

撬动ugc传播 特色内容种草
酒店搜索指数提升200%+

?全渠道互动量170万+

?成都东安湖木棉花酒店

更懂毛孩子，  宠物友好吸引家长带娃打卡

亮点打法：特色专题栏目×沉浸式实景展示，
传播酒店宠物友好理念，让宠物友好酒店走进用户心中。

2025年酒店搜索次数同比增长200%+
真实场景展示 抖音AMA栏目

（亮点数据： 宠物友好特点 验证宠物友好真实性
>活动期间支付GMV240万+

@北京延庆冬奥村度假酒店

运动主题“住+游”套餐点燃出游的悸动
COEEESLEEL

亮点打法：时令预售前置×差异化产品矩阵×达人精准触达

助力季节特色度假酒店人群蓄水。

亮点数据： >国庆三天成交额600万+，同比上涨66% 沉浸式感受奥运 奥运同款雪场提供

文化的魅力 奥运品质运动体验
>2025年酒店搜索次数同比增长270%+

>单次达人视频合作交易额75万+
*数据来源：抖音生活服务，数据周期：2025.7.1-2026.6.1
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沉浸式内容唤醒出行的决心

让渴望变成行动

品牌联动×主播信任背书，打通用户“感知一信任一行动”消费闭环

路径，让所见即所得的直观体验激活用户的潜在消费需求。

100万+ 420万+
2025-2026年上榜酒店 2025-2026年上榜酒店

单场直播最高看播人数 单场直播最高曝光量

*数据来源：抖音生活服务，数据周期：2025.7.1-2026.6.1

@海棠湾民生威斯汀度假酒店

跨年就绪东航万豪跨界联动撬动干万级GMV

出发
亮点打法：品牌跨界×达人矩阵蓄水×跨界直播转化，

.4晚
助力高奢度假酒店在跨年/大节点实现品效协同。

短视频预热东航直播间支付GMV1000W+
万豪×东航跨界

（亮点数据：
点燃心动 直播引爆销量

>搜索量同比增长129%

，节后预约GMV环比增长84% *数据来源：抖音生活服务，数据周期：2025.12.27-12.31

@成都宋品＆花间堂

“宋文化”秀场释放魅力，共鸣感沉淀为出行的心动
宋 北

SONGHOTEL

亮点打法： ）文化赋能品牌+递进式内容种草+专业主播转化，以文化内核

唤醒用户体验意愿，打造高端文旅酒店品效合一模型。

文化秀场唤醒共鸣
（亮点数据： 累计场观100万+

酒店实景直播

直播关注度提升 所见即所得打动用户
直播间GMV140万+

>全网宣发曝光1160万+ 数据来源：抖音生活服务，数据日期：2026.5.28

@三亚亚特兰蒂斯

直播间云游亚特兰蒂斯，旅行即刻预订

亮点打法： 沉浸式场景叙事×「×+Y」组合售卖×标杆产品×爆款产品，

打通从品牌价值感知到高客单转化的完整链路。

沉浸式云度假 直观展示度假魅力
亮点数据：） >直播间单日GMV300万+，曝光287万+次

用户长时间停留 带动消费
累计在线观看人数14万+

直播间平均停留时长7+分钟 *数据来源：抖音生活服务，数据日期：2026.5.7
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长效助力成长

让用户成为品牌粉丝

稳定输出特色内容与优质体验，长效日常内容运营，助力品牌持续

积累口碑，让用户成为品牌粉丝，实现稳定复购。

60%+ 19天

抖音酒旅订单用户存在 抖音酒旅用户的平均
30天/90天复购行为 复购周期为

*数据来源：《抖音2026文旅消费趋势报告》

心动限定房大事件
V力榜 心力旁

专属伴手礼丰富出行体验，心动限定房集中出圈 社限定屋 心补限定店 心补限定屋

亮点打法：联合43家酒店定制专属页面，打造“住心动限定房，必得伴手礼”

活动，丰富用户体验

发布过冬趋势报告和海报，唤醒酒店过冬的向往

通过内容与活动，传递「心动限定房」为行业开辟用特色体验

构建品牌溢价的增长路径

@郑州银基冰雪酒店
心动·银基冰雪酒店

萌宠互动唤醒亲近自然的渴望 睡到自然醒 居票锁售一住限琴官方酒店

亮点打法：官方话题×UGC奖励机制×明星热点借势，
让有视觉特色的主题酒店实现长线内容运营。

小动物唤醒 线上直播承接流量
亮点数据： #银基超出片话题2.3万+人参与，3.1亿+次播放

亲子自然的渴望 转化为线下消费
国庆期间入住率100%

@上海外滩W酒店 新春奢宠限时福利

086961¥4798

明星故事与高管直播诠释高端住宿体验

亮点打法： 内容直播间×达人精准匹配×明星进场直播，

助力高奢酒店实现品宣与转化的双重目标。

邀请明星分享爱情 酒店高管与达人亮点数据： 累计曝光人次500万+
故事内容引流 联手直播线上销售

>观看人数30万+，互动次数50万+

*数据来源：抖音生活服务，数据周期：2025.7.1-2026.6.1
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2025看见特色生活方式

2026提供酒店度假提案

2025年抖音生活服务心动榜酒店聚焦打造特色的生活方式，满足了用户对品质、文化共鸣和精神治愈旅行

的需求，用内容连接信任，带动酒店长效增长。

2026年，用户不再满足于旅行短暂的特色居住体验，更渴望享受一段度假生活。消费需求的变化再次引发

酒店经营的升级，内容对消费的影响愈发深刻。

酒店度假提案

酒店即度假目的地

>酒店与在地文化、本地人文、特色生活融合

特色生活方式 满足用户追求更高效、沉浸式的度假生活需求

酒店即生活空间

酒店功能定位向综合体验空间转变

关注用户的场景体验与情感价值满足

2026

2025

抖音生活服务心动榜酒店迎来全新升级

从特色生活方式向酒店度假提案演进，探讨何为高品质的旅行。
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Chapter 3

抖音生活服务

2026心动榜酒店全新升级



2026文旅行业的三个新趋势

趋势一：度假越来越“轻”，需求体验却在升级

2025-2026年，用户越发渴望即时性的放松，旅行正在变得更加轻量化一 出行周期变短、旅行住宿时长

也在缩短。

2025年轻人单次旅行时长 年轻人喜欢的旅游元素

45.0% 60.0%

40.0% 38.6%38.6% 57.2%

50.0%
35.0% 46.2%

45.1%
30.0% 40.0%
25.0%

16.3%
30.0%

29.8%

20.0%
21.8%

15.0% 20.0%

10.0% 5.1%

0.8%0.7%
10.0%

5.0%
0.0% 0.0%

数据来源：后浪研究所《2025年轻人旅游趋势报告》

中国青年报《青年调查旅游方式：年轻人偏好沉浸式“慢游”》文旅资源越来越丰富多样哪些元素对大家更有吸引力？

轻量化的旅行并不意味着“路过”目的地，而是在更短时间内获得更深度、沉浸式的体验， 享受高质量

优体验的度假生活。

2026年抖音平台典型沉浸式度假内容

9下丽度低酒店

@孙大野 @我是七月 @栗子Amor_> @皮鲁鲁

@丫丫漫游记 @光影中国 @桃漫野的旅行习 @唐伯虎旅行记
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2026文旅行业的三个新趋势

趋势二：酒店主动拥抱文旅，组合拳产品满足用户期待

24%

为应对用户旅行需求的变化，商家积极与 Room+X转化率较纯房型提升
5%

本地文旅融合，把住宿与美食、景区、 30%

特色服务打包，推出“房间+生活服务”
23%

组合产品，用完整的“新方案”承接用户

强体验的需求。

33%

抖音生活服务数据显示，2025年6月至 Room+X套餐均价较纯房型套餐提高

2026年6月期间，酒店“R00m+X” 70%

服务组合商品的转化率显著提升。酒店

不再是一个落脚点，更是一段旅行生活

的载体，用丰富的体验和服务给用户 20%20%

段难忘的回忆。

数据来源：抖音生活服务，数据周期：2025.06-2026.06

抖音生活服务销售量TOP酒旅组合产品

0三亚 秦皇岛 三亚海棠湾
亚特兰蒂斯酒店 阿尔卡迪亚酒店 喜来登度假酒店

（酒店+门票）
O三亚 （酒店+门票） oClub Med （酒店+门票）

丽思卡尔顿酒店 千岛湖度假村
创造我们和孩子

（酒店+餐饮） （酒店+餐饮+门票）

158 专要优用

84.60m 旅游卡立派
1595旅湖术立新

资料来源：抖音生活服务，数据日期2026.06.17
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2026文旅行业的三个新趋势

趋势三：内容正成为酒店吸引用户的核心竞争力

传统宣传模式与用户需求错位时，酒店需要跳出传统产品宣传模式，善用短视频、直播等形式，将自身一站式

度假能力传递给用户。

满足用户对体验感的诉求，酒店积极构建多账号矩阵，与达人共创深度体验内容， 通过短视频和直播，把房间

与服务的组合转化为可被用户感知、理解、看见的鲜活叙事。

酒店矩阵号 达人合作内容 直播间

@安吉雲半間·野奢

度假酒店官方号
大园区门票+

@朝朝

赴一场山野ColorWalk，在雪
@厦门佰翔波特曼

山下的象周，把忙还给时光 重庆爵怡温德姆酒店七星湾酒店
879两晚城景可拆分

@北京华尔道夫酒店

喜欢雨天喜欢雨天的原因有很多

@重庆解放碑威斯汀
@三亚亚特

酒店官方号 兰蒂斯酒店

@安吉九亩松风帐篷 @三百亿 @重庆解放碑

酒店官方号
ColorWalk打开五月，赴一场

山野之约，邂逅诗和远方

酒店的产品不再是冰冷的房型，而是一幅幅生动的内容图景，当地风土人情与特色生活透过屏幕直接与用户

交流，激发用户想去的冲动。

2025.06-2026.05抖音生活服务住宿行业推荐页订单VS特色酒店推荐页订单占比

一住宿行业推荐页订单占比 一特色酒店推荐页订单占比

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

数据来源：抖音生活服务，数据周期：2025.06-2026.06，注：推荐页订单指代用户通过推荐页面下单的订单数量
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回应度假的渴望

心动榜酒店评价标准焕新

轻量 高效 融合 体验 内容 场景

更短途的旅行 酒店主动与目的地文旅融合 内容跃升为决策中心驱动力

用户渴望短期高效的放松 响应用户深度体验需求 让用户一眼就看到放松的体验

2026年生态的变化共同指向一个核心诉求:高效、快速地获得放松的度假。用户不再满足于打卡式游历，

转而渴望在有限时间内停驻一地，深度感受当地风物与人情，用户期待在酒店获得充满体验感的度假生活。

抖音生活服务发布2026心动榜酒店榜单，不只评选“好酒店”，而是发现和认证独特、完整、可共鸣的

“酒店度假提案”。

抖音生活服务发布2026心动榜酒店榜单

从“特色生活方式” “AI+专家” 重构找酒店逻辑

到“酒店度假提案” 双轮评选机制 改变酒店表达方式

从用户出行度假的想法出发 AI模型扫描全网酒店多维度 基于用户出行需求推荐目的地

聚焦度假本身，提供用户喜爱 内容与数据，初筛优质体验酒店； 并匹配优质度假酒店；为上榜
的五大目的地主题。 行业专家团队二次复核校验。 酒店定制专属视频，直观展示

特色、提升用户感知。
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精选度假场景

打开2026年品质度假新方式

抖音生活服务2026心动榜酒店度假提案

洞察目的地 ?大数据聚合用户关注的热门旅行目的地

挖掘关键词 ③提炼用户心动的体验式旅行关键词

筛选场景 ③总结最热门的五大目的地主题

度假酒店 ?严选品质度假酒店

>2026年用户喜爱的五大自的地主题

抖音生活服务发布2026心动榜酒店榜单，聚焦五大目的地主题：古都巡礼、海滨度假、都市漫游、山水

秘境、近郊放松，重新定义品质度假生活。

古都巡礼 都市漫游 近郊放松

为一段历史而来 海滨度假 为城市繁荣而来 山水秘境 为一片绿野而来

为一片海而来 为山水画卷而来

古都巡礼 都市漫游 近郊放松
海滨度假 山水秘境

心动榜酒店 动榜酒店 心动榜酒店
2026 2026

心动榜酒店 动榜酒店
2026 2026
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抖音生活服务心动榜酒店

套可落地、有体验的度假计划

解决“去哪玩、住哪好”的决策痛点
01

聚焦需求的差异，提供五大目的地主题

满足多元化度假需求，提供“精神+身体”的双重体验

内容精准触达高意向用户

实现“流量沉淀”与“心智沉淀”的双重增长
02

品牌内容+达人内容组合运营，提升曝光

用户UGC内容互动，沉淀品牌心智

推动行业标准升级，
03

重视情感和文化认同需求，评价标准融入酒店生活体验和
价值观

从“好酒店”到“度假提案”，抖音生活服务心动榜酒店

用内容激发度假竞争力
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