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行业定义
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日用产品类（口腔清洁护理液）

消毒产品类（口腔抑菌护理液）

医疗器械类（口腔含漱液）

药品类（药用含漱液）
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基础清洁型漱口水

功效护理型漱口水
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即用型溶液

浓缩溶液

混合后使用的溶液

行业特征



4

�ß�ç�Ó�Þ
x�
�Ž�`�Ú
x	ˆ�ë�•�¥�Áož�¿�½�ƒ�}���b�B�&�g
È�*�*)ˆo•	³�k�C�Ñ�e	ˆ�¶�Þ�˜�«�°ož�‰�G���¢�MRù�Ž�l���ò	��}�W���#�k ��������

�v
g��	Ï
‹�ƒ�G�k�™�o�D�����ò�«�°�ƒ	ô�)�A	l���¨ ������ �k�W�•�
	Q�A�«�°�a�Ì
ã��
� ������ ož�4	•�ä�È�Ö
Æ�Ô�«��
Ô�3�h�µ� ���Í�x��

���k�Ä�|	s	D�n	Ï�z�È�…	�	����O�ü�Çož

准入门槛走低，竞争格局呈现一超与长尾混战

�¢�Ä�™���W�W�g �2�(�0���2�'�0 �h�ˆ�•�e�ä�†�è�Å�k��
€���ƒ
†�Â	E�F�•	��ò�-�Ð-Œož�%�ü�Â	E�D�}	����Ž�ò�-�è�Î
ß�9�%�¢�k�*�o�Ô�9 ��������

�«
� ���������«���•�k�ª
K�‘�z�•�µ�B	ñ	��Õ�µ�y=lož�ˆ	Ë	€�ë�Ù�-
��a�«	|�6���B�r�ë�ª
K	��ã���
	J�Ì���Ô�«ož�Y	`^N�g;.�‘�´�å�h���W


n	�
ç�¢�Z�ã�Û�™��Tæ	B�G	e�‡�
3Î�Ý	�	¿������	´�ã�f	à	Ì�k�Y ���������� 	�	Í�+�a�Ì	G	y%²
Ý�ª�yož �������� �v�L�d�ù�<	��MRù���ò�¤�•�`
‹

�N�)�Ä	³ ������ 	��©�‰�a�Ì�k�þ�• ������ 	��a�«	q�•	��Ý�O�‰�ú�%%²	¿���u�V�½�,
Ü	&	��•�½	��Î�c���)�Gož�­Z�	��W�W�D
��

Ú�z	��Õ�µ�y

=l�k�»�c���ý
Ô�3�Ä�B	��c
Å��	|�6ož

利润向渠道集中，整体净利润空间持续承压


g�����•�¯�2�J	��}�Î�

H�#�c�W�W�ò�-	�
ù
Ï�D�Œ���%�”�k	��4�Ü���¶�D���e�ï@Ô���¶���,�g���•	��Œ�u�V�•�ž	gož���v�©�M�J�g�MRù

�m�©@à�h�%�_�Ý�Ú�ã�b�¨ ���� �«
� ���� �«���•�k�D�}�C�ï�ä�*�o	Ó�4�¨ ������ 
� ������ 	��ä�y�J�u�z�
�$	,�+�k�c���…�}�ÔI_�ï
����Ý�q�I�’ož�}

�Î�•�ä�†�‰
Ó	¿��	+
H�
�½
à	��Œ�‘�3��
g�v�O
ô���k �������� �v	¿���‘�3�f�‰�Ì�)�A�Ä
‹	s	D ������ ož�4�Ù�k�ä�È�)	�	¿���ƒ����
H�f�u�ß�C

�ã�B	à	Ì���K�`�•
Ë	��ª
K�Í���c���

H�è�Î�k�B�ã�•�½�}�Î
H�f�u�ß�)�È
H���v�µ�A�M���ñ ���������� ož�¨�4�a�«�ê�Ë���k�ã�B�}�Î�Š�Ä�4

	Ò��	A��	�	´�ä�•���›	Â�ã��
��w�ã�•��	B�F�•�Ð-Œ�k�•
��Ä�|�w�‘
À��I_�ï	È�ãož

���¢�©�M�J
g��	��G�J�7	i�k�‰�G�}	•�•�%
-�ê�
	|�6�¥�Á�¦�J�k�U�æ�ã���š���‰�<�yUz
1�Ê�g ������������������ �v�ho•�o���Ê�g ������������������

�v�ho•�ä�,�G�J�Ê�g ������������������ �v�h�C�­TÙ�Ê�g �������� �v
��O�hož
¥
g���R�Ù
Ï�}�Î���-	��}	•�o
O�k�G�J
��¢�D����
„�I�
	¿���‘�3�ã�•�k�Ç�¦

��
�
Ï�Î�
�v�O�E�Ü����	��Ç�G�Í�x�k�¢�ù�]���µ���O�(4)�
	È�ã�Å
²�…	��‹�†�­TÙ�‰�<�k���è�4�R��	Û���ò�D�}�ñ���v�ƒ
Ë�}	•	�
…
)
ô�Jož

�ë�‰�<�k
g���Ô�9�­TÙ�Ê�k�r�ë�ï@Ô�v	t�
�_��	|�6	��½��o•�•�½�}	•�½�†�›
Jo•�A�B�}�Î���,�ß�Ž	��ª
K�Ô�«ož�Ì�Û�k
g���1
ß�g�9�a�«�¤��

�†�4	Ò�U��o•��
��Å�¬�L�Ü���D�}�ã���k�Y�C�`
•
����è���c���þ�¶	|�6�Ð-Œož

发展历程

萌芽期 ���������������������a��������������������

�������� �v�k�¢�Ä�a�«�Ù�)�ß�ë�©�M�J�D�}�k�x�f�O�â���Ä�’�k�ƒ
Ë	€�N�I�†���'���©ož �������� �v�k	è�¢`A�ö�òTæ�1�–��;.�‘�´�å�}�Î�3

�”�–�µ���¢�k�©�M�J�}	•	©	Ï�Å�Œ���

H	��4�o��ož �������� �v�k� �ÿ�¤�•�Y ������ �L	è�«�v
Æ`A�ö���K�ƒ
Ë�‘�¡�����k;.�‘�´�å�¡�K� �ÿ

�–��ož �������� �v
� �������� �v�Ê�•�k;.�‘�´�å�¨���¢�a�«	��v�Í�x�ä�ä�� ������ �k
g���…�}
•�%�ž�4ož

�Î�‰�<�þ�¶�Ô�«���Ù
Ï�}�Î���-�}	•�o
O�k�a�«�•�%�ä�Ô�9�â�z�J�uož;.�‘�´�å�Û�™;#U>�þ�¶���|�
�����Ï���#�k
��0	��}�Î�¥
»�k

�����4���¢�a�«	Í�Ý�B�ã	��ƒ
Ë	ñ�~
���
��k	¿���a�«�)�Ä�ä%²�†�� ������ ož�ƒ
Ë	é�}�¤���9�MRù	�	��Ò	ñ�C�ä	¿�½�a�5�ƒ�:�ê	��ï�k

�D�}�œ�M�ß��`T	ˆ�œ	ª�Ì
��g�Ý�h�a�«�Ä�|�•�%ož�}	•	��Ý�h��
•	=�
�…	��.�Û���Ì�•	y�k
g���Ô�9�¨�x	��a�«�Á
��Êož

启动期 ���������������������a��������������������

�������� �v
Ü�k�¢�D�•�i�}�Î�•	Ò�µ�B�k�Y�ç�vo•�Ž�`	ˆ�[�‘���D�}	Œ	��ä�µ�a�«ož �������� �v�k�ÞEý�1�©�M�J
—	y���Þ	y�ƒ
Ë	•	)�k�}	•

�¨	¿��	��Þ	y
ï�a�3�”	G	yož �������� �v
� �������� �v�k�‹�L�u�V�©�M�J�f�‰�Ì�R �������L�«�Í�x
� �������L�«�k�a�«�c�A�Í�,�� ������ ož�ò�Ko•
�



5

�©�M�J 
g���D���e���•�� �=�Õ�‰�
��
x�ò�- �ê
- ������
}�•	� �ˆ�•�þ�¶�t�Å�è�ã�g�ò
|*k?šeG	ˆ��U>�è�ã�ho•�Ú	¤�Ú�‰o•�Â	EAÎ�÷�C��
x� �˜

�g�ò �3�(�7.>�‰�ü�hož �D���e���•�� �}�Î	€�C�W�W�ò�-	€ �ê
- ������
}�•	� �*���}�Î�

H���W�W�ò�-�k���ë�D�}	�	B�Go•�ÿ�D�
�}�Î�_�›.>�-ož �D��

�e���•�� �‘�3�ã�f�Œ�C�©�‰	Ä	€ �ê
- ������
}�•	� �ã�•�D�}�*�ª�Â	Ä���K�ƒ
Ë	ñ	��v�*	à	Ì�k�w���-	Ä	€	��_�›�ã�Fož

��o•�ä�°�l	ˆ�ÏS0�ã�B�}�Î�•�÷�g�©�M�J�}	•�•�u�k�a�«	|�6���}�™
ß�Ú�«ož �������� �v ���� �Ã�k�•�i�}�Î �%�2�3�g�f�¯��	B�h�3�”�è	y�k

�v�‚
B�±�����« �3�U�H���$
öXÝ
Ï�k
Ï�Î�•�÷�¼�h�©�M�J
Ô�3ož

�Î�‰�<�þ�¶�Ô�«���¢�D�•�i�}�ÎUz
1�
�‘�3	È�ã�J�¶�ì�ëož�ÞEý�1�©�M�J
—	y���Þ	y	•	)�k�ö�º	5	¿���‘�3�è�x���}	•�Í�x	��M
}�Â

	E
—�‘�k���•�½�}�Î�U�ˆ�4	É�•�n	Ï	¿���Œ
Ý
Ä�ë�Ð-Œ	�
è�¬ož�‹�L�u�V�v�f�‰�Ì�R �������L�«�Í
� �������L�«�k�à
š�4�}	•�¨	¿��	��Þ	y

�è�x�ª��ož�ÏS0�ã�B�}�Î	�
ç		���µ�k�…�a�«�R;.�‘�´�å�%%²���-�g�Ú�«�}�Î�w�����’ož�ƒ
Ë���Ñ�•�÷�R��
��-�g
ô�g�}�à�
�Õ	Ñ�_

�›�k ���� �eo• ���� �e�&�•�è���ƒ
Ë�����k����%²�‰�<	��ä�,�Ç�G	e
Q�4�¬�L��
�ož

高速发展期 ���������������������a��������������������

�������� �v ���Ã�k�@�!�P�ß	��ÿU>�©�M�J�k��	¿ ���� �Þ�f�‰�Ì	s	D �������L�«�k��	¿ �����Ã���ë�%�Ã�f�‰�Ì	D�L�«ož �������� �v�k�‹�L�u�V�©�M�J�f

�‰�Ì�c�A�Í�,
Ý�� ������ �k�¶�v�f�‰�Ì�� ���������L�«ož �������� �v�k�ÞEý�u�V�Ž�`�”�©�M�J�f�O�Í�,�� �������� �k�D�}�¥�Á�ë�•�è���M
}�Í�x�–

�rož �������� �v
� �������� �v�k�@�!�}�Î���è ��
öXÝ
Ï�k	®
‹XÝ
Ï
•�%
Ý �������L�«�k��
Ï�•���,��
-
é��o•�ë�•�W�«o•�Ž�v
Ï�Î	ˆ�Ñ�ãož ��������

�v ���Ã�k �%�2�3���è �������L�« �%
öXÝ
Ï�k	� �'�&�0 �Å��ož �������� �v ���� �Ã�k �*�%���7����������������������o¦�©�M�Jo§�¢���ö�Õ�G�b�g �������� �v ���Ã���‘�hož

�������� �v ���� �Ã�ko¦�ÏS0	!	7	’�ò���co§�‘
g�k�¢	G�1�©�M�J�L�”�¨�ÏS0���#�$�Ùož

�Î�‰�<�þ�¶�Ô�«���•�i�}�Î�¤���Ç�G�k�}	•���è�R��	Û���ò�D�}�g�o�Õ�ƒ
Ë�}	�
…
)
ô�Jož�@�!�Y�ç�v�©�M�J�ø	D�n	Ï�D�}�¥�Á�k��

	¿ ���� �Þ�f�‰�Ì	D�L�k�ó�•
g���Í�x	µ�£ož�‹�L�u�V�v�f�‰�Ì�R �������L�«
ã��
� ���������L�«�k	¿���‘�3�è���}	•�Í�x	��þ�¶�–�rož
Ï�Î�%

�¤�µ�B���,
g���ý� �k�@�!o• �%�2�3	ˆ�}�Î
B�±�Ú
öXÝ
Ï�k�a�«�¼�h�†	q�ùož�©�M�J�}	•�¨	¿��	��ä�,�Í�x�…�¿�R ���4�h�}	• ���3�”^Å
ï

���v�MRù���ò�ƒ
Ë�}
g�çož�¨	!	’	€�k�©�M�J�¢���ö�Õ�Ù�)�G�b�ko¦�ÏS0	!	7	’�ò���co§�¢	G�4�©�M�J	��Þ	y	’�ò�K�Å�k
g��
•
8��

�•
—�3�”
Ü�5ož

震荡期 ���������������������a至今

�������� �v ���Ã�k �*�%���7����������������������o¦�©�M�Jo§�¢���ö�Õ�3�”���‘ož �������� �v�k ���� ��
•�%�Y���c��
H���v�µ�c�A�Í�x �������� �k�ï@Ô�È�Ì�
�ï@Ô

�ä�ß�ë�c�A���•�k
g���r�ë ���Í�v�	�Í�ï ���Ô�«ož�������� �v�k�MRù	��}
g��	¿���©�‰�Ì�c�A�Í�x �������� �k�è�A�®�_�c�A��^• ���������� �k ���O�Í�_

�× ���Ô�«�ª
Kož�©�M�J	ˆ�B�ã�•�½�}	•�½�†�Ä�ñ�›
J�k�a�«�›�¡�ò�Åož �������� �v ���Ã�k���¢�MRù�Ž�l���ò	��}�W���#�k�o�� �����¢�MRù�•

�¡�‰
g�� ���k	)�ö�1���)�ó�Ï�ä�R ������ �U��
� ������ �k�c�ž�P�z�¢�K�…	��©�M�J�y�Ï	¿	��¡�‰�.�Ûož� �ò�Å�¢���ö�Õo¦�MRù�Ž�l���ò	��}

�*	��
�¶�	�Ð
}�Lo§�ò���W�•�3�¨�P���k� 	É�©�M�J	ˆ�•�º�MRù���ò	��}	��
�¶�Å�J�•�‹�µ
–
šož

�Î�‰�<�þ�¶�Ô�«��
g���R�ä�,�Í�x
ô�µ�­TÙ�…�`�k�O�Í�_�×�
�Í�v�	�Í�ï�è��	È�ã�Å	;	-	��þ�¶
n�«ož�ï@Ô���•	��è�œ���,�=�Õ�‰�è

�Î�f���C	¿���v�O�è�Î�4	Ò�ä�c�k�}�Î�•	�	|�6�y=l�ª
K����ož�è�A�®�_�4	Ò
Ú�z
n�¢�_��	|�6
ß�9	��½���k�B�ã�•�½�}	•�½�†�›
J

�F�¥�ß�ƒ
Ë	€
ß�9�ò�Åož�¨	!	’�C�µ�k�©�M�J�¢���ö�Õ�3�”���‘�k� �ò�Å�¢�ö�C�¨	¬ek�%�ô
–
š�$���k�`
•�y=l	�	©	Ï�Å�����1���,

�‰�T�ö�Õ��
����	
á	����4�}�Îož
g���3�R ��
ä�Û�¥�ª ��	��Í�O�ý�™�.
þ�g ��	¤QÖ	Â�• ��	����O�

H�.
þ���’�k	?�Ê�µ��	�
²�…�ˆHz�©�a�«


Ú�g�è�Å	��·	Æ�‰�<ož

产业链分析

漱口水产业链的发展现状

漱口水行业产业链主要有以下核心研究观点：
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渠道端及终端客户
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渠道端

中游分析
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������漱口水中端产品制造成本较低，但盈利能力仍需结合费用结构综合判断。
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������渠道与营销费用是核心成本，盈利能力取决于流量变现的规模效应。

�©�M�J�g�MRù�m�©@à�h
g���v�µ
û�Ý	i�†�‰
Ó	¿��	��Œ	+
H�C	Q�A�u�V	��v�O
ô��ož�R�è�Î	È�ã�Û	0�k
g��	B�G
Ë	��)�A	,�+
û�z�k�u

�®	³�� �������� 
� �������� �z	,�A�$���k
H�f�P�z�C�‘�3
B��
Ë	��)
H���v�µ�A�M
û�ä�k�*�o�U�� ���������� 
� ���������� ož�¿���k���n&•�P�ã�èo•-T

�y
Ë	ˆ	+�n	��Œ
Ë	��)�A�U�� ���������� 
� ���������� �k�+�}�Î�Ô�ï@Ô�¥�è%²���;�9ož�œ�4�k
g��I_�ï
����¾�‰
Ó
•�%�|�•�y�+�9�À�Õ
û�ä�a�«

�a�Ì�y�}�Î
•	=�†	��ã�B�c���k�ò� �ÿ�
�ä�°�l�`
‹�)�G	³ ���������� �a�«�a�Ì�k
û�ä�f�O�y�Ö
Æ�ä�Ä�	�98›
V�v�O�J�1�C�‘�3�P�z�è�Î�k

�R	ò	Ó�4	³ ���������� 
� ���������� 	�	,�+	l�¡�Ô�ï�ä�z	ò�+�9�}�Î���½�\
û�ž	��•���µ	ñ�k�¨�v�O	|�6���ý	�
��°���k
B���è�Î�����U
��ø�ž

�¿I_�ï	q�•�k�w�Í���4	Ò&
�C�Î�•ož

�� 产业链下游环节分析

漱口水下游环节
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����漱口水品类受辅助护理定位限制，场景拓展不足制约渗透率与消费频次提升。
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������供给端代工产能释放叠加线上流量反噬，��快消品化��初期的同质化竞争拖累零售额增速。
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下游分析
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������年轻消费群体推动漱口水从功能护理品向日常个护品转变，带动市场持续扩容。
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������线上渠道成为漱口水行业增量引擎，但流量成本上升推动利润向平台端集中。
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行业规模

漱口水行业规模的概况

漱口水行业市场规模历史变化的原因如下：
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出行与社交场景修复推动漱口水便携化升级，带动品类消费频次提升。
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场景重构与形态迭代：触发��口红效应��，沉淀全天候高频复购习惯。
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������功效细分与高阶成分导入提升产品溢价能力，推动漱口水向中高价格带升级。
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漱口水行业市场规模未来变化的原因主要包括：
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政策性质 �6�-�Å�z	Œ

规模预测

漱口水行业规模

政策梳理
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政策名称

o¦�ÏS0	!	7	’�ò���co§

颁布主体

�¢���a�«	!	7	’�ò�È�B

生效日期

��������������������

影响

��

政策内容
�Î���c�ñ	f�ÏS0�k�©�6�Y�f�s	��•�”�k�‘	��9�K�}�Ï�ø
n�µ�k�Y�Ž�l����
}	)	�	�S0�Ù�D�}ož�ÏS0��
g�Õ��	’�ò�k�ÏS0�Õ���K�+�ÏS0	�
Å�O�
�¶�y���|��	f
¿
Áož�Ï
S0	����|��	f�•�¢�Ä�­�ã	�	`���‰�Gož�ÏS0�Õ���K�•�¢�¨�Õ���’�Î�Æ���u�V�¸�b���|��	f�ñ�‰�G	��†�ã
Ï�‰o•	B	o�ƒ�G�ê	ñ�D�}���|
›�_
Ï�‰	��d
}�k�N�I	Q�k	!
	7ož

政策解读 �1�ÏS0�’���� ��S0�Ù�D�} ���k�¢	G�©�M�J�		¹�µ
¥���c	’���k���©�M�J
g���;�Ž�c
•��		�k���|�º�D�}�•
Ú��	��˜���h�Æ
è�¬ož

政策性质 
•
8	•�z	Œ

政策名称

o¦��	��˜��	!	7	’�ò�Ú�†o§
�g �������� �v�“
Œ�Í�h

颁布主体

�¢���“

生效日期

��������������������

影响

��

政策内容
�¢���+��	��˜���7�Á�Î�•	i�†��
g�ã	•	’�òož	†%²	•�©�Î�•	i�†�z�k��
g�o
•	’�òož	†�8	•�©�À�Ä���†�Î�•�k�¬
}�����O�ò	’�òož	†��	•�©�À�Ä
û�ä�Î�•�k�¬
}�J�H
�Ô�ð�R�‘�����O�ò	’�òož��	��˜��	��ã	•
•�é�y�ã	•	)�£�k�w�ÿ�G��	��˜���ÿ�Do•	Æ
Ho•�…	��Õ�Ñ�k�C�ž�+��	��˜��	��Î�•�J����
g�ã�äo•
›�_�k�+�ã	•
•�é�y�ã	•
	)�£��
g
²�…

政策解读 �ã�•���|�º�©�M�J�g��U>o•�^	��MRù�™HE	ˆ�h�•���; ���<	•��	��˜���Õ�µ	��c�����ë�k�ã	•���Á
²�…�Ñ�ò���c���U�ˆ�U�Ä�Ê	��`
•
è�¬ož

政策性质 
•
8	•�z	Œ

政策名称

�¡�‰�MRù
g���•���g �������� �v ��
�������� �v�h

颁布主体

�¢���,�ÿ�¡�‰�ù���¸�6

生效日期

��������������������

影响

��

政策内容
�ñ �������� �v�k�¡�‰�MRù	Q�k�u�4�Å�ê�Ë�Â�Î�¥�è�k�K	é�MRù�¡�‰	ª(m�J�u�y�¡�‰
g���¥�è�ä�Ý�q�U���k�MRù�¡�‰�Æ��
~	$�¶�K	éo•�¶�ÿ�x�u�Ê�k�¾�ñ� 
á�K�G	é�h�¡
�‰�¬�Lož�è�K�?�Þ ���)�ó�Ï�ä���ñ ������ ož���� �M�©	•oF�Ò�ä�O�ò�¨ ������ �Y�Äož���������� �M	ï�v�K��	
�Ï�ƒ���ñ ����h‚ož

政策解读 �Y�U�O��	)�ö�Ü���MRù���ò�ƒ
Ë�.�Û(m�è�k�R�¬�L�‹���©�M�J	ˆ
ü�	�MRù�Ž�l�D�}�U�ˆ���x�Ê�a�«�ý� 	��‚�C�Ü����ož

政策性质 �6�-�Å�z	Œ

�©�M�J 
g���r�ë�Y�����„�Õ�Ñ ����	†%²���„�¸�[�Ä 	`^N�g���•�h�¡�‰���ò	��}�Ä�’�¸�[ 	ˆ ����	†�8���„�¸�[�Ä �‹-=�4fE	`�	�Ä�’�¸�[ o•Vå	è/º����

�g�z���h
��a�Ä�’�¸�[ o•�ä�°�l��=��g���¢�h�Ä�’�¸�[ o•���•��T��ÿ�Ò	`�	�Ä�’�¸�[ 	ˆ ����	†�����„�¸�[�Ä ���l�g���¢�h�Ä�’�¸�[ o•�à�æ�™	����W

�g�±�N�h�Ä�’�¸�[ o•�A�;�F�g�—�l�h�}�Î	’�ò�Ä�’�¸�[ o•	'�����¢�Ž^"�£�g���•�h�Ä�’�¸�[ o•���•�Ïe?�1	`�	�Ä�’�¸�[ 	ˆož


Í�¸�n
.�Å�?	l%›���j�f�ñ�¯�Å�]	—��	.	_	µ�V	š�w�Á�À�•p1

跨国巨头通过物理渠道的深度渗透与专业医疗心智的长期占位，构建排他性的竞争壁垒。

�Y	†%²���„�c��	`^N�g �.�H�Q�Y�X�H�h�–���}�Î;.�‘�´�å�g �/�L�V�W�H�U�L�Q�H�h���†�k�¿�¨���¢�a�«�Þ�) ���������� 	��a�«�a�Ìož�¨�ã�f	à	Ì	€�k�‰�ú�>�¸�[�g� 

�ÿ�h�¨�"�‹QÖ	��™���Â�Î	&�k�¿���}�©�‰	à�µ
•�%�ä�� �������������� ���k�+�Ý�º �.�$�Œ
Ý�
���g�Ž�ï�ƒ�¥�è�L�U�Å
Ä�ë
~	$ož�¨	B�G	€�k	`^N

�g �.�H�Q�Y�X�H�h�4	Ò�1�MRù�³�ÿ�Á�Å�¿	�	`	B�è�ç
ô�����Œ��
Ï�D�k�þ�¶�MRù����	B�G
Ë	��ä�o�v	Ó�4�¨ �������� 	��ä�yož�¢��	=
œ�D�Ó�B�g �&�1�,�3�$�h

��	«�ƒ�G�ª	P�k�¿�¨ �$�����4�����������g�MRù���ò�ò�÷�h�ã	•��	®
‹�4�Ä �����������¾�I�Ó���ïož�4	•�	�Ð�€���k�ä�Ð-Œ	���U>gt�µ�Ô�‘�Å�C	Ù�K�	�Ð���ï

�)�A�ª
K�k�¿�ö�º�Å	��š	_	¤�]�Ö�F�	�Ð�U�ˆ� ��U>���|�k�w�¨�ƒ
Ë	€�Ñ�¡�ù	y��	�	´�����K�Å�k�Ä�|�Š�•�e�G�Î�¦�}�Î�¨�n	Ï��
��Å
Ô�3	�	+

�N	|�6ož

竞争格局

漱口水竞争格局概况

漱口水行业竞争格局形成的历史原因如下��
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�Æ�¼�“�µ�Ÿ�ò�Ó�{�“�-�3.(� �ž�—�K	—���f�¾	¥���Y�^�W�ó	
�.�Ò�X�(	Y�¶p1

������高毛利与高投流能力形成经营闭环，构成本土头部漱口水品牌的核心壁垒。

�Y�Î�¦	†�8���„�W
n�c���‹-=�4fE�g�@�!�h�
�z�VVå	è/º�g
����h���†�k�¿�����D�}	Ä	€�©�‰�®�_�ã�ð��	å�¨ ���������«�
 ���������«ož�ƒ�G�ª	P�k�@�!

	Ô�`�C�ï�ä�Ô�9 ������ 
� ������ �ä�y���•�kVå	è/º�þ�¶�MRù���ò�á�²�C�ï�ä�C	l���¨ ������ 
� ������ ���•ož���à
š�4
Ý�ÌI_�ï�J�u	��Œ��	h	Þ�Å�k�–�µ�D

���e�¿�U�@�
	ñ��
g�&�g
À���A�+�y���•�þ�¶�W�W�c���ò�•���l�k�¿�ò�-	€�C�ï�ä�*�o�N	Ó�4�¨ ���������� 
� ���������� ���•�z	ò�‰�ú�z�_	Œ	����)���X

�a�«	��x�A	��Î�}�Î�k	Ä	€�_���Ú�¤���¨ �������«
� ���������«�k�I�ò�9�}�Î�œ�_
����	
á�k�¿�C�ï�ä�*�o
t�9	Ý
� ���������� 
� ���������� �J�uož�����ã�C�ï@Ô

	È�ã
n�¢�k�%�ü ���������«
� ���������«	��Â	E�ò�-�è�Î�k�Î
Å���¾�Ú�}�ë��
g���»�F	��è�Å�ˆ�•�e	±�ï�k��
€���‘�z�4�D�}���µ�y=l�k�w�	
��ã�è�%%²

�}�Î	��þ�¶���½�\ož�Î�¦�ã�B�}�Î	�	1���[�‘���Ð-Œ�¨�9�k�¿
��Ü�Û�™� ��	��}�Î��
�
ç
Þ	��Î	��z�C�ï�˜fa�k
B�H�Ý�q�Å�¯�9
g���Â�Õ�g ������


� ������ �h	�3Î�Ý�C�ï	q�•ož��	ò�k�ã�B�c���1�4
Ý�Ì�ï@Ô
ô�����x�Êo•�ä� �†	��¸�¿�v�O�J�1
Ï�P�k�¥�è ���ä�C�ï�u8Ü�ä���vo•�ä���v�F+)�ä�a

�) ��	�
Ï�Î�
�•�{�êož�4	_
Ï�Î
²�F
����k�ã�è�¿�¨�‚���œ�9�x�A	��Î�
	·�ò�-�W�4	�	1��	|�6�Ð-Œož

������高投流、精准客群定位与产品便携化创新，推动本土漱口水品牌实现线上突围。

�Î�¦�ã�B�c������
•�9�
�Ù
Ï�Z�ã�¨	¿���n	Ï���}�‘�3	�	+�N	|�6�k�1
Ý�Ì�ï@Ô	q�•
ô�����ä� �†	�	¿���¸�¿�1�O���µož�4fE	`�	�g�@�!�>�¸

�[�h �������� �v
� �������� �v�f�‰�C�ã�f�•�u�)�È
H�v�A�M�ã�ð�ä�� ���������� o• ���������� �y ���������� ož�4	_�0 ������ 	�
•�%��
Ï�Î�œ�Š�•�…�¿�¨	¿���½
à	��Œ�u�V

�g�ò���ºo•�½�ô�h���ë�v�O�½�,�J�ë�k	¿���‘�3
H�v^��ã�ä	s	D ������ ož���¨��	é�ì�v�C�µ�k�Î�¦�}�Î	¤�Õ�k���î�Å�ƒ
Ë	ñ�
�v
ù	ú�«	é�}ož�Î�¦�ã

�B�}�Î�gVå	è/º�g
����h�h�ƒ
Ë	ñ���î�Å�)�A�� ���������� �k�� ���������� 	��þ�¶	��ï�v�ù�Ô�9 ���� �M�C�Y���z	ò�¨�Ž�`�”	Â�ã�}	•�k�I�h�¾�©�ä�†�¤���9

���� �M
� ���� �M	����¸��	��Å�K	éož��/��`
¥��	é
•�9��`T�õ�¬�w���L	Q�A�Õ	Ñ�_�›	��Ô���¬�L�k�_�c���E	’�÷���P���D�}�M.>�y�¨�þ�¶�ò�÷�C�µ�k

�‰�ú�‚�C	B�G�}	©�4	Ò���W�—�G	¤�ç�v�F�•�g�@�!�d��	®
‹
B�I�MRù�ã	•���ï ������ �¾�kVå	è/º�4�Ä	,�¼���ï ������ �¾�h�z�¨��
x�¥�Á�C�µ�k�ä�È�P�ß

�ä�Ë�›	��Ž�`�”�Ú
xo•�Þ	y�ç�Ó
x	ˆ�ë�•�Ù
€�g�4fE	`�	�g�@�!�h�v�®�¶�• �6�.�8���a
•�%�� ��
� ���.�hož�4�[�‘���ë	��è���Í
~�Ù
Ï�n	Ï��`T�M

�ß�k���ë	¿���Ý	&	��)�yož

	b�L����� 
M�%�f�µ�t�^�W�þ�µ�����õ�†�f�w�Á�w�²�}�ù�(	â7wp1

������流量成本高企，挤压尾部品牌生存空间。

	¿���¸�¿
B���è�Î�4	Ò9A���k�ã�è�P��
g���n�Î	��þ�¶
À���Ü����ož�MRù���ò
g���…�}�r�ë�ä
H�f
Ë	��ä�Ô�«�k�ã�B�c��	��è�Î�‚�‡�Ž�±�Ä	P�x

�A	��Î�µ��	���2^�ÿ���9��ož �ã�B�c��Vå	è/º�¨ �������� �vo• �������� �v�C �������� �v�ù�����†	��f�‰�C	Æ�f
Ë	��ä�ã�ð�ä�� ���������� o• ���������� �y ���������� ož���Þ

�v	5�MRù���ò�c���*�o�¬
}�1
û�ä�A�†	�
H�v���µ
H�f�P�zo•�‘�3�•
—�y�v�O�J�1���k�õ
�	Ó�4�}�Î�Ò�O�
�a�«
‡��ož�ä� �†
H�f���µ�w�³�%	·

	�
Ë	��ƒ	ô�k	ò�©�k��%²�5
ô�����}�Î
•	=o•�‘�3
~	$�y�a�«�a�Ì�i��ož�òVå	è/º�™��
Ý ������ 	�
H�f�Ù�Ô�k�4	Ò3C�¡�¿�¨���¢�©	•�MRù���ò
Ô�3

�C�…�}�MRù���ò�a�«��	��Å�¯�y	åož �+�9	Þ�(
•�%�|�•�
�}�Î�œ�_	��A�B	��Î	ò
ˆ�k�¨�c	ˆ� �†	��1�O	|�6���¾� �£�µ��
B���è�Î���äo•I_�ï	q

�•
t�9	Ý	��|�Ê�k��	ò���,�Í	€ �6�.�8�ß�Ž�
�x�A�}�Î���ßož	��4�K�y	�	J�Ì���a�«�a�Ì�k�-�1��%²�5�g�À�Õ
Ï�P����o•�}�Î�Â	E�y�‘�3
���	��ã

�B�c���¤��ož

������监管趋严与标准升级客观抬升行业准入门槛。

�ƒ
Ë	ñ�+�MRù���ò�D�}�
�¶�Å�
���|�Å	��¼�h�4	Ò�U���k�P���d�MRù���ò�}	•	!	’
}�L
ß���k�-��%²�5���Ý�ã�B�c���
�A�B�W�W�4�$�•	��`
•
�

���[
åož
� �������� �vo¦�ÏS0	!	7	’�ò���co§
J�ª�Y�Û�k�D�}�Õ��o•�F�•�Û�›o•�=�‰�
�¶
›�so•���y���s�C�•�=�‰�
�¶	!�y	ˆ
}�L�&�5� ���k�Õ���C

	!	’�`
•�]�è��
g���M
}���µ�Ð-Œož�+�9	Þ�(
����F�•o•���ï�¥�Õ�y���y�ƒ�G	���	Û�W�W�4	ò
ˆ�k�m�©@à	ˆ�D�}�¨�Õ�����ò�ê
-�¾� �£�µ���F�•

�Û�›�	�Žo•���|�‰�G�	
áo•�`
•
Ï�‰	Þ�â	ˆ�|�Êož	,�A�$���k�ã�B�}�Î�4	Ò�*��	B�G���µo•���ï�b�B�y�ö�Õ�@�
�ã�•�`
•�Ð-Œož�†�ò�k�•���l	®


‹�@�

Ü
;�Ú�¾�¢���C
g���ö�Õ�k�w�¥�Õ�Ú�¾�G�¢���ï�z;.�‘�´�å�é�‰�ú��	�	´;#U>�F�•�y���ï	e	®�k� ���¿������	|�6�i��ož�š	5	!	’���ò�y

	`���à
š
}�L�U�ä�k�À�Õ	B�G
Ï�D�
�`
•�}	©	��ã�B�c���1�¾�À�•�}�P�ß�|�ä�k	ò�‰
Ó�¸�%�F�•	�	��Î�4�Œ�é�µ���¾�ä�`
•�è�Î�y�ß�Ž�9��ož

�P�•	b�L� 1W�ù�k4Ž�t�Æ�¼�‡�O�ƒQð	Š	¨���t�f�¸�t�p�ù�����Ì�Õ�õ�¯p1

����本土头部品牌聚焦高附加值精细赛道，规避基础价格消耗战。

漱口水行业竞争格局未来变化的趋势如下��
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�µ�+�¢�Ž�Z�ã�¨�Â	E��U>�Å�¿	��x�Ê�‹QÖ�k�Î�¦�ã�B�}�Î�#�+�Y�«�°��o•��
���	�	Â�ã	Œ	��ä�µ�a�«ož�Y�4fE	`�	�g�@�!�h���†�k�¿�*���ä�È�P

�•�
�D�}�¥�Á�ë�•�ã�•�[�‘���Ð-Œož�@�!�P�ß�Ž�`�”�Ú
x�©�M�J	®
‹�f�O	s	D ���L�Úož�¿�D�}	¿�J	��—�G	¤�z�õ�¬�F�•�kXÝ�`	��ÿU>�
�Ú�ý���ç

�v�k�U�ˆ�ü
x�C%²�)�Å�Ú
x�¥�Á�k�þ�¶�D�}�•
‘�©�‰�_	¤�Õ�*�y�¨ ���������«
� ���������«	��Ý�h��	€�_���kož�P%²�•�µ�kVå	è/º�g
����h�é�‹QÖ�Ô���K

	é	���������
Ô�3�k�¿�%
��0�¢	G�æ�ã�Â	E�MRù���òo•�����MRù���ò�g�ò ��
��� �3�U�R�������3H �C�Ï�uC•��	é	B�G�h�C�©	•�MRù���ò�g ��
�����
¾ ���h

���Ý�D�}	>�ˆož�Î�¦�}�Î�Û�™�+ ��	Q�A�/�ž�Ž�• ���
 ���3H �Ô�� ��	ˆ	Â�ã�«�°	�	¤�Õ�B�@�k	È�`�ä�È	��D�}���W�€�•�k�Ä�|
•�9�c
Å���_���ƒ	ô�ë�k�è

��	l�¡���ä	€�_�y	�I_�ï	q�•ož

������跨国巨头依托渠道、资金与供应链优势，加速强化漱口水线上线下协同竞争壁垒。
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Ï�P�¥�Õ�y�ˆ�•�e
•�%�k�Q�À�Õ
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����k�w�Ä
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‹ �������� �v�U��
� ���������� �k�x�u�V	‘�c�ã�G�y�v�O�è�Î�f���-�4	Ò�P�ä�}�Î
B���9��ož	��‰�MRù �������� �v�f�‰
Ë	��ä��


� ���������� �k�4fE	`�	
H�f�u�ß�)
H�v�A�M�� ���������� �k�®�F�¥	¿���v�O	|�6�+�ï@Ô�¥�è�;�9ož�¨�4
��°���k;.�‘�´�åo•�ä�°�l	ˆ
ç�¢�}�Î�Ä�È�‰�ú

�¶�ñ�ˆ�•�eo•
Ï�P�����y
•�%�è�Î�i���k���Ý�ƒ���Ä� �u�V���y���†�k��%²�5� ��	¿��	¿���#�c	|�6�Ð-Œož

倍加洁集团股份有限公司（������������ ） 福建青松股份有限公司（������������ ）

华宝香精股份有限公司（������������ ） 浙江新和成股份有限公司（������������ ）

赞宇科技集团股份有限公司（������������ ） 安徽华恒生物科技股份有限公司（������������ ）

上市公司速览
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企业分析
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�� 科赴（上海）健康护理用品有限公司

公司信息

企业状态 ��	Ò 注册资本 �������������� ��	è�«

企业总部 ���•�a 行业 �����=�‰�y�����ò�}�ò�-��

法人 �$�5�3�$�3�2�5�1���6�$�0�$�%�+�$�1�'�+�8 统一社会信用

代码

���������������������������������;�'

企业类型 �Ä�’
Á�`�¸�[ ���Ù�¢�c�K�Þ
Ï �� 成立时间 ��������������������

品牌名称 	`^N�g���•�h�¡�‰���ò	��}�Ä�’�¸�[ 经营范围 
•�U�¾	)�y�,�ÿ	��}�y%²�)�Å�…	���	�	��}�ÿ�D�z�Ð�}�f

�‰�z��/H�}�ÿ�Dož�g�‰�c�À	Æ���Õ	��¾	)�k	Æ	,�¼�B�y���Õ

�e�•�U�•�J	Æ
H�t���k�À�}	Æ
H�¾	)�Y	,�¼�B�y���Õ�†�^�ê


•�U
š�^���Õ�h ��%²
"�¾	)�y���K�,�ÿ	��}�f�‰�z�,�ÿ	��}�y

%²�)�Å�…	���	�	��}�f�‰�z�™	������D�}�ò�-�z�™	��Ò�}�ò

�-�z�>0,	��}�ò�-�z�™	��Ò�}�f�‰�z�™	��}���G�z�™	��}�f

�‰�z�™	������D�}�f�‰�z�>0,	��}�f�‰�z��/H�}���G�z��/H

�}�©�‰�z�;	û	à�f�‰�g�”�f�‰�¬
}
•�U	��Œ�}�h�z�™	�	�
Ä

�f�‰�z��	�	��˜�f�‰�z�ƒ�@�÷�f�‰�g�	�m�.�•�����}�h�z	†

�8	•��	��˜���f�‰�z�¢�Ä^"�£�W�ò�z
Ä�Ò���ß�M�z�	�Ð�Æ

��o•�	�Ð�•�Go•�	�Ð�{
¤o•�	�Ð�A�vo•�	�Ð
ô
•o•�	�Ð�P

�z�z�W	i�y�	�Ð	B	o�y
¡�à�G�J�g�”�K�}�t	ÂRŒo•�Â�œ
ž�•

�
�^	��	�Ð�•�G�y�•	��k���¢	h�Ä�y�Ô�Ä	��î
Ê�i
'�}

	_�h�z�¡�‰�{
¤�Æ���g�	�m
ž	��Æ���h�z�³�D�{�ð�ª�D	c


Î�z�%�y�e)ˆ	’�ò�Æ��ož�g�”�‰�c�À	Æ���Õ	��¾	)�Ù�k�Û
H

���ü�Á�‰�c
����•�J	Æ
H�t���h

竞争优势

	`^N�g���•�h�¡�‰���ò	��}�Ä�’�¸�[�g;.�‘�´�å�h	�	|�6�Ð-Œ�•	y�¨ �����}��
š
��0 ���
 ��
•�%���´�-�ˆ�•�e ���$��ož�•�������©�M�J
Ô�3	��¯�G�}�Î�k;.�‘�´�å

�‰�ú	¤�]�Ö�F�þ�¶�F�•�g�m	��L�ÚaÇo•;ù�Y�]	ª	ˆ�h�k�U�ˆ�À�Õ���}�ƒ�G	��MRù�t�Ä�•���g�ÏU>�‡�×�5 �������������� o•�ÏoCC•	��w�‘ �������������� �hož��	_� �����K

�Å���¿�ã�•�4
û�ä	��ƒ
Ë	ñ�’�`�Ð-Œ�k�P���¿��	Ò ���� �v�y�D���¢�©�M�J	•	)�a�)�ä�#�Ùož�¨�ˆ	Ë	€�k�¿���•�ÿ�D�Â�ª�g �������� �v�µ�# ���°�È�W�4 ���k �������� �v
B ����

�•�a�´
��W�4 ���h	È�`�>�¸�[	`^N
Ý	��L	è�«�g �������� 
À�v�Ô�f�‰�Ì�� ������ �L	è�«�h	��¶�ñ�}�O�k���ë�4�ä�}
Å�ö�Õ	�
•�%���O�Dož��	_�D
��b�B�Ä�|8›
V�4��

�Ž�è�Î�k�¨�ä	€�a�«�¥�è
û� 	��ˆ�•�e�…4¤��ož

	`^N��	à

�� 深圳小阔科技股份有限公司

公司竞争优势



16

公司信息

企业状态 ��	Ò 注册资本 ���������������� ���K�G�`

企业总部 �‹-=�a 行业 ���G��

法人 1°fE 统一社会信用

代码

������������������������������������

企业类型 
��a�Ä�’�¸�[�g�Ù�Œ��
Ïo•�Ì���a�h 成立时间 ��������������������

品牌名称 �‹-=�4fE	`�	
��a�Ä�’�¸�[ 经营范围 %²
"	Æ
H�¾	)�y	����Ï�ó�C�ÏS0o•�n�G�Jo•?ì�€�°o•
ï�}

�3o•�Ú�Jo•�Ú?‡o•�n
l@ào•I�	•o•��RW�}o•�µ
�o•��/H�}	B

�G�
�f�‰ož�´
����D	��}	�
—
‹�C�f�‰�z�´
�	��ÿ�D�}	�	B

�G�C�f�‰�z�ƒ	A�D�}o•�*
’�˜�Õo•�*
’
—�Õo•�a�§�˜�Õo•��

	�	��˜o•�™	�	�
Äo•�º�€�˜�Õo•�†�����¸	��}o•	��ÿ�D�}o•

�<�P�A	�	��f�‰�z
‹	‘�Ñ
÷�^�C
ü�	
—�Õ	��	�Ð�•�Go•�f

�‰�z�Ò�v�’�Î�{
¤�z�¢�Ä^"�£o•
Ä�Ò�C�	�Ð���ß�M�z(™�P�W

	i�	�Ð	B	o�z
��›	`���	�Ð	B	o�z	��ÿo•�*�’�

����O�ò�	

�Ð	B	o�z
‹	‘�Ñ	`���	�Ð	B	o�z�Ð�}	`���	�Ð	B	oož�g�c

�¯o•
g�z�c
•�ê	ñ�¢���“�Ð��	W�2�y
•���¨	�
“�ù�À	Æ���Õ

	��¾	)�”�Ù�h	†%²	•��	��˜���f�‰�z	†�8	•��	��˜���f�‰�z

�ƒ�@�÷�f�‰�g�	�m�.�•�����}�h�z�;	û	à�f�‰�g�”�f�‰�¬
}
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�c
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H�t���h
•�U	Æ
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�D��ož	����Ï�ó�C�ÏS0o•�n�G�Jo•?ì�€�°o•
ï�}�3o•�Ú�Jo•�Ú

?‡o•�n
l@ào•I�	•o•��RW�}o•�µ
�o•��/H�}�ÿ�D�z�Ä��
x�Ð
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���Õ�e�•�U�•�J	Æ
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H�¾	)�Y	,�¼�B�y

���Õ�†�^�ê
•�U
š�^���Õ�h

融资信息
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ö
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ö
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公司竞争优势
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竞争优势

�‹-=�4fE	`�	
��a�Ä�’�¸�[�è	y�9 �������� �vož �������� �v�k�¸�[�P�ß�MRù���ò�}�Î�@�!�k���h�9�U�ˆ�MRù���ò	��¶�«�°
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�ˆ�k
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�ÿU>�©�M�J�M.>�4�©�M�J
Ô�3�k�ý�Ý�4	��ï�K	é�k���¶�G�MRù�¡�‰	�	)�ö�Ÿ�ß�4�Z�Ý^��ãož�D�}���#	�
ô�E�Ä�|�‘�z�4�Ý�h�ƒ
Ë�y=l�k�P���¿�þ�¶�%�}���a

���� �Þ�Ä�©�‰�Ì�/	s	D ���L�«ož�¨�Œ����
J�ª	€�k�¸�[�‰�ú �'�7�&�%�”�
�Ä� �u�V�v�O	±�ï���ë�½�,�y�O�k �������� �v
� �������� �v
H�v	� �����������L�«
ã��
� �����������L�«

�g �������� �v�c�A�Í�,�� ���������� �hož�Y�©�‰�Ì
‹�k�¸�[�9 �������� �v^Å
ï���¢�MRù���ò�a�«�ù���k�¿	¿���‘�3�v�µ�)�A
Ý ������ �k�J�ë�ß
û� 	��¥�Á�ë�•�œ�_�
�ƒ����

���f
���ož

�4fE	`�	��	à

�� 薇美姿实业（广东）股份有限公司

公司信息

企业状态 ��	Ò 注册资本 �������������������� ���K�G�`

企业总部 �z�V�a 行业 �����=�‰�y�����ò�}�ò�-��

法人 �æ<9�Ó 统一社会信用

代码

������������������������������������

企业类型 
��a�Ä�’�¸�[�g�”�«�V��
Ïo•�Ì���a�h 成立时间 ��������������������

品牌名称 Vå	è/º�����g�z���h
��a�Ä�’�¸�[ 经营范围 ��	�	��˜�ò�-�g�N�’�ã�u�Ñ�ã	Æ
H�h ����	�	��˜�f�‰ ��*��À�,�À

�C�™	��Ò�}���G ��*��À�,�À�C�™	��Ò�}�©�‰ ���™	������D�}�ò�-

�g�N�’�ã�u�Ñ�ã	Æ
H�h ����/H�}���G ����/H�}�©�‰ ���™	��Ò�}�f

�‰���>0,	��}�f�‰ ���>0,	��}�ò�-�g�N�’�ã�u�Ñ�ã	Æ
H�h ���™	��Ò

�}�ò�-�g�N�’�ã�u�Ñ�ã	Æ
H�h ��	½P®���W�g�N�’�ã�u�Ñ�ã	Æ


H�h ���Â	E�����=�‰�ò�-�g�	�m�.�•�����}	ˆ
•�U	•�����}	�

�ò�-�h�g�N�’�ã�u�Ñ�ã	Æ
H�h ���c��	’�ò ���c��	’�ò�{
¤��/H�}

�ÿ�D�g�N�’�ã�u�Ñ�ã	Æ
H�h ���Ð�}�ÿ�D�g�N�’�ã�u�Ñ�ã	Æ
H�h ��

�Ð�}�;	û	à�f�‰�g�f�‰�Ä��
x�Ð�}�h ���Ð�}�;	û	à�f�‰ ���	�Ð��

�ß�M

融资信息
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公司竞争优势
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竞争优势

Vå	è/º���� ���z�� ��
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法律声明

权利归属：�ã]p���¼�9�¼�µ�Ä� 	�
m�­
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