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行业及产业

汽车

淡季需求承压，出口维持高增
——汽车行业销量数据跟踪报告

强于大市 投资要点：
 总量：淡季需求承压，新能源车渗透率创新高。据乘联分会，7 月狭义乘用车零售预计约 152

万辆，同比-16.8%，环比-5.1%；7 月 1-26 日零售 112.3 万辆，同比约-18%，环比约-13%。
7 月 1-26 日新能源车零售 73.8 万辆，同比约-2%，同环比降幅均小于燃油车。新能源车渗
透率约 64.5%。7 月为车市传统淡季，6 月半年度冲量后销量存在一定透支，世界杯叠加高温
天气导致线下到店客流锐减，市场自然购车需求低迷，同时合资品牌以价换量拉动效应逐月
递减。26H2 随以旧换新政策推进、合规新车型集中上市，内销降幅有望逐月收窄。

 车企：新势力销量整体同比高增，智驾配置加快下探，零跑核心技术自研驱动月销十万辆。7
月，比亚迪 419,211 辆，同比+21.8%。奇瑞集团 276,820 辆，同比+23.3%。吉利汽车 250,161
辆，同比+5.2%。零跑汽车交付 101,267 辆，同比+102.0%。小鹏集团 38,027 辆，同比
+3.6%。蔚来 35,934 辆，同比+71.0%。理想汽车 30,468 辆，同比-0.9%。小米汽车交付 3
万辆以上。零跑核心技术全域自研形成低价高配优势，小鹏 MONA L03 将 VLA 智驾下探至
12 万元级，或加快行业低价车型智驾配置的跟进节奏。随着智驾低价标配，数据规模与迭代
效率将拉开车企竞争差距。

 年度目标完成率：车企完成率多处于 40%-50%，全年达成依赖爆款持续性与出口提速。全
年目标完成率：极氪 71.4%、蔚来 49.8%、吉利 47.0%、零跑 45.8%、奇瑞 45.7%、比亚迪
44.6%、理想 40.7%、长安 40.2%。极氪目标设定相对稳健，猎装车型及 7X 放量驱动完成
率领先；比亚迪、吉利、奇瑞受益于多品牌矩阵、产品周期及出口托底；新势力中，零跑、蔚
来受产品矩阵扩容推动进度领先，小米增程新品为增量关键。车企全年销量目标达成依赖爆
款持续性与出口提速。

 出口：产品与渠道驱动短期高增，本地化产能决定中长期份额。7 月，奇瑞出口 20.3 万辆，
同比+70.1%，占比 73.2%，比亚迪出口 18.1 万辆，同比+123.6%，占比 43.1%，吉利出口
10.7 万辆，同比+202.4%。奇瑞依托成熟燃油 SUV 及新兴市场渠道维持规模领先；比亚迪
以双动力覆盖多元市场，依靠垂直整合形成成本优势；吉利受新能源产品放量与海外渠道拓
展带动。当前出口以整车贸易为主，单车均价偏低且受关税扰动，利润依赖规模。7 月，海外
产能本地化提速，比亚迪发布欧洲 3000 桩闪充计划，吉利入股福特西班牙工厂、沃尔沃拟向
吉利系品牌共享产能，奇瑞接管日产南非工厂。车企产能与渠道的落地速度影响中长期份额。

 投资建议：1）整车：出海增厚业绩，高阶智能化驱动价值重估，建议关注：小米集团(1810.HK)、
小鹏集团(9868.HK)、理想汽车-W(2015.HK)、比亚迪（002594.SZ）、吉利汽车（0175.HK）；
2）汽车服务类：国标落地驱动检测需求扩容，建议关注中国汽研（601965.SH）。

 风险提示：贸易壁垒加剧；政策提振不及预期；乘用车销量复苏承压。

一年内行业指数与沪深 300 指数对比走势：

资料来源：聚源数据，爱建证券研究所
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1. 整体：淡季承压零售回落，新能源渗透率创新高

淡季承压零售回落，燃油车构成内销核心拖累。据乘联分会，7 月狭义乘用车零售预计

约 152 万辆，同比-16.8%，环比-5.1%。7 月为车市传统淡季，世界杯叠加高温天气

导致线下到店客流锐减，市场自然购车需求低迷，6 月半年度冲量形成一定的销量透

支。7 月 1-26 日累计零售 112.3 万辆，同比约-18%，环比约-13%；今年以来累计零

售 982.4 万辆，同比约-20%。燃油车构成内销需求侧核心拖累，合资品牌库存与价格

压力仍存。

图表 1：乘用车零售销量及增速（万辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所

渗透率创历史新高，新能源结构性韧性凸显。据乘联分会，7 月新能源乘用车零售预计

约 98 万辆，渗透率约 64.5%，创历史新高。7 月 1-26 日新能源零售 73.8 万辆，同比

约-2%，环比约-10%，同环比降幅均显著小于燃油车；零售渗透率达 65.7%，厂商新

能源批发渗透率突破 70%。插混与增程车贡献增量，纯电车型在高端与下沉市场同步

拓展。

图表 2：新能源车零售市场月度渗透率（%）

资料来源：乘联分会，爱建证券研究所（渗透率=新能源车/整体总市场×100%）
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图表 3：新能源乘用车零售销量及增速（万辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所

自主品牌份额结构性提升，总量同比承压。自主品牌占比持续提升，德系、日系、美系、

韩系、法系销量整体下降，合资以价换量边际效用递减。

图表 4：汽车分车系月度销量（万辆）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所

批发端受零售拖累，出口与政策托底构成缓冲。据乘联分会，7 月 1-26 日全国乘用车

厂商批发 117.2 万辆，同比约-18%，环比约-33%。受零售疲软影响，经销商库存周转

效率降低，库存压力持续累积，形成零售弱-补库弱-批发降的连锁传导。后续利好或以

结构性对冲为主，汽车以旧换新与地方购车补贴持续落地，新能源新国标实施推动合规

新款车型集中铺货，海外订单托底批发销量。
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图表 5：狭义乘用车批发销量及增速（万辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所

纯电批发维持高增，与插混构成新能源双轮驱动。纯电结构性走强得益于高端纯电与下

沉市场小型车同步放量，叠加新国标推动合规车型集中铺货。

图表 6：新能源乘用车纯电批发销量及增速（万辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所

混动批发同比由负转正，增程赛道扩容贡献弹性。小米 N70/N90、理想 L 系列增程版

进入产品周期，叠加 10-20 万元家用增程供给增加，混动有望承接燃油车替代需求。

图表 7：新能源乘用车混动批发销量及增速（万辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所
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新能源需求重心向两端扩散，中间价位竞争激烈。6 月，8-10 万元、50 万元以上价格

段销量同比领跑，10-25 万元主流家用区间同比维持稳健，8 万元以下因微型电动车需

求阶段性回落，40-50 万元受高端纯电切换影响同比下降。增程/插混新车的密集投放

与高端纯电代际切换贡献增量。

图表 8：分价格段新能源车销量（万辆，%）

分价格段 2025 年 26H1 6 月同比 6 月环比

8 万元以下 153.30 41.30 -13% +11%

8-10 万元 149.40 86.30 +74% +13%

10-15 万元 354.90 157.30 +28% +10%

15-20 万元 339.20 144.50 +21% +10%

20-25 万元 137.70 60.40 +27% +17%

25-30 万元 148.40 70.30 +27% -1%

30-35 万元 89.70 40.40 +11% +16%

35-40 万元 115.90 54.60 +2% -1%

40-50 万元 30.00 12.20 -25% +11%

50 万元以上 35.20 22.30 +81% +34%

资料来源：iFinD，爱建证券研究所

2. 车企：新势力销量整体同比高增

新势力月度销量整体同比高增，新品周期驱动下半年增长。分阵营看，自主头部与新能

源新势力仍是增量主力，传统合资与燃油车份额继续承压。下半年行业竞争焦点将从销

量冲刺转向产品结构优化、智驾能力变现与海外产能释放。

图表 9：车企月度销量情况（辆，%）
车企 2026 年 7 月销量 2026 年 6 月销量 2025 年 7 月销量 同比 环比

比亚迪 419,211 403,472 344,296 +22% +4%

奇瑞集团 276,820 256,612 224,439 +23% +8%

吉利（含极氪） 250,161 240,799 237,717 +5% +4%

零跑汽车 101,267 93,376 50,129 +102% +8%

鸿蒙智行 45,046 50,624 47,752 -6% -11%

小鹏集团 38,027 40,126 36,717 +4% -5%

蔚来集团 35,934 40,597 21,017 +71% -11%

极氪 35,837 35,169 16,977 +111% +2%

昊铂埃安 34,987 33,682 26,557 +32% +4%

理想汽车 30,468 30,895 30,731 -1% -1%

小米汽车 30000+ 30000+ 30000+ / /

深蓝汽车 29,213 33,625 27,169 +8% -13%

极狐 23,517 25,646 9,390 +150% -8%

岚图 13,189 14,223 12,135 +9% -7%

资料来源：iFinD，爱建证券研究所
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比亚迪出口延续同比高增，方程豹成新增量。比亚迪 7 月销量 419,211 辆，同/环比

+21.8%/+3.9%。出口延续高增，7 月出口 18.05 万辆，同比+123.6%，占比 43.1%。

产品结构上，元家族以 8.34 万辆稳居王朝网第一，环比+15.0%，海外贡献突出。海

狮家族以 4.91 万辆蝉联海洋网第一，海豹家族 4.04 万辆。方程豹成为集团新增量，7

月销量 4.12 万辆，同比+190.6%，钛 7 贡献 2.73 万辆，占品牌 66.3%。考虑到 8 月

秦 Max、海狮 08 上市，销量有望边际改善。

吉利创历史新高，出口同比增长 202%。吉利汽车 7 月销量 250,161 辆，同/环比

+5.2%/+3.9%；1-7 月累计 167.3 万辆，同比+1.6%。7 月，出口 10.67 万辆，同比

增长 202.4%。极氪交付 35,837 辆，同比+111.1%，创历史新高，猎装与 7X 全球交

付均破万，累计用户突破 85 万。银河系列 10.78 万辆，同比+13.4%，占集团 43.1%，

星愿单月 5.51 万辆。领克销量 1.64 万辆，同比-39.8%。26H2 新车包括极氪猎装 SUV、

009 改款，银河星舰与 E8 换代。

零跑汽车突破单月 10 万辆。零跑汽车 7 月交付 101,267 辆，同/环比+102.0%/+8.5%，

系全产品矩阵放量、B 系列焕新及海外交付扩张。零跑汽车全域自研的成本控制能力，

使其在主流价格带提供较高配置和智能化体验，成为国内首个达成单月超 10 万辆交付

的新势力品牌。

蔚来同比高增。蔚来 7 月交付 35,934 辆，同/环比+71.0%/-11.5%。主品牌交付 20,008

辆，同比+57.9%，乐道交付 10,155 辆，同比+69.9%，萤火虫交付 5,771 辆，同比

+143.9%。1-7 月三品牌累计 22.7 万辆，同比约+68%。充换电网络超 9,100 座，累

计换电突破 1.1 亿次。26H2 乐道 L80、ET7 改款待上市。

鸿蒙智行交付环比回落。鸿蒙智行 7 月交付 45,046 辆，同/环比-5.7%/-11.0%；1-7

月累计 28.6 万辆，同比+13.7%，全系累计交付突破 148 万辆。M9 交付 7 周突破 2

万辆，贡献高毛利。智界 V9 单月交付破万；尚界 Z7 系列累计突破 2 万辆。8 月 5 日

尊界 V800/V680 旗舰 MPV 上市、享界 G9 硬派 SUV 开启预订，新车周期有望支撑

26H2 交付回暖。

理想 i6 供应波动，纯电仍处爬坡期。理想汽车 7 月交付 30,468 辆，同/环比-0.9%/-

1.4%；1-7 月累计约 22.4 万辆，同比-4.6%。i6 为走量主力，7 月中下旬受前大灯供

应波动影响减产约 4,000 辆。新一代 L6 于 7 月上市；L9 累计突破 30 万辆，7 月在哈

萨克斯坦启动本地化生产。i9 旗舰车型将于 9 月亮相。

小鹏 MONA L03 全球上市，智驾标配化加速。小鹏汽车 7 月交付 38,027 辆，同/环

比+3.6%/-5.2%；全球累计交付突破 120 万辆。MONA L03 于 7 月在德国慕尼黑全

球上市。7 分钟大定突破 2 万辆、1 小时约 4.68 万辆，年内面向全球 65 个国家和地

区开启销售。超级增程版 CLTC 纯电续航 325km、综合续航最高 1,380km。MONA

L03 将 25 万级智驾能力压至 12 万级，26H2 规模化交付为重要增量。

小米增程首车发布，优质供给撬动需求。小米汽车 7 月交付维持 3 万辆以上。7 月 30

日发布"昆仑技术架构"，推出澎程 N70 Max（大五座四驱增程 SUV，预售 25.99 万

元）与 N90 Max（大七座旗舰增程 SUV，预售 29.99 万元），预计 9 月正式上市，标
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志着小米集团正式切入增程赛道。

图表 10：零跑汽车月度销量（千辆，%） 图表 11：特斯拉中国月度销量（千辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所 资料来源：iFinD，爱建证券研究所

图表 12：理想汽车月度销量（千辆，%） 图表 13：小鹏汽车月度销量（千辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所 资料来源：iFinD，爱建证券研究所

图表 14：蔚来月度销量（千辆，%） 图表 15：小米汽车月度销量（千辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所 资料来源：iFinD，爱建证券研究所
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图表 16：比亚迪汽车月度销量（千辆，%） 图表 17：长城汽车月度销量（千辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所 资料来源：iFinD，爱建证券研究所

图表 18：吉利汽车月度销量（千辆，%） 图表 19：长安汽车月度销量（千辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所 资料来源：iFinD，爱建证券研究所

图表 20：上汽集团月度销量（千辆，%） 图表 21：广汽集团月度销量（千辆，%）

资料来源：iFinD，爱建证券研究所 资料来源：iFinD，爱建证券研究所
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车企完成率多处于 40%-50%，全年达成依赖爆款持续性与出口提速。极氪目标设定

相对稳健，猎装车型及 7X 放量驱动完成率领先；比亚迪、吉利、奇瑞受益于多品牌矩

阵、产品周期及出口托底；新势力中，零跑、蔚来受产品矩阵扩容推动进度领先，小米

增程新品为增量关键。车企全年销量目标达成依赖爆款持续性与出口提速。

图表 22：车企年度销量目标完成率（截至 7 月 31 日）
完成率 品牌 解读

>50% 极氪（71.4%） 全年目标大概率超额达成

40~50%
蔚来（49.8%）、吉利（47.0%）、零跑（45.8%）、奇瑞（45.7%）、
比亚迪（44.6%）、理想（40.7%）、长安（40.2%）

进度正常，节奏偏稳健

35~40% 长城（38.4%）、小鹏（37.1%）、小米（36.5%） 需下半年小幅提速，新品周期放量为关键

<35% 极狐（34.7%）、鸿蒙智行（28.5%） 下半年面临较大追赶压力

资料来源：中国汽车报，爱建证券研究所

3. 出口：高景气态势延续，新能源出海加速

出口维持高景气，新能源出海成核心增量。中汽协数据显示，2026 年上半年中国汽车

累计出口 509.6 万辆，同比+65.3%，其中新能源汽车出口 235.5 万辆。内销承压下出

口拉动整体销量表现，预计全年汽车出口有望突破 1,000 万辆。

头部车企海外贡献持续提升，出海模式从产品输出迈向体系输出。7 月，海外产能本地

化提速，比亚迪发布欧洲 3000 桩闪充计划，吉利入股福特西班牙工厂、沃尔沃拟向吉

利系品牌共享产能，奇瑞接管日产南非工厂。车企本土化产能规模与投放节奏影响中长

期份额。

图表 23：汽车 6 月出口同比+75.2% 图表 24：乘用车 6 月出口同比+80.3%

资料来源：iFinD，爱建证券研究所 资料来源：iFinD，爱建证券研究所
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图表 25：商用车 6 月出口同比+47.8% 图表 26：新能源汽车 6 月出口同比+155.1%

资料来源：iFinD，爱建证券研究所 资料来源：iFinD，爱建证券研究所

新能源出口月度渗透率稳定站上 50%，出口结构向电动化切换。

图表 27：出口市场新能源车月度渗透率（%）

资料来源：乘联分会，爱建证券研究所（渗透率=新能源车出口/整体出口市场×100%）

新能源出口季度渗透率从 24Q1 的 30.2%升至 26Q2 的 54.8%，渗透率接近翻倍。

图表 28：出口市场新能源车季度渗透率（%）

资料来源：乘联分会，爱建证券研究所（渗透率=新能源车出口/整体出口市场×100%）
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汽车出口金额总体呈上行趋势，2026 年 6 月升至约 182 亿美元。出口金额中枢较去

年同期明显抬升，显示出口价值量持续改善。

图表 29：汽车(包括底盘)出口金额及环比（亿美元，%）

资料来源：海关总署，爱建证券研究所

汽车零配件出口金额整体维持稳定，2026 年 6 月约 98 亿美元。整车出海带动供应链

全球化布局，零部件出口有望保持韧性增长。

图表 30：汽车零配件出口金额及环比（亿美元，%）

资料来源：海关总署，爱建证券研究所

奇瑞、比亚迪、上汽、吉利 7 月出口均超 10 万辆，头部车企构成出口主力；奇瑞出口

占比达 73.2%，海外依赖度居前。车型端，燃油 SUV、纯电紧凑型车及混动 SUV 并

行，出口产品结构持续多元化。

图表 31：部分车企出口销量及车型（辆）
车企 7 月出口 占比 主力车型

奇瑞集团 202,533 73.2% 瑞虎 7、捷途旅行者、瑞虎 9 PHEV

比亚迪 180,538 43.1% 海豚、元 PLUS、汉 EV

上汽集团 141,656 41.8% MG4 EV、MG ZS、五菱 Air ev

吉利汽车 106,663 42.6% 星越 L、几何 C、领克 01

长安汽车 82,300 39.7% 长安 CS75 PLUS、深蓝 S7

长城汽车 62,015 57.4% 长城炮、哈弗 H6、欧拉好猫

上汽通用五菱 32,561 27.1% 五菱缤果、五菱星辰

资料来源：公司公告，公司公众号，爱建证券研究所

https://mp.weixin.qq.com/s/qCx3BZivA-xI5TGV0Fh_nw
https://mp.weixin.qq.com/s/qCx3BZivA-xI5TGV0Fh_nw
https://mp.weixin.qq.com/s/qCx3BZivA-xI5TGV0Fh_nw
https://mp.weixin.qq.com/s/qCx3BZivA-xI5TGV0Fh_nw
https://mp.weixin.qq.com/s/qCx3BZivA-xI5TGV0Fh_nw
https://mp.weixin.qq.com/s/qCx3BZivA-xI5TGV0Fh_nw
https://mp.weixin.qq.com/s/qCx3BZivA-xI5TGV0Fh_nw
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4. 投资建议

投资建议：1）整车：出海增厚业绩，高阶智能化驱动价值重估，建议关注：小米集团

(1810.HK)、小鹏集团(9868.HK)、理想汽车-W(2015.HK)、比亚迪（002594.SZ）、

吉利汽车（0175.HK）；2）汽车服务类：国标落地驱动检测需求扩容，建议关注中国

汽研（601965.SH）。

5. 风险提示

1）贸易壁垒加剧：出口高增面临海外关税壁垒、数据合规、本地化认证等多重不确定

性，出海节奏若受扰动将直接影响批发端增速及出口依赖型企业的业绩预期。

2）政策提振不及预期：补贴政策效果低于预期，板块估值修复节奏或受影响。

3）乘用车销量复苏承压：增量空间收窄叠加宏观经济压力，以旧换新拉动减弱，行业

销量不及预期。
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