
Power BI Desktop

© 2026 【 蔚云出海(广州)企业咨询有限公司 】 版权所有。

未经书面许可，不得复制、转载、摘编或用于任何商业用途。违者将依法追究法律责任。

「Tiktok」十五国2026年7月市场全景概览
你的跨境「口袋分析师」-1对1服务 & 类目可定制

Tiktok
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报告说明

数据说明

数据来源：本报告所有原始数据来自Tiktok官方平台公开数据
分析范围：﻿15﻿个国家， ﻿25﻿个一级类目，﻿202﻿个二级类目，﻿1942﻿个三级类目
覆盖周期： ﻿2026年6月﻿  -  ﻿2026年7月﻿  , 报告中"本月"为  ﻿2026年7月﻿  ，"上月"为  ﻿2026年6月﻿ 。
关于币种：本报告涉及的所有金额数据，均按各国家当地货币与美元之间的汇率统一换算为美元进行统计

报告标题：  Tiktok - ﻿15﻿国 - 全类目 - 市场概况月报 - ﻿2026年7月﻿   - 蔚云出海
撰写方：蔚云出海(广州)企业咨询有限公司

核心目的

辅助市场判断：帮助跨境卖家快速了解各国家市场整体走势与变化方向，建立对TikTok电商全局的基础认知，辅助形成对市场热冷的初步判断。•

辅助选品分析：通过各品类销售表现与排名变化，帮助使用者识别品类增长潜力与萎缩信号，为选品方向提供参考依据。•

辅助品类调研：呈现各级类目销量分布与结构占比，帮助使用者快速锁定目标品类，缩小调研范围，提升品类调研效率。•

辅助市场对比：打通15个国家数据，帮助使用者横向对比不同国家市场的销售体量与品类偏好，辅助判断目标市场的适配度与进入优先级。•

辅助趋势把握：通过月度环比变化与热力图呈现，帮助使用者识别品类增长方向与下沉信号，辅助把握市场节奏。•

辅助运营复盘：帮助使用者对照自身销售数据与大盘表现，定位自身品类在整体市场中的位置与差距，辅助运营策略调整。•

辅助增长机会识别：帮助使用者从多维度数据中寻找潜在的增长空间与差异化机会，辅助资源投入方向的初步判断。•

特别说明

误差来源说明：Tiktok平台数据受算法估算偏差（如销量/搜索量为模型推算值）及类目定义变动影响，与实际值可能存在差异•
类目变动：Tiktok平台的类目定义可能不定期调整，这会对历史数据的可比性产生影响，报告中的分析已尽力规避，但仍可能存在误差。•
报告中的分析结论、图表及解读版权归蔚云出海(广州)企业咨询有限公司所有•
本报告基于Tiktok平台公开数据生成，旨在提供市场动态的参考性洞察，不构成直接运营决策建议。使用者需结合自身业务数据及实时市场验证结论，并关注政策更新对数据的影响。•
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平台总体概况Tiktok市场整体发展概况

环比增长类目数量：2个

平台总销售额

7 十亿

一级类目数量

25

环比增长率：↓ -7.3%

二级类目数量

202

三级类目数量

1942

环比下滑类目数量：23个

环比增长类目数量：27个

环比下滑类目数量：169个

环比增长类目数量：587个

环比下滑类目数量：1281个

2026年7月﻿，在统计的﻿15﻿个国家﻿25﻿个一级类目中，销售额共﻿6,988,956,984﻿（美元），﻿-551,241,556，降幅-7.3%﻿； 其中环比增
长的一级类目数﻿2﻿个，二级类目数﻿27﻿个，三级类目数﻿587﻿个。

销售额环比：↓ -551.2百万 环比增长国家数量：6个

国家数量

15

环比下滑国家数量：9个
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大洲占比Tiktok市场整体发展概况

区域销售额占比

4 十亿 (58.71%)

2 十亿 (26.…)

1 十亿 (7.95%)

南美洲 1 十亿 (7.28%)

亚洲

北美洲

欧洲

大洲
亚洲

北美洲

欧洲

南美洲

在大洲中，TOP1大洲为【亚洲】，销售额4,103,029,583，占比100.0%；TOP2大洲为【北美洲】，销售额1,821,528,205，占
比100.0%；TOP3大洲为【欧洲】，销售额555,713,117，占比100.0%。﻿

区域销售额排序/环比

-0.5 十亿

0.0 十亿

0.5 十亿

1.0 十亿

1.5 十亿

-10%

0%

10%

20%

30%

销
售

额

环
比

%

北美 南美 西欧 东南亚 东亚
北美洲 南美洲 欧洲 亚洲

0.90 十亿

0.25 十亿 0.28 十亿

1.73 十亿

0.02 十亿

6.8%

27.7%

-10.2%

-1.9%

0.7%

销售额 环比%
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大洲增长贡献Tiktok市场整体发展概况

销售额增长贡献排行

-0.6 十亿

-0.4 十亿

-0.2 十亿

0.0 十亿

0.2 十亿

地区

销
售

额
环

比
变

动

北美 南美 东亚 西欧 东南亚 总计

0.10 十亿
0.02 十亿 0.01 十亿

-0.07 十亿

-0.61 十亿 -0.55 十亿

提高 降低 总计

从增长贡献上看所有地区本月总销售额减少-551,241,556。增长的大洲有：【北美洲】，增长98,588,330；【南美洲】，增长
20,331,431。减少的大洲有【亚洲】，减少-603,924,915；【欧洲】，减少-66,236,401。﻿
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国家占比分布Tiktok市场整体发展概况
在各个国家中，TOP1国家为【美国】，销售额1,821,528,205，占比26.1%；TOP2国家为【泰国】，销售额1,084,478,461，占
比15.5%；TOP3国家为【印度尼西亚】，销售额1,049,861,385，占比15.0%。﻿

国家销售额占比
美国-北美

泰国-东南亚

印度尼西亚-东南亚

越南-东南亚

马来西亚-东南亚 菲律宾-东南亚

英国-西欧

巴西-南美

墨西哥-南美 德…

日本-东亚

法国-西欧

新… …

意大利-…

26.06%

15.52%

15.02%

11.09%

8.49% 7.00%

5.04%

4.58%

2.70% 0.9…

0.85%

0.83%

0.7… 0.…

国家_地区
美国-北美

泰国-东南亚

印度尼西亚-东南亚

越南-东南亚

马来西亚-东南亚

菲律宾-东南亚

英国-西欧

巴西-南美

墨西哥-南美

德国-西欧

日本-东亚

法国-西欧

新加坡-东南亚

西班牙-西欧

意大利-西欧
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国家排行Tiktok市场整体发展概况

国家销售额环比

-0.6 十亿

-0.4 十亿

-0.2 十亿

0.0 十亿

0.2 十亿

0.4 十亿

0.6 十亿

-40%

-20%

0%

20%

40%

销
售

额

环
比

%

美国 泰国 印度尼西亚 越南 马来西亚 菲律宾 英国 巴西 墨西哥 新加坡 日本 德国 法国 意大利 西班牙
北美 东南亚 西欧 南美 东南亚 东亚 西欧

0.70 十亿

0.50 十亿
0.46 十亿

0.36 十亿

0.25 十亿
0.22 十亿

0.15 十亿 0.13 十亿
0.07 十亿

0.02 十亿 0.02 十亿 0.02 十亿 0.02 十亿 0.01 十亿 0.01 十亿

6.8% 7.9%

33.0%

-34.9%
-22.7%

3.9%

-13.9%

10.4%

-10.2%

-3.0%

-12.4%

3.4%

0.0%

30.0%

-5.6%

各个国家中，TOP1为【美国】销售额1,821,528,205，环比5.7%；TOP2为【泰国】销售额1,084,478,461，环比-8.4%；TOP3
为【印度尼西亚】销售额1,049,861,385，环比-16.3%。﻿

说明：柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。
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国家增长贡献Tiktok市场整体发展概况

销售额增长贡献排行

-0.6 十亿

-0.4 十亿

-0.2 十亿

0.0 十亿

0.2 十亿

国家_地区

销
售

额
环

比
变

动

美国-北
美

巴西-南
美

日本-东
亚

意大利-西
欧

德国-西
欧

墨西哥-南
美

西班牙-西
欧

法国-西
欧

马来西亚-东
南亚

英国-西
欧

菲律宾-东
南亚

泰国-东
南亚

新加坡-东
南亚

越南-东
南亚

印度尼西亚-东
南亚 总计

0.10 十亿 0.02 十亿 0.01 十亿 0.00 十亿 0.00 十亿 0.00 十亿

0.00 十亿 -0.02 十亿
-0.03 十亿

-0.05 十亿
-0.05 十亿

-0.10 十亿

-0.12 十亿

-0.12 十亿

-0.21 十亿 -0.55 十亿

提高 降低 总计

从增长贡献上看所有国家本月总销售额减少-551,241,556。增长的TOP3国家有：【美国】，增长98,588,330；【巴西】，增
长19,363,808；【日本】，增长11,035,291。减少最多的国家【印度尼西亚】，减少-205,101,597。
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国家数据汇总Tiktok市场整体发展概况

国家数据汇总表
大洲 地区 国家 本月销售额

 
销售额占比 环比增长 环比增长率 环比增长贡献度 排名变化

北美洲 北美 美国 1,821,528,205 26.06% 98,588,330 5.7% -18% 0

亚洲 东南亚 泰国 1,084,478,461 15.52% -99,120,608 -8.4% 18% 1

亚洲 东南亚 印度尼西亚 1,049,861,385 15.02% -205,101,597 -16.3% 37% -1

亚洲 东南亚 越南 774,909,621 11.09% -120,012,752 -13.4% 22% 0

亚洲 东南亚 马来西亚 593,398,966 8.49% -26,056,253 -4.2% 5% 0

亚洲 东南亚 菲律宾 489,223,590 7.00% -48,509,638 -9.0% 9% 0

欧洲 西欧 英国 352,319,845 5.04% -48,334,319 -12.1% 9% 0

南美洲 南美 巴西 319,892,690 4.58% 19,363,808 6.4% -4% 0

南美洲 南美 墨西哥 188,793,389 2.70% 967,623 0.5% -0% 0

欧洲 西欧 德国 67,558,045 0.97% 2,438,440 3.7% -0% 2

亚洲 东亚 日本 59,092,545 0.85% 11,035,291 23.0% -2% 2

欧洲 西欧 法国 58,137,859 0.83% -21,507,571 -27.0% 4% -1

亚洲 东南亚 新加坡 52,065,014 0.74% -116,159,358 -69.1% 21% -3

欧洲 西欧 西班牙 40,527,507 0.58% -1,387,227 -3.3% 0% 0

欧洲 西欧 意大利 37,169,861 0.53% 2,554,277 7.4% -0% 0

总计     6,988,956,984 100.00% -551,241,556 -7.3% 100% 0
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一级类目占比Tiktok市场整体发展概况

一级类目销售额

0.0 十亿

0.2 十亿

0.4 十亿

0.6 十亿

0.8 十亿

1.0 十亿

1.2 十亿

re
ve

nu
e

美妆个护

女装与女士内衣

手机与数码

运动与户外

食品饮料

居家日用

男装与男士内衣

汽车与摩托车 保健 家电

时尚配件 鞋靴

家装建材

母婴用品 家具 箱包

五金工具

厨房用品

电脑办公

家纺布艺

玩具和爱好

穆斯林时尚

宠物用品

儿童时尚

图书&杂志&音频

1.18 十亿

0.86 十亿

0.47 十亿
0.41 十亿

0.34 十亿
0.30 十亿 0.27 十亿

0.19 十亿 0.17 十亿 0.14 十亿 0.11 十亿
0.04 十亿

一级类目销售额占比

美妆个护 16.82%

12.3%

6.78%

运动与户外 5.9%
食品饮料 4.89%

居家日用 4.85%
4.23%

保健 4.19%

家电 3.89%

3.83%

3.17%

2.78%

母婴… 2.4…
家具 2.4%

箱包 2.39%
五金工具 2.31%

厨房用品 2.17%
家纺布艺 1.77% 1.54%

女装与女士…

手机与数码

汽车与摩托车

时尚配件

鞋靴

家装建材

宠物用品

在一级类目中(所有国家合计)，
TOP1类目为【美妆个护】，销售额1,175,869,323，占比16.8%；TOP2类目为【女装与女士内衣】，销售额859,725,965，占
比12.3%；TOP3类目为【手机与数码】，销售额473,888,832，占比6.8%。﻿
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一级类目排行Tiktok市场整体发展概况
一级类目中，
环比TOP1类目为【家具】，销售额167,647,408，环比2.2%；环比TOP2类目为【厨房用品】，销售额151,803,234，环比
0.4%；环比TOP3类目为【穆斯林时尚】，销售额112,487,753，环比-1.3%。﻿

一级类目_销售额&环比

-1.0 十亿

-0.5 十亿

0.0 十亿

0.5 十亿

1.0 十亿

-20%
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10%

20%

销
售

额

环
比

%

美妆个护

女装与女士内衣

手机与数码

运动与户外

食品饮料

居家日用

男装与男士内衣

汽车与摩托车 保健 家电

时尚配件 鞋靴

家装建材

母婴用品 家具 箱包

五金工具

厨房用品

电脑办公

家纺布艺

玩具和爱好

穆斯林时尚

宠物用品

儿童时尚

图书&杂志&音频

1.18 十亿

0.86 十亿

0.47 十亿
0.34 十亿 0.31 十亿 0.29 十亿 0.27 十亿

0.19 十亿 0.17 十亿 0.16 十亿 0.14 十亿 0.12 十亿 0.11 十亿
0.04 十亿-1.6%

-5.6%2.2%

-23.1% -22.9%

-1.5%

-17.9%

-20.9%

0.4%

-2.4%

-14.8%

-1.3%

-2.4%

-11.0%-9.9%

-2.4%

-6.2%

-9.9%

-5.8% -5.4%

-11.4%
-9.2%

-10.8%

-2.4%
-4.2%

说明：柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。
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一级类目分布（销售额VS环比）

-25%

-20%

-15%

-10%

-5%

0%

5%

销售额

环
比

%

0.0 十亿 0.2 十亿 0.4 十亿 0.6 十亿 0.8 十亿 1.0 十亿 1.2 十亿

平均销售额: 279,558,279

平均环比: -7.3%

美妆个护

手机与数码

汽车与摩托车

女装与女士内衣
运动与户外食品饮料

居家日用
男装与男士内衣

保健

家电

时尚配件

鞋靴

家装建材

母婴用品

家具

箱包

五金工具

厨房用品

电脑办公

家纺布艺

玩具和爱好

穆斯林时尚
宠物用品

儿童时尚

Tiktok市场整体发展概况 一级类目分布

从分布图来看，本月表现较好的品类有：﻿美妆个护、女装与女士内衣、食品饮料﻿，以上类目环比高于整体平均值且销售额较
高，属于高规模高增长品类。
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一级类目X国家Tiktok市场整体发展概况

销售额TOP1一级类目【﻿美妆个护﻿】国家分布

国家销售额占比

美国 27.56%

泰国 15.6%

印度尼西亚 12.44%

越南 11.94%

8.61%

菲律宾 6.8%

英国 6.18%

巴西 4.11%
德国 1% 0.55%

马来西亚

西班牙

销售额TOP1一级类目【﻿美妆个护﻿】下：
各个国家中，TOP1为【美国】销售额324,048,649，环比6.9%；TOP2为【泰国】销售额183,407,251，环比-3.5%；TOP3为
【印度尼西亚】销售额146,289,788，环比-14.2%。﻿

国家销售额&环比

0.0 十亿

0.1 十亿

0.2 十亿

0.3 十亿

0%

50%

销
售

额

环
比

%

美国 泰国

印度尼西亚 越南

马来西亚
菲律宾 英国 巴西

墨西哥 德国 法国 日本
新加坡

意大利
西班牙

0.32 十亿

0.18 十亿

0.15 十亿

0.10 十亿

0.08 十亿

0.05 十亿

0.02 十亿
0.01 十亿 0.01 十亿 0.01 十亿

6.9%

17.1%

46.0%

-33.2%

2.2%

40.0%

23.9%

9.1%

-14.2%

19.8%

-8.5%

-2.0%

-3.5%

16.8%

说明：柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。
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一级类目X国家Tiktok市场整体发展概况

销售额TOP2一级类目【﻿女装与女士内衣﻿】国家分布
国家销售额占比

美国 29.28%

泰国 14.64%

越南 12.11%

印度尼西亚 11.91%

英国 7.36%

巴西 7.23%

菲律宾 5.34%

马来西亚 4.47%
墨西哥 4.27%0.61%

德国

销售额TOP2一级类目【﻿女装与女士内衣﻿】下：
各个国家中，TOP1为【美国】销售额251,691,034，环比6.0%；TOP2为【泰国】销售额125,822,746，环比-6.0%；TOP3为
【越南】销售额104,129,288，环比-13.5%。﻿

国家销售额&环比
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19.0%
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3.2% 2.7%

-14.4%
-11.4%

-9.2%

-1.8%

-6.4%-6.0%

-0.5%

说明：柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2

蔚
云
出
海
00
2



Power BI Desktop

一级类目X国家Tiktok市场整体发展概况

销售额TOP3一级类目【﻿手机与数码﻿】国家分布

国家销售额占比

印度尼西亚 21.88%

美国 20.46%

泰国 14.64%

越南 10.42%

菲律宾 9.99%

7.89%

巴西 3.83%

墨西哥 3.07%
新加坡 1.15% 0.52%

马来西亚

意大利

国家销售额&环比

0 百万

50 百万

100 百万

-100%
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e

环
比

%

印度尼西亚 美国 泰国 越南
菲律宾
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新加坡 德国 法国 日本
西班牙

意大利

104 百万

97 百万

69 百万

49 百万

37 百万

18 百万
13 百万

5 百万 5 百万 3 百万

-15.3%

19.6%

34.3%

-50.8%

-40.1%

5.7%

22.1%

-17.0%

7.2%

-14.0%

-27.5%

-6.4%

12.3%

-7.1%

销售额TOP3一级类目【﻿手机与数码﻿】下：
各个国家中，TOP1为【印度尼西亚】销售额103,696,443，环比-15.3%；TOP2为【美国】销售额96,974,383，环比7.2%；
TOP3为【泰国】销售额69,391,494，环比-6.4%。﻿

说明：柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。
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Power BI Desktop

一级类目X国家占比热力图Tiktok市场整体发展概况
各个国家一级类目销售额占比

一级类目 美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

英国
 

巴西
 

墨西哥
 

新加坡
 

法国
 

德国
 

日本
 

西班牙
 

意大利
 

总计
 

美妆个护 17.8% 13.9% 16.9% 18.1% 17.1% 16.3% 20.6% 15.1% 12.0% 19.8% 18.6% 17.4% 18.1% 15.9% 18.7% 16.8%
女装与女士内衣 13.8% 9.8% 11.6% 13.4% 6.5% 9.4% 18.0% 19.4% 19.4% 9.6% 10.0% 7.8% 12.3% 8.1% 6.7% 12.3%
手机与数码 5.3% 9.9% 6.4% 6.4% 6.3% 9.7% 3.7% 5.7% 7.7% 10.4% 7.8% 6.8% 6.7% 7.2% 6.6% 6.8%
运动与户外 8.6% 4.6% 4.2% 4.3% 4.9% 4.6% 6.3% 6.2% 8.9% 5.6% 6.5% 7.3% 4.1% 5.7% 5.3% 5.9%
食品饮料 1.8% 4.2% 9.2% 7.9% 8.2% 4.3% 2.8% 0.8% 0.8% 6.8% 1.7% 4.0% 12.3% 3.6% 6.4% 4.9%
居家日用 4.7% 2.6% 6.5% 5.7% 4.2% 4.9% 5.6% 5.0% 6.3% 6.4% 4.1% 3.9% 5.0% 4.2% 4.8% 4.8%

男装与男士内衣 4.3% 5.5% 3.6% 5.3% 3.1% 5.1% 3.6% 6.0% 6.3% 2.3% 3.2% 2.7% 4.2% 2.1% 3.2% 4.5%
汽车与摩托车 2.9% 6.0% 5.3% 3.0% 6.8% 6.6% 1.6% 2.5% 2.5% 1.3% 3.0% 3.1% 3.3% 3.7% 3.1% 4.2%

保健 5.7% 2.6% 4.9% 2.3% 4.8% 3.9% 4.2% 2.7% 3.2% 6.7% 2.9% 4.1% 2.8% 6.7% 5.1% 4.2%
家电 3.9% 4.0% 2.7% 3.4% 3.8% 2.7% 7.5% 2.0% 2.6% 4.0% 14.1% 13.3% 5.5% 11.7% 6.4% 3.9%

时尚配件 5.6% 2.3% 2.9% 3.9% 3.4% 3.0% 3.8% 4.1% 3.2% 7.1% 5.3% 2.8% 3.6% 2.0% 4.7% 3.8%
鞋靴 3.1% 4.0% 2.5% 3.1% 2.7% 3.9% 2.5% 4.7% 3.6% 1.9% 1.8% 2.5% 1.9% 2.8% 4.0% 3.2%

家装建材 2.6% 3.1% 3.6% 2.4% 1.8% 2.9% 2.5% 3.0% 2.4% 1.1% 3.3% 3.8% 1.3% 6.1% 3.8% 2.8%
母婴用品 0.9% 3.3% 2.7% 5.8% 3.0% 4.0% 1.4% 0.4% 0.1% 2.2% 1.8% 1.6% 0.8% 1.9% 1.0% 2.5%
家具 4.1% 2.0% 1.7% 1.1% 1.5% 2.1% 2.8% 1.3% 1.6% 0.8% 4.6% 3.1% 1.3% 3.3% 2.6% 2.4%
箱包 1.8% 3.3% 2.5% 2.1% 2.6% 3.1% 1.3% 2.5% 2.7% 3.3% 1.3% 1.4% 3.8% 2.1% 2.2% 2.4%

五金工具 2.7% 2.3% 2.5% 1.8% 1.7% 1.7% 1.4% 4.6% 2.3% 0.5% 1.6% 2.5% 0.8% 1.5% 1.7% 2.3%
厨房用品 2.0% 2.0% 2.0% 2.2% 1.9% 2.1% 1.7% 4.5% 3.4% 1.6% 1.6% 2.2% 2.0% 2.7% 3.0% 2.2%
电脑办公 1.4% 3.8% 1.3% 2.1% 1.4% 2.8% 0.9% 1.6% 3.1% 1.3% 1.7% 1.5% 0.8% 1.6% 1.9% 2.0%
家纺布艺 2.2% 1.2% 1.7% 1.2% 1.5% 1.6% 1.8% 2.9% 2.8% 1.2% 1.4% 1.5% 1.5% 2.3% 2.4% 1.8%
玩具和爱好 2.2% 1.0% 1.3% 1.1% 1.3% 1.4% 2.5% 2.1% 2.0% 2.1% 1.6% 3.9% 6.4% 1.9% 3.0% 1.7%
穆斯林时尚   5.0% 0.2%   8.5% 0.1% 0.8% 0.1% 0.2% 1.8% 1.2% 0.4% 0.2% 0.5% 1.4% 1.6%
宠物用品 1.4% 1.0% 2.9% 1.2% 1.5% 1.9% 1.2% 0.8% 1.0% 1.5% 0.6% 1.6% 0.9% 2.0% 1.2% 1.5%
儿童时尚 0.4% 2.0% 0.8% 1.6% 0.9% 1.6% 0.8% 1.3% 1.1% 0.4% 0.2% 0.2% 0.2% 0.1% 0.2% 1.0%

图书&杂志&音频 0.7% 0.6% 0.2% 0.4% 0.6% 0.2% 0.7% 0.6% 0.8% 0.1% 0.3% 0.6% 0.2% 0.3% 0.5% 0.5%
总计 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Power BI Desktop

一级类目增长贡献Tiktok市场整体发展概况

销售额增长贡献排行

-0.6 十亿

-0.4 十亿

-0.2 十亿

0.0 十亿

一级类目

销
售

额
环

比
变

动

家具

厨房用品

穆斯林时尚

图书&杂志&音频

宠物用品

家纺布艺

时尚配件 保健

玩具和爱好

居家日用

电脑办公

母婴用品

男装与男士内衣

美妆个护

儿童时尚 箱包

食品饮料 鞋靴

女装与女士内衣

家装建材

运动与户外

五金工具

汽车与摩托车

手机与数码 家电 总计

0.00 十亿

0.00 十亿 0.00 十亿 0.00 十亿 -0.01 十亿
-0.02 十亿

-0.02 十亿
-0.02 十亿

-0.02 十亿
-0.03 十亿

-0.04 十亿
-0.04 十亿

-0.05 十亿

-0.05 十亿

-0.05 十亿

-0.05 十亿

-0.08 十亿

提高 降低 总计

从增长贡献上看本月行业总销售额减少-551,241,556。增长的TOP3类目有：【家具】，增长3,645,471；【厨房用品】，增长
657,048。减少最多的类目【家电】，减少-81,691,297。﻿
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一级类目增长贡献X国家Tiktok市场整体发展概况

0 百万

2 百万

4 百万

6 百万

8 百万

10 百万

12 百万

14 百万

国家

销
售

额
环

比
变

动

美国 德国 墨西哥 法国 马来西亚 菲律宾 意大利 西班牙 日本 巴西 新加坡 越南 泰国 英国 印度尼西亚 总计

9.5 百万

0.9 百万
0.8 百万

0.6 百万
0.4 百万

0.4 百万
0.4 百万 0.2 百万 0.0 百万

-0.1 百万 -0.1 百万

-1.3 百万

-1.6 百万

-1.8 百万

-4.7 百万

3.6 百万

提高 降低 总计

从增长贡献上看【家具】类目本月总销售额增长3,645,471。增长的TOP3国家有：【美国】，增长9,540,042；【德国】，增长
929,798；【墨西哥】，增长785,321。减少最多的国家【印度尼西亚】，减少-4,734,666。﻿

销售额增长TOP1一级类目【﻿家具﻿】国家贡献
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一级类目增长贡献X国家Tiktok市场整体发展概况

0 百万

2 百万

4 百万

6 百万

8 百万

10 百万

国家

销
售

额
环

比
变

动

美国 巴西 越南 墨西哥 德国 法国 西班牙 日本 意大利 英国 马来西亚 菲律宾 新加坡 印度尼西亚 泰国 总计

4.3 百万

1.5 百万

1.1 百万

1.0 百万
0.4 百万

0.3 百万 0.2 百万 0.2 百万 0.1 百万

-0.3 百万

-0.7 百万

-1.4 百万

-1.6 百万

-1.7 百万

-2.7 百万

0.7 百万

提高 降低 总计

从增长贡献上看【厨房用品】类目本月总销售额增长657,048。增长的TOP3国家有：【美国】，增长4,325,818；【巴西】，
增长1,471,654；【越南】，增长1,137,245。减少最多的国家【泰国】，减少-2,745,287。﻿

销售额增长TOP1一级类目【﻿厨房用品﻿】国家贡献
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一级类目增长贡献X国家Tiktok市场整体发展概况

-1 百万

0 百万

1 百万

2 百万

国家

销
售

额
环

比
变

动

马来西亚 法国 德国 西班牙 意大利 菲律宾 日本 巴西 墨西哥 新加坡 泰国 英国 印度尼西亚 总计

2.4 百万

0.1 百万 0.0 百万
0.0 百万 0.0 百万 -0.1 百万 -0.1 百万

-0.2 百万
-0.2 百万

-0.2 百万

-0.3 百万

-0.3 百万

-2.6 百万 -1.4 百万

提高 降低 总计

从增长贡献上看【穆斯林时尚】类目本月总销售额减少-1,443,271。增长的TOP3国家有：【马来西亚】，增长2,362,276；
【法国】，增长66,021；【德国】，增长8,107。减少最多的国家【印度尼西亚】，减少-2,562,347。﻿

销售额增长TOP1一级类目【﻿穆斯林时尚﻿】国家贡献
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一级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况

说明：国家按照整个国家销售额排序。一级类目按销售额排序。

一级类目国家销售额增长热力图
一级类目 美国

 
印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

英国
 

巴西
 

墨西哥
 

新加坡
 

法国
 

德国
 

日本
 

西班牙
 

意大利
 

总计

美妆个护 2084.9 -2416.0 -657.3 -2275.9 -204.2 -739.6 1199.6 402.7 325.4 -512.8 23.5 335.9 338.0 94.3 134.1 -1867.4

女装与女士内衣 1431.0 -700.9 -808.4 -1622.1 -70.6 -465.0 -1067.4 190.4 -472.4 -228.9 -63.6 83.9 19.0 -1.8 33.5 -3743.5

手机与数码 652.9 -1872.7 -472.3 -1010.9 -608.5 -830.9 -495.7 97.2 -110.9 -364.2 -469.1 117.8 43.8 52.9 40.2 -5230.5

运动与户外 -524.6 -890.3 -856.5 -633.8 -144.9 -223.4 -171.9 172.7 -190.6 -681.5 -249.1 -96.0 -27.4 -94.6 55.9 -4555.9

食品饮料 216.9 -528.7 -949.9 -791.9 75.7 -146.4 2.2 0.8 5.3 -93.4 -1.3 101.0 325.5 28.9 -343.5 -2098.8

居家日用 196.4 -334.2 -739.3 -295.1 137.6 -227.7 50.9 206.0 63.5 -113.4 27.0 95.6 65.8 5.1 12.5 -849.2

男装与男士内衣 1018.3 -844.5 -375.4 -771.5 -139.0 -267.2 -171.9 73.2 -194.4 -29.1 -110.9 10.7 23.5 -12.4 10.9 -1779.7

汽车与摩托车 269.9 -1251.3 -1016.1 -197.0 -1046.9 -410.6 -95.8 67.7 27.4 -401.4 30.8 -1117.2 11.5 2.1 -18.9 -5146.0

家电 692.0 -1454.4 -171.4 -511.4 -379.2 -157.4 -3540.2 21.5 -70.4 -1274.7 -1408.1 156.7 137.3 -284.9 75.6 -8169.1

保健 130.3 -241.1 -209.8 -318.6 27.3 -155.3 43.9 -56.5 149.2 -174.5 -12.0 2.2 64.3 3.3 15.7 -731.4

时尚配件 417.6 -350.3 -389.6 -187.5 -43.6 -113.6 32.5 129.6 27.7 -97.5 13.3 54.5 31.7 15.4 51.5 -408.4

鞋靴 714.3 -1583.0 -455.9 -700.3 -387.1 -204.9 -101.3 -22.8 71.0 -232.8 6.3 37.5 -3.3 -18.5 17.6 -2863.1

家装建材 319.2 -609.6 -447.5 -268.2 -23.7 -90.7 -406.2 180.5 48.0 -2932.1 -51.5 44.5 3.2 -10.1 14.3 -4230.0

五金工具 -542.7 -384.6 -469.3 -206.5 -124.0 -80.0 37.4 182.8 40.2 -3273.7 -13.6 25.9 -2.2 10.3 -1.2 -4801.2

母婴用品 160.5 -526.6 -30.3 -994.7 172.8 -162.9 43.9 9.3 -7.6 -421.1 -32.7 47.6 -22.6 -3.9 13.1 -1755.0

箱包 314.9 -1768.9 -313.0 -206.1 -1.8 -189.8 31.4 61.5 15.3 -78.4 16.5 33.6 32.8 15.1 21.7 -2015.3

家具 954.0 -473.5 -155.6 -128.0 40.3 37.5 -178.7 -6.5 78.5 -14.1 62.7 93.0 1.8 17.3 35.9 364.6

厨房用品 432.6 -171.7 -274.5 113.7 -66.7 -141.1 -28.0 147.2 99.6 -161.9 29.9 35.3 18.6 23.2 9.4 65.7

电脑办公 338.7 -1431.7 -237.2 -371.8 -87.3 -89.1 20.3 37.3 118.8 -99.3 43.5 33.2 -1.9 21.9 17.6 -1686.9

家纺布艺 273.1 -247.9 -312.0 -184.6 -3.2 -16.6 10.8 99.0 48.6 -35.9 6.4 38.9 -7.4 -11.0 35.7 -306.1

玩具和爱好 10.1 -247.4 -424.3 -79.9 -41.5 -29.9 -1.7 4.0 15.2 -137.3 13.3 49.1 63.9 10.0 11.4 -785.0

穆斯林时尚   -256.2 -32.4   236.2 -5.3 -34.9 -15.6 -15.8 -19.0 6.6 0.8 -5.9 -0.2 -2.8 -144.3

宠物用品 144.2 -193.5 81.0 -49.5 80.7 -36.4 -65.2 -52.5 12.3 -224.1 -20.9 51.4 -1.5 3.7 10.6 -259.7

儿童时尚 134.7 -1685.1 -123.0 -229.2 14.7 -98.7 25.0 27.0 30.5 -15.0 3.1 5.7 -9.1 1.2 1.6 -1916.7

图书&杂志&音频 19.8 -46.2 -71.9 -80.6 -18.8 -5.9 27.6 -20.2 -17.4 -0.2 -1.0 2.5 4.1 -6.1 3.0 -211.3

总计 9858.8 -20510.2 -9912.1 -12001.3 -2605.6 -4851.0 -4833.4 1936.4 96.8 -11615.9 -2150.8 243.8 1103.5 -138.7 255.4 -55124.2

单位：万
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Power BI Desktop

一级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况

说明：国家按照整个国家销售额排序。一级类目按销售额排序。

一级类目国家销售额增长率热力图
一级类目 美国

 
印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

英国
 

巴西
 

墨西哥
 

新加坡
 

法国
 

德国
 

日本
 

西班牙
 

意大利
 

总计

美妆个护 6.9% -14.2% -3.5% -13.9% -2.0% -8.5% 19.8% 9.1% 16.8% -33.2% 2.2% 40.0% 46.0% 17.1% 23.9% -1.6%

女装与女士内衣 6.0% -6.4% -6.0% -13.5% -1.8% -9.2% -14.4% 3.2% -11.4% -31.5% -9.9% 19.0% 2.7% -0.5% 15.6% -4.2%

手机与数码 7.2% -15.3% -6.4% -17.0% -14.0% -14.9% -27.5% 5.7% -7.1% -40.1% -50.8% 34.3% 12.3% 22.1% 19.6% -9.9%

运动与户外 -3.2% -15.6% -15.8% -16.0% -4.7% -8.9% -7.2% 9.5% -10.1% -69.9% -39.8% -16.3% -10.1% -29.2% 39.8% -9.9%

食品饮料 6.9% -10.6% -8.7% -11.5% 1.6% -6.5% 0.2% 0.3% 3.9% -20.8% -1.3% 59.4% 80.7% 24.5% -59.1% -5.8%

居家日用 2.4% -11.0% -9.5% -6.2% 5.8% -8.6% 2.6% 14.8% 5.7% -25.5% 12.9% 57.5% 28.5% 3.1% 7.5% -2.4%

男装与男士内衣 14.8% -12.7% -8.7% -15.7% -7.1% -9.7% -11.8% 3.9% -14.0% -19.3% -37.2% 6.1% 10.5% -12.8% 10.0% -5.4%

汽车与摩托车 5.4% -16.6% -15.1% -7.8% -20.5% -11.3% -14.5% 9.3% 6.1% -85.8% 21.8% -84.1% 6.3% 1.4% -14.2% -14.8%

家电 10.8% -25.6% -5.6% -16.1% -14.5% -10.8% -57.2% 3.4% -12.7% -85.8% -63.2% 21.2% 72.2% -37.5% 46.9% -23.1%

保健 1.3% -8.2% -3.8% -15.4% 1.0% -7.5% 3.0% -6.2% 33.2% -33.3% -6.7% 0.8% 64.7% 1.2% 9.0% -2.4%

时尚配件 4.3% -12.8% -11.0% -5.9% -2.1% -7.2% 2.5% 11.1% 4.8% -20.8% 4.5% 41.2% 17.3% 22.8% 42.4% -1.5%

鞋靴 14.6% -27.6% -14.6% -22.7% -19.5% -9.6% -10.3% -1.5% 11.5% -70.0% 6.5% 28.8% -2.8% -13.9% 13.6% -11.4%

家装建材 7.2% -16.0% -10.2% -12.6% -2.2% -6.1% -31.6% 23.2% 11.8% -98.1% -21.1% 21.2% 4.4% -3.9% 11.4% -17.9%

五金工具 -9.9% -13.6% -14.8% -12.7% -10.9% -9.0% 8.3% 14.4% 10.3% -99.2% -12.7% 17.8% -4.4% 19.6% -1.8% -22.9%

母婴用品 10.8% -13.3% -1.0% -18.2% 10.7% -7.6% 9.8% 7.2% -22.2% -79.0% -23.5% 81.6% -32.1% -4.8% 51.2% -9.2%

箱包 10.5% -33.5% -10.5% -11.0% -0.1% -11.0% 7.3% 8.3% 3.1% -31.3% 29.3% 52.9% 17.0% 21.7% 36.3% -10.8%

家具 14.6% -18.7% -7.7% -13.3% 4.6% 3.7% -15.2% -1.5% 36.5% -25.0% 30.2% 79.1% 2.3% 15.1% 58.7% 2.2%

厨房用品 13.3% -7.5% -11.4% 7.0% -5.5% -12.3% -4.4% 11.4% 18.2% -65.5% 47.8% 31.4% 18.8% 27.5% 9.1% 0.4%

电脑办公 15.0% -26.2% -14.9% -18.5% -9.4% -6.1% 6.7% 7.6% 25.0% -59.6% 80.9% 47.8% -4.1% 52.5% 33.0% -11.0%

家纺布艺 7.3% -15.9% -14.2% -16.7% -0.4% -2.1% 1.8% 12.1% 10.3% -36.7% 8.4% 60.6% -7.9% -10.4% 65.5% -2.4%

玩具和爱好 0.2% -19.0% -23.6% -8.3% -5.1% -4.2% -0.2% 0.6% 4.2% -55.6% 16.6% 22.9% 20.5% 15.3% 11.3% -6.2%

穆斯林时尚   -4.6% -11.3%   4.9% -7.4% -11.3% -44.3% -25.1% -16.5% 10.9% 3.4% -38.3% -1.0% -4.9% -1.3%

宠物用品 6.0% -15.9% 2.6% -5.0% 9.9% -3.7% -13.4% -16.4% 7.1% -74.6% -38.9% 87.0% -2.7% 4.9% 31.2% -2.4%

儿童时尚 25.6% -44.1% -11.9% -15.5% 2.7% -11.4% 10.2% 6.9% 16.6% -42.3% 39.1% 91.3% -49.5% 26.0% 30.3% -20.9%

图书&杂志&音频 1.6% -6.8% -25.1% -21.2% -5.3% -4.9% 13.2% -9.1% -10.5% -2.9% -5.5% 7.1% 69.1% -31.5% 17.3% -5.6%

总计 5.7% -16.3% -8.4% -13.4% -4.2% -9.0% -12.1% 6.4% 0.5% -69.1% -27.0% 3.7% 23.0% -3.3% 7.4% -7.3%
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Power BI Desktop

二级类目排行Tiktok市场整体发展概况
二级类目中，
TOP1为【美容护肤】销售额338,332,795，环比-3.1%；TOP2为【保健食品】销售额267,356,526，环比-1.8%；TOP3为【女
士上装】销售额254,913,205，环比-1.5%。﻿

销售额TOP25二级类目

-0.3 十亿

-0.2 十亿

-0.1 十亿

0.0 十亿

0.1 十亿

0.2 十亿

0.3 十亿

-20%

-10%

0%

10%

20%

销
售

额

环
比

%

美容护肤

保健食品

女士上装 美妆

女士下装

男士上装

洗浴与身体护理

手机与配件

室内家具

女士内衣

家庭护理用品 女鞋 香水

运动服饰

生活家电

头部护理与造型

女士连衣裙

男士下装

手机与平板

女士套装与连体衣 零食

影音设备

厨房家电

美容、个护电器 饮料

0.34 十亿
0.27 十亿

0.22 十亿

0.16 十亿 0.15 十亿 0.13 十亿 0.13 十亿 0.13 十亿 0.11 十亿 0.10 十亿 0.10 十亿 0.09 十亿 0.09 十亿

-3.1%

-0.5%

4.4%

-19.2%
-18.0%

3.1%
1.7%

-9.2%
-7.8%

-5.3%

3.1%

-13.2%

-9.2%

-5.0%

-1.5%

-5.4%
-3.7%

-6.8%
-5.4%

-7.3%
-9.3%

-2.1%-1.8% -2.8% -2.9%

说明：1、柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。2、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的二级类目。
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Power BI Desktop

二级类目增长贡献Tiktok市场整体发展概况

TOP25二级类目_销售额增长贡献排行

-0.2 十亿

-0.1 十亿

0.0 十亿

销
售

额
环

比
变

动

美妆

室内家具 香水

头部护理与造型 饮料

美容、个护电器

女士上装

女士内衣

保健食品

家庭护理用品 零食

男士下装

女士下装

运动服饰

女士套装与连体衣

男士上装

影音设备

女士连衣裙

美容护肤

手机与配件 女鞋

洗浴与身体护理

手机与平板

厨房家电

生活家电 总计

0.01 十亿
0.00 十亿

0.00 十亿 0.00 十亿
0.00 十亿

-0.01 十亿
-0.01 十亿

-0.01 十亿

-0.01 十亿
-0.01 十亿

-0.01 十亿
-0.01 十亿

-0.01 十亿
-0.01 十亿

-0.02 十亿

-0.02 十亿

-0.03 十亿

提高 降低 总计

从增长贡献上看本月TOP25二级类目总销售额减少-176,251,505。增长的TOP3类目有：【美妆】，增长6,580,791；【室内家
具】，增长5,719,264；【香水】，增长3,824,597。减少最多的类目【生活家电】，减少-26,503,500。﻿

说明：鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的二级类目。
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Power BI Desktop

二级类目X国家占比热力图Tiktok市场整体发展概况
各个国家TOP25二级类目销售额占比

类目 美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

英国
 

巴西
 

墨西哥
 

新加坡
 

法国
 

德国
 

日本
 

西班牙
 

意大利
 

总计
 

美容护肤 4.2% 5.1% 5.2% 6.4% 5.8% 4.6% 6.0% 2.3% 1.7% 6.3% 4.0% 4.1% 4.5% 3.4% 2.8% 4.8%
保健食品 5.5% 2.0% 4.6% 1.8% 4.0% 3.3% 4.2% 2.5% 3.1% 6.3% 2.8% 3.7% 2.5% 6.4% 4.8% 3.8%
女士上装 3.7% 3.5% 4.1% 4.3% 2.2% 3.0% 3.1% 6.1% 4.4% 4.0% 1.1% 1.5% 5.1% 1.0% 1.0% 3.6%
美妆 3.3% 2.3% 3.3% 2.9% 3.2% 3.5% 4.8% 2.2% 3.1% 3.1% 2.6% 2.6% 4.1% 2.0% 3.1% 3.1%

女士下装 2.8% 2.5% 3.6% 2.7% 1.7% 2.7% 3.5% 5.5% 4.0% 1.9% 1.6% 1.1% 2.4% 1.4% 1.8% 2.9%
男士上装 2.1% 3.4% 1.9% 2.7% 1.6% 2.7% 1.3% 3.6% 3.5% 1.6% 0.9% 1.1% 1.7% 0.8% 1.4% 2.4%

洗浴与身体护理 2.2% 2.3% 3.2% 2.5% 2.3% 3.0% 2.0% 1.1% 0.6% 1.7% 2.5% 0.9% 1.3% 1.1% 1.4% 2.3%
手机与配件 1.7% 1.4% 2.6% 2.6% 2.0% 4.1% 1.0% 2.2% 3.2% 3.6% 2.3% 1.9% 2.4% 1.7% 2.2% 2.1%
室内家具 3.2% 1.7% 1.5% 0.9% 1.5% 1.8% 1.9% 1.1% 0.8% 0.7% 3.9% 2.6% 1.1% 2.5% 2.0% 1.9%
女士内衣 3.2% 0.8% 1.5% 1.1% 0.9% 1.5% 2.9% 2.4% 2.9% 1.9% 1.6% 2.5% 1.5% 2.9% 1.1% 1.9%

家庭护理用品 1.2% 0.9% 3.5% 3.5% 1.5% 1.7% 2.6% 1.4% 0.8% 2.8% 1.6% 1.3% 1.1% 1.2% 1.5% 1.9%
女鞋 2.0% 2.0% 1.5% 1.5% 1.5% 2.5% 1.9% 3.1% 2.7% 1.2% 1.0% 1.5% 1.1% 1.7% 2.5% 1.9%
香水 2.3% 1.3% 1.0% 0.9% 2.4% 1.6% 2.3% 3.6% 1.4% 2.0% 2.9% 3.1% 0.5% 2.8% 4.5% 1.8%

运动服饰 2.6% 1.2% 1.1% 1.2% 1.4% 0.9% 2.5% 2.7% 4.9% 0.9% 1.1% 1.1% 1.3% 0.9% 0.6% 1.8%
生活家电 2.2% 1.0% 0.7% 1.6% 1.3% 1.1% 4.3% 0.8% 1.5% 2.5% 5.6% 7.6% 4.6% 6.8% 3.3% 1.7%

头部护理与造型 2.1% 1.0% 1.4% 1.9% 1.2% 1.3% 1.8% 2.7% 1.2% 2.2% 2.1% 1.0% 1.7% 1.6% 1.8% 1.6%
女士连衣裙 2.0% 0.6% 0.9% 2.2% 0.4% 0.9% 3.7% 1.9% 3.3% 1.1% 2.3% 1.2% 1.3% 1.4% 1.2% 1.5%
男士下装 1.6% 1.7% 1.3% 1.8% 1.1% 1.8% 1.2% 1.6% 1.6% 0.5% 0.7% 0.6% 1.4% 0.7% 1.0% 1.5%
手机与平板 0.3% 5.0% 1.3% 0.5% 1.2% 1.7% 0.5% 0.4% 0.8% 0.9% 1.9% 1.7% 0.2% 2.7% 1.7% 1.4%

女士套装与连体衣 1.6% 1.3% 0.7% 1.4% 0.6% 0.8% 3.2% 2.7% 3.5% 0.3% 1.4% 1.1% 1.3% 1.0% 1.3% 1.4%
零食 0.8% 0.7% 2.6% 2.1% 2.0% 1.3% 1.3% 0.4% 0.5% 1.6% 0.7% 1.2% 2.8% 1.0% 1.5% 1.4%

影音设备 1.2% 1.6% 1.2% 1.6% 1.1% 1.5% 0.7% 1.7% 1.7% 2.0% 1.6% 1.3% 1.4% 1.4% 1.2% 1.4%
厨房家电 1.2% 1.2% 1.0% 1.4% 1.2% 1.0% 2.8% 1.1% 0.7% 1.2% 7.1% 4.1% 0.8% 3.1% 2.0% 1.3%

美容、个护电器 1.6% 0.6% 0.7% 1.1% 0.7% 0.6% 2.3% 1.7% 2.6% 2.4% 3.0% 4.3% 4.0% 3.5% 3.0% 1.3%
饮料 0.8% 1.2% 1.9% 1.6% 2.6% 0.8% 1.0% 0.2% 0.1% 1.4% 0.5% 1.5% 1.3% 1.4% 2.9% 1.3%
总计 55.2% 46.4% 52.3% 52.3% 45.5% 49.6% 63.0% 55.1% 54.8% 54.1% 56.8% 54.6% 51.5% 54.4% 51.5% 52.2%

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的二级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，二级类目按销售额排序。
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Power BI Desktop

二级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的二级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，二级类目按销售额排序。

TOP25二级类目_各个国家_销售额增长贡献
二级类目

 

美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

英国
 

巴西
 

墨西哥
 

新加坡
 

法国
 

德国
 

日本
 

西班牙
 

意大利
 

总计

美容护肤 374.4 -934.4 85.9 -915.4 -107.0 -246.5 427.4 -9.3 81.4 -104.7 51.7 68.6 92.1 37.3 13.2 -1085.3

保健食品 86.6 -164.1 -194.4 -201.2 45.3 -146.7 40.7 -59.3 148.2 -157.4 -11.3 41.8 62.4 0.4 12.6 -496.5

女士上装 741.4 -284.0 -137.3 -431.8 -38.2 -122.5 30.9 -138.9 -59.6 -82.3 9.5 40.6 67.5 4.1 15.4 -385.2

美妆 938.3 -489.6 -248.2 -356.0 82.0 -213.9 558.2 98.4 124.8 -33.9 19.0 78.8 65.9 9.9 24.5 658.1

女士下装 510.4 -193.6 -341.9 -423.2 -29.4 -158.6 -61.9 140.9 -23.2 -22.1 -41.0 22.2 18.2 -3.7 10.7 -596.3

男士上装 563.2 -504.1 -181.6 -369.1 -63.7 -114.2 -64.9 -16.5 -141.9 -19.4 -48.5 9.7 13.4 -7.4 8.0 -937.0

洗浴与身体护理 -327.7 -329.3 -207.0 -414.9 -37.3 -198.8 12.5 97.8 36.8 9.9 -57.3 5.2 27.4 -3.3 2.6 -1383.3

手机与配件 99.2 -255.3 94.7 -173.9 -43.2 -202.6 -3.3 41.2 -120.6 -108.9 -513.5 29.8 37.3 17.6 8.2 -1093.4

室内家具 865.7 -459.1 -124.4 -102.7 47.9 32.4 107.3 -15.1 37.3 -10.7 57.0 76.7 7.2 22.2 30.2 571.9

女士内衣 319.2 -38.6 -132.3 -198.4 0.3 -56.3 -215.8 -6.0 -0.6 -61.7 8.0 13.2 -23.3 -8.0 4.6 -395.7

家庭护理用品 -57.1 -143.2 -246.2 -165.3 14.5 -91.6 80.0 74.5 26.0 -53.3 -1.4 21.5 18.8 6.3 7.5 -509.1

女鞋 377.0 -657.6 -221.1 -280.7 -236.7 -130.7 -79.6 -65.9 43.9 -131.1 9.7 31.8 0.1 -9.1 13.4 -1336.7

香水 526.9 -162.7 -43.2 -225.2 -32.4 -1.0 111.4 128.1 -49.7 -16.0 10.3 67.3 10.5 10.1 48.0 382.5

运动服饰 127.1 -99.9 -177.0 -260.7 18.8 -43.7 -92.5 65.6 -181.2 -19.0 -33.9 3.3 -26.9 5.1 5.9 -709.1

生活家电 216.1 -291.2 -38.3 -242.7 -82.5 -96.9 -1151.4 6.1 -73.5 -1148.0 -65.9 201.8 122.0 -52.2 46.1 -2650.4

头部护理与造型 295.4 -199.6 -96.6 27.5 -48.1 -34.4 118.3 36.8 19.1 -4.6 16.6 10.6 33.7 9.5 10.8 195.0

女士连衣裙 -221.7 -76.2 -73.8 -114.3 -13.0 -69.8 -411.2 103.0 -151.2 -48.7 1.6 -3.7 -1.1 -3.6 5.7 -1078.0

男士下装 347.8 -261.8 -137.3 -269.0 -64.4 -113.9 -69.5 61.4 -17.9 -7.2 -18.2 -1.3 11.1 -2.6 -5.2 -548.1

手机与平板 -3.9 -674.7 -115.3 -135.7 -360.4 -322.3 -19.6 44.4 10.1 -11.7 7.3 31.2 1.0 17.0 10.2 -1522.4

女士套装与连体衣 -36.8 -7.8 -34.9 -210.5 13.9 -30.6 -315.1 84.2 -202.8 -7.2 -16.6 8.5 -7.8 5.0 -4.1 -762.6

零食 -0.2 -202.2 -337.2 -151.1 75.6 -26.5 50.8 7.4 7.0 -1.7 -1.1 20.9 57.9 2.2 -33.0 -531.2

影音设备 209.4 -387.6 -249.9 -427.9 -51.4 -55.2 -27.3 2.2 -13.5 -32.9 28.5 25.8 -10.3 14.7 5.2 -970.1

厨房家电 434.4 -337.1 -13.6 -214.6 -54.4 -34.6 -462.3 18.2 20.0 -45.0 -1267.2 -73.6 13.3 -222.1 29.4 -2209.4

美容、个护电器 304.1 -153.4 24.6 -138.1 -64.0 -4.9 -54.0 -31.0 47.8 -327.6 -2.1 83.2 65.5 28.1 29.1 -192.8

饮料 158.6 28.1 -98.9 -116.4 -19.7 -24.0 -64.9 18.0 3.4 -15.9 -2.6 51.2 17.9 14.7 10.0 -40.3

总计 6848.0 -7279.1 -3245.0 -6511.2 -1047.5 -2507.9 -1555.5 686.3 -430.1 -2461.1 -1861.3 865.0 673.5 -108.0 308.7 -17625.2

单位：万
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Power BI Desktop

二级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况
TOP25二级类目_各个国家_销售额环比增长率

类目2
 

美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

英国
 

巴西
 

墨西哥
 

新加坡
 

法国
 

德国
 

日本
 

西班牙
 

意大利
 

总计

美容护肤 5.2% -14.8% 1.5% -15.6% -3.0% -9.8% 25.6% -1.3% 33.2% -24.3% 28.5% 33.1% 52.9% 37.5% 14.4% -3.1%

保健食品 0.9% -7.1% -3.7% -12.4% 1.9% -8.3% 2.8% -6.8% 33.8% -32.3% -6.6% 20.4% 71.5% 0.2% 7.6% -1.8%

女士上装 12.5% -7.2% -3.0% -11.6% -2.9% -7.7% 2.9% -6.6% -6.7% -28.5% 16.9% 67.3% 29.1% 11.5% 75.9% -1.5%

美妆 18.6% -17.1% -6.5% -13.5% 4.5% -11.2% 49.8% 16.1% 26.7% -17.4% 14.6% 80.2% 37.0% 14.3% 26.7% 3.1%

女士下装 11.1% -6.8% -8.1% -16.6% -2.8% -10.9% -4.7% 8.6% -3.0% -18.3% -30.5% 41.1% 14.9% -6.1% 18.7% -2.8%

男士上装 17.3% -12.5% -8.1% -14.8% -6.3% -8.0% -12.2% -1.4% -17.8% -19.4% -48.8% 14.7% 14.9% -18.4% 18.4% -5.4%

洗浴与身体护理 -7.5% -12.2% -5.6% -17.7% -2.7% -11.9% 1.8% 39.1% 45.6% 12.9% -28.6% 9.0% 52.4% -6.7% 5.1% -7.8%

手机与配件 3.4% -14.4% 3.5% -7.9% -3.5% -9.2% -0.9% 6.3% -16.5% -37.0% -79.0% 29.7% 35.2% 33.9% 11.3% -6.8%

室内家具 17.6% -20.4% -7.0% -12.9% 5.8% 3.7% 18.6% -4.1% 32.8% -22.3% 33.4% 78.3% 12.0% 27.5% 68.3% 4.4%

女士内衣 5.8% -4.3% -7.4% -18.4% 0.1% -6.9% -17.3% -0.8% -0.1% -38.4% 9.1% 8.6% -21.3% -6.4% 13.2% -2.9%

家庭护理用品 -2.5% -13.7% -6.1% -5.8% 1.6% -10.1% 9.4% 19.4% 20.1% -26.7% -1.4% 32.7% 43.2% 14.4% 16.0% -3.7%

女鞋 11.8% -24.3% -12.1% -19.3% -21.4% -9.6% -10.5% -6.1% 9.5% -68.2% 20.4% 47.3% 0.2% -11.9% 16.9% -9.2%

香水 14.1% -10.6% -3.9% -25.2% -2.2% -0.1% 16.2% 12.4% -16.0% -13.1% 6.6% 48.5% 50.2% 9.6% 40.0% 3.1%

运动服饰 2.7% -7.2% -12.4% -21.5% 2.3% -9.1% -9.4% 8.4% -16.4% -28.2% -33.9% 4.5% -25.5% 16.9% 36.5% -5.4%

生活家电 5.6% -21.2% -4.9% -16.5% -9.5% -15.8% -43.2% 2.5% -20.4% -89.7% -16.8% 64.2% 81.1% -16.0% 60.6% -18.0%

头部护理与造型 8.4% -16.4% -6.1% 1.9% -6.3% -5.2% 22.7% 4.5% 9.1% -3.9% 15.4% 18.0% 51.5% 17.2% 19.7% 1.7%

女士连衣裙 -5.8% -10.5% -6.8% -6.3% -4.7% -13.1% -23.8% 20.2% -19.5% -45.4% 1.3% -4.4% -1.3% -5.9% 14.3% -9.2%

男士下装 13.9% -12.7% -9.1% -15.8% -9.3% -11.4% -14.2% 13.5% -5.5% -20.8% -30.5% -3.3% 15.1% -8.8% -12.5% -5.0%

手机与平板 -0.8% -11.4% -7.8% -26.4% -33.4% -27.6% -9.4% 55.7% 7.2% -20.0% 7.0% 36.9% 9.1% 18.7% 18.6% -13.2%

女士套装与连体衣 -1.3% -0.6% -4.5% -16.4% 4.1% -7.6% -21.8% 10.8% -23.4% -28.7% -17.2% 12.5% -9.3% 13.6% -8.0% -7.3%

零食 -0.0% -21.7% -10.8% -8.4% 6.8% -4.1% 12.1% 6.4% 8.8% -2.0% -2.7% 34.3% 54.6% 5.5% -37.1% -5.3%

影音设备 10.3% -18.4% -16.5% -25.6% -7.1% -7.1% -9.9% 0.4% -3.9% -23.8% 44.8% 41.7% -11.2% 34.3% 13.4% -9.3%

厨房家电 24.3% -21.3% -1.2% -16.8% -7.0% -6.8% -31.9% 5.6% 17.0% -42.8% -75.3% -20.9% 38.0% -63.8% 64.4% -19.2%

美容、个护电器 11.4% -18.9% 3.6% -14.2% -12.9% -1.5% -6.2% -5.3% 10.6% -72.6% -1.2% 40.5% 37.9% 24.9% 35.3% -2.1%

饮料 13.0% 2.4% -4.5% -8.5% -1.2% -5.9% -15.5% 41.7% 38.2% -17.7% -8.0% 101.5% 32.0% 35.5% 10.2% -0.5%

总计 7.3% -13.0% -5.4% -13.8% -3.7% -9.4% -6.5% 4.0% -4.0% -46.6% -36.0% 30.6% 28.4% -4.7% 19.2% -4.6%

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的二级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，二级类目按销售额排序。
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Power BI Desktop

三级类目排行Tiktok市场整体发展概况
三级类目中，
TOP1为【保健食品】销售额184,839,852，环比-1.0%；TOP2为【女士休闲连衣裙】销售额88,859,528，环比-10.4%；TOP3
为【男士T恤】销售额82,964,764，环比-4.2%。﻿

销售额三级类目TOP25

-0.1 十亿

0.0 十亿

0.1 十亿

-20%

0%

20%

销
售

额

环
比

%

保健食品

女士休闲连衣裙
男士T恤 手机

女士裤子

女士套装

女士短袖

女士衬衫

女士牛仔裤

保护壳、屏幕保护膜、皮肤

面部护理套装

面部精华液

保湿乳液、乳霜与喷雾

身体霜、乳

女士文胸

美容保健食品

男女通用香水

女士单肩包及斜挎包

家用清洁剂 耳机

口红与唇彩
电风扇

洗发护发

男士裤子

吸尘器及扫地机器人

0.18 十亿

0.09 十亿
0.08 十亿 0.08 十亿 0.07 十亿 0.07 十亿 0.06 十亿 0.05 十亿 0.05 十亿 0.05 十亿 0.05 十亿 0.04 十亿 0.04 十亿

-1.0%

20.3%

-32.5%

4.9%

-0.9%

-2.7%

5.8%

-12.0%

1.9%

-10.4%
-8.0%

-4.2% -2.4%

-9.5%
-4.4% -4.2%

-6.7%
-4.2%-4.4%

-1.6% -2.5% -3.5% -3.8%

-3.8%

-4.1%

说明：1、柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。2、鉴于三级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的三级类目。
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Power BI Desktop

三级类目增长贡献Tiktok市场整体发展概况

TOP25三级类目_销售额增长贡献排行

-50 百万

0 百万

销
售

额
环

比
变

动

吸尘器及扫地机器人

男女通用香水

口红与唇彩

女士牛仔裤

洗发护发

男士裤子

女士短袖

面部护理套装

女士裤子

保健食品 耳机

家用清洁剂

女士单肩包及斜挎包

女士文胸

保湿乳液、乳霜与喷雾

美容保健食品

面部精华液

女士衬衫
男士T恤

身体霜、乳

女士套装

保护壳、屏幕保护膜、皮肤

女士休闲连衣裙 手机
电风扇 总计

7 百万 3 百万 2 百万 1 百万

0 百万 -1 百万 -1 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万
-3 百万

-4 百万
-5 百万

-5 百万
-6 百万

-10 百万

-11 百万

-21 百万

提高 降低 总计

从增长贡献上看本月TOP25三级类目总销售额减少-75,483,863。增长的TOP3类目有：【吸尘器及扫地机器人】，增长
7,026,606；【男女通用香水】，增长2,708,879；【口红与唇彩】，增长2,042,922。减少最多的类目【电风扇】，减
少-20,682,506。﻿

说明：鉴于三级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的三级类目。
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Power BI Desktop

三级类目X国家占比热力图Tiktok市场整体发展概况
各个国家TOP25三级类目销售额占比

三级类目 美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

英国
 

巴西
 

墨西哥
 

新加坡
 

法国
 

德国
 

日本
 

西班牙
 

意大利
 

总计
 

保健食品 4.2% 1.4% 2.8% 1.3% 2.7% 1.8% 2.9% 1.5% 2.8% 4.1% 2.1% 2.3% 1.0% 5.0% 2.8% 2.6%
女士休闲连衣裙 1.7% 0.5% 0.7% 1.6% 0.4% 0.8% 3.5% 1.5% 3.0% 0.9% 1.9% 0.9% 1.3% 1.2% 1.0% 1.3%

男士T恤 1.2% 1.5% 1.1% 1.2% 0.9% 1.5% 0.6% 1.4% 2.1% 1.1% 0.4% 0.7% 1.0% 0.3% 0.9% 1.2%
手机 0.1% 4.3% 1.0% 0.3% 0.9% 1.4% 0.3% 0.1% 0.5% 0.6% 1.2% 1.0% 0.1% 2.1% 1.3% 1.1%

女士裤子 0.9% 1.2% 1.4% 0.8% 0.9% 1.0% 1.6% 2.2% 1.8% 0.6% 0.5% 0.3% 1.4% 0.9% 0.9% 1.1%
女士套装 1.2% 1.1% 0.6% 1.2% 0.5% 0.6% 2.4% 2.1% 2.6% 0.3% 1.0% 0.6% 1.0% 0.7% 0.9% 1.1%
女士短袖 1.4% 0.7% 1.4% 1.6% 0.4% 0.8% 0.9% 0.6% 1.5% 0.9% 0.4% 0.4% 1.5% 0.2% 0.3% 1.1%
女士衬衫 0.4% 1.6% 1.3% 1.1% 1.1% 1.1% 0.5% 2.1% 0.6% 2.0% 0.2% 0.2% 1.7% 0.1% 0.1% 1.0%
女士牛仔裤 1.1% 0.9% 1.4% 0.9% 0.5% 0.7% 0.8% 1.5% 1.2% 0.4% 0.5% 0.4% 0.4% 0.2% 0.5% 1.0%

保护壳、屏幕保护膜、皮肤 0.7% 0.5% 1.4% 1.3% 0.8% 1.5% 0.3% 1.2% 2.2% 2.0% 1.1% 0.4% 0.7% 0.3% 0.8% 1.0%
面部护理套装 1.0% 1.4% 0.6% 0.6% 1.3% 1.0% 1.4% 0.7% 0.3% 1.4% 0.6% 1.2% 0.5% 0.7% 0.5% 1.0%
面部精华液 0.9% 0.6% 1.2% 1.3% 0.9% 0.7% 0.9% 0.4% 0.2% 1.2% 1.0% 0.5% 1.7% 0.9% 0.8% 0.9%

保湿乳液、乳霜与喷雾 0.7% 1.1% 1.0% 1.1% 0.9% 0.6% 0.7% 0.3% 0.2% 0.9% 0.4% 0.4% 0.2% 0.7% 0.5% 0.8%
身体霜、乳 0.5% 1.0% 1.4% 1.0% 0.5% 0.8% 0.4% 0.3% 0.1% 0.3% 0.3% 0.2% 0.3% 0.3% 0.5% 0.7%
女士文胸 1.3% 0.4% 0.6% 0.5% 0.4% 0.5% 1.3% 0.4% 0.7% 0.5% 0.2% 0.7% 0.3% 0.9% 0.4% 0.7%

美容保健食品 0.7% 0.4% 1.3% 0.4% 1.0% 1.1% 0.6% 0.3% 0.0% 1.7% 0.4% 0.5% 1.2% 0.7% 1.2% 0.7%
男女通用香水 0.9% 0.6% 0.5% 0.2% 0.9% 0.7% 0.7% 1.0% 0.4% 1.2% 1.5% 2.0% 0.2% 1.3% 3.3% 0.7%

女士单肩包及斜挎包 0.4% 1.0% 1.0% 0.5% 0.8% 0.8% 0.3% 0.6% 0.6% 1.3% 0.1% 0.1% 0.9% 0.2% 0.2% 0.7%
家用清洁剂 0.4% 0.2% 1.2% 1.5% 0.5% 0.6% 1.1% 0.4% 0.2% 1.1% 0.6% 0.3% 0.6% 0.6% 0.4% 0.7%

耳机 0.6% 0.5% 0.6% 0.8% 0.6% 0.7% 0.3% 0.9% 0.9% 1.4% 0.8% 0.5% 1.0% 0.7% 0.6% 0.7%
口红与唇彩 0.5% 0.6% 0.7% 0.6% 0.8% 0.8% 1.2% 0.4% 0.4% 0.5% 0.2% 0.6% 0.5% 0.2% 0.2% 0.6%
电风扇 0.7% 0.5% 0.3% 0.6% 0.5% 0.5% 1.5% 0.1% 0.8% 0.8% 1.2% 0.6% 3.6% 3.3% 0.3% 0.6%
洗发护发 0.7% 0.4% 0.6% 0.9% 0.4% 0.5% 0.6% 0.8% 0.3% 0.8% 0.7% 0.3% 0.7% 0.7% 0.6% 0.6%
男士裤子 0.6% 0.8% 0.5% 0.6% 0.6% 0.7% 0.5% 0.9% 0.7% 0.3% 0.3% 0.1% 0.9% 0.3% 0.4% 0.6%

吸尘器及扫地机器人 0.9% 0.2% 0.1% 0.5% 0.4% 0.2% 1.8% 0.2% 0.2% 0.7% 2.6% 5.3% 0.4% 2.1% 2.4% 0.6%
总计 23.5% 23.3% 24.7% 22.4% 19.5% 21.6% 27.0% 21.9% 24.3% 27.0% 20.3% 20.5% 23.1% 24.4% 21.5% 23.1%

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的三级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，三级类目按销售额排序。
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Power BI Desktop

三级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况
TOP25三级类目_各个国家_销售额增长贡献

三级类目
 

美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

英国
 

巴西
 

墨西哥
 

新加坡
 

法国
 

德国
 

日本
 

西班牙
 

意大利
 

总计

洗发护发 197.8 -85.2 -62.4 -151.7 -14.2 -7.6 50.6 -0.5 10.8 -0.7 2.1 -0.2 19.8 1.8 1.8 -37.7

吸尘器及扫地机器人 400.9 -37.4 -5.5 -55.2 10.2 -2.7 79.7 -4.1 6.1 -30.4 44.6 191.8 7.1 45.9 51.6 702.7

手机 -32.6 -401.8 -7.3 -81.5 -338.7 -245.3 -26.5 4.7 32.5 -11.1 8.3 19.8 -0.9 14.0 4.5 -1062.0

身体霜、乳 -72.5 -182.6 -87.5 -123.3 -27.4 -80.8 -10.7 31.5 5.1 -12.1 -0.5 1.3 8.2 1.9 3.9 -545.5

女士休闲连衣裙 -283.7 -59.6 -52.1 -86.7 -2.0 -55.8 -396.9 80.1 -142.1 -17.7 -0.4 -9.8 -1.1 -2.9 3.4 -1027.5

女士文胸 47.4 -8.3 -41.8 -90.2 6.2 -28.0 -72.8 8.8 -26.7 1.3 0.2 -6.3 1.0 -0.6 3.4 -206.4

女士套装 -41.6 54.4 -16.9 -189.5 9.0 -31.8 -222.4 43.0 -133.6 -6.4 -13.0 6.3 -9.8 4.0 -1.2 -549.9

女士牛仔裤 411.2 -55.3 -54.9 -129.5 -40.1 -27.4 5.6 24.0 9.1 1.5 -35.5 12.9 3.0 2.0 -1.1 125.5

女士裤子 183.5 -48.1 -212.8 -111.5 8.5 -80.5 14.6 74.6 -15.5 -13.7 -4.6 5.2 13.6 -5.5 5.1 -187.0

女士短袖 89.1 -19.8 -27.8 -166.6 0.4 -18.9 -37.2 52.4 -11.9 -17.0 2.2 8.8 20.0 -0.3 5.3 -121.3

女士单肩包及斜挎包 11.8 -59.0 -88.1 -60.9 34.2 -31.2 8.9 -11.6 7.5 -26.3 0.8 3.5 7.1 -3.3 0.9 -205.7

女士衬衫 99.0 -151.1 -45.5 -174.8 -7.8 -56.5 -10.6 22.8 7.0 -43.8 0.7 3.1 33.4 0.8 2.5 -320.9

男士裤子 209.2 -105.0 -55.9 -76.6 -29.4 -45.0 -41.9 33.7 9.0 -4.3 -14.2 1.8 4.9 -0.3 -2.5 -116.4

男士T恤 270.2 -226.1 -85.9 -161.7 -44.8 -68.2 -52.8 91.6 -98.1 -10.8 -2.6 3.6 15.4 2.4 7.9 -359.7

男女通用香水 208.6 -85.0 -32.5 -54.2 -20.8 0.4 34.6 111.5 -1.9 -5.7 17.2 49.7 4.4 6.7 37.7 270.9

面部精华液 -54.0 -79.7 -32.6 -182.0 -27.7 -44.6 60.6 -3.8 6.5 8.5 42.0 15.9 30.9 2.3 8.5 -249.3

面部护理套装 140.6 -251.3 -15.3 -67.6 -107.6 -36.8 174.4 -59.5 20.0 -34.1 4.0 28.8 11.8 12.3 4.8 -175.6

美容保健食品 -10.6 -15.7 -163.3 -20.3 66.4 -64.6 19.9 -16.1 2.6 -38.2 -4.8 6.7 24.7 -22.8 3.3 -232.7

口红与唇彩 185.7 -110.8 -86.5 -119.4 59.4 -46.8 239.6 18.3 23.5 -0.6 -2.2 36.8 7.1 -0.4 0.6 204.3

家用清洁剂 -97.0 -20.6 -8.5 -118.0 5.7 -56.7 69.6 15.1 -0.3 -27.4 4.8 13.1 15.2 3.1 2.2 -199.6

耳机 197.2 -121.2 -133.7 -249.6 23.8 8.0 5.8 26.5 17.1 -17.7 27.1 9.6 -2.8 7.9 3.9 -198.2

电风扇 -317.0 -142.9 -0.3 -132.7 -54.2 -78.7 -1206.0 10.4 -91.5 -51.0 -88.5 17.5 111.6 -32.5 -12.5 -2068.3

保湿乳液、乳霜与喷雾 60.7 -172.2 21.9 -151.5 6.8 -20.5 43.1 1.1 7.5 -31.5 4.5 1.4 3.1 11.4 3.9 -210.3

保健食品 34.9 -96.0 -6.7 -159.3 -8.9 -71.2 15.8 -5.9 129.6 -81.2 -6.4 16.7 29.6 18.8 2.5 -187.7

保护壳、屏幕保护膜、皮肤 75.8 -92.8 214.2 12.7 -18.7 -131.8 7.6 27.1 -134.2 -95.9 -477.5 9.1 12.4 3.6 -1.7 -590.0

总计 1914.7 -2573.0 -1087.7 -2901.5 -511.9 -1323.1 -1247.6 575.3 -361.9 -566.0 -491.5 447.2 369.6 70.2 138.8 -7548.4

单位：万

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的三级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，三级类目按销售额排序。
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Power BI Desktop

三级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况
TOP25三级类目_各个国家_销售额环比增长率

三级类目
 

美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

英国
 

巴西
 

墨西哥
 

新加坡
 

法国
 

德国
 

日本
 

西班牙
 

意大利
 

总计

洗发护发 18.8% -16.1% -9.4% -17.8% -5.1% -2.8% 32.3% -0.2% 22.8% -1.7% 5.2% -0.8% 83.7% 7.0% 8.3% -0.9%

吸尘器及扫地机器人 31.9% -16.3% -3.6% -12.1% 4.9% -3.3% 14.5% -6.2% 16.3% -44.9% 41.8% 116.7% 38.8% 116.7% 139.1% 20.3%

手机 -15.0% -8.2% -0.7% -24.6% -39.8% -26.2% -18.1% 22.0% 51.6% -25.3% 13.4% 39.1% -21.5% 19.5% 9.8% -12.0%

身体霜、乳 -7.8% -14.8% -5.4% -14.3% -9.3% -16.8% -7.6% 41.6% 47.1% -46.9% -2.6% 12.0% 86.2% 18.7% 26.1% -9.5%

女士休闲连衣裙 -8.6% -10.4% -6.1% -6.6% -0.9% -12.0% -24.3% 19.3% -20.1% -27.0% -0.4% -13.5% -1.4% -5.8% 10.3% -10.4%

女士文胸 2.0% -1.9% -6.5% -20.5% 2.7% -9.7% -13.7% 7.2% -17.6% 5.7% 1.6% -11.2% 6.1% -1.7% 34.1% -3.8%

女士套装 -1.9% 5.0% -2.6% -16.4% 3.2% -9.2% -20.8% 7.0% -21.2% -31.6% -18.1% 18.5% -14.0% 15.1% -3.6% -6.7%

女士牛仔裤 27.0% -5.7% -3.4% -15.1% -11.8% -7.1% 2.1% 5.4% 4.2% 8.3% -56.0% 86.1% 13.3% 39.7% -5.8% 1.9%

女士裤子 13.4% -3.8% -12.6% -14.9% 1.7% -13.9% 2.7% 11.7% -4.3% -29.2% -13.2% 41.1% 19.8% -13.3% 18.7% -2.4%

女士短袖 3.7% -2.5% -1.8% -11.8% 0.2% -4.7% -10.8% 35.4% -4.2% -27.4% 9.9% 49.6% 29.3% -5.0% 119.0% -1.6%

女士单肩包及斜挎包 1.6% -5.1% -7.5% -13.5% 8.1% -7.6% 9.4% -5.7% 7.2% -27.8% 11.6% 81.5% 15.5% -31.7% 17.1% -4.2%

女士衬衫 16.5% -8.3% -3.2% -16.9% -1.2% -9.6% -5.5% 3.4% 6.1% -29.7% 6.7% 33.0% 50.9% 17.1% 84.5% -4.4%

男士裤子 24.6% -11.6% -9.4% -15.0% -8.0% -11.6% -19.7% 13.8% 7.4% -21.2% -42.1% 28.6% 10.5% -2.8% -12.9% -2.7%

男士T恤 14.2% -12.9% -7.0% -14.7% -8.0% -8.5% -20.9% 26.1% -20.0% -16.2% -9.9% 8.8% 35.4% 29.5% 32.9% -4.2%

男女通用香水 13.9% -12.0% -6.0% -28.4% -3.8% 0.1% 16.4% 51.9% -2.7% -8.4% 24.4% 57.4% 45.7% 15.0% 44.6% 5.8%

面部精华液 -3.3% -10.9% -2.5% -15.0% -4.8% -11.7% 22.8% -2.6% 25.1% 15.1% 293.6% 107.8% 43.9% 6.8% 42.1% -3.8%

面部护理套装 8.0% -15.0% -2.3% -13.1% -11.9% -7.0% 52.4% -21.2% 48.8% -32.6% 13.7% 54.2% 62.0% 74.5% 40.3% -2.5%

美容保健食品 -0.9% -4.0% -10.2% -6.9% 12.0% -10.5% 10.1% -14.3% 44.2% -30.1% -18.4% 27.5% 56.0% -45.3% 8.3% -4.4%

口红与唇彩 25.0% -14.6% -10.2% -20.7% 14.2% -10.6% 135.0% 19.1% 41.9% -2.4% -18.1% 912.0% 30.6% -4.5% 8.2% 4.9%

家用清洁剂 -13.1% -7.3% -0.6% -9.5% 2.1% -17.1% 23.0% 15.3% -0.7% -32.1% 15.5% 127.7% 85.5% 15.8% 16.4% -4.1%

耳机 21.8% -17.8% -16.1% -28.0% 6.8% 2.3% 5.7% 9.8% 11.0% -19.6% 135.9% 36.3% -4.7% 36.8% 21.2% -4.2%

电风扇 -20.5% -22.4% -0.1% -22.1% -14.7% -24.0% -69.4% 38.9% -37.5% -53.8% -55.8% 83.1% 110.0% -19.4% -50.6% -32.5%

保湿乳液、乳霜与喷雾 4.9% -13.1% 2.1% -15.2% 1.2% -6.5% 19.9% 1.0% 19.2% -39.4% 25.9% 5.7% 33.5% 67.4% 28.3% -3.5%

保健食品 0.5% -6.2% -0.2% -13.4% -0.6% -7.5% 1.6% -1.2% 32.4% -27.3% -5.0% 12.2% 110.8% 10.3% 2.5% -1.0%

保护壳、屏幕保护膜、皮肤 6.1% -14.0% 16.4% 1.3% -3.7% -15.4% 9.4% 7.9% -24.6% -48.0% -87.8% 61.1% 40.2% 36.3% -5.6% -8.0%

总计 4.7% -9.5% -3.9% -14.3% -4.2% -11.1% -11.6% 9.0% -7.3% -28.7% -29.4% 47.8% 37.2% 7.6% 21.0% -4.5%

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的三级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，三级类目按销售额排序。
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单国全类目月报

定了国家，但不知道做什么类目？这份报
告把该国所有一至三级类目的TOP榜、新
增榜、增长榜、下降榜全部摊开，本地币
数据，帮你找到细分切入点

单国TOP3类目
→ 瞄准热门，深挖细分

发现一个大类目在涨，但不知道具体哪个
小类目有机会？我们把该国TOP3大类目
进行层级下钻，带你看类目结构、占比、
增长关系

十五国全景概览 
→ 先看地图，再定方向

还没选定国家？这一份帮你扫完全局。15
国销售额排行、环比变化、大洲占比、一
级类目热力图——所有数据统一换算美
元，一眼看出哪里在涨、哪里该进

→ 锁定国家，筛出赛道

你现在读的这份，属于这一类

更多TikTok免费报告持续更新... 
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数据层级：宏观15国、全景洞察一二三级类目表现

分析深度：销售额、环比、排行

时间跨度：单月

决策价值：发现机会

定制方式：免费公开

数据层级：单个细分类目，深挖渠道/主体/店铺/价位段

分析深度：销售额、环比、排行、渠道结构、竞争、细分价格带

时间跨度：月报¥99 / 年报¥699

决策价值：决策该类目能不能进、怎么进

定制方式：按平台/站点/类目组合，最快48h交付免费全景月报

灵活定制

付费可获更深度的细分类目洞察...
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20+站点
获取/定制报告 · 三种方式

www.vay-one.com

A 逛官网 查阅/搜索

订阅号订阅号

服务号服务号

B 加企微

扫码加顾问Alice

免费报告直接发

付费定制48h起交付

C 公众号

关注并查看首页菜单栏

或回复国家领免费报告

五大平台
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Power BI Desktop
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