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前言

2026 年中国汽车市场，在经历了上半年的整体承压后，正迎来一场深刻的结构性变革。在众多细分市场中，

中大型及大型 SUV 市场逆势突围，凭借强劲的增长韧性，成为技术迭代、品牌跃迁与消费升级的核心战场。

本报告聚焦于这一充满活力的市场，旨在通过对市场规模、竞争格局、产品布局及用户画像的全面剖析，揭示

其背后的增长逻辑与未来趋势。报告发现，新能源发展已重塑中大型及大型SUV市场格局——该细分市场的

增长完全由新能源车型驱动，中国品牌凭借密集的新品投放与技术优势，不仅实现了热销车型从海外品牌向中

国品牌的全面转移，更在大型SUV市场持续霸榜，完成了从追随者到规则制定者的身份跃迁。与此同时，消费

者对高品质出行、宽敞空间及智能化体验的诉求持续升级，深刻影响着产品向大型化、高端化方向演进，六座

车型的兴起便是这一趋势的有力佐证。

本报告将为行业相关人员提供一份全面、详实的参考，以期共同探索存量竞争时代下的破局之道与新生机遇。
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• 根据上险量数据，国内市场需求显著承压，新能源市场出现超两位数同比下滑

2026年上半年车市承压销量持续低位，新能源市场告别增长

2150
2324 2311

869

6% 8%

-1%

-18%

2023 2024 2025 2026H1

销量(万辆) 同比

数据来源：汽车之家AI营销大脑，上险量

乘用车市场年度销量走势 新能源市场年度销量走势
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• 从级别市场来看，微型车、小型车、中大型车、中大型SUV、大型SUV这5个细分市场过去3年持续增长，但今年上半年，微型车、小型
车、中大型车同比出现下滑

中大型&大型SUV是今年上半年仅有的增长市场

数据来源：汽车之家AI营销大脑，上险量
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乘用车各级别市场年度销量走势

级别市场 指标 2023 2024 2025 2026H1

中大型SUV
销量 111 158 178 88
同比 51% 42% 13% 28%

大型SUV
销量 19 30 57 35
同比 125% 60% 93% 97%

单位：万辆

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

轿车 SUV MPV

2026H1
同比-14%

2026H1
同比-24%2026H1

同比-66%
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• 两个细分市场新能源均高速增长，且增速远超市场整体水平，预计今年中大型SUV市场有望突破200万，大型SUV市场有望突破90万

中大型&大型SUV市场增长完全由新能源带动

数据来源：汽车之家AI营销大脑，上险量

中大型SUV 分能源类型销量走势 大型SUV 分能源类型销量走势
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市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像
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燃油 纯电 插混&增程

• 从整体市场来看，微型车、小型车、大型MPV市场新能源渗透率已经达到或接近100%，其次就是中大型SUV和大型SUV新能源渗透率分
别为82%和97%，且增长速度快

• 其中，纯电份额在持续增长，尤其是在中大型SUV市场今年上半年已经反超插混份额

中大型&大型SUV新能源渗透率领先于整体市场，纯电份额持续增长

乘用车各级别市场新能源渗透率

数据来源：汽车之家AI营销大脑，上险量

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

新能源渗透率
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中大&大型SUV市场产品数量与分品牌变化

中大型SUV

大型SUV

625 643 660 641

SUV整体合计：

细分市场 在售车系

占比：22.6%
（+1.9 pct）

• 中大/大型SUV在售车系持续扩容，在SUV整体大盘中占比逐年提升，显示出车企产品投放的重心向大尺寸、中高端SUV扩张

• 中大型SUV：豪华依靠存量车型基础，依然领跑；中国独立新能源+中国传统品牌贡献绝大部分新增供给；合资产品数量落后

• 大型SUV：在售车系的扩容完全来自于中国独立新能源品牌的车型增长，凭借在新能源动力架构、智能化、舒适性、空间与价格比的优势，拿下赛道主导权

大尺寸SUV在售车系稳步扩容，豪华品牌与中国独立新能源品牌分别领跑
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113 127 138 145 24 30 42 50

中大型SUV 在售车系 大型SUV 在售车系

中大型SUV合计： 大型SUV合计：

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

数据来源：汽车之家产品库

占比：7.8%
（+1.4 pct）
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中大&大型SUV市场新车投放与品牌分布

新车投放

• 新车投放：2026年上半年，中大/大型SUV新车投放均同比增长，是车企加码资源的重点赛道

• 品牌格局：中大型SUV的新车市场份额集中在豪华品牌与中国独立新能源品牌两大阵营；大型SUV的新品上市由中国独立新能源品牌绝对主导，合资品牌新品投
放均垫底

中大/大型SUV新车投放持续加码，中国独立新能源品牌占据主导地位

品牌分布（2026H1）

上市新车
车系

（含改款）

中大型SUV

大型SUV

上市全新
车系

中大型SUV

大型SUV

33.3%

74.1%
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35.1%
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3.7%

中大型SUV

大型SUV

中国独立新能源品牌 中国传统品牌 豪华品牌 合资品牌

41.7%

60.0%

8.3%

20.0%

33.3%

10.0%

16.7%

10.0%

中大型SUV

大型SUV

VS 25H1 +6 车系

VS 25H1 +15 车系

VS 25H1 +4 车系

VS 25H1 +5 车系

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

数据来源：汽车之家产品库
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数据来源：汽车之家AI营销大脑，上险量

当年及上一年上市新车是销量贡献主力，尤其是大型SUV市场

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

中大型SUV 销量分布 大型SUV 销量分布

• 中大型SUV市场：新品迭代稳，老款车型长尾效应强，当年及上一年上市新车市场份额占比近5成；近5年中仅23年新车表现较为逊色

• 大型SUV市场：极度依赖新车，当年上市新车销量占比近6成；24年新车上市数量小且吸引力低，几乎未带来任何新增销量
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57% 58%

41%

21%
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2022以前上市全新车

2026上市全新车

2025上市全新车

2024上市全新车

2022上市全新车

2023上市全新车

2022以前上市全新车

2026上市全新车

2025上市全新车

2022上市全新车

2023上市全新车

上市全新车车系数量 2023 2024 2025 2026H1 VS 25H1

整体 17 17 20 12
+4

新能源 16 15 19 11

上市全新车车系数量 2023 2024 2025 2026H1 VS 25H1

整体 7 5 14 10
+5

新能源 6 3 13 10
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存量车系 当年全新-燃油 当年全新-新能源

燃油 新能源 燃油 新能源 燃油 新能源 燃油 新能源

2023 2024 2025 2026H1

燃油 新能源 燃油 新能源 燃油 新能源 燃油 新能源

2023 2024 2025 2026H1

中大型SUV市场市场构成与量价表现 大型SUV市场市场构成与量价表现

万元
55.5 33.0 52.5 27.6 51.0 26.4 49.4 25.5

终端均价：

95.8 46.0 83.3 51.2 73.3 42.8 66.7 39.7

终端均价：

万元

中大/大型SUV价格中枢下移、车系销量分散化，新能源完成赛道全盘替代

• 中大型SUV市场新能源成为销量主力的背后，是其价格中枢较2023年下

探超7万元，降幅超20%，部分新车价格已经逼近10万元，市场集中度显

著走低，内部竞争愈发激烈

• 大型SUV市场燃油车由于几乎无全新车投放，市场被新能源全面替代

• 大型新能源SUV价格下探速度慢于中大型市场，较中大型新能源SUV均价
仍有近15万元差距

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

数据来源：汽车之家AI营销大脑，上险量，开票价

说明：问界M9初始上市时间为2023年12月26日，记为2024年全新车系
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中大型SUV市场：热销车由海外品牌向中国品牌转移，新晋车型不断涌现

数据来源：汽车之家AI营销大脑，上险量

中大型SUV 销量TOP10
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市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

新能源车 相比上一年新进入榜单的车

2023 2024 2025 2026H1

CR5集中度 40% 44% 34% 47%
新进入榜单车系数量 5 5 4 4
新能源车车系数量 3 8 9 9
中国品牌车系数量 3 8 9 8
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大型SUV市场：头部份额被稀释，中国新能源车25年全面爆发并持续霸榜

数据来源：汽车之家AI营销大脑，上险量
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市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像
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大型SUV 销量TOP10

中国品牌新能源车 相比上一年新进入榜单的车

2023 2024 2025 2026H1

CR5集中度 88% 91% 70% 58%
新进入榜单车系数量 3 1 7 3
新能源车车系数量 4 5 10 10
中国品牌车系数量 6 6 10 10
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中大型SUV：新车投放在40万内全价格带、不同车长全覆盖

价格：万元

车长：mm

2026H1
已上市

2026H2
预计上市

合计 较2025年

12款 25+款 37+款 +17款

数据来源：汽车之家AI营销大脑

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

中大型SUV市场新品投放与竞争格局
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大型SUV市场新品投放与竞争格局

大型SUV：26年新车集中在25-45万元区间，海外品牌几近消失

价格：万元

车长：mm

2026H1
已上市

2026H2
预计上市

合计 较2025年

10款 9款 19款 +5款

数据来源：汽车之家AI营销大脑

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像
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大型SUV中大型SUV

车载冰箱

第二排独立座椅电动调节

第二排座椅加热

第二排座椅按摩

第二排座椅通风

第二排座椅头枕扬声器

零重力座椅第二排

第三排独立座椅电动调节

第三排座椅加热

后排多媒体屏幕数量≥2个

15寸以上后排液晶屏幕

• 空间：大型SUV相比中大型SUV在轴距和前备厢空间优势明显；但满员状态下的后备厢装载能力是两大品类的共性短板；

• 舒适性：中大型SUV主打“二排尊享”，舒适配置以满足刚需为主；大型SUV则兼顾三排，实现“全员平权”的头等舱待遇

中大型SUV实现的是“二排豪华”，大型SUV完成的是“全员平权”

数据来源：汽车之家产品库

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

中大型车长≥5米

大型车长≥5.2米

中大型轴距≥3米

大型轴距≥3.1米

前备厢容积≥200L

后备厢容积≥800L

55%

46%

23%

9%

72%

80%

63%

22%

中大型SUV 大型SUV

2026年大尺寸SUV产品配置装配情况

50% 80% 100%20%0%

空间 舒适性

车
内
空
间

储
备
空
间

沙
发-

二
排

沙发
–

三排

屏幕

冰箱
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高速路段

城市路段

800v以上

大型SUV

• 续航：纯电版续航里程两者处于同一装配水平，大型SUV在插混&增程版上综合续航里程领先中大型SUV

• 智驾：中大型&大型SUV不论在高速辅助驾驶还是城市辅助驾驶方面均处于同一装配水平

• 高压平台：800v以上高压快充装配率均超50%，大型SUV装配率小幅领先

• 如果单看纯电市场，中大型SUV在智驾/续航/高压平台等技术领域上的装配率已全面超越大型SUV

在智能化/续航/高压平台等科技维度上，大型SUV受到中大型SUV越级对标的挑战

数据来源：汽车之家产品库

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

43%

27%

40%

45%

中大型SUV 大型SUV

2026年大尺寸SUV产品配置装配情况

50% 80% 100%20%0%

续航 智驾/高压平台

CLTC纯电续航
≥600km

插混&增程
综合续航≥1500km

智
驾

高
压
平
台

中大型SUV
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中大型SUV市场：用户以家庭为中心，车是“移动生活空间”

数据来源：2026年汽车之家研究院用户调研

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

中大型SUV市场

人群特征

用户画像

购车动机 用车场景 决策要素 内容偏好

30-45岁居多

53%

已婚有娃家庭占比高

68%

爱好旅行/读书/追剧

均>40%

提高生活品质
更舒适、空间更大

44%
VS 整体市场+6pct

扩大生活半径，
满足休闲娱乐需求

31%
VS 整体市场+1pct

工作需要
(上下班通勤等)

30%
VS 整体市场+2pct

车内休息
小憩

59%
VS 整体市场

+10pct

提高生活品质，工作需要 出行以日常通勤为主

车成为“第三移动生活空间”

100-300公里
平均每周行驶里程

51%
VS 整体市场+3pct

自驾游
露营

52%
VS 整体市场

+10pct

车内
看剧

29%
VS 整体市场

+11pct

用户选车初选要素 车主日常用车分享

更能促进用户购车决策

更多用户
认为其为
基本需求

倾向魅力型要素

舒适、操控、智能、娱乐

更多用户认为其为魅力需求

>30%

用户分享的用车体验，
如用车使用反馈、
出行空间体验等

67%
VS 整体市场+6pct

专业媒体，
如多车型实测对比、
车控安全实测等

61%
VS 整体市场+4pct

"务实家庭型"

质量

57%
VS 整体市场

+3pct

续航

56%
VS 整体市场

+3pct
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大型SUV市场：追求品质生活，车是“身份名片”

数据来源：2026年汽车之家研究院用户调研

市场规模 竞争环境 产品布局 用户画像

大型SUV市场

人群特征

用户画像

购车动机 用车场景 决策要素 内容偏好

36-50岁居多

53%

已婚有娃家庭占比高

70%

提高生活品质
更舒适、空间更大

46%
VS 整体市场+9pct

追求新鲜感和新体验，
如智能驾驶等

31%
VS 整体市场+12pct

出现喜欢的
品牌或车型

23%
VS 整体市场+9pct

车内休息
小憩

50%
VS 整体市场

+2pct

提高生活品质

追求品牌、身份、新鲜感

出行以中长途为主

交通属性更重

300-800公里
平均每周行驶里程

43%
VS 整体市场+16pct

自驾游
露营

48%
VS 整体市场

+5pct

除开车,不
在车内停留

41%
VS 整体市场

+7pct

专业媒体评测解析

更能促进用户购车决策

专业媒体，
如多车型实测对比、
车控安全实测等

65%
VS 整体市场+7pct

用户分享的用车体验，
如用车使用反馈、
出行空间体验等

63%
VS 整体市场+3pct

爱好旅行/聚餐/运动

均>30%“品质升级型”

更多用户
认为其为
基本需求

倾向魅力型要素

品牌、外观、智能、娱乐

更多用户认为其为魅力需求 >30%

安全

58%
VS 整体市场

+6pct

质量

58%
VS 整体市场

+5pct

用户选车初选要素
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大型SUV 中大型SUV

市场规模

营销启示 主打“家庭安全+大空间+车内娱乐”，强调真
实用户口碑，场景化展示露营、亲子出行

今年上半年销量达到88万，同比增速28%，
预计今年中大型SUV市场有望突破200万

产品布局 新能源主导，渗透率达82%，纯电份额超过插混

中国品牌新能源新车密集涌入，取代海外品牌成
为市场主导，价格下探、内卷加剧

中大型SUV在智驾/续航/高压平台等技术领域上
的装配率已接近大型SUV水平

市场规模

营销启示 主打"操控性能+品牌调性+高端舒适"，用专
业媒体深度评测建立信任，强调驾驶乐趣和
身份认同

今年上半年销量达到35万，同比增速97%，
预计今年中大型SUV市场有望突破90万

产品布局 新能源主导，渗透率达97%，目前仍以插混
主导，但纯电增速更快

头部份额被稀释，中国新能源车持续霸榜，
强势挤压传统豪华品牌生存空间

大型SUV在空间和舒适性方面保持优势

大尺寸SUV市场小结



02

大六座SUV市场
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21 21
22

4

7

16

2023 2024 2025

中大型SUV 大型SUV

12
13

7

20

2025H1 2026H1

新车车系（含改款）

4
5

7

2 1

12

2023 2024 2025

中大型SUV 大型SUV

1

3

5

7

2025H1 2026H1

全新车系

22.8%

74.0%

18.3%

78.9%

18.0%

79.2%

12.9%

80.2%

中大型

SUV

大型SUV

2023 2024 2025 2026H1

VS 25H1

-3.5 pct

VS 25H1

+2.0 pct

销量份额

中大&大型SUV市场 6座版车型新车投放与份额变化

六座新车投放的爆发性增长主要来自大型SUV，在中大型SUV市场销量贡献降低

• 中大型SUV：6座新车投放平稳、供给稳步扩容。但中大型SUV车型多用于城市通勤、家庭代步，5座实用性更强，6座市场接受度有所降低

• 大型SUV：6座车型投放呈现爆发增长，2026上半年多达20款新车上市。车企将6座作为核心差异化卖点，精准匹配多孩家庭、长途自驾、高端商务的刚性乘坐
需求，6座已成为大型SUV新车上市的主流配置

数据来源：汽车之家产品库，汽车之家AI营销大脑，开票价
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核心价格区间

华境S

极氪8X

智己LS8

零跑D19

蔚来ES9

魏牌 V9X

小鹏GX

沃尔沃EX90

凯迪拉克-凯威德

ID.ERA 9X

海狮08

五菱星光L

长城H10

魏牌 V9X HEV

理想i9

奕派M8
奕境X9

0

20

40

60

80

4800 4900 5000 5100 5200 5300 5400

2026H1 2026H2(预计)

价格：万元

车长：mm

中大&大型SUV市场 6座版车型全新车系投放布局

六座SUV产品的两条核心差异化打法：低价下沉普惠与巨型车身突围
• 低价加码：部分车企以低价切入市场，依靠6座大空间匹配多孩家庭刚需，大幅拉低大尺寸6座SUV购车门槛，

主打性价比，丰富低端六座供给

• 巨型车身：另有部分车企推出车长5.3米及以上的车型，保障三排六座满载舒适性，锁定多孩家庭长途自驾、
高端商务需求，主打20-40万元的中高端市场，成为车企向上突破的主力车型

低价加码

大型化

2026H1
已上市

2026H2
预计上市

合计 较2025年

10款 7款 17款 +3款

数据来源：汽车之家产品库，汽车之家AI营销大脑，开票价
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大六座SUV产品已进入“高配内卷”阶段

ID.ERA 9X 极氪8X 零跑D19 魏牌 V9X 小鹏GX 智己LS8 华境S
沃尔沃
EX90

车长≥5.2米 √ √ √ √ √

轴距≥3.1米 √ √ √ √

后备厢容积≥800L √ √

车载冰箱 标配 标配 标配 标配 标配
第二排座椅电动调节 标配 标配 标配 标配 标配 标配 标配

第二排座椅功能-加热/按摩/通风 标配 标配 标配 标配 标配 标配 标配 仅标配加热
第二排座椅功能-头枕扬声器 标配 标配

零重力座椅第二排 标配 标配 标配

第三排座椅电动调节 标配 标配 标配 标配 标配
第三排座椅调节-靠背调节 标配 标配 标配 标配 标配

第三排座椅功能-加热/按摩/通风* 仅标配加热 仅标配加热 仅标配加热

后排多媒体屏幕数量≥2个 √ √ √

后排液晶屏幕尺寸≥15英寸 √ √ √ √

高速路段 标配 标配 标配 标配 标配 标配
城市路段 标配 标配 标配 标配 标配

CLTC纯电续航里程≥600km
或插混&增程综合续航≥1500km √ √ 无数据 √ √ 无数据 √

800v以上 √ √ √ √ √ √ √

2026年大六座SUV新车产品配置装配情况
目前在售仅插混/增程版本

*目前均无按
摩和通风功能

• 产品空间越来越大，第二排舒适性配置几乎全线拉满，竞争差异化开始转向第三排待遇、储备空间及长续航等方面

沙发
-

二排

沙发
–

三排

屏幕

冰箱

车内空间

储备空间

空间

舒
适
性

智驾

续航&补能

数据来源：汽车之家产品库
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续航里程 座椅舒适性 智能辅助驾驶 空间 智能网联 智能底盘 大屏/多屏交互 高压平台

用户最关注大六座三大核心卖点：续航、座椅舒适性、智驾功能

数据来源：汽车之家大数据

0

20

40

60

80

100

120 媒体声量指数 用户声量指数

空间的关注度高于传播度，
可加大宣传力度

大六座SUV产品卖点宣传与用户关注度差异

用户情感
指数

用户高声量负面—营销可发力点

续航里程

第三排空间

“纯电续航与预期差距大”、“续航虚标明显”

“冬季续航缩水严重”、“高速能耗偏高”

“第三排坐垫偏低，高个子易顶头”、“第三排

座椅偏硬，视野压抑”、“第三排成年人略顶

腿”、“第三排长途舒适性不足”

后备箱空间

“满载时后备箱偏小”、“六座版后备箱偏小”

用户最关注TOP3

0.79 0.94 0.94 0.86 0.82 0.84 0.92 0.90
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大六座SUV市场小结

营销启示 用户最关注的三大核心卖点：续航、座椅舒适性、智驾功能，以及负面声音较多的

第三排空间、后备箱空间等方面，可作为新产品宣传上营销重点与突破点

产品布局 大六座新车25年开始的爆发式增长主要来自大型SUV市场供给增加，26年新

产品主要以“低价下沉普惠”和“巨型车身突围”两个方向打造差异化优势

产品配置已进入“高配内卷”阶段，竞争向“第三排舒适平权、长续航零焦虑及

满载储物能力”的体系化综合实力较量
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