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美白淡斑精华-品牌AI提及率
修丽可、倩碧和科颜氏是“美白淡斑精华”品类下AI提及率TOP3的品牌；不同大模型平台品牌偏好差异显著

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

◼ 两期数据对比来看，修丽可第二期在元宝的提及率大幅提高，整体提及率增长，成为AI提及率最高的美白淡斑精华品牌；倩碧第二期在多AI平台表现下滑，导致总

体提及率降低11.1%，位居第二；

◼ 修丽可、倩碧、科颜氏、OLAY、欧缇丽均在5个AI平台的TOP10提及品牌内，AI认知相对稳固；珀莱雅、城野医生、谷雨单平台依赖特征明显。

品牌提及率
TOP10

总体
豆包 Deepseek 千问 元宝 文心一言

第一期 第二期 第一期 第二期 第一期 第二期 第一期 第二期 第一期 第二期

修丽可 56.3% 54.3% 24.8% 24.8% 30.4% 34.7% 39.7% 66.6% 58.8% 44.5%

倩碧 77.9% 62.7% 36.0% 19.5% 48.5% 50.3% 64.8% 51.1% 38.1% 26.7%

科颜氏 34.7% 49.4% 24.0% 21.0% 23.0% 29.0% 46.6% 60.8% 43.7% 21.0%

OLAY 50.4% 60.0% 25.0% 19.5% 14.1% 14.6% 37.1% 41.7% 55.6% 24.5%

欧缇丽 56.5% 27.6% 31.0% 49.7% 26.8% 32.8% 15.3% 19.9% 5.1% 15.0%

娇韵诗 20.6% 24.2% 15.2% 17.8% 20.5% 21.8% 20.0% 32.6% 17.7% 10.2%

SK-II 34.9% 27.3% 10.2% 12.6% 9.6% 9.9% 21.2% 19.5% 44.6% 24.3%

珀莱雅 47.6% 41.2% 12.2% 8.6% 19.5% 14.2% 11.0% 0.2% 20.6% 24.7%

城野医生 19.7% 32.7% 14.5% 13.6% 1.2% 4.5% 16.6% 11.2% 9.7% 25.9%

谷雨 48.7% 49.9% 5.7% 4.4% 20.1% 13.6% 9.8% 10.7% 10.4% 7.1%

41.7%

53.2%

34.2%

36.1%

27.3%

18.8%

23.7%

22.2%

12.3%

19.1%

45.0%

42.1%

36.3%

32.0%

29.1%

21.4%

18.7%

17.6%

17.5%

17.1%

第一期 第二期

*灰底标注表示该品牌未在对应AI平台的品牌提及率TOP10内

排名上升

排名下降

1、品牌侧
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美白淡斑精华-品牌AI首推率
倩碧是整体AI模型优先推荐的“美白淡斑精华”品牌，总体首推率保持第一；欧缇丽首推率涨幅明显，跃居第二；修丽可首推

率和排名均有所下滑，位列第三

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

◼ 各平台首推品牌差异明显，倩碧在千问和元宝平台两期首推率保持第一；欧缇丽在DEEPSEEK平台上两期首推率第一；而豆包和文心平台的两期首推率第一品牌发

生变化，豆包第一期首推率第一是倩碧，第二期是OLAY，文心第一期首推率第一是SK-II，第二期是妮维雅。

品牌首推率
TOP10

总体
豆包 Deepseek 千问 元宝 文心一言

第一期 第二期 第一期 第二期 第一期 第二期 第一期 第二期 第一期 第二期

倩碧 13.3% 13.6% 9.7% 3.7% 18.1% 20.3% 17.4% 20.4% 4.6% 5.3%

欧缇丽 8.6% 3.7% 19.5% 33.6% 5.7% 12.2% 5.9% 5.5% 1.6% 3.3%

修丽可 8.1% 3.2% 3.7% 6.7% 5.7% 6.9% 16.2% 5.7% 19.1% 10.0%

SK-II 0.7% 2.4% 1.2% 1.5% 2.7% 2.8% 4.0% 9.0% 22.4% 9.7%

OLAY 12.0% 14.3% 6.0% 2.7% 2.2% 0.7% 5.2% 6.2% 10.9% 0.9%

自然堂 1.0% - 5.8% 9.2% 10.4% 8.0% 3.6% 6.0% - 0.2%

HNF 1.7% - 4.0% 6.9% 6.7% 10.4% - - 6.2% 3.8%

娇韵诗 0.5% 1.0% 2.0% 2.5% 4.5% 6.2% 6.7% 9.8% 0.9% 1.2%

妮维雅 3.4% 4.1% 2.0% - 1.0% 1.7% - - 3.6% 13.4%

科颜氏 0.2% 2.7% 1.5% 1.8% 4.4% 4.4% 3.1% 6.8% 2.7% 2.4%

12.7%

8.6%

10.4%

5.9%

5.1%

4.2%

3.7%

2.9%

2.0%

2.4%

12.7%

11.7%

6.5%

5.1%

4.8%

4.7%

4.2%

4.2%

3.8%

3.6%

第一期 第二期

*灰底标注表示该品牌未在对应AI平台的品牌首推率TOP10内

排名上升

排名下降

1、品牌侧
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美白淡斑精华-品牌AI首推转化率
头部品牌整体首推转化率提升，品牌AI模型“心智”逐步建立；平台间品牌表现差异显著

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

◼ 欧缇丽、倩碧、 SK-II的整体首推转化率位列前三，且均有所提高，品牌逐渐在AI模型中构建健康的“心智”认知。其中欧缇丽在DEEPSEEK的AI心智中表现稳定，

两期首推转化率均保持高位，在千问的转化率也显著提升，但在元宝和文心平台的首推转化率出现明显下滑。而倩碧则在元宝、文心， SK-II在豆包、元宝平台的首

推转化率明显提升；

◼ 修丽可虽然整体及元宝平台的提及率表现突出，但首推转化率却有所下降，表明品牌在AI模型中“广度”足够，但“优先级”不足。

TOP品牌
首推转化率

总体 豆包 Deepseek 千问 元宝 文心一言

欧缇丽

倩碧

SK-II

娇韵诗

OLAY

修丽可

科颜氏

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

*首推转化率=品牌首推率/品牌提及率

31.5%

23.9%

25.0%

15.7%

14.2%

24.9%

6.9%

40.3%

30.2%

27.2%

19.6%

14.9%

14.4%

10.1%

第一期 第二期

15.2%

17.1%

2.0%

2.4%

23.8%

14.4%

0.6%

13.4%

21.7%

8.8%

4.1%

23.8%

5.9%

5.5%

第一期 第二期

62.9%

26.9%

11.8%

13.2%

24.0%

14.9%

6.3%

67.6%

19.0%

11.9%

14.0%

13.8%

27.0%

8.6%

第一期 第二期

21.3%

37.3%

28.1%

22.0%

15.6%

18.8%

19.1%

37.2%

40.4%

28.3%

28.4%

4.8%

19.9%

15.2%

第一期 第二期

38.6%

26.9%

18.9%

33.5%

14.0%

40.8%

6.7%

27.6%

39.9%

46.2%

30.1%

14.9%

8.6%

11.2%

第一期 第二期

31.4%

12.1%

50.2%

5.1%

19.6%

32.5%

6.2%

22.0%

19.9%

39.9%

11.8%

3.7%

22.5%

11.4%

第一期 第二期

1、品牌侧
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美白淡斑精华-品牌AI第二推荐率
OLAY总体第二推荐率小幅提升，位居第一；倩碧第二推荐率下滑，排名第二；国货品牌在第二提及位次获取曝光

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

◼ OLAY的平台表现分化明显，在元宝平台表现大幅提升，但在文心平台明显回落，跌出第二推荐率TOP10品牌。倩碧在DEEPSEEK和元宝平台上第二推荐率下降导致

总体表现下滑。自然堂、谷雨、珀莱雅、珀芙研等国货品牌更多是在AI第二推荐位次上获取曝光，跻身TOP10品牌，其中自然堂排名提升显著，跃居第四。

品牌第二推荐
率TOP10

总体
豆包 Deepseek 千问 元宝 文心一言

第一期 第二期 第一期 第二期 第一期 第二期 第一期 第二期 第一期 第二期

OLAY 6.4% 6.8% 7.2% 4.5% 3.7% 3.2% 13.8% 20.2% 16.1% 2.9%

倩碧 5.9% 5.3% 8.7% 4.1% 14.3% 13.1% 16.4% 5.8% 7.1% 6.2%

修丽可 2.9% 1.4% 9.3% 8.4% 7.0% 8.1% 2.4% 7.3% 5.3% 9.0%

自然堂 1.7% - 3.2% 11.1% 11.2% 13.3% - 7.7% 0.9% 1.6%

科颜氏 2.0% 3.2% 6.3% 4.5% 5.5% 5.7% 6.4% 13.0% 4.2% 4.5%

欧缇丽 5.9% 1.4% 5.2% 9.8% 9.7% 8.7% 6.9% - 1.3% 4.0%

娇韵诗 2.0% 1.4% 4.2% 5.7% 3.9% 3.5% - 9.2% 3.7% 2.2%

谷雨 7.9% 14.3% 0.2% 1.2% 2.5% 2.5% - 3.0% 0.7% 0.5%

珀莱雅 7.4% 6.3% 2.3% 1.5% 5.0% 4.5% 3.6% - 1.5% 7.8%

珀芙研 2.9% 5.5% 2.8% 3.9% 2.0% 2.5% 6.6% 3.0% - 2.1%

6.3%

10.5%

5.4%

3.5%

4.9%

5.9%

2.7%

2.3%

4.0%

2.9%

7.0%

6.9%

6.8%

6.8%

6.2%

4.8%

4.4%

4.3%

4.0%

3.4%

第一期 第二期

*灰底标注表示该品牌未在对应AI平台的品牌第二推荐率TOP10内

排名上升

排名下降

1、品牌侧
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美白淡斑精华-品牌AI表现总结

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

品牌 AI大模型

• 修丽可整体提及率逆势走高，但首推率、首推转化

率同步下滑，更多下沉至第二推荐位次，呈现高频

被提及、却较少被转化为首位推荐的特征，表明品

牌在AI语料中“广度”足够但“优先级”略显不足；

• 欧缇丽、倩碧、SK-II总体首推转化率位居前三，第

二期转化效率进一步提升，逐步在AI模型中建立起

健康的心智认知，反映出品牌在AI语料中“权威性”

更强；倩碧出现提及率与第二推荐率回落，头部优

先推荐份额被分流

• 自然堂、谷雨、珀莱雅、珀芙研等国货品牌更多在

第二推荐位次获取曝光

根据这两期美白淡斑精华数据评测，AI大模型在品牌提

及上表现出明显差异

• 豆包，整体品牌提及基数较高

• 元宝，品牌波动较为剧烈，易出现爆发式增长或断

崖式下跌

• Deepseek，欧缇丽品牌表现突出

• 千问，倩碧品牌优势稳固

• 文心一言，提及品牌相对分散

1、品牌侧
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修丽可-品牌AI信源表现
各AI平台的修丽可核心引用信源存在差异；什么值得买/今日头条/界面新闻是跨AI平台共性高频信源

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

◼ 信源引用率：修丽可两期监测中的信源引用结构出现明显变化。抖音信源引用率提升幅度最为突出，由一期 6.26% 提升至二期 21.89%；百家号、什么值得买、今

日头条、哔哩哔哩、好看视频的信源引用率均出现回落；界面新闻、微信公众号、微博、新浪网信源引用率实现不同程度上涨；

◼ 信源贡献率：什么值得买、今日头条、百家号、哔哩哔哩、全民小视频贡献率二期相比一期有所下降；界面新闻、新浪网、微信公众号、微博信源贡献率上升，抖

音信源贡献率持平。什么值得买一期信源贡献率接近60%，虽二期有所回落但依旧保持高位；界面新闻信源贡献率从43.79%增长至50.49%，成为核心贡献平台。

排名 信源平台
一期

信源引用率
二期

信源引用率
变化

1 抖音 6.26% 21.89% 升

2 百家号 18.80% 10.12% 降

3 什么值得买 8.47% 6.36% 降

4 界面新闻 4.77% 6.17% 升

5 今日头条 8.69% 5.50% 降

6 哔哩哔哩 4.81% 3.94% 降

7 微信公众号 2.43% 3.14% 升

8 微博 0.84% 2.21% 升

9 新浪网 0.33% 2.06% 升

10 好看视频 2.68% 1.96% 降

排名 信源平台
一期

信源贡献率
二期

信源贡献率
变化

1 什么值得买 59.11% 50.94% 降

2 界面新闻 43.79% 50.49% 升

3 今日头条 56.71% 48.38% 降

4 新浪网 5.46% 30.50% 升

5 微信公众号 17.22% 25.24% 升

6 抖音 24.34% 24.19% 降

7 百家号 27.57% 21.34% 降

8 哔哩哔哩 28.73% 20.81% 降

9 微博 11.34% 20.66% 升

10 全民小视频 21.52% 15.25% 降

修丽可：各 AI 平台核心信源平台梳理

• 百家号
• 哔哩哔哩
• 全民小视频

修丽可：TOP10信源平台-信源引用率 修丽可：TOP10信源平台-信源贡献率

• 好看视频
• 什么值得买

• 抖音
• 什么值得买
• 今日头条

• 界面新闻
• 新浪网

• 今日头条
• 什么值得买
• 百度百科

• 界面新闻
• 淘宝

• 界面新闻
• 今日头条
• 新浪网

• 搜狐网
• 凤凰网

• 微信公众号
• 今日头条
• 腾讯网

• 什么值得买
• 新浪网

2、信源侧
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倩碧-品牌AI信源表现
第二期，倩碧的抖音信源引用率、贡献率双双提升，其余多数信源平台的两项指标均出现不同程度回落

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

◼ 信源引用率：倩碧品牌，抖音信源引用率提升显著，由一期 6.72% 上涨至二期 27.24%；界面新闻、微博信源引用率小幅上涨；什么值得买、今日头条、百家号、

哔哩哔哩、微信公众号、腾讯网、全民小视频的信源引用率均出现不同程度回落；

◼ 信源贡献率：倩碧品牌，今日头条、什么值得买、界面新闻、腾讯网、微信公众号、哔哩哔哩、百家号、微博的信源贡献率二期均低于一期；抖音、新浪网信源贡

献率实现上涨。今日头条一期信源贡献率达到68.28%，虽二期有所下降，依旧保持较高贡献水平；抖音信源贡献率从27.07%提升至29.64%，贡献占比进一步扩大。

排名 信源平台
一期

信源引用率
二期

信源引用率
变化

1 抖音 6.72% 27.24% 升

2 什么值得买 10.61% 7.93% 降

3 界面新闻 6.63% 7.41% 升

4 今日头条 12.45% 7.16% 降

5 百家号 11.24% 6.24% 降

6 哔哩哔哩 3.14% 3.02% 降

7 微信公众号 3.83% 2.18% 降

8 腾讯网 3.63% 2.11% 降

9 微博 0.77% 1.22% 升

10 全民小视频 1.7% 1.18% 降

排名 信源平台
一期

信源贡献率
二期

信源贡献率
变化

1 今日头条 68.28% 55.02% 降

2 什么值得买 63.76% 52.85% 降

3 界面新闻 53.36% 52.21% 降

4 抖音 27.07% 29.64% 升

5 新浪网 4.20% 22.33% 升

6 腾讯网 26.55% 21.93% 降

7 微信公众号 23.06% 18.96% 降

8 哔哩哔哩 16.93% 14.38% 降

9 百家号 16.41% 13.17% 降

10 微博 10.59% 10.20% 降

倩碧：各 AI 平台核心信源平台梳理

• 百家号
• 哔哩哔哩
• 什么值得买

倩碧：TOP10信源平台-信源引用率 倩碧：TOP10信源平台-信源贡献率

• 全民小视频
• 好看视频

• 抖音
• 什么值得买
• 界面新闻

• 今日头条
• 新浪网

• 界面新闻
• 什么值得买
• 淘宝

• 百度百科
• 今日头条

• 界面新闻
• 今日头条
• 新浪网

• 搜狐网
• 凤凰网

• 今日头条、
• 微信公众号
• 腾讯网

• 新浪网
• 界面新闻

2、信源侧
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科颜氏-品牌AI信源表现
科颜氏抖音信源引用率和贡献率显著提升，今日头条、什么值得买等信源平台的信源指标回落

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

◼ 信源引用率：科颜氏品牌，抖音信源引用率大幅提升，由一期 4.37% 上涨至二期 25.96%；界面新闻、微信公众号、淘宝、微博信源引用率有所上行；今日头条、

什么值得买、百家号、哔哩哔哩、腾讯网信源引用率出现回落；

◼ 信源贡献率：科颜氏品牌，今日头条、什么值得买、腾讯网、哔哩哔哩的信源贡献率二期相比一期下降；界面新闻、抖音、微信公众号、新浪网、淘宝、微博信源

贡献率实现上涨。今日头条、什么值得买二期信源贡献率虽有所回落，但仍维持较高贡献基数；抖音信源贡献率由 18.73% 提升至 27.28%，内容影响范围扩大。

排名 信源平台
一期

信源引用率
二期

信源引用率
变化

1 抖音 4.37% 25.96% 升

2 今日头条 11.16% 7.63% 降

3 什么值得买 9.48% 7.10% 降

4 百家号 17.51% 5.73% 降

5 界面新闻 3.77% 5.41% 升

6 微信公众号 3.97% 3.99% 升

7 淘宝 0.93% 2.73% 升

8 哔哩哔哩 4.42% 2.50% 降

9 微博 0.62% 2.14% 升

10 腾讯网 3.6% 1.99% 降

排名 信源平台
一期

信源贡献率
二期

信源贡献率
变化

1 今日头条 62.34% 55.21% 降

2 什么值得买 68.98% 51.40% 降

3 界面新闻 38.87% 44.69% 升

4 抖音 18.73% 27.28% 升

5 微信公众号 23.16% 27.28% 升

6 新浪网 4.93% 23.74% 升

7 淘宝 10.37% 23.65% 升

8 微博 9.77% 19.55% 升

9 腾讯网 26.99% 19.55% 降

10 哔哩哔哩 24.17% 12.85% 降

科颜氏：各 AI 平台核心信源平台梳理

• 百家号
• 哔哩哔哩
• 微博

科颜氏：TOP10信源平台-信源引用率 科颜氏：TOP10信源平台-信源贡献率

• 好看视频
• 什么值得买

• 抖音
• 什么值得买
• 界面新闻

• 今日头条
• 新浪网

• 什么值得买
• 淘宝
• 界面新闻

• 今日头条
• 百度百科

• 今日头条
• 界面新闻
• 新浪网

• 腾讯网
• 搜狐网

• 微信公众号
• 今日头条
• 什么值得买

• 腾讯网
• 界面新闻

2、信源侧
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欧缇丽-品牌AI信源表现
欧缇丽多数信源平台的信源引用率提高，但头部信源的内容覆盖广度有所下降，界面新闻、今日头条、抖音信源贡献率回落

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

◼ 信源引用率：欧缇丽各平台信源引用率发生变动。抖音、界面新闻、百家号、哔哩哔哩、淘宝、新浪网、微博、好看视频信源引用率均有所上升；什么值得买、今

日头条信源引用率出现回落；

◼ 信源贡献率：欧缇丽品牌，界面新闻、什么值得买、今日头条、抖音、微博的信源贡献率二期相比一期下降；淘宝、新浪网、腾讯网、百家号、哔哩哔哩信源贡献

率实现上涨。界面新闻一期信源贡献率达 75.03%，二期小幅回落仍维持高位；抖音信源贡献率由 36.44% 下降至 19.19%。

排名 信源平台
一期

信源引用率
二期

信源引用率
变化

1 抖音 10.50% 17.70% 升

2 界面新闻 10.86% 12.77% 升

3 什么值得买 13.82% 8.23% 降

4 百家号 3.65% 5.47% 升

5 今日头条 14.76% 5.41% 降

6 哔哩哔哩 1.19% 2.28% 升

7 淘宝 0.64% 2.28% 升

8 新浪网 0.29% 1.65% 升

9 微博 1.23% 1.58% 升

10 好看视频 0.45% 1.16% 升

排名 信源平台
一期

信源贡献率
二期

信源贡献率
变化

1 界面新闻 75.03% 73.02% 降

2 什么值得买 52.21% 51.51% 降

3 今日头条 69.10% 42.09% 降

4 淘宝 6.68% 19.88% 升

5 抖音 36.44% 19.19% 降

6 新浪网 3.40% 18.72% 升

7 腾讯网 12.74% 14.77% 升

8 微博 14.00% 13.49% 降

9 百家号 6.68% 12.67% 升

10 哔哩哔哩 6.56% 10.58% 升

欧缇丽：各 AI 平台核心信源平台梳理

• 百家号
• 哔哩哔哩
• 什么值得买

欧缇丽：TOP10信源平台-信源引用率 欧缇丽：TOP10信源平台-信源贡献率

• 好看视频
• 微博

• 抖音
• 什么值得买
• 界面新闻

• 今日头条
• 搜狐网

• 界面新闻
• 什么值得买
• 淘宝

• 百度百科
• 今日头条

• 界面新闻
• 今日头条
• 新浪网

• 腾讯网
• 凤凰网

• 界面新闻
• 腾讯网
• 什么值得买

• 今日头条
• 微信公众号

2、信源侧
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OLAY-品牌AI信源表现
第二期，OLAY在抖音的信源引用率和贡献率明显提升，什么值得买、今日头条等多个信源平台指标出现回落

来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

◼ 信源引用率：OLAY品牌，抖音信源引用率大幅上涨，由一期 11.08% 提升至二期 41.15%；淘宝、新浪网信源引用率小幅上行；什么值得买、今日头条、界面新闻、

微信公众号、腾讯网、微博、搜狐网信源引用率均出现回落；

◼ 信源贡献率：OLAY品牌，什么值得买、今日头条、腾讯网、搜狐网信源贡献率有所下降；界面新闻、抖音、新浪网、淘宝、微信公众号、凤凰网信源贡献率提升。

什么值得买二期信源贡献率虽有所回落，仍保持较高水平；抖音信源贡献率从 26.81% 提升至 37.49%，内容影响范围明显扩大。

排名 信源平台
一期

信源引用率
二期

信源引用率
变化

1 抖音 11.08% 41.15% 升

2 什么值得买 11.91% 6.27% 降

3 今日头条 16.29% 6.06% 降

4 界面新闻 6.18% 5.85% 降

5 微信公众号 3.75% 3.24% 降

6 淘宝 2.19% 2.54% 升

7 腾讯网 4.92% 1.79% 降

8 新浪网 0.21% 1.43% 升

9 微博 1.23% 0.95% 降

10 搜狐网 1.35% 0.65% 降

排名 信源平台
一期

信源贡献率
二期

信源贡献率
变化

1 什么值得买 60.78% 53.75% 降

2 界面新闻 33.02% 43.61% 升

3 今日头条 56.77% 42.34% 降

4 抖音 26.81% 37.49% 升

5 新浪网 2.96% 29.14% 升

6 淘宝 16.03% 21.12% 升

7 微信公众号 16.41% 21.12% 升

8 腾讯网 22.33% 17.32% 降

9 搜狐网 15.48% 7.95% 降

10 凤凰网 2.56% 4.60% 升

OLAY ：各 AI 平台核心信源平台梳理

• 百家号
• 哔哩哔哩
• 全民小视频

OLAY：TOP10信源平台-信源引用率 OLAY：TOP10信源平台-信源贡献率

• 微博
• 好看视频

• 抖音
• 什么值得买
• 界面新闻

• 今日头条
• 新浪网

• 什么值得买
• 界面新闻
• 淘宝

• 百度百科
• 今日头条

• 今日头条
• 界面新闻
• 新浪网

• 凤凰网
• 搜狐网

• 微信公众号
• 今日头条
• 新浪网

• 腾讯网
• 微博

2、信源侧
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关键词表现
“成分”与“功效”是AI输出场景下美白淡斑品类的重要关联语料，烟酰胺是主要提及成分，热度和词频均居首位

注：此处仅展示词频较高的关键词情况。
来源：覆盖5个国内主流AI平台（豆包、DeepSeek、千问、元宝、文心一言），艾瑞咨询于2026年7月20日-26日进行第一期数据评测，于2026年7月27日-8月2日进行第二期数据评测。

◼ 从关键词类型来看，成分词占据多数，AI大模型倾向用成分来解释美白淡斑原理并推荐产品；烟酰胺是AI主要提及的美白成分，热度值和提及频次最高，但热度增

长有限，属于该品类下高度普及的基础成分关键词。

烟酰胺

祛痘印

户外护肤

水杨酸

积雪草

麦角硫因

美白

色斑

性价比

滋润

377
虾青素

关键词热度

关
键
词
热
度
增
长
率

关键词气泡图

*圆圈大小代表关键词词频大小

功效诉求

其他

产品成分

3、关键词
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艾瑞GEO：国内GEO营销研究先行者
国内最早系统性开展GEO营销研究的专业咨询机构。艾瑞依托20年积累的行业经验、全域 AI 营销数据库、成
熟研究成果与平台生态资源，为全行业品牌提供定制化 GEO 营销专项咨询与数据研究服务

来源：艾瑞咨询自主研究绘制

01

02

03

04

数据积累

构建了覆盖主流生成式引擎

的全量营销数据库

先发优势

率先布局生成式AI营销研究

领域，积累丰富的行业数据

与研究经验

研究成果

已发布多份GEO行业白皮书

与研究报告，引领行业认知

生态合作

与主流生成式引擎平台、头部

品牌建立深度研究合作关系
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艾瑞GEO服务能力介绍
四大核心服务模块，覆盖GEO营销全生命周期

来源：艾瑞咨询自主研究绘制

品牌AI传播势能盘点与
声量诊断

✓ 品牌AI提及量、情感倾向、认知维

度分析

✓ AI传播声量健康度评估与问题诊断

01 全渠道信源溯源与
传播链路分析

✓ AI生成内容的原始信源追踪

✓ 内容在生成式引擎间传播情况及表

现分析

02

AI营销长效数据监测与
竞品对标分析

✓ 品牌AI传播表现实时监测

✓ 竞品AI营销数据对比分析

03 GEO行业榜单定制及
专项白皮书研究

✓ 行业AI传播影响力分析

✓ GEO营销行业发展趋势预测

✓ 细分领域GEO营销专项白皮书撰写

04

GEO团队介绍
——互联网科技一部

 团队深耕GEO（生成式引擎优化）领域，构建

了“行业研究 + 数据评测”的研究体系，持

续关注GEO行业发展

➢ 行业研究层面，先后发布两份大报告（《2026

年GEO生成式引擎优化行业研究报告》、《2026年

重点行业GEO差异化策略研究报告》），系统解构

GEO技术原理与行业生态，并针对细分行业

GEO落地策略进行深入研究；

➢ 数据评测层面，针对垂直行业进行AI信源分析，

评估不同信源在AI大模型中的影响力（《2026

汽车行业AI信源影响力指数报告》）；此次发布的

品牌GEO评测报告，进一步将评测视角从信源

侧延伸至品牌侧，帮助品牌衡量自身在AI搜索

时代的声量与内容影响力。
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