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值得关注的要点：

接入驱动消费电子产品购买的力量

消费者正对消费拥有更大的控制权。

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

电子消费趋势。基于数百个品牌和零售商的商贸数据，以及来自全
球6200多名消费者的调研洞察，Criteo的《2026年消费者电子消费
趋势》揭示了驱动需求的因素，以及营销人员如何将购物兴趣转化
为实际购买。

• 全球各地的需求高峰期有所不同。第二季度，美洲和EMEA地区的年销售额增长，而亚太
地区则保持稳定。

消费电子洞察 专有 & 机密。 版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

• 人工智能正加入决策过程。在所衡量领域内，消费电子产品的购物者引领了人工智能
的采用。

• 每次购买都会进行系统检查。与其他垂直领域的购物者相比，消费电子产品的购物者
在购买过程中耗时最长，并且咨询的网站和来源最多。

• 更多消费电子产品在线购买。全球超过一半的购买完全在线进行，而实体零售仍然是
整体购物旅程的重要组成部分。
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升级时机
：

闭合电路：
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技术检查：
第二季度回
顾
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 年度CE表现 — 美洲区，2026年第二季度
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美洲

消费电子洞察

销售

收入

交通

转化率

美洲各地的消费者正为消费电子
产品的增长注入活力。

来源：Criteo 商业数据。消费电子。2026年第二季度与2025年第二季度相比，美洲地
区符合条件的商业合作伙伴和网站类型中关键绩效指标同比变化。

第二季度，美洲地区的消费电子产品购买量有所增长，同
比销售额增长3%。平均订单价值增长9%，推动了收入增长1
2%，因为消费者更频繁地购买，并且每次购买的花费也更
多。
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 年度CE表现 — 欧美中东地区，2026年第二季度
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销售

收入

交通

转化率

转化率下降了5%，表明购物者在购买前浏览得更多了。

来源：Criteo 商业数据。消费电子。2026年第二季度与2025年第二季度相比，在符合
条件的商业合作伙伴和网站类型中，欧洲、中东和非洲地区关键绩效指标的地区年度变
化。

欧洲、中东和非洲的购物者在购
买更多之前保持关注。

欧洲、中东和非洲（EMEA）地区的消费电子业务在第二季度
同比（year-over-year）增长了9%。平均订单价值（average
order value）上涨了4%，助力营收（revenue）增长8%，而
销售额（sales）则增长了4%。
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 年度CE表现 — 亚太地区，2026年第二季度
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销售

收入

交通

转化率

亚太区的购物者正在滚动浏览
，但结算时却在缓冲

来源：Criteo 商业数据。消费电子。亚太地区符合条件的商业合作伙伴和网站类型中
，2026年第二季度与2025年第二季度关键绩效指标同比变化。

亚太地区的消费电子业务在第二季度同比增长了3%，而销
售额、收入和平均订单价值则大致保持稳定。转化率的2%
下降表明，浏览量的增加并未转化为额外的购买行为。
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冰箱

洗碗机

电水壶

电视机

食品搅拌机与搅拌器

咖啡机 & 意式咖啡机

深油炸锅

微波炉

说话者

冰箱

平板电脑

耳机 & 麦克风

烤箱

笔记本电脑

手机

厨房电器在美洲带来了最大的收益
。

家用电器在美洲地区表现优于核心电子产品。冰柜、洗碗
机和电水壶的同比销量增长领先，而手机、笔记本电脑和
烤箱销量下降。这一转变表明，消费者正优先考虑实用型
家居升级，而非个人科技产品。

来源：Criteo 商业数据。2026年第二季度与2025年第二季度相比，在美洲地区符合条件的
商业合作伙伴和网站类型中，销售单元的同比变化。包括消费电子产品以及部分家用和厨房
电器类别。

按年销售额单位销售的产品类别趋势 — 美洲，2026年第
二季度
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食品搅拌机与搅拌器

电视机

冰箱

冰箱

存储设备

炉灶

深油炸锅

洗碗机

平板电脑

烤箱

手机

说话者

笔记本电脑

烤面包机 & 烤架

耳机 & 麦克风

欧洲、中东和非洲地区的购物者正
用厨房用具更换个人电子设备。

在第二季度，欧洲、中东和非洲地区的消费者在家庭
娱乐和实用厨房升级方面取得了平衡。食品搅拌机和
搅拌机实现了12%的同比增长，电视和冰箱紧随其后。
与此同时，耳机和头戴式耳机下降了13%，笔记本电脑
下降了8%，这表明几个个人科技类别的需求有所放缓
。

来源：Criteo 商业数据。2026年第二季度与2025年第二季度相比，在EMEA地区符合条件
的商业合作伙伴和网站类型中，销售单元的同比变化。包括消费电子产品以及部分家用
和厨房电器类别。

按年销售额单位销售的产品类别趋势 — 2026年第二季度
欧洲、中东和非洲地区
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3D打印机

电子清洁剂

洗碗机

冰箱

榨汁机

显示器

微波炉

食品搅拌机与搅拌器

说话者

笔记本电脑

音频放大器

手机

平板电脑

电视机

游戏机

亚太地区增长集中在第二季度专业和新兴技术类别。3D打
印机销量同比增长22%，其次是电子清洁剂增长15%。与此
同时，视频游戏机、电视机和平板电脑录得两位数下滑，
表明市场正从传统娱乐技术转向利基设备。

3D打印为亚太增长增添新维
度

来源：Criteo 商业数据。2026年第二季度与2025年第二季度相比，亚太地区符合条件的
商业合作伙伴和网站类型中销售单元的同比变化。包括消费电子产品以及部分家用和厨
房电器类别。

按年度同比销量划分的产品类别趋势 — 亚太地区，2026
年第二季度
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把握升级时机：当C
E采购达到峰值时
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Prime Day
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年中晋升启动夏季促销

美 & 亚太

2025年5月至9月每周销售额索引

消费电子洞察

来源：Criteo 商业数据。2025年4月消费者电子产品的周度销售额指数。所有网站类型。区域细分。

美洲

五月五日 五月十九日6月2日 6月16日 6月30日 7月14日 7月28日 11月8日 8月25日 9月8日 9月22日 10月6日

亚马逊的Prime Day点燃了美洲和亚太地区年中消费电子需求的第一波浪潮。同年8月初，这两个地区出现了双位数增长的第二波浪潮，随后亚太地区在9月份
增长了12%。同期，EMEA地区没有出现可比较的季节性模式。
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欧洲、中东和非洲 & 北美

消费电子在黑色星期五迎来最大升级

2025年第四季度每日指数销售额

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。 消费电子洞察

黑色星期五 网络星期一 圣诞节

美洲

10月1日 10月8日10月15日10月22日10月29日11月5日11月12日 11月19日 11月26日12月3日12月10日 12月17日 12月24日 12月31日

来源：Criteo 商业数据。相对于 2025 年 10 月的每日索引消费电子类商品销售额。所有网站类型。欧洲、中东和非洲 (EMEA) 以及美洲。百分比增长表示 2025 年黑色星期五期间在线
销售的最大增幅，与基线时期相比。

黑色星期五在欧、亚、中东和非洲（EMEA）以及美洲均带来了消费电子产品的销售高峰。2025年，美洲地区的销售额较10月基准增长了168%，欧、亚、中东和非
洲地区的销售额增长了158%，均超越了其他所有第四季度的购物时刻。
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APAC

12/12, +56% 
10/10, +36%

11/11, +74%

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

2025年第四季度每日指数销售额

亚太区销售与双节同步

消费电子洞察

10月1日 10月8日 10月15日 10月22日 10月29日 11月5日 11月12日 11月19日 11月26日 12月3日 12月10日 12月17日 12月24日 12月31日

来源：Criteo 商业数据。 2025年10月每日索引的消费者电子产品销售额相对于10月份。所有网站类型。亚太地区。百分比增长表示2025年双日（指特定日期组合，如双十一等）在
线销售与基线期相比的最大增幅。

亚太地区的消费电子销售主要集中在双11等日期。去年最大的销售额增长出现在11月11日，当日销售额较10月基准增长了74%，随后12月12日增长了56%，10月10日
增长了36%。
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来源：Criteo消费者调查，2026年6月。（N=5833）

全球
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全球

是的——我在等

促销活动或

重大事件

有时

但并非总是如此

必要的

不——我买的时候

我需要这个物品。

无论

时机

您在促销活动期间更倾向于购买消费电子产品吗？
消费者在等待合适的时机

全球范围内，41%的电子产品消费者会等待促销或大型销售
活动再购买。另外45%的人表示销售活动有时会影响他们的
购买时间，而只有14%的人会根据需求购买，而不考虑促销
活动。

日本是所调查市场中促销驱动力最弱的市场，有22%的购
物者在需要商品时才购买。
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消费电子产品

时尚 / 服装

美妆 / 个人护理

杂货 / 家居用品

一周内当天

2-4周内

2-3天内

超过一个月

消费电子产品在所衡量类别中拥有最长的考虑期：39%的
消费电子产品购物者通常会等待至少两周——长达一个月
——才购买，相比之下，时尚/服装购物者为20%，美妆/
个人护理购物者为16%。

消费电子产品购买决策过程较长

这表明CE（消费电子产品）购物者会采取更审慎的购买路
径，从而加强了品牌在整个更长的考虑期内保持领先地位
的必要性。

来源：Criteo消费者调查，2026年6月。全球对每个类别感兴趣的受访者（N=6,228）
。

在上网首先研究产品后，你通常多久会购买？
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比较与连接：消费
者如何选择和购买
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消费电子产品

时尚

美

杂货与家居用品

电子产品购物者进行最彻底
的系统检查

在购买前，您通常会访问多少个网站或来源来阅读评论
或比较价格？

来源：Criteo消费者调查，2026年6月。全球对每个类别感兴趣的受访者（N=6,228）
。

这种研究广度意味着一个品牌的触达需要远远超出单一的
渠道或零售商。

消费电子品类激发了衡量范围内最广泛的研究。超过三分
之一的购物者在购买前会咨询四个或更多的网站或信息来
源，而只有12%的人依赖单一来源。
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消费电子产品 家用电器

在线 在实体店

消费电子产品和家用电器选择
不同的结账方式

想到您最近的消费电子产品和家用电器购买，涉及哪些渠道？

电子产品消费行为呈现线上化趋势，其中52%的购买完全
通过数字渠道完成。

来源：Criteo消费者调查，2026年6月1日至8日（N=2190）。全球范围。基础：过去
30天内购买电子产品及家电的消费者。

家电购买行为仍然与实体零售联系更紧密，有58%的购买
涉及实体店。
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60% 66% 61% 50%

58% 62% 58% 54%
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15% 13% 16% 18%

全球
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您通常在哪里购买消费电子产品？（可多选。）

来源：Criteo消费者调查，2026年6月（N=5,833）。全球。

消费电子洞察

Z世代正在走更宽广的浏览路线。

所有受访者 X世代 千禧一代 Z世代

在线大宗商品商和在线市场

店内电子产品专家

在线电子专家

店内大宗商品零售商和大型百货零售商

品牌网站

自有品牌商店

百货商店

百货商店网站

在线市场平台和店内电子产品专家是消费电子产品购物者的主要目的地，全球范围内分别被60%和58%的消费者使用。渠道偏好因代际而异：千禧一代（X世代）在
在线市场平台使用率上领先，达到66%，而Z世代比其他年长群体更倾向于通过品牌官网、品牌自营店和百货商店进行购物。



21

 
 

 

 

Product/Listing 

24 11 2.6 +19%

 29 10 2.7 +19%

19 6 1.9 +7%

全球

购买路径指标 - 全球

连接应用程序的购物者在购买前正仔细查看。

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。 消费电子洞察

平均购买
行程时长 页面浏览量

不同的SKU
看待

不同品牌
看待

初览 → 购买

频道

相对价格
已见 vs.

已购商品

应用 → 应用 21天

应用 ↔ 网站 32天

网络 15天

来源：Criteo 商业数据 – 全球。主要零售商的电子产品交易，完成于2026年7月1日至7日。对所有买家（新买家和回头客）过去三个月的浏览记录进行分析。按首次查看（产品/
商品列表）和购买渠道组合进行细分。指标包括从首次查看产品/商品列表页面到购买的平均时间、平均产品/商品列表页面查看次数、平均查看的不同SKU和品牌数量，以及查看产
品与购买商品的平均价格比率。

那些起始于应用程序或终结于应用程序的旅程，比起始于网页并终结于网页的旅程涉及更多的产品浏览、SKU（库存量单位）和品牌。应用程序 ↔ 网页的旅程也
是最长的，这表明考虑过程更为漫长。
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US UK FR DE JP KR

34% 33% 38% 31% 37% 33% 31%

Fans 32% 35% 31% 31% 34% 32% 29%

31% 31% 36% 31% 33% 26% 28%

30% 24% 34% 27% 34% 33% 29%

29% 29% 22% 25% 37% 38% 21%

全球

“新品牌”购买者的占比

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

消费者正关注新的电子产品品牌。

消费电子洞察

全球

耳机 & 麦克风

电源适配器与充电器

笔记本电脑

真空吸尘器

在所分析的各个类别中，全球约有三分之一的购物者购买了他们过去12个月内未曾购买过的品牌。这一比例在美国的粉丝中达到了35%，在英国的耳机和头戴式耳机
以及日本的吸尘器中达到了38%。这些趋势凸显了营销人员接触考虑新品牌的类别购买者的机会。

来源：Criteo 商业数据——全球，2026年6月24日至7月7日期间购买的消费电子产品，并考虑了过去12个月的购买行为。观察了数百个零售商和品牌。买家在过去12个月内至少在该产品类别中购
买过其他产品。“新手品牌”表示他们在过去12个月内未购买过该品牌。



 

0

1

2

3

4

5

US UK FR DE JP KR

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

全球

消费电子洞察

跨多个零售商查看的品牌数量

单个零售商查看的品牌数量

当消费者在不同零售商处浏览时，他们会遇到更多消费
电子品牌，而不是只选择一家。这一模式在所有被考察
的市场中都存在，在日本差距最为显著。

来源：Criteo 商业数据。针对 2026 年 6 月 25 日至 7 月 7 日期间发生的消费电子
产品购买行为，并衡量了购买前一个月的浏览活动。覆盖美国、英国、法国、德国、日
本和韩国的数百家零售商和品牌。

这表明，仍在权衡选择的购物者在做出决定前会访问多
个零售网站——这也更凸显了品牌应在尽可能多的平台
上保持可见度的重要性。

全球 — 多个零售商平均浏览的品牌数量与单个零售商相比

更多零售商，更多品牌曝光
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38%

37%

44%

UPDATED

32% 39% 40%

47% 44% 41%

43% 37% 33%

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

X世代 千禧一代 Z世代

相信购买更贵的东西

性能或质量是否值得

X世代 千禧一代 Z世代

寻找节能或环保

购买家电时的评级。

X世代 千禧一代 Z世代

消费电子洞察

来源：Criteo消费者调查。2026年6月（N=5,087）。全球（美国、英国、法国、德国
、日本和韩国）。问题：“关于您过去12个月内购买的消费电子产品，以下哪些陈述
描述了您？（可多选）”。基础：过去12个月内从主要消费电子类别购买过产品的受
访者。

能源效率也是38%的购物者选择家电时考虑的因素，而在X
世代（千禧一代）中，这一比例上升至43%。

能效和质量升级是值得的。 通常在购买电子产品前会做长时间的研究
并比较不同品牌。

消费者在购买电子产品时，会衡量超出初始价格标签
的价值。全球范围内，37%的人认为，价格较高的产品
在性能或质量上物有所值。
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AI

US UK FR DE JP KR

48% 50% 52% 47% 53% 33% 53%

44% 44% 49% 44% 46% 32% 52%

38% 42% 43% 33% 39% 26% 45%

38% 45% 42% 36% 36% 27% 44%

37% 43% 43% 32% 37% 27% 44%

32% 41% 35% 24% 29% 23% 40%

电子产品消费者是对人工智能最熟悉的一群人。

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。 消费电子洞察

全球

消费电子产品

旅行（航班、酒店、体验）

家居与家具

美妆 / 个人护理

服装 / 时尚

杂货 / 家居用品

在以下哪些类别购物时，你通常与AI聊天机器人或助手互动？ （可选答案：“所有或几乎所有我的购买” & “我大
部分购买” & “我部分购买”）

近半数消费电子产品的购物者会使用人工智能助手进行至少部分购物，这一比例在所衡量类别中是最高的。在美国、英国、德国和
韩国，使用率至少达到50%，而日本则以33%落后。

来源：Criteo消费者调查。2026年6月（样本量=6,307）。（回答选项：“我所有的或几乎所有的购买”，
“我大部分的购买”，“我一些的购买”，“偶尔”，“从不”）
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AI

US UK FR DE JP KR

63% 70% 63% 64% 64% 56% 64%

61% 66% 65% 61% 63% 55% 58%

57% 59% 56% 57% 59% 56% 54%

55% 62% 57% 49% 53% 56% 53%

53% 59% 56% 48% 52% 53% 49%

52% 61% 53% 46% 51% 47% 52%

人工智能推荐正在结账环节产生影响

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。 消费电子洞察

全球

旅行（航班、酒店、体验）

消费电子产品

美妆 / 个人护理

家居与家具

服装 / 时尚

杂货 / 家居用品

在使用人工智能助手的消费电子购物者中，61%的人表示人工智能回应中的产品推荐或特色产品会影响他们的购买决定。在美国，这种影响力最高，达到66%
，并且在所有被测市场中均保持在50%以上。

人工智能助手回复中的推荐或精选产品，对您在以下类别中的购买决策有多大影响？（可选答案：“高度影响” & “中度
影响”）

来源：Criteo消费者调查，2026年6月（N=5,125）。基础：在从选定类别购物时至少偶尔与AI聊天机器人互动的受访者。（答案选项：“高度有影响力”、“中度有影
响力”、“轻微有影响力”、“完全没有影响力”）



 

2x

UPDATED

83%

86% 86%
88%

90%
88%

Jan Feb Mar Apr May Jun

来源：Criteo数据，2026年1月至6月期间，全球CE及科技客户每月广告支出保持一致。

ChatGPT正将更多购物者引向结账

人工智能工具

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

ChatGPT是消费电子产品购买路径中一个重要的推荐来源。2026年1月至6月期间，ChatGPT平均产生的产品页面访问量占比几乎是搜索产生的两倍。每月，通过C
hatGPT推荐的交易也出现在Criteo大部分消费电子和技术客户中。

消费电子洞察 27

ChatGPT带来的产品页面访问份额与搜索相
比

Criteo CE合作伙伴中至少有1笔ChatGPT推
荐交易的占比
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US UK FR DE JP KR

39% 40% 47% 31% 38% 34% 41%

27% 29% 26% 25% 28% 26% 28%

21% 19% 17% 31% 16% 23% 23%

13% 12% 11% 13% 18% 17% 8%

消费者电子产品购物者希望在自己的设置中浏览

您在购买消费电子产品时，倾向于怎样的购物体验？

经验

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

来源：Criteo消费者调查，2026年6月（N=5,087）。基础：过去12个月内从主要消费电子类别的产品中购买过的受访者。

消费电子洞察

全球

展示一切（我将浏览所有）

选项和自我筛选)

个性化推荐

（根据我的喜好/购买记录）

更少、经过精心挑选的推荐（由专家编辑）

最佳选择

我没有偏好 / 这取决于

电子产品消费者更倾向于亲自探索所有选项。在全球范围内，39%的人希望获得完整的商品系列，以便自行浏览和筛选，相比之下
，27%的人更喜欢个性化的推荐，而21%的人则偏爱规模较小、经过专家精心策划的精选商品。
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3.1x

3.9x

UPDATED

观众聚焦

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

更可能购买耳机和头戴式耳机

更可能购买音箱

消费电子洞察

9.3倍可能
购买手机

健身爱好者正迈向更高级的穿戴技
术

7. 5倍可能购买存储设备

来源：Criteo Commerce Data，美国。健身爱好者是指那些在2026年3月至5月期间，
至少有两个不同月份购买过合格健身相关类别的购物者。购买行为是在2026年6月1日
至7月15日期间测量的，并与不符合该画像的其他活跃购物者进行了比较。结果表明的
是相关性，而非因果关系。

健身爱好者在科技产品上的消费远不止健身器材。与其他积极购物者相
比，他们购买手机的可能性高出9.3倍，购买存储设备的可能性高出7.5
倍，购买耳机和扬声器的消费也高于平均水平。
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9.9x

UPDATED

观众聚焦

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

更可能购买平板电脑

消费电子洞察

数据来源：Criteo Commerce，美国。该用户画像（Persona）包含在2026年3月至5月
期间，至少有两个不同月份购买过相关类别的用户。结果于2026年6月1日至7月15日进
行衡量，并与其他活跃购物者进行比较，这些购物者在至少有两个不同月份购买了非
画像类别商品，且不符合画像资格。分析涵盖符合条件的合作伙伴。结果显示的是相
关性，而非因果关系。

数字创作者正在搭建一套高性能
设备。

15.0倍可
能购买笔
记本电脑

23.7倍可能
购买无线路
由器

31. 7倍可能购买电脑显示器

数字创作者在其工作支持工具上表现出强烈的购买倾向。与其他活跃购
物者相比，他们购买电脑显示器和购买无线路由器的可能性分别高出31
.7倍和23.7倍。他们的购买力提升也体现在笔记本电脑和平板电脑上。
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闭合回路：营销人
员可以获胜之处



专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

连接消费电子的每一个时刻

消费电子洞察

技术型购物者会在线上和线下渠道
间切换，并在购买前浏览多家零售
商。协调各个触点，为你的品牌提
供更多入选短名单的机会。

在季节性及促销活动期间，需求会
上升，但各市场的需求高峰期有所
不同。应保持持续运营的基础，然
后根据能产生最大购买活动的本地
活动来调整投资。

消费电子类在AI辅助购物测量的各
类商品中表现领先。制定专门策略
，明确您的产品在AI环境中的呈现
方式，并吸引消费者参与其中。

消费者可以在购买前数周甚至数月
就开始他们的研究。使用跨渠道、
全漏斗的营销活动，在电视广告、
社交平台、人工智能、开放网络环
境以及零售商网站等各个触点进行
展示。

优化人工智能辅助
发现

跨渠道保持连接利用 CE 的最高峰通过漏斗的电力需
求



始终要主动

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

闭合电路以进行转换

消费电子洞察

接入高价值受众

健身爱好者及数字创作者更有可能
购买多种类消费电子产品。针对他
们的兴趣激活这些受众，然后在更
广泛的技术产品组合中推荐相关产
品。

技术型购物者倾向于浏览和筛选齐
全的商品系列。在产品发现过程中
，他们希望获得个性化推荐，但又
不希望选项过早地被缩小。

赋予购物者掌控权

品类购物者比其他类别的购物者会
查询更多信息来源。使用动态创意
来突出每款产品的特色、价格和优
惠。

购买时间线可以从几分钟到几个月
，并且会跨越多个零售商。利用实
时商业信号、人工智能优化以及跨
零售商活动，以保持领先于购物者
，识别意图何时增强，并相应地调
整出价。

让每一粒尘埃都
发挥作用



谢谢
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2025年10月-12月电子产品每日指数销售额

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

美洲

来源：Criteo 商业数据 - 电子产品（包括家用厨房和电器）销售额索引，与2025年10月前四周相比。所有网站类型。美洲。百分比代表2025年黑色星期五在线销售额的增长/减少，与相同基线相比。

消费电子洞察

根据2025年黑五指数，热门畅销产品包括家电

黑色星期五 网络星期一

黑色星期五销售额增长

电视机 (+771%)
空调 (+665%)
微波炉 (+650%)
冰箱 (+588%)
冷冻柜 (+500%)
笔记本电脑 (+458%)
炉灶 (+452%)
洗衣机 (+446%)
显示器 (+373%)
咖啡机与意式咖啡机 (+360%)
手机 (+343%)
真空 (+334%)
电热水壶 (+312%)
食品搅拌机与搅拌器 (+302%)
熨斗及熨烫系统 (+280%)
台式电脑 (+208%)
发言人（+194%）
电暖器 (+192%)
音频放大器 (+183%)
粉丝 (+167%)
耳机 & 头戴式耳机 (+151%)
平板电脑 (+145%)
游戏机 (+132%)
食物研磨机 & 磨粉机 (+119%)
食品烹饪器 & 蒸箱 (+116%)

10月1日 10月8日 10月15日 10月22日 10月29日 11月5日 11月12日 11月19日 11月26日 12月3日 12月10日 12月17日 12月24日 12月31日
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EMEA
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消费电子洞察

2025年10月-12月电子产品每日指数销售额

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。

来源：Criteo 商业数据 - 索引销售额，电子产品（包括家用厨房和电器），与2025年10月前四周相比。所有网站类型。EMEA地区。百分比表示2025年黑色星期五在线销售额与同一基线相比的增长/下降。

根据2025年黑五指数，热门畅销产品包括家电

黑色星期五 网络星期一

黑色星期五销售额增长

电饼铛和烤架 (+420%)
游戏机 (+312%)
笔记本电脑 (+302%)
多媒体投影仪 (+294%)
家庭影院系统 (+285%)
平板电脑 (+282%)
电视机 (+278%)
耳机 & 头戴式耳机 (+267%)
真空 (+256%)
显示器 (+239%)

手机 (+232%)
食物搅拌机与搅拌器 (+207%)
发言人（+203%）
输入设备 (+202%)
I/O 卡及适配器 (+198%)
咖啡机与意式咖啡机 (+196%)
计算机处理器 (+191%)
计算机电源 (+182%)
深度油炸锅 (+182%)
微波炉 (+176%)
熨斗及熨烫系统 (+164%)
台式电脑 (+163%)
电热水壶 (+161%)
地板和蒸汽清洁器 (+160%)

10月1日 10月8日 10月15日 10月22日 10月29日 11月5日 11月12日 11月19日 11月26日 12月3日 12月10日 12月17日 12月24日 12月31日
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Air Pu rifiers (Nov  11, +278%)

Deep Fryers (Dec 12, +268%)

Dehumidifiers (Nov 11, +259%)

Vacuums (Nov 11, +251%)

Gas Griddles (Oct 10, +211%)

+211%)
Televisions (Nov 11, +204%)

Ups (Nov 11, +199%)

Microwave Ov ens (Nov 11, +197%)

Range Hoods (Nov 11, +188%)

  

 

APAC

12/1210/10 11/11

2025年情人节期间基于最高指数的热门产品，包括家用和厨房电器

专有 & 机密。版权所有 © CRITEO 2026。版权所有。 消费电子洞察

来源：Criteo 商业数据 - 与2025年10月第一周相比，索引销售电子类产品（包括家用厨房和电器）。所有网站类型。亚太地区。百分比代表2025年双十一期间，线上销售额与相同基线相比的最大增幅/降幅。

2025年10月-12月电子产品每日指数销售额

双日促销期间销售额增长

台式电脑及服务器机箱 (12月12日，上涨238%)

电话配件（11月11日，涨幅225%）

电源适配器与充电器配件 (11月)

10月1日 10月8日 10月15日 10月22日 10月29日 11月5日 11月12日 11月19日 11月26日 12月3日 12月10日 12月17日 12月24日 12月31日


