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消费电子行业 2026年上半年度行业分析

AI技术赋能、产品迭代升级、消费高端化趋势是消费电子行业增长的三大核心驱动
力。2026年上半年行业处于周期调整与结构升级并行的阶段，全球消费电子行业整体复
苏进程分化；国家“两新”政策扩围持续刺激消费电子产品需求，行业整体展现较强韧
性，但上游存储芯片大幅涨价带来显著成本压力；同期，全球智能手机、PC与平板电脑
行业均呈现高集中度特征，其中智能手机呈现“高端集中、中低端分散”格局，PC行业头
部企业垄断地位稳固，平板电脑行业中国品牌加速崛起、竞争加剧且场景化需求提供了
差异化空间。行业信用状况整体稳健，预计 2026年行业或将经历短期调整，但长期向上
基本面未变，区域市场分化将加剧，新兴市场成为新增长引擎，中国仍为全球最大价值
市场；未来行业信用风险整体可控但结构分化，信用状况改善将依赖成本压力缓解、需
求端复苏、技术转型成效及供应链韧性增强。

联合资信 工商评级一部 | 崔濛骁 宁立杰
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一、消费电子行业概况

2026年上半年行业处于周期调整与结构升级并行的阶段，全球消费电子行业整

体复苏进程分化，上游存储芯片大幅涨价带来显著成本压力。AI技术赋能、产品迭

代升级、消费高端化趋势是消费电子行业增长的三大核心驱动力。

近年来，消费电子行业经历了“缺芯扰动—库存承压—AI技术破局—补库复苏”

的完整周期转换。2025年，智能手机、PC、平板电脑出货量均实现同比增长。但 2026
年上半年，受存储芯片供给紧张影响，终端出货端承压，行业增长主要受 AI技术赋

能、产品迭代升级、消费高端化趋势三大因素驱动。

首先，AI技术的创新与应用为消费电子行业注入核心动能。AI技术不仅提升现

有产品的智能化水平，还催生 AI手机、AI眼镜等新型产品，创造新的市场需求。2026
年上半年，生成式 AI手机渗透率进一步提升，中端机型 AI功能普及加速，轻量化大

模型持续下沉。芯片技术进步与轻量化大语言模型（LLMs）的普及，推动 AI手机功

能从旗舰机型下放至中端机型，加速了规模化落地。2026年上半年，智能家居市场

延续稳健增长，AI 交互、多设备互联互通产品占比持续提升，国内“两新”政策将智

能家居纳入补贴范围进一步拉动市场需求。

其次，消费电子产品快速迭代，倒逼厂商加大研发投入，有效拉动消费者购买需

求。2026年上半年，行业出货呈现分化格局：受 DRAM、NAND闪存供给紧张影响，

全球智能手机出货量同比小幅回落，但高端 AI手机、AI笔记本需求保持旺盛；企业

端 PC换机需求延续，AI笔记本新品发布；平板市场结构性分化，商用、教育类平板

需求韧性较强，消费级平板受成本上涨影响有所承压。国内 2026版“两新”政策将手

机、平板、智能眼镜等数码产品纳入补贴清单，按售价 15%给予补贴，进一步对冲部

分终端消费压力。

第三，消费者对高品质、高性能产品的付费意愿提升，推动消费电子行业向高端

化转型。2026年上半年，行业高端化逻辑进一步强化，叠加上游存储成本上升，终

端产品均价进一步上行。2026年二季度，全球智能手机平均售价达到约 400美元，

同比显著抬升；AI笔记本占笔记本整体出货比重持续提升，继续推高 PC市场均价；

平板电脑均价延续回升态势，高端化硬件配置成为产品溢价核心来源，行业呈现“出
货承压、营收抬升”的量价背离格局。

2026年上半年，存储芯片成为供应链最大变量：消费级 DRAM、NAND闪存供

给缺口持续放大，价格大幅上行；先进制程芯片仍紧缺，成熟制程消费电子芯片价

格维持偏弱运行；电池材料价格延续下行。预计后续高端芯片、存储涨价动能边际

放缓，但高端芯片涨价与成熟制程芯片降价并存的格局仍将延续，消费电子企业将

持续面临较大的成本控制与供应链调整压力。

消费电子行业上游为芯片、显示屏、摄像头、电池、结构件等电子元器件制造企

业。手机芯片主要指应用于手机通讯功能的芯片，包括基带、处理器、协处理器、

RF、触摸屏控制器芯片、存储芯片、无线 IC和电源管理 IC 等。我国消费电子设备

芯片对进口依赖程度仍然较高，全球主要芯片厂商包括高通、联发科、三星等。2026
年上半年延续结构性分化态势：先进制程 5nm及以下芯片受 AI算力需求拉动维持高
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景气，代工报价维持高位；成熟制程（6nm以上）消费电子芯片竞争加剧，价格保持

弱势；传统MCU通用芯片价格延续承压。根据 TrendForce集邦咨询数据，存储芯片

方面，2026 年第一季度 Conventional DRAM合约价环比增长 90~95%，NAND Flash
合约价环比增长 55~60%；2026第二季度 DRAM合约价环比继续上涨 58%～63%，

NAND闪存环比上涨 70~75%，消费电子端存储成本大幅上升，存储芯片成本占比已

超过主处理器，成为部分旗舰机型成本占比最高的元器件。受厂商扩产影响，5G射

频芯片价格同比回落。电池及关键材料因锂盐价格企稳、动力电池产能过剩，价格同

比下行，国内电池材料供应链成本优势进一步强化。国内芯片进口依赖度有所降低，

中芯国际、华虹半导体 28nm及以上成熟制程维持较高产能稼动率，并推进 14nm制

程研发。

二、行业政策

2026年以来，国家陆续出台多轮“两新”及“人工智能+”相关政策，推动消费

电子产业向高端化、智能化、绿色化升级。短期看，依托财政补贴、超长期特别国

债等手段拉动终端需求，加速存量设备迭代，扩大智能硬件普及率，缓解库存与产

能压力；中长期看，政策推动行业与新质生产力深度融合，促进科技与产业双向赋

能，加快核心技术自主可控及产业链本地化配套，提升产业韧性与信用水平，为消

费电子行业高质量发展、形成可持续竞争优势提供长期支撑。

表 2.1 • 消费电子行业政策情况

发布时间 行业政策 发布部门 政策目标

2026年 3月
《2026年政府工作

报告》及“十五五”
规划纲要（草案）

国务院

以新质生产力为核心，深化

“人工智能+”，加速智能终

端与智能体普及；安排2500
亿元超长期特别国债支持

以旧换新，推动消费电子向

高端化、智能化、绿色化转

型

2026年3月
《推动物联网产业

创新发展行动方案

（2026-2028年）》

工业和信息化部等九部门

推动AI、5G与人机交互技术

和消费电子物联网终端深

度融合，提升终端智能化交

互能力，拓展智能硬件消费

应用场景，夯实消费电子产

业底座

2026年4月

《关于联合实施

2026年“模数共振”
行动的通知》（工信

厅联科函〔2026〕
193号）

工业和信息化部办公厅、国家数据

局综合司

面向消费电子行业推进AI
模型、行业智能体研发，推

动大模型与消费终端产品

融合创新，赋能消费电子智

能化产品迭代升级

2026年5月 《人工智能终端智 工业和信息化部、商务部、市场监 建立消费电子AI终端智能
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能化分级系列国家

标准》

管总局等部门 化分级评价体系，覆盖手

机、电脑、智能眼镜等品类，

引导产品智能化升级，为以

旧换新补贴遴选智能产品

提供标准依据

2026年6月

《关于加快 “人工

智能+消费”发展的

实施意见》（商建发

〔2026〕89号）

商务部、中央网信办、国家发展改

革委、工业和信息化部等8部门

推动AI与消费深度融合，扩

大AI手机、智能眼镜、智能

家居等智能终端供给；衔接

以旧换新政策，培育智能消

费新场景，推动消费电子产

品迭代升级，壮大智能消费

市场

2026年5月
《智能体规范应用

与创新发展实施意

见》

国家网信办、国家发展改革委、工

业和信息化部

推动消费端智能体产品创

新落地，赋能消费电子、智

能硬件产品升级，夯实智能

终端产业供给基础，配合“两
新”政策引导智能化产品消

费升级

资料来源：联合资信根据公开资料整理

三、行业竞争格局

2026年上半年全球消费电子行业集中度整体偏高，智能手机市场呈多元竞争格

局，高端市场由苹果、三星、华为主导，国内高端市场形成双寡头格局，中低端市

场同质化严重，性价比竞争激烈，手机出货量同比下滑。PC行业格局稳定，头部厂

商凭供应链与研发构筑壁垒。平板电脑行业中国品牌加速崛起，整体市场承压，高

端化与商用化趋势凸显。

2026年上半年全球智能手机 CR5占比仍超 70%，集中度较高，但呈多元化竞争

格局。

高端市场（手机价格 600美元以上）行业壁垒显著，头部企业凭借技术创新、生

态系统和品牌溢价主导市场。根据 Counterpoint Research数据，2026年上半年，苹果

以约 65%的市场占有率位居第一，增长核心驱动力来自 iPhone 17系列，基础标准版

市场需求保持稳定，软硬件生态、系统更新周期、二手保值率使其市场地位持续巩固。

三星约占 19%，在欧美、中东市场表现突出，GalaxyS26系列保持旗舰竞争力；华为

凭借本土供应链韧性、麒麟迭代、折叠屏产品矩阵（三折叠、小折叠）持续抢占高端

份额；在中国大陆高端市场，华为与苹果形成双寡头竞争格局。其余份额为小米、谷

歌、OPPO等品牌，小米 Ultra系列、谷歌 Pixel旗舰在局部区域实现突破。

中低端市场（手机价格 599美元以下）同质化突出、竞争激烈，品牌厂商以技术

下放（如折叠屏、高像素影像）和性价比策略抢占份额。在 400~599美元 TOP20畅
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销品牌中，三星占比高，苹果、OPPO、谷歌、华为、荣耀次之；在 200~399美元档

位，华为、小米和三星位列前三；199美元以下档位，三星、小米、传音系占据主导，

传音凭借非洲及新兴市场渠道优势持续发力。

根据 IDC数据，受存储芯片供应紧张、价格上涨影响，2026年第一季度全球智

能手机出货量同比下降 4.1%，至 2.897亿部。其中，三星和苹果同比有所增长。2026
年第二季度，全球智能手机出货量下降 6.7%至 2.775亿台。

表 3.1 • 2026年半年度全球智能手机出货量占比

品牌 2026Q1 2025Q1 2026Q2 2025Q2

三星 21.7% 20.1% 22.6% 19.5%

苹果 21.1% 19.6% 20.1% 16.3%

小米 11.7% 13.8% 11.2% 14.2%

OPPO 10.6% 11.3% 10.4% 11.7%

vivo 7.3% 7.5% 7.6% 8.9%

其他 27.6% 27.7% 28.0% 29.4%

总计 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
数据来源：联合资信根据 IDC数据整理

2026年上半年，全球 PC行业呈现高集中度特征。2026年上半年，PC行业 CR5
超过 70%。其中，联想全球份额仍位居第一，惠普、戴尔、苹果次之，全球 PC市场

梯队格局维持稳定，PC行业头部企业凭借供应链与研发优势巩固主导地位，具备强

商用客户基础的厂商抗风险能力更强，纯消费导向品牌更容易受到涨价冲击。供应链

采购能力构成重要竞争壁垒，行业竞争向 AIPC、高端产品结构方向演进。根据 IDC
数据，2026上半年，全球 PC合计出货量 13380万台；其中 2026年第一季度出货同

比有所增长；2026年第二季度出货量同比有所下降，市场呈现一季度提前备货拉动

增长、二季度增长动能快速消退的阶段性特征，行业增长逻辑逐步由规模放量转向产

品结构升级驱动的价升逻辑；头部厂商经营分化加剧，中小品牌承压明显。

表 3.2 • 2026年半年度全球 PC出货量占比

品牌 2026Q1 2025Q1 2026Q2 2025Q2

联想 25.2% 23.8% 24.4% 23.7%

惠普 18.5% 20.0% 19.1% 19.9%

苹果 9.5% 8.9% 9.9% 8.5%

戴尔 15.7% 14.9% 13.6% 13.6%

华硕 7.2% 6.3% 7.4% 7.0%

其他 23.9% 26.1% 25.7% 27.3%

合计 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

全球 PC出货量（万台） 6560 6400 6820 7170
数据来源：联合资信根据 IDC数据整理
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2026年上半年，全球平板电脑行业 CR5超过 80%。苹果、三星依托先发优势与

用户基础占据市场主导地位，联想、华为等中国品牌加速崛起、市场份额有所提升，

行业集中度进一步提高。上半年全球平板市场整体承压：第一季度出货量实现小幅增

长，第二季度出货量明显回落；受存储芯片涨价影响，消费端需求受到压制，行业竞

争逐步向高端化、商用化方向倾斜。

表 3.3 • 2026年半年度全球平板电脑出货量占比

品牌 2026Q1 2025Q1 2026Q2 2025Q2

苹果 40.1% 37.2% 37.8% 36.8%

三星 15.7% 17.9% 16.3% 16.9%

联想 8.2% 6.8% 11.1% 7.8%

华为 8.8% 6.9% 7.7% 8.2%

小米 7.2% 8.3% 8.0% 7.7%

其他 20.1% 22.9% 19.1% 22.5%

合计 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

全球平板电脑出货量（万台） 3702 3697 3557 3948
数据来源：联合资信根据 Omdia数据整理

四、行业展望

未来消费电子行业或将经历短期的调整，但从长期来看，其向上发展的基本面不

会发生改变。人工智能技术的赋能、产品的迭代升级以及消费高端化趋势将推动消费

电子行业实现温和增长，行业整体呈现“高端稳健、中低端承压”的结构性特征。从

全球区域来看，高端市场将成为增长的核心领域，超薄机身设计、生成式人工智能技

术、折叠屏形态以及先进摄像系统将成为厂商着力发展的重点方向，从而持续推动产

品附加值的提高，中低端市场则面临成本上涨、价格竞争与需求饱和等多重压力；区

域市场表现的分化态势将进一步加剧，东南亚、中东、非洲等新兴市场凭借人口红利

和消费升级成为增长新引擎，中国、欧洲、北美等发达成熟市场销量平稳、销售金额

更高，中国仍为全球最大价值市场。未来，消费电子行业信用风险或将呈现“整体可

控、结构分化”的特征，行业信用基本面不会出现系统性恶化，但成本压力、技术迭

代与市场竞争等因素将导致信用风险进一步向中小规模、技术薄弱、依赖传统品类的

企业集中，头部企业依托技术、品牌、供应链与资金优势保持稳健，聚焦新兴细分赛

道、具备核心技术创新能力的企业有望逆势增长，而技术落后、产品结构单一、盈利

与现金流承压的中小企业违约风险高、债务偿付能力或将趋于恶化；行业需以成本压

力缓解、需求稳步复苏、技术转型见效及供应链韧性增强为支撑，企业应聚焦提升核

心竞争力、布局高增长赛道、优化资本结构与现金流管理，以应对行业周期波动与市

场竞争挑战。
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