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「Tiktok」十五国2026年8月市场全景概览
你的跨境「口袋分析师」-1对1服务 & 类目可定制

Tiktok
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报告说明

数据说明

数据来源：本报告所有原始数据来自Tiktok官方平台公开数据
分析范围：﻿15﻿个国家， ﻿25﻿个一级类目，﻿202﻿个二级类目，﻿1942﻿个三级类目
覆盖周期： ﻿2026年7月﻿  -  ﻿2026年8月﻿  , 报告中"本月"为  ﻿2026年8月﻿  ，"上月"为  ﻿2026年7月﻿ 。
关于币种：本报告涉及的所有金额数据，均按各国家当地货币与美元之间的汇率统一换算为美元进行统计

报告标题：  Tiktok - ﻿15﻿国 - 全类目 - 市场概况月报 - ﻿2026年8月﻿   - 蔚云出海
撰写方：蔚云出海(广州)企业咨询有限公司

核心目的

辅助市场判断：帮助跨境卖家快速了解各国家市场整体走势与变化方向，建立对TikTok电商全局的基础认知，辅助形成对市场热冷的初步判断。•

辅助选品分析：通过各品类销售表现与排名变化，帮助使用者识别品类增长潜力与萎缩信号，为选品方向提供参考依据。•

辅助品类调研：呈现各级类目销量分布与结构占比，帮助使用者快速锁定目标品类，缩小调研范围，提升品类调研效率。•

辅助市场对比：打通15个国家数据，帮助使用者横向对比不同国家市场的销售体量与品类偏好，辅助判断目标市场的适配度与进入优先级。•

辅助趋势把握：通过月度环比变化与热力图呈现，帮助使用者识别品类增长方向与下沉信号，辅助把握市场节奏。•

辅助运营复盘：帮助使用者对照自身销售数据与大盘表现，定位自身品类在整体市场中的位置与差距，辅助运营策略调整。•

辅助增长机会识别：帮助使用者从多维度数据中寻找潜在的增长空间与差异化机会，辅助资源投入方向的初步判断。•

特别说明

误差来源说明：Tiktok平台数据受算法估算偏差（如销量/搜索量为模型推算值）及类目定义变动影响，与实际值可能存在差异•
类目变动：Tiktok平台的类目定义可能不定期调整，这会对历史数据的可比性产生影响，报告中的分析已尽力规避，但仍可能存在误差。•
报告中的分析结论、图表及解读版权归蔚云出海(广州)企业咨询有限公司所有•
本报告基于Tiktok平台公开数据生成，旨在提供市场动态的参考性洞察，不构成直接运营决策建议。使用者需结合自身业务数据及实时市场验证结论，并关注政策更新对数据的影响。•
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平台总体概况Tiktok市场整体发展概况

环比增长类目数量：1个

平台总销售额

7 十亿

一级类目数量

25

环比增长率：↓ -4.6%

二级类目数量

202

三级类目数量

1942

环比下滑类目数量：24个

环比增长类目数量：32个

环比下滑类目数量：164个

环比增长类目数量：590个

环比下滑类目数量：1278个

2026年8月﻿，在统计的﻿15﻿个国家﻿25﻿个一级类目中，销售额共﻿6,703,716,711﻿（美元），﻿-321,451,533，降幅-4.6%﻿； 其中环比增
长的一级类目数﻿1﻿个，二级类目数﻿32﻿个，三级类目数﻿590﻿个。

销售额环比：↓ -321.5百万 环比增长国家数量：2个

国家数量

15

环比下滑国家数量：13个
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大洲占比Tiktok市场整体发展概况

区域销售额占比

4 十亿 (56.46%)

2 十亿 (27.0…)

1 十亿 (8.57%)

欧洲 1 十亿 (7.88%)

亚洲

北美洲

南美洲

大洲
亚洲

北美洲

南美洲

欧洲

在大洲中，TOP1大洲为【亚洲】，销售额3,785,087,633，占比100.0%；TOP2大洲为【北美洲】，销售额1,815,392,612，占
比100.0%；TOP3大洲为【南美洲】，销售额574,773,577，占比100.0%。﻿

区域销售额排序/环比

-1.5 十亿

-1.0 十亿

-0.5 十亿

0.0 十亿

0.5 十亿

1.0 十亿

1.5 十亿

-10%

-5%

0%

5%

10%

销
售

额

环
比

%

北美 南美 西欧 东南亚 东亚
北美洲 南美洲 欧洲 亚洲

0.92 十亿

0.27 十亿 0.27 十亿

1.63 十亿

0.03 十亿

6.3%

-4.4%

-11.4%

3.6%

-7.5%

销售额 环比%
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大洲增长贡献Tiktok市场整体发展概况

销售额增长贡献排行

-0.3 十亿

-0.2 十亿

-0.1 十亿

0.0 十亿

0.1 十亿

地区

销
售

额
环

比
变

动

北美 东亚 西欧 南美 东南亚 总计

0.09 十亿
-0.01 十亿

-0.03 十亿

-0.07 十亿

-0.30 十亿 -0.32 十亿

提高 降低 总计

从增长贡献上看所有地区本月总销售额减少-321,451,533。增长的大洲有：【北美洲】，增长90,944,322。减少的大洲有【亚
洲】，减少-311,583,442；【南美洲】，减少-69,484,058；【欧洲】，减少-31,328,354。﻿
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国家占比分布Tiktok市场整体发展概况
在各个国家中，TOP1国家为【美国】，销售额1,815,392,612，占比27.1%；TOP2国家为【泰国】，销售额967,680,193，占比
14.4%；TOP3国家为【印度尼西亚】，销售额960,856,558，占比14.3%。﻿

国家销售额占比
美国-北美

泰国-东南亚

印度尼西亚-东南亚

越南-东南亚

马来西亚-东南亚 菲律宾-东南亚 巴西-南美

英国-西欧 墨西哥-南美

德国-西欧

日本-… 法…

新加坡-…

西班牙-…

27.08%

14.43%

14.33%

11.29%

7.74% 7.13% 6.06%

4.77%

2.51%

1.21%

0.94% 0.81%

0.…

国家_地区
美国-北美

泰国-东南亚

印度尼西亚-东南亚

越南-东南亚

马来西亚-东南亚

菲律宾-东南亚

巴西-南美

英国-西欧

墨西哥-南美

德国-西欧

日本-东亚

法国-西欧

新加坡-东南亚

西班牙-西欧

意大利-西欧
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国家排行Tiktok市场整体发展概况

国家销售额环比

-0.6 十亿

-0.4 十亿

-0.2 十亿

0.0 十亿

0.2 十亿

0.4 十亿

0.6 十亿

-15%

-10%

-5%

0%

5%

10%

15%

销
售

额

环
比

%

美国 泰国 印度尼西亚 越南 马来西亚 菲律宾 巴西 英国 墨西哥 日本 德国 新加坡 法国 西班牙 意大利
北美 东南亚 南美 西欧 南美 东亚 西欧 东南亚 西欧

0.70 十亿

0.46 十亿 0.46 十亿

0.35 十亿

0.22 十亿 0.22 十亿
0.16 十亿 0.13 十亿

0.06 十亿
0.03 十亿 0.02 十亿 0.02 十亿 0.02 十亿 0.01 十亿 0.01 十亿

5.4%

-11.6%

11.4%

-15.1%

-14.2%

11.1%

-11.8%

0.2%-4.5%

-10.4%

-8.3%

-5.1%

5.0%

-10.8%

-4.7%

各个国家中，TOP1为【美国】销售额1,815,392,612，环比5.3%；TOP2为【泰国】销售额967,680,193，环比-3.6%；TOP3为
【印度尼西亚】销售额960,856,558，环比-10.9%。﻿

说明：柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。
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国家增长贡献Tiktok市场整体发展概况

销售额增长贡献排行

-0.4 十亿

-0.2 十亿

0.0 十亿

国家_地区

销
售

额
环

比
变

动

美国-北
美

英国-西
欧

墨西哥-南
美

意大利-西
欧

新加坡-东
南亚

德国-西
欧

日本-东
亚

西班牙-西
欧

法国-西
欧

菲律宾-东
南亚

马来西亚-东
南亚

泰国-东
南亚

巴西-南
美

越南-东
南亚

印度尼西亚-东
南亚 总计

0.09 十亿 0.01 十亿
0.00 十亿 0.00 十亿 -0.01 十亿 -0.01 十亿 -0.01 十亿 -0.01 十亿 -0.01 十亿

-0.03 十亿
-0.03 十亿

-0.04 十亿

-0.07 十亿

-0.08 十亿

-0.12 十亿 -0.32 十亿

提高 降低 总计

从增长贡献上看所有国家本月总销售额减少-321,451,533。增长的TOP3国家有：【美国】，增长90,944,322；【英国】，增
长5,085,528。减少最多的国家【印度尼西亚】，减少-118,128,128。﻿
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国家数据汇总Tiktok市场整体发展概况

国家数据汇总表
大洲 地区 国家 本月销售额

 
销售额占比 环比增长 环比增长率 环比增长贡献度 排名变化

北美洲 北美 美国 1,815,392,612 27.08% 90,944,322 5.3% -28% 0

亚洲 东南亚 泰国 967,680,193 14.43% -36,611,768 -3.6% 11% 1

亚洲 东南亚 印度尼西亚 960,856,558 14.33% -118,128,128 -10.9% 37% -1

亚洲 东南亚 越南 756,541,804 11.29% -81,480,792 -9.7% 25% 0

亚洲 东南亚 马来西亚 518,725,371 7.74% -30,665,197 -5.6% 10% 0

亚洲 东南亚 菲律宾 477,877,658 7.13% -27,374,917 -5.4% 9% 0

南美洲 南美 巴西 406,292,616 6.06% -68,157,075 -14.4% 21% 0

欧洲 西欧 英国 319,652,152 4.77% 5,085,528 1.6% -2% 0

南美洲 南美 墨西哥 168,480,961 2.51% -1,326,983 -0.8% 0% 0

欧洲 西欧 德国 80,929,643 1.21% -7,495,633 -8.5% 2% 0

亚洲 东亚 日本 62,752,335 0.94% -11,413,521 -15.4% 4% 0

欧洲 西欧 法国 54,390,957 0.81% -13,759,353 -20.2% 4% 0

亚洲 东南亚 新加坡 40,653,713 0.61% -5,909,121 -12.7% 2% 1

欧洲 西欧 西班牙 38,435,618 0.57% -11,795,125 -23.5% 4% -1

欧洲 西欧 意大利 35,054,520 0.52% -3,363,772 -8.8% 1% 0

总计     6,703,716,711 100.00% -321,451,533 -4.6% 100% 0
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一级类目占比Tiktok市场整体发展概况

一级类目销售额

0.0 十亿

0.2 十亿

0.4 十亿

0.6 十亿

0.8 十亿

1.0 十亿

1.2 十亿

re
ve

nu
e

美妆个护

女装与女士内衣

手机与数码

运动与户外

居家日用

食品饮料

男装与男士内衣 保健

汽车与摩托车

时尚配件 家电 鞋靴

家装建材

母婴用品 家具 箱包

五金工具

厨房用品

电脑办公

家纺布艺

玩具和爱好

穆斯林时尚

宠物用品

儿童时尚

图书&杂志&音频

1.17 十亿

0.83 十亿

0.44 十亿
0.37 十亿

0.31 十亿
0.26 十亿

0.18 十亿 0.16 十亿
0.13 十亿 0.11 十亿

0.03 十亿

一级类目销售额占比

美妆个护 17.46%

12.32%

6.62%

运动与户外 5.59%

居家日用 5.12%
食品饮料 4.81%

保健 4.13%
3.97%

3.83%

3.63%

3.21%

家… 2.6…
2.51%

箱包 2.45%
五金工具 2.35%

厨房用品 2.23%

家纺布艺 1.82% 1.54%

女装与女…

手机与数码

汽车与摩托车

时尚配件

家电

鞋靴

母婴用品

宠物用品

在一级类目中(所有国家合计)，
TOP1类目为【美妆个护】，销售额1,170,373,311，占比17.5%；TOP2类目为【女装与女士内衣】，销售额825,727,981，占
比12.3%；TOP3类目为【手机与数码】，销售额444,034,067，占比6.6%。﻿
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Power BI Desktop

一级类目排行Tiktok市场整体发展概况
一级类目中，
环比TOP1类目为【女装与女士内衣】，销售额825,727,981，环比1.7%；环比TOP2类目为【家纺布艺】，销售额
122,249,595，环比-1.0%；环比TOP3类目为【时尚配件】，销售额256,851,927，环比-2.2%。﻿

一级类目_销售额&环比

-1.0 十亿

-0.5 十亿

0.0 十亿

0.5 十亿

1.0 十亿

-10%

-5%

0%

5%

10%

销
售

额

环
比

%

美妆个护

女装与女士内衣

手机与数码

运动与户外

居家日用

食品饮料

男装与男士内衣 保健

汽车与摩托车

时尚配件 家电 鞋靴

家装建材

母婴用品 家具 箱包

五金工具

厨房用品

电脑办公

家纺布艺

玩具和爱好

穆斯林时尚

宠物用品

儿童时尚

图书&杂志&音频

1.17 十亿

0.83 十亿

0.44 十亿
0.34 十亿 0.31 十亿 0.27 十亿 0.24 十亿

0.18 十亿 0.17 十亿 0.16 十亿 0.13 十亿 0.11 十亿 0.10 十亿
0.03 十亿

-4.5% -8.1%

1.7%

-10.4% -9.8%

-1.0%

-7.7% -7.4%

-2.8%
-3.8%

-3.1%-3.0%
-2.2%

-9.3%-5.5%

-2.4%

-5.1%
-4.4%

-5.8%
-4.4%

-6.8% -6.5%
-5.2%

-6.0%
-5.0%

说明：柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。
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一级类目分布（销售额VS环比）

-12%

-10%

-8%

-6%

-4%

-2%

0%

2%

销售额

环
比

%

0.0 十亿 0.2 十亿 0.4 十亿 0.6 十亿 0.8 十亿 1.0 十亿 1.2 十亿

平均销售额: 268,148,668

平均环比: -4.6%

美妆个护

手机与数码

食品饮料

女装与女士内衣

运动与户外

居家日用

男装与男士内衣

保健

汽车与摩托车

时尚配件

家电

鞋靴

家装建材
母婴用品

家具

箱包

五金工具

厨房用品

电脑办公

家纺布艺

玩具和爱好

宠物用品

儿童时尚

图书&杂志&音频

穆斯林时尚

Tiktok市场整体发展概况 一级类目分布

从分布图来看，本月表现较好的品类有：﻿美妆个护、女装与女士内衣、男装与男士内衣﻿，以上类目环比高于整体平均值且销售
额较高，属于高规模高增长品类。
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一级类目X国家Tiktok市场整体发展概况

销售额TOP1一级类目【﻿美妆个护﻿】国家分布

国家销售额占比

美国 27.64%

泰国 14.29%

印度尼西亚 13.4%

越南 12.01%

7.48%

菲律宾 6.79%

英国 6.4%

巴西 5.02%
墨西哥 1.95% 0.7%

马来西亚

新加坡

销售额TOP1一级类目【﻿美妆个护﻿】下：
各个国家中，TOP1为【美国】销售额323,504,500，环比6.6%；TOP2为【泰国】销售额167,264,648，环比-4.4%；TOP3为
【印度尼西亚】销售额156,866,031，环比-7.6%。﻿

国家销售额&环比

0.0 十亿

0.1 十亿

0.2 十亿

0.3 十亿

-20%

0%

20%

销
售

额

环
比

%

美国 泰国

印度尼西亚 越南

马来西亚
菲律宾 英国 巴西

墨西哥 日本 德国 法国
新加坡

西班牙
意大利

0.32 十亿

0.17 十亿

0.14 十亿

0.09 十亿
0.07 十亿

0.02 十亿
0.01 十亿 0.01 十亿 0.01 十亿

6.6%

-1.7%

11.1%

-25.3%
-18.8%

-16.8%

8.5%

-7.6%

-5.0%

9.8%

-17.5%

-8.2%

-4.4%

-8.1%
-5.6%

说明：柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。
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一级类目X国家Tiktok市场整体发展概况

销售额TOP2一级类目【﻿女装与女士内衣﻿】国家分布
国家销售额占比

美国 31.68%

印度尼西亚 12.71%

越南 12.17%

泰国 12.16%

巴西 9.42%

英国 6.2%

菲律宾 5.6%

马来西亚 4.11%2.87%
墨西哥

销售额TOP2一级类目【﻿女装与女士内衣﻿】下：
各个国家中，TOP1为【美国】销售额261,624,095，环比11.6%；TOP2为【印度尼西亚】销售额104,914,169，环比-9.1%；
TOP3为【越南】销售额100,517,866，环比-0.9%。﻿

国家销售额&环比

0.0 十亿

0.1 十亿

0.2 十亿

-20%

0%

20%

销
售

额

环
比

%

美国

印度尼西亚 越南 泰国 巴西 英国
菲律宾

马来西亚
墨西哥 日本 德国 法国

新加坡
西班牙

意大利

0.26 十亿

0.10 十亿 0.10 十亿

0.08 十亿

0.05 十亿

0.03 十亿

0.01 十亿 0.00 十亿 0.00 十亿

11.6%

-17.5%

6.1%

-12.9%

8.6%

-9.1%

3.5%
4.5%

-1.8%

-0.9% -1.3%

2.6%

-0.5%

-10.3%

说明：柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。
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一级类目X国家Tiktok市场整体发展概况

销售额TOP3一级类目【﻿手机与数码﻿】国家分布

国家销售额占比

美国 22%

19.74%

泰国 14.7%

越南 10.52%

菲律宾 9.74%

6.73%

巴西 5.58%

墨西哥 2.91%
英国 2.86% 0.9%

印度尼西亚

马来西亚

法国

国家销售额&环比

0 百万

50 百万

100 百万

-50%
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re
ve
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e

环
比

%

美国

印度尼西亚 泰国 越南
菲律宾

马来西亚 巴西
墨西哥 英国 德国 日本 法国

新加坡
西班牙

意大利

98 百万

88 百万

65 百万

47 百万

30 百万
25 百万

13 百万

6 百万 4 百万 3 百万

3.1%

-4.1%

-41.0%

-25.3%

2.5%

-6.5%

-15.6%

-14.7%

-15.5%

-10.1%

-11.2%

-6.3%

-16.4%
-7.4%

-14.9%

销售额TOP3一级类目【﻿手机与数码﻿】下：
各个国家中，TOP1为【美国】销售额97,669,402，环比3.1%；TOP2为【印度尼西亚】销售额87,657,048，环比-6.3%；TOP3
为【泰国】销售额65,273,753，环比-25.3%。﻿

说明：柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。
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一级类目X国家占比热力图Tiktok市场整体发展概况
各个国家一级类目销售额占比

一级类目 美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

巴西
 

英国
 

墨西哥
 

德国
 

日本
 

法国
 

西班牙
 

新加坡
 

意大利
 

总计
 

美妆个护 17.8% 16.3% 17.3% 18.6% 16.9% 16.6% 14.5% 23.4% 13.6% 15.8% 20.5% 20.7% 18.3% 20.2% 18.9% 17.5%
女装与女士内衣 14.4% 10.9% 10.4% 13.3% 6.5% 9.7% 19.2% 16.0% 14.1% 7.4% 10.2% 8.1% 7.1% 9.9% 5.3% 12.3%
手机与数码 5.4% 9.1% 6.7% 6.2% 5.8% 9.1% 6.1% 4.0% 7.7% 6.9% 6.6% 7.3% 7.5% 9.4% 7.9% 6.6%
运动与户外 7.9% 4.3% 4.0% 3.9% 4.8% 4.4% 7.0% 5.6% 8.1% 7.0% 2.7% 5.1% 4.7% 3.4% 5.4% 5.6%
居家日用 4.8% 2.8% 6.8% 6.0% 4.4% 5.5% 4.9% 6.6% 6.8% 4.5% 5.2% 5.0% 5.0% 7.9% 4.3% 5.1%
食品饮料 2.0% 4.1% 9.3% 7.8% 8.1% 4.5% 0.8% 2.7% 0.9% 3.9% 15.2% 1.9% 3.6% 8.9% 5.5% 4.8%

男装与男士内衣 4.6% 6.2% 3.5% 5.4% 3.2% 5.2% 5.6% 3.1% 5.0% 2.5% 3.6% 2.3% 1.5% 2.3% 2.2% 4.6%
保健 5.5% 2.5% 5.2% 2.1% 4.6% 4.0% 2.5% 4.0% 4.1% 3.9% 3.6% 3.3% 7.5% 8.1% 5.5% 4.1%

汽车与摩托车 2.9% 5.2% 5.1% 2.9% 6.3% 6.2% 2.6% 1.6% 2.7% 2.7% 5.0% 3.0% 4.0% 0.7% 2.9% 4.0%
时尚配件 5.5% 2.7% 2.8% 3.6% 3.4% 2.8% 4.0% 3.6% 2.9% 2.9% 3.2% 6.3% 1.9% 6.0% 4.4% 3.8%
家电 3.5% 3.4% 3.0% 3.2% 3.9% 2.6% 2.3% 6.1% 2.4% 14.3% 3.4% 9.9% 8.5% 4.7% 8.0% 3.6%
鞋靴 3.4% 3.6% 2.4% 3.4% 2.4% 3.9% 4.7% 2.2% 4.2% 2.4% 1.6% 1.3% 1.9% 1.1% 3.4% 3.2%

家装建材 2.5% 2.8% 3.6% 2.2% 1.9% 2.7% 2.8% 2.1% 2.9% 3.3% 1.2% 2.7% 5.3% 0.8% 3.4% 2.7%
母婴用品 0.9% 3.3% 2.8% 5.9% 3.1% 4.3% 0.5% 1.4% 0.3% 1.8% 0.6% 1.8% 1.9% 1.6% 1.1% 2.5%
家具 4.1% 1.8% 1.9% 1.2% 1.7% 2.3% 1.4% 2.7% 2.2% 3.7% 0.6% 7.3% 4.5% 1.0% 3.3% 2.5%
箱包 1.7% 3.2% 2.6% 2.7% 2.7% 3.0% 2.6% 1.5% 3.4% 1.4% 4.3% 1.6% 2.1% 4.1% 2.5% 2.4%

五金工具 2.8% 2.0% 2.5% 1.9% 1.7% 1.6% 4.7% 1.5% 2.4% 2.8% 0.7% 2.0% 2.0% 0.3% 1.9% 2.4%
厨房用品 2.1% 2.0% 2.0% 2.0% 1.9% 1.9% 4.6% 2.0% 4.3% 2.4% 1.9% 1.8% 2.8% 1.3% 2.5% 2.2%
电脑办公 1.5% 2.8% 1.3% 2.5% 1.5% 2.6% 1.6% 1.1% 4.0% 1.6% 0.9% 2.1% 2.4% 1.0% 2.5% 1.9%
家纺布艺 2.2% 1.3% 1.7% 1.2% 1.6% 1.8% 2.7% 2.3% 2.7% 1.8% 1.2% 2.0% 2.7% 1.4% 2.3% 1.8%
玩具和爱好 2.1% 0.9% 1.1% 1.0% 1.3% 1.4% 2.2% 2.8% 2.3% 3.9% 6.5% 1.8% 1.6% 1.8% 3.8% 1.7%
穆斯林时尚   5.6% 0.2%   8.8% 0.1% 0.0% 0.7% 0.1% 0.2% 0.1% 0.9% 0.3% 2.1% 0.8% 1.6%
宠物用品 1.4% 0.9% 3.0% 1.1% 1.6% 2.0% 0.8% 1.3% 0.9% 2.1% 0.8% 0.9% 2.1% 1.4% 1.7% 1.5%
儿童时尚 0.4% 1.7% 0.7% 1.7% 1.2% 1.5% 1.4% 0.9% 1.4% 0.1% 0.1% 0.3% 0.2% 0.3% 0.2% 1.0%

图书&杂志&音频 0.8% 0.5% 0.2% 0.3% 0.5% 0.2% 0.6% 0.7% 0.8% 0.6% 0.3% 0.6% 0.4% 0.1% 0.5% 0.5%
总计 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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一级类目增长贡献Tiktok市场整体发展概况

销售额增长贡献排行

-0.4 十亿

-0.2 十亿

0.0 十亿

一级类目

销
售

额
环

比
变

动

女装与女士内衣

家纺布艺

图书&杂志&音频

宠物用品 家具

五金工具

时尚配件

穆斯林时尚 鞋靴

玩具和爱好

儿童时尚 箱包

厨房用品

男装与男士内衣 保健

家装建材

母婴用品

电脑办公

汽车与摩托车

食品饮料 家电

居家日用

运动与户外

手机与数码

美妆个护 总计

0.01 十亿

0.00 十亿 0.00 十亿 0.00 十亿 -0.01 十亿 -0.01 十亿
-0.01 十亿

-0.01 十亿
-0.01 十亿

-0.01 十亿
-0.02 十亿

-0.02 十亿
-0.02 十亿

-0.02 十亿

-0.05 十亿

-0.06 十亿

提高 降低 总计

从增长贡献上看本月行业总销售额减少-321,451,533。增长的TOP3类目有：【女装与女士内衣】，增长13,407,100。减少最
多的类目【美妆个护】，减少-55,766,494。﻿
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一级类目增长贡献X国家Tiktok市场整体发展概况

0 百万

5 百万

10 百万

15 百万

20 百万

25 百万

30 百万

35 百万

国家

销
售

额
环

比
变

动

美国 泰国 英国 墨西哥 日本 新加坡 德国 西班牙 意大利 菲律宾 马来西亚 法国 越南 巴西 印度尼西亚 总计

27.3 百万

3.4 百万

2.2 百万 0.6 百万 0.5 百万 0.2 百万
0.0 百万 -0.3 百万 -0.4 百万 -0.6 百万 -0.6 百万 -0.7 百万

-0.9 百万

-6.8 百万

-10.5 百万

13.4 百万

提高 降低 总计

从增长贡献上看【女装与女士内衣】类目本月总销售额增长13,407,100。增长的TOP3国家有：【美国】，增长27,289,443；
【泰国】，增长3,375,096；【英国】，增长2,194,895。减少最多的国家【印度尼西亚】，减少-10,457,664。﻿

销售额增长TOP1一级类目【﻿女装与女士内衣﻿】国家贡献
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一级类目增长贡献X国家Tiktok市场整体发展概况

-1 百万

0 百万

1 百万

2 百万

3 百万

4 百万

国家

销
售

额
环

比
变

动

美国 英国 马来西亚 德国 意大利 越南 西班牙 法国 印度尼西亚 墨西哥 新加坡 日本 菲律宾 泰国 巴西 总计

1.6 百万

1.5 百万

0.4 百万 0.1 百万 0.0 百万

-0.1 百万 -0.1 百万 -0.1 百万 -0.1 百万
-0.2 百万

-0.3 百万

-0.4 百万

-1.0 百万

-1.1 百万

-1.6 百万 -1.2 百万

提高 降低 总计

从增长贡献上看【家纺布艺】类目本月总销售额减少-1,196,285。增长的TOP3国家有：【美国】，增长1,564,537；【英
国】，增长1,518,620；【马来西亚】，增长445,459。减少最多的国家【巴西】，减少-1,553,794。﻿

销售额增长TOP1一级类目【﻿家纺布艺﻿】国家贡献
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一级类目增长贡献X国家Tiktok市场整体发展概况
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-1 百万

0 百万

1 百万

国家

销
售

额
环

比
变

动

美国 法国 泰国 德国 新加坡 意大利 菲律宾 西班牙 墨西哥 英国 日本 越南 马来西亚 印度尼西亚 巴西 总计

1.0 百万 0.1 百万 0.0 百万

0.0 百万 0.0 百万 0.0 百万 0.0 百万
-0.1 百万

-0.2 百万
-0.2 百万

-0.3 百万

-0.3 百万

-0.4 百万

-1.3 百万

-1.3 百万 -3.0 百万

提高 降低 总计

从增长贡献上看【图书&杂志&音频】类目本月总销售额减少-2,977,765。增长的TOP3国家有：【美国】，增长963,130；
【法国】，增长79,007；【泰国】，增长11,777。减少最多的国家【巴西】，减少-1,279,684。﻿

销售额增长TOP1一级类目【﻿图书&杂志&音频﻿】国家贡献
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一级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况

说明：国家按照整个国家销售额排序。一级类目按销售额排序。

一级类目国家销售额增长热力图
一级类目 美国

 
印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

巴西
 

英国
 

墨西哥
 

德国
 

日本
 

法国
 

西班牙
 

新加坡
 

意大利
 

总计

美妆个护 1999.0 -1283.0 -778.4 -3244.5 -770.9 -413.8 -1184.6 584.8 -135.9 127.7 114.7 -239.5 -62.8 -278.2 -11.3 -5576.7

女装与女士内衣 2728.9 -1045.8 337.5 -89.9 -64.0 -58.9 -681.7 219.5 60.7 -3.0 50.3 -65.5 -31.4 23.2 -39.3 1340.7

手机与数码 292.2 -589.9 -2208.7 -815.0 -336.9 -548.1 -197.0 -234.1 32.0 -38.6 -80.8 -276.5 -52.9 -66.0 -11.9 -5132.0

运动与户外 562.1 -810.3 -113.2 -555.3 -243.3 -60.6 -514.6 -304.3 8.3 -74.4 -61.6 -47.8 -124.2 31.9 -106.2 -2413.4

居家日用 364.0 -973.2 -385.8 -555.6 -79.0 -179.3 -276.1 278.0 -4.3 52.1 -57.7 -266.9 10.7 -26.2 -17.9 -2117.1

食品饮料 451.8 -1390.3 618.3 -668.2 -119.5 -114.7 -222.6 24.7 -25.5 14.6 -171.9 -21.3 -7.5 25.7 -85.7 -1692.1

男装与男士内衣 -3.5 -316.1 -107.6 8.9 -32.9 -182.8 -541.4 86.6 26.6 -24.1 -69.6 -25.3 -7.3 -0.3 -31.3 -1220.2

保健 77.0 -192.3 -201.1 -261.7 -197.5 -58.8 -388.7 49.9 -47.4 62.9 60.9 -20.7 -77.3 -76.4 -1.7 -1272.8

汽车与摩托车 511.3 -573.9 -154.9 -164.7 -326.4 -161.0 -208.3 24.3 16.6 8.5 -365.2 -47.8 -1.1 -4.1 6.8 -1440.0

时尚配件 189.8 -215.8 -29.1 -157.0 0.0 -18.9 -171.2 27.5 10.9 17.5 -48.7 -88.5 -10.4 -80.4 -3.2 -577.5

家电 549.0 -246.2 -19.5 -349.5 -471.2 -47.5 -18.9 -224.4 -28.0 -561.2 -250.2 -76.8 -239.4 -80.0 42.4 -2021.4

鞋靴 366.7 -499.9 -182.3 84.9 -56.8 -169.5 -142.5 30.5 32.5 -1.5 -33.6 -16.3 -24.6 -2.2 -5.3 -620.0

家装建材 -127.3 -195.2 -63.1 -86.3 -45.2 -32.3 -239.3 -90.0 0.1 -168.5 -60.0 -46.9 -93.8 -5.6 -50.6 -1303.8

母婴用品 34.5 -515.6 43.1 -594.0 -79.7 -36.0 -138.1 2.0 -8.2 24.1 -3.0 -53.1 -17.7 -10.6 -0.3 -1352.7

家具 305.6 -143.4 -149.6 -9.8 -153.4 -26.6 -130.6 -91.9 -35.0 42.1 -10.0 43.5 -23.7 -16.4 -12.8 -412.0

箱包 -297.9 -92.6 -95.7 26.1 27.9 -194.7 -239.2 27.6 17.6 16.6 -4.6 6.9 -6.5 43.7 6.1 -758.8

五金工具 432.1 -149.4 -92.2 10.0 -72.3 -55.1 -425.8 -51.5 -25.2 -21.8 -12.1 -9.8 -13.3 -3.1 3.1 -486.3

厨房用品 100.2 -285.1 9.6 -393.0 -103.2 -58.0 -186.3 28.1 22.1 -152.7 -31.4 -0.7 2.9 -6.2 17.8 -1035.9

电脑办公 163.3 -583.2 -6.3 -238.8 -39.0 -196.7 -154.5 38.7 18.6 19.2 -31.5 -2.8 -334.7 -8.0 -28.6 -1384.4

家纺布艺 156.5 -9.5 -110.9 -5.1 44.6 -103.9 -155.4 151.9 -16.3 10.4 -37.9 -9.3 -7.4 -27.7 0.4 -119.6

玩具和爱好 100.7 -129.0 -36.4 -75.9 -91.2 -15.3 -283.3 22.6 -10.1 -29.9 15.3 -97.9 -21.3 3.0 8.1 -640.5

穆斯林时尚   -620.7 17.1   155.0 4.9 -50.4 -11.0 -19.2 -2.3 0.4 -25.3 -13.8 -10.8 -9.3 -585.5

宠物用品 161.9 -92.9 76.9 -102.5 -12.9 -5.1 -143.8 -69.2 -20.7 -67.8 -24.8 -1.2 -10.0 -14.7 -3.2 -330.0

儿童时尚 -119.8 -733.7 -30.4 117.2 39.6 -1.7 6.2 11.0 12.9 0.6 -2.7 5.7 1.6 -0.9 -1.4 -695.7

图书&杂志&音频 96.3 -125.9 1.2 -28.5 -38.5 -3.5 -128.0 -22.5 -15.6 -0.1 -25.5 7.9 -13.5 -0.5 -1.0 -297.8

总计 9094.4 -11812.8 -3661.2 -8148.1 -3066.5 -2737.5 -6815.7 508.6 -132.7 -749.6 -1141.4 -1375.9 -1179.5 -590.9 -336.4 -32145.2

单位：万
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一级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况

说明：国家按照整个国家销售额排序。一级类目按销售额排序。

一级类目国家销售额增长率热力图
一级类目 美国

 
印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

巴西
 

英国
 

墨西哥
 

德国
 

日本
 

法国
 

西班牙
 

新加坡
 

意大利
 

总计

美妆个护 6.6% -7.6% -4.4% -18.8% -8.1% -5.0% -16.8% 8.5% -5.6% 11.1% 9.8% -17.5% -8.2% -25.3% -1.7% -4.5%

女装与女士内衣 11.6% -9.1% 3.5% -0.9% -1.8% -1.3% -8.1% 4.5% 2.6% -0.5% 8.6% -12.9% -10.3% 6.1% -17.5% 1.7%

手机与数码 3.1% -6.3% -25.3% -14.9% -10.1% -11.2% -7.4% -15.6% 2.5% -6.5% -16.4% -41.0% -15.5% -14.7% -4.1% -10.4%

运动与户外 4.1% -16.2% -2.8% -15.8% -8.9% -2.8% -15.4% -14.6% 0.6% -11.7% -26.6% -14.7% -40.8% 29.9% -35.9% -6.0%

居家日用 4.4% -26.4% -5.5% -10.9% -3.3% -6.3% -12.2% 15.2% -0.4% 16.7% -15.0% -49.6% 5.9% -7.5% -10.6% -5.8%

食品饮料 14.1% -26.2% 7.4% -10.1% -2.8% -5.0% -41.2% 2.9% -14.2% 4.8% -15.3% -16.7% -5.2% 7.6% -30.8% -5.0%

男装与男士内衣 -0.0% -5.0% -3.1% 0.2% -1.9% -6.9% -19.2% 9.6% 3.3% -10.8% -23.5% -17.1% -11.3% -0.3% -29.0% -3.8%

保健 0.8% -7.4% -3.9% -14.1% -7.6% -3.0% -27.8% 4.1% -6.5% 24.7% 37.0% -10.4% -21.1% -18.8% -0.8% -4.4%

汽车与摩托车 10.8% -10.3% -3.0% -7.0% -9.0% -5.1% -16.5% 5.0% 3.8% 4.1% -53.7% -22.9% -0.7% -12.1% 7.2% -5.1%

时尚配件 1.9% -7.8% -1.1% -5.4% 0.0% -1.4% -9.4% 2.4% 2.3% 8.0% -19.4% -20.4% -12.6% -24.7% -2.0% -2.2%

家电 9.4% -7.0% -0.7% -12.7% -18.8% -3.7% -2.0% -10.3% -6.4% -32.6% -54.0% -12.5% -42.3% -29.5% 17.9% -7.7%

鞋靴 6.3% -12.7% -7.4% 3.4% -4.3% -8.3% -7.0% 4.6% 4.8% -0.8% -24.5% -18.2% -25.5% -4.6% -4.3% -2.8%

家装建材 -2.8% -6.7% -1.8% -5.0% -4.4% -2.4% -17.2% -11.7% 0.0% -38.6% -44.3% -24.4% -31.6% -14.5% -29.9% -6.8%

母婴用品 2.2% -14.0% 1.6% -11.7% -4.7% -1.7% -38.9% 0.4% -16.2% 20.3% -7.7% -35.7% -19.6% -13.8% -0.8% -7.4%

家具 4.3% -7.7% -7.6% -1.1% -14.7% -2.3% -18.2% -9.5% -8.7% 16.2% -19.8% 12.3% -12.0% -27.9% -10.1% -2.4%

箱包 -8.9% -3.0% -3.6% 1.3% 2.0% -11.9% -18.7% 6.2% 3.2% 16.7% -1.7% 8.7% -7.3% 35.6% 7.4% -4.4%

五金工具 9.4% -7.1% -3.7% 0.7% -7.6% -6.6% -18.4% -9.9% -5.9% -8.8% -21.7% -8.2% -14.8% -18.5% 4.9% -3.0%

厨房用品 2.7% -13.0% 0.5% -21.0% -9.3% -6.1% -9.1% 4.6% 3.2% -43.7% -20.9% -0.7% 2.7% -10.6% 25.0% -6.5%

电脑办公 6.4% -17.9% -0.5% -11.2% -4.9% -13.8% -19.3% 12.0% 2.8% 16.9% -35.9% -2.4% -78.6% -16.8% -24.7% -9.8%

家纺布艺 4.2% -0.8% -6.4% -0.5% 5.8% -11.0% -12.5% 25.8% -3.4% 7.8% -33.0% -8.0% -6.6% -33.1% 0.6% -1.0%

玩具和爱好 2.7% -12.6% -3.3% -9.4% -11.8% -2.2% -24.4% 2.6% -2.6% -8.6% 3.9% -50.4% -25.3% 4.3% 6.6% -5.5%

穆斯林时尚   -10.3% 8.8%   3.5% 8.4% -78.2% -4.5% -50.4% -10.5% 6.8% -33.2% -51.3% -11.3% -25.8% -5.2%

宠物用品 6.9% -9.4% 2.7% -11.1% -1.6% -0.5% -30.6% -14.0% -11.5% -28.5% -33.0% -2.6% -10.8% -20.1% -5.1% -3.1%

儿童时尚 -15.8% -30.7% -4.3% 9.9% 7.1% -0.2% 1.1% 4.0% 5.9% 5.8% -28.6% 47.4% 20.9% -7.2% -16.1% -9.3%

图书&杂志&音频 7.5% -20.1% 0.7% -10.5% -12.7% -3.2% -35.1% -9.5% -10.1% -0.2% -60.4% 32.3% -43.9% -10.1% -5.9% -8.1%

总计 5.3% -10.9% -3.6% -9.7% -5.6% -5.4% -14.4% 1.6% -0.8% -8.5% -15.4% -20.2% -23.5% -12.7% -8.8% -4.6%
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Power BI Desktop

二级类目排行Tiktok市场整体发展概况
二级类目中，
TOP1为【美容护肤】销售额333,725,839，环比-2.5%；TOP2为【女士上装】销售额261,115,207，环比4.3%；TOP3为【保健
食品】销售额253,450,428，环比-4.0%。﻿

销售额TOP25二级类目

-0.3 十亿

-0.2 十亿

-0.1 十亿

0.0 十亿

0.1 十亿

0.2 十亿

0.3 十亿

-10%

-5%

0%

5%

10%

销
售

额

环
比

%

美容护肤

女士上装

保健食品 美妆

女士下装

男士上装

洗浴与身体护理

手机与配件

室内家具

家庭护理用品 女鞋

女士内衣 香水

运动服饰

头部护理与造型

生活家电

男士下装

影音设备

美容、个护电器 零食

女士连衣裙

厨房家电

女士套装与连体衣 女包

手机与平板

0.33 十亿
0.26 十亿

0.22 十亿

0.16 十亿
0.14 十亿 0.14 十亿 0.13 十亿 0.12 十亿 0.11 十亿 0.09 十亿 0.09 十亿 0.09 十亿 0.09 十亿

-2.5%

-13.0%

4.3%

2.8%

-11.0%

1.8%

-12.3%

-1.2%

-4.5%

-1.5%

-5.6%

-0.9%

-6.2%

-6.1%

-6.9%

-2.1%

-4.9%
-4.0%

-7.2%

-1.0% -1.2% -1.8%-1.9% -2.1%-1.5%

说明：1、柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。2、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的二级类目。
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Power BI Desktop

二级类目增长贡献Tiktok市场整体发展概况

TOP25二级类目_销售额增长贡献排行

-150 百万

-100 百万

-50 百万

0 百万

50 百万

销
售

额
环

比
变

动

女士上装

女士下装

女士套装与连体衣 零食

美容、个护电器

女士连衣裙 女鞋 女包

室内家具

男士上装

女士内衣

运动服饰 香水

厨房家电

男士下装

影音设备

洗浴与身体护理

生活家电

美容护肤

家庭护理用品 美妆

保健食品

手机与平板

头部护理与造型

手机与配件 总计

11 百万 4 百万 2 百万

-1 百万 -1 百万 -1 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -3 百万 -3 百万 -3 百万 -5 百万
-7 百万

-7 百万
-8 百万

-9 百万
-9 百万

-9 百万
-10 百万

-11 百万
-13 百万

-16 百万

-17 百万

提高 降低 总计

从增长贡献上看本月TOP25二级类目总销售额减少-122,073,241。增长的TOP3类目有：【女士上装】，增长10,651,705；
【女士下装】，增长3,671,127；【女士套装与连体衣】，增长2,320,129。减少最多的类目【手机与配件】，减
少-17,422,602。﻿

说明：鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的二级类目。
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Power BI Desktop

二级类目X国家占比热力图Tiktok市场整体发展概况
各个国家TOP25二级类目销售额占比

类目 美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

巴西
 

英国
 

墨西哥
 

德国
 

日本
 

法国
 

西班牙
 

新加坡
 

意大利
 

总计
 

美容护肤 4.0% 5.9% 5.6% 6.4% 5.6% 4.7% 2.3% 6.9% 2.1% 3.9% 4.6% 5.9% 4.4% 6.4% 3.6% 5.0%
女士上装 4.5% 3.9% 3.6% 4.3% 2.1% 3.1% 5.4% 4.3% 3.9% 1.8% 5.3% 1.3% 1.2% 3.9% 0.9% 3.9%
保健食品 5.2% 2.0% 4.8% 1.7% 3.9% 3.4% 2.4% 3.9% 4.0% 3.6% 3.3% 3.1% 7.3% 7.6% 5.2% 3.8%
美妆 3.4% 2.8% 3.2% 3.2% 3.2% 3.6% 2.1% 5.8% 3.8% 2.4% 4.9% 2.6% 2.5% 3.1% 3.0% 3.3%

女士下装 3.0% 3.0% 3.2% 3.0% 1.7% 2.8% 5.5% 3.5% 3.3% 1.6% 2.0% 1.7% 1.6% 2.3% 1.3% 3.0%
男士上装 2.4% 3.7% 1.8% 2.7% 1.7% 2.8% 2.9% 1.3% 3.0% 1.1% 1.6% 0.7% 0.6% 1.5% 0.9% 2.4%

洗浴与身体护理 2.1% 2.7% 3.2% 2.3% 2.3% 3.0% 1.1% 2.0% 0.7% 0.7% 1.4% 1.8% 1.0% 2.4% 1.2% 2.3%
手机与配件 1.7% 1.5% 2.8% 2.2% 1.8% 3.9% 2.2% 1.1% 3.1% 1.8% 3.3% 1.3% 1.9% 2.5% 2.3% 2.1%
室内家具 3.3% 1.6% 1.7% 1.0% 1.6% 2.0% 1.2% 2.2% 1.1% 2.9% 0.5% 5.6% 3.7% 0.9% 2.4% 2.1%

家庭护理用品 1.2% 0.9% 3.9% 3.8% 1.5% 1.8% 1.5% 3.1% 1.0% 1.5% 1.2% 1.7% 1.4% 3.3% 1.4% 2.0%
女鞋 2.2% 2.0% 1.4% 1.7% 1.3% 2.5% 3.1% 1.6% 3.0% 1.3% 0.8% 0.6% 1.1% 0.7% 2.0% 1.9%

女士内衣 3.1% 1.0% 1.5% 1.1% 1.1% 1.5% 2.3% 2.4% 2.9% 2.2% 1.3% 1.3% 2.7% 1.8% 1.4% 1.9%
香水 2.6% 1.5% 1.1% 0.9% 2.3% 1.6% 3.1% 2.4% 1.4% 2.7% 0.7% 3.0% 3.2% 2.0% 4.1% 1.9%

运动服饰 2.7% 1.4% 1.1% 1.1% 1.4% 0.9% 3.0% 2.5% 4.3% 1.0% 0.6% 0.9% 0.8% 1.1% 0.5% 1.8%
头部护理与造型 2.1% 1.0% 1.4% 2.4% 1.1% 1.3% 2.7% 2.0% 1.3% 1.0% 1.6% 2.2% 1.7% 2.4% 1.6% 1.7%

生活家电 2.1% 1.1% 0.7% 1.3% 1.5% 1.1% 0.9% 3.8% 1.3% 6.6% 2.2% 4.6% 4.9% 2.5% 4.2% 1.6%
男士下装 1.5% 2.1% 1.3% 2.0% 1.1% 1.8% 1.9% 0.8% 1.2% 0.5% 1.5% 0.5% 0.5% 0.6% 0.5% 1.5%
影音设备 1.2% 1.6% 1.2% 1.5% 1.1% 1.6% 1.8% 0.9% 1.9% 1.5% 1.4% 1.5% 1.6% 1.8% 1.2% 1.4%

美容、个护电器 1.7% 0.7% 0.8% 1.0% 0.8% 0.7% 1.8% 2.7% 2.6% 3.7% 5.0% 3.4% 3.8% 1.5% 3.5% 1.4%
零食 0.8% 0.7% 2.6% 1.9% 2.0% 1.4% 0.4% 1.3% 0.6% 1.3% 3.1% 0.8% 1.0% 2.1% 1.5% 1.4%

女士连衣裙 1.7% 0.6% 0.9% 1.9% 0.4% 0.9% 2.5% 2.1% 1.4% 0.7% 0.6% 1.4% 0.8% 1.2% 0.8% 1.3%
厨房家电 1.1% 1.1% 1.1% 1.4% 1.1% 1.0% 1.2% 2.1% 0.9% 6.4% 1.1% 4.5% 2.4% 1.6% 2.9% 1.3%

女士套装与连体衣 1.5% 1.3% 0.6% 1.3% 0.6% 0.8% 2.7% 2.3% 1.9% 0.7% 0.6% 1.1% 0.7% 0.3% 0.7% 1.3%
女包 0.8% 1.9% 1.8% 0.9% 1.5% 1.5% 1.1% 0.7% 1.4% 0.5% 2.8% 0.7% 0.5% 2.8% 0.9% 1.3%

手机与平板 0.2% 4.3% 1.4% 0.5% 0.9% 1.4% 0.6% 0.6% 0.9% 1.6% 0.3% 2.7% 2.2% 1.8% 2.5% 1.3%
总计 56.2% 50.2% 52.5% 51.6% 43.7% 51.0% 55.7% 62.3% 53.0% 52.8% 51.6% 55.0% 53.3% 58.1% 50.6% 53.0%

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的二级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，二级类目按销售额排序。
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Power BI Desktop

二级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的二级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，二级类目按销售额排序。

TOP25二级类目_各个国家_销售额增长贡献
二级类目

 

美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

巴西
 

英国
 

墨西哥
 

德国
 

日本
 

法国
 

西班牙
 

新加坡
 

意大利
 

总计

美容护肤 636.6 -277.0 -287.3 -799.6 -214.3 -72.6 -212.9 357.7 -16.3 32.0 90.9 -74.2 -5.3 -28.9 6.8 -864.5

女士上装 1051.4 -569.1 163.7 71.0 -66.0 -48.2 -276.1 439.2 102.8 42.4 89.8 20.8 17.0 26.1 0.6 1065.2

保健食品 146.4 -144.7 -237.1 -210.1 -180.7 -56.1 -341.0 53.4 -48.2 62.0 65.9 -17.2 -77.6 -77.3 -0.3 -1062.6

美妆 88.3 -356.9 -123.2 -50.3 -95.6 -300.8 -97.6 39.1 -92.2 18.1 -27.8 -33.9 4.3 -10.6 -2.1 -1041.1

女士下装 480.1 -279.2 211.0 73.8 -0.4 -35.3 -295.1 154.8 1.2 17.9 27.8 20.1 2.3 2.3 -14.0 367.1

男士上装 228.0 -267.4 -20.7 42.5 5.4 -118.8 -275.0 105.0 51.2 11.9 6.7 2.5 -4.7 -1.2 -8.6 -243.4

洗浴与身体护理 82.2 -124.1 -10.6 -231.2 -122.5 79.8 -137.8 -80.7 -15.1 -4.0 -14.1 -42.4 -10.0 -160.1 1.9 -788.7

手机与配件 -5.1 -159.4 -1310.6 -186.5 -16.3 -31.5 -24.7 -62.5 47.3 16.7 21.9 -30.8 -8.7 5.6 2.2 -1742.3

室内家具 276.8 -86.3 -138.5 -23.2 -160.0 -16.9 -103.1 24.0 -6.2 62.9 -8.9 9.5 -27.7 -13.9 8.0 -203.5

家庭护理用品 141.3 -164.1 -213.0 -617.1 -20.8 21.0 -149.5 143.0 -20.7 12.6 4.3 -12.5 0.2 -13.1 -22.3 -910.7

女鞋 396.4 -284.2 -63.8 71.8 -27.5 -98.2 -128.4 4.8 13.7 8.9 -12.3 -5.7 -18.4 -2.5 -6.2 -151.6

女士内衣 313.0 -18.9 -63.0 -53.1 -13.1 -18.6 -157.6 -152.8 -11.5 -4.9 -29.9 -17.7 -15.4 -1.3 -6.3 -251.0

香水 593.0 -142.8 -70.1 10.2 -135.0 -54.2 -350.0 -10.5 -1.0 2.3 -11.5 -45.5 -23.4 -9.7 -32.5 -280.9

运动服饰 381.3 -330.5 9.8 -106.8 -86.2 12.6 -232.9 79.0 45.3 -20.4 -21.2 -1.0 -3.3 8.4 1.2 -264.7

头部护理与造型 300.7 -53.6 16.2 -1789.8 -69.4 14.3 -160.5 82.6 -0.5 19.8 21.6 3.0 -4.6 -13.3 3.3 -1630.2

生活家电 243.5 -33.5 -65.8 -180.6 -132.0 42.9 -59.9 -123.3 -23.6 -59.6 -270.4 -76.3 -89.0 -43.9 19.0 -852.5

男士下装 -301.1 8.0 -45.5 19.3 -12.8 -55.2 -199.2 3.4 -20.8 -7.7 -46.9 -4.2 -0.6 -0.2 -5.4 -668.7

影音设备 95.7 -21.8 -225.1 -382.4 -73.7 -11.0 -75.9 8.8 -4.9 5.1 11.2 -12.4 5.8 -6.3 0.9 -686.1

美容、个护电器 183.3 -26.3 -231.7 -116.0 -84.5 -25.5 -106.1 217.4 0.8 57.6 82.1 -15.7 -8.8 -36.7 18.4 -91.9

零食 157.5 -212.9 355.6 -152.3 -20.5 -8.1 -81.7 9.3 -18.7 10.5 -111.9 -10.3 -3.0 5.3 1.0 -80.1

女士连衣裙 308.5 -24.6 -29.8 -146.4 14.7 6.8 127.1 -213.4 -14.8 -37.2 -11.2 -61.5 -24.5 8.0 -10.6 -108.9

厨房家电 335.8 -29.8 -74.3 -112.1 -125.6 -55.5 30.2 -99.8 5.6 -425.6 20.8 8.9 -4.9 -16.5 25.4 -517.4

女士套装与连体衣 368.4 -47.6 56.5 -33.6 7.3 18.6 10.9 -59.0 -29.4 -30.4 -9.4 0.4 -12.4 0.9 -9.2 232.0

女包 7.1 25.5 -96.9 -59.3 13.7 -74.3 -75.8 33.0 15.6 8.2 -2.9 3.5 4.1 42.6 1.5 -154.5

手机与平板 -53.0 -228.2 -474.7 6.4 -139.0 -304.7 22.0 11.8 3.2 -11.7 7.0 -65.1 -30.4 0.2 -20.1 -1276.4

总计 6456.0 -3849.2 -2969.0 -4955.6 -1754.9 -1189.5 -3350.6 964.1 -37.0 -212.8 -128.5 -457.7 -338.9 -336.2 -47.3 -12207.3

单位：万
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Power BI Desktop

二级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况
TOP25二级类目_各个国家_销售额环比增长率

类目2
 

美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

巴西
 

英国
 

墨西哥
 

德国
 

日本
 

法国
 

西班牙
 

新加坡
 

意大利
 

总计

美容护肤 9.5% -4.7% -5.0% -14.2% -6.9% -3.1% -18.7% 19.3% -4.3% 11.4% 45.6% -18.7% -3.0% -9.9% 5.6% -2.5%

女士上装 15.0% -13.2% 5.0% 2.2% -5.7% -3.1% -11.1% 46.6% 18.6% 40.8% 36.7% 41.2% 57.6% 19.7% 2.1% 4.3%

保健食品 1.6% -6.9% -4.8% -13.9% -8.2% -3.4% -25.8% 4.4% -6.7% 27.3% 46.1% -9.2% -21.7% -20.0% -0.2% -4.0%

美妆 1.5% -11.6% -3.8% -2.0% -5.5% -15.0% -10.2% 2.2% -12.5% 10.4% -8.3% -19.5% 4.7% -7.7% -1.9% -4.5%

女士下装 9.6% -8.8% 7.4% 3.4% -0.1% -2.6% -11.7% 16.0% 0.2% 15.7% 29.0% 28.2% 3.9% 2.6% -23.5% 1.8%

男士上装 5.5% -7.0% -1.2% 2.1% 0.6% -8.2% -18.7% 32.5% 11.2% 16.1% 7.3% 6.6% -17.9% -2.0% -21.5% -1.5%

洗浴与身体护理 2.2% -4.6% -0.3% -11.5% -9.4% 6.0% -23.6% -11.4% -10.8% -6.4% -14.1% -30.0% -21.5% -62.3% 4.9% -4.9%

手机与配件 -0.2% -9.8% -32.9% -10.0% -1.7% -1.7% -2.7% -14.7% 10.0% 13.4% 11.9% -30.8% -10.9% 6.0% 2.8% -11.0%

室内家具 4.9% -5.4% -7.9% -3.1% -15.9% -1.7% -18.0% 3.5% -3.1% 36.6% -21.2% 3.2% -16.2% -28.4% 10.5% -1.5%

家庭护理用品 6.9% -16.0% -5.4% -17.7% -2.6% 2.4% -20.1% 16.8% -10.5% 11.3% 6.2% -11.6% 0.4% -8.8% -31.5% -6.2%

女鞋 11.2% -13.1% -4.4% 5.9% -3.9% -7.6% -9.2% 0.9% 2.7% 9.5% -19.1% -14.1% -30.2% -7.6% -8.2% -1.2%

女士内衣 5.8% -1.9% -4.1% -6.1% -2.3% -2.5% -14.3% -16.8% -2.3% -2.6% -27.2% -19.4% -13.1% -1.7% -11.3% -1.9%

香水 14.6% -9.1% -6.2% 1.4% -10.1% -6.6% -21.7% -1.3% -0.4% 1.0% -21.4% -21.6% -16.1% -10.5% -18.5% -2.1%

运动服饰 8.5% -20.1% 1.0% -11.8% -10.4% 3.1% -16.2% 11.2% 6.6% -20.7% -35.9% -1.9% -9.6% 23.8% 6.8% -2.1%

头部护理与造型 8.4% -5.2% 1.3% -49.9% -10.5% 2.3% -12.9% 14.7% -0.2% 32.2% 28.3% 2.6% -6.8% -12.0% 6.1% -12.3%

生活家电 6.7% -3.2% -8.3% -15.5% -14.7% 9.2% -14.5% -9.3% -10.0% -10.1% -66.7% -23.5% -32.2% -30.0% 14.6% -7.2%

男士下装 -9.9% 0.4% -3.6% 1.3% -2.2% -6.0% -20.4% 1.4% -9.5% -16.3% -34.0% -13.2% -3.2% -0.7% -22.2% -6.1%

影音设备 4.4% -1.4% -16.3% -24.9% -11.3% -1.4% -9.4% 3.3% -1.5% 4.4% 14.1% -13.4% 10.2% -8.0% 2.0% -6.9%

美容、个护电器 6.3% -3.9% -24.1% -12.8% -16.8% -7.4% -12.7% 34.5% 0.2% 24.1% 35.6% -7.9% -5.6% -37.9% 17.4% -1.0%

零食 11.5% -23.5% 16.4% -9.4% -1.9% -1.2% -33.3% 2.3% -16.4% 10.9% -36.2% -18.3% -7.1% 6.5% 1.9% -0.9%

女士连衣裙 11.1% -3.9% -3.3% -9.5% 6.9% 1.7% 14.6% -23.8% -5.9% -39.9% -21.8% -45.3% -44.7% 20.6% -27.0% -1.2%

厨房家电 20.4% -2.8% -6.4% -9.5% -17.5% -10.8% 6.4% -13.0% 3.7% -45.1% 40.7% 3.8% -5.0% -20.5% 33.1% -5.6%

女士套装与连体衣 16.1% -3.6% 10.1% -3.3% 2.4% 5.0% 1.0% -7.4% -8.5% -34.7% -20.7% 0.6% -32.5% 6.6% -28.1% 2.8%

女包 0.5% 1.4% -5.4% -7.7% 1.8% -9.5% -14.1% 16.1% 7.1% 23.4% -1.7% 10.6% 26.0% 58.4% 5.1% -1.8%

手机与平板 -10.8% -5.3% -26.4% 1.7% -22.9% -30.6% 9.1% 6.4% 2.2% -8.1% 75.4% -31.0% -26.1% 0.3% -18.5% -13.0%

总计 6.8% -7.4% -5.5% -11.3% -7.2% -4.7% -12.9% 5.1% -0.4% -4.7% -3.8% -13.3% -14.2% -12.5% -2.6% -3.3%

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的二级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，二级类目按销售额排序。
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Power BI Desktop

三级类目排行Tiktok市场整体发展概况
三级类目中，
TOP1为【保健食品】销售额175,137,826，环比-3.7%；TOP2为【男士T恤】销售额79,676,732，环比-4.2%；TOP3为【女士
裤子】销售额78,820,232，环比-0.4%。

销售额三级类目TOP25

-0.1 十亿

0.0 十亿

0.1 十亿

-20%

-10%

0%

10%

20%

销
售

额

环
比

%

保健食品
男士T恤

女士裤子

女士牛仔裤

女士短袖

女士休闲连衣裙

女士套装

面部护理套装

女士衬衫 手机

面部精华液

保护壳、屏幕保护膜、皮肤

保湿乳液、乳霜与喷雾

男女通用香水

家用清洁剂

身体霜、乳

女士文胸

美容保健食品 耳机

女士单肩包及斜挎包

口红与唇彩

男士裤子

吸尘器及扫地机器人

洗发护发

女士香水

0.18 十亿

0.08 十亿 0.07 十亿 0.07 十亿 0.07 十亿 0.06 十亿 0.06 十亿 0.05 十亿 0.05 十亿 0.05 十亿 0.05 十亿 0.05 十亿 0.04 十亿

-3.7%

-3.0%

7.8%

-18.0%

2.0%

-15.3%

-3.3%

-12.3%

6.5%

-0.3% -1.2%

-1.5%
-3.7%-4.2%

-3.6%

-4.7%

2.7%

-0.8%
-6.2%

-0.4% -0.8%
-3.7%

-2.1% -2.0%
-4.4%

说明：1、柱子为销售额，红色柱子为当月销售额环比上涨，蓝色柱子为当月销售额环比下滑。2、鉴于三级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的三级类目。
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Power BI Desktop

三级类目增长贡献Tiktok市场整体发展概况

TOP25三级类目_销售额增长贡献排行

-60 百万

-40 百万

-20 百万

0 百万

20 百万

销
售

额
环

比
变

动

女士牛仔裤

吸尘器及扫地机器人

女士套装

男女通用香水

女士衬衫

女士裤子

面部护理套装

女士单肩包及斜挎包

女士短袖

洗发护发

口红与唇彩

女士休闲连衣裙

女士香水

男士裤子

身体霜、乳

保湿乳液、乳霜与喷雾

面部精华液

女士文胸

家用清洁剂

美容保健食品
男士T恤 耳机

保健食品 手机

保护壳、屏幕保护膜、皮肤 总计

5 百万
3 百万 2 百万 1 百万

0 百万 0 百万 -1 百万 -1 百万 -1 百万 -1 百万 -1 百万 -1 百万 -1 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万 -2 百万
-2 百万

-3 百万
-4 百万

-7 百万

-7 百万

-12 百万

-13 百万

提高 降低 总计

从增长贡献上看本月TOP25三级类目总销售额减少-53,047,977。增长的TOP3类目有：【女士牛仔裤】，增长5,344,376；
【吸尘器及扫地机器人】，增长2,705,943；【女士套装】，增长1,787,851。减少最多的类目【保护壳、屏幕保护膜、皮
肤】，减少-13,434,205。﻿

说明：鉴于三级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的三级类目。
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Power BI Desktop

三级类目X国家占比热力图Tiktok市场整体发展概况
各个国家TOP25三级类目销售额占比

三级类目 美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

巴西
 

英国
 

墨西哥
 

德国
 

日本
 

法国
 

西班牙
 

新加坡
 

意大利
 

总计
 

保健食品 4.0% 1.4% 3.0% 1.3% 2.5% 1.9% 1.5% 2.7% 3.6% 1.9% 1.3% 2.4% 5.9% 4.6% 3.4% 2.6%
男士T恤 1.3% 1.5% 1.0% 1.0% 0.9% 1.4% 1.4% 0.4% 1.9% 0.5% 1.0% 0.3% 0.2% 1.0% 0.5% 1.2%
女士裤子 1.0% 1.4% 1.1% 1.0% 0.9% 1.1% 2.1% 1.7% 1.4% 0.3% 1.2% 0.6% 0.7% 0.7% 0.4% 1.2%
女士牛仔裤 1.3% 1.1% 1.3% 1.2% 0.5% 0.7% 1.4% 1.0% 1.3% 0.8% 0.4% 0.4% 0.6% 0.4% 0.6% 1.1%
女士短袖 1.5% 0.9% 1.3% 1.5% 0.4% 0.8% 0.8% 0.8% 1.5% 0.3% 1.3% 0.4% 0.1% 0.8% 0.2% 1.1%

女士休闲连衣裙 1.3% 0.5% 0.7% 1.4% 0.4% 0.8% 2.0% 2.0% 1.1% 0.5% 0.6% 1.1% 0.6% 1.1% 0.6% 1.1%
女士套装 1.1% 1.2% 0.5% 1.2% 0.5% 0.7% 2.0% 1.8% 1.5% 0.4% 0.4% 0.8% 0.5% 0.3% 0.4% 1.0%

面部护理套装 0.9% 1.6% 0.6% 0.6% 1.3% 1.0% 0.6% 1.8% 0.4% 1.2% 0.6% 0.7% 0.8% 1.1% 0.6% 1.0%
女士衬衫 0.4% 1.7% 1.0% 1.0% 1.0% 1.1% 2.2% 0.4% 0.5% 0.1% 1.3% 0.1% 0.1% 2.0% 0.1% 1.0%
手机 0.1% 3.7% 1.1% 0.3% 0.6% 1.2% 0.2% 0.3% 0.5% 1.0% 0.0% 1.8% 1.6% 1.3% 1.5% 1.0%

面部精华液 0.9% 0.7% 1.3% 1.3% 0.8% 0.7% 0.4% 1.1% 0.2% 0.7% 1.6% 2.3% 1.5% 1.6% 1.0% 1.0%
保护壳、屏幕保护膜、皮肤 0.7% 0.5% 1.5% 1.0% 0.6% 1.2% 1.2% 0.3% 2.0% 0.4% 1.3% 0.2% 0.4% 0.7% 0.7% 0.9%
保湿乳液、乳霜与喷雾 0.7% 1.2% 1.1% 1.0% 1.0% 0.6% 0.3% 0.9% 0.3% 0.3% 0.3% 0.6% 0.7% 0.8% 0.5% 0.8%

男女通用香水 1.1% 0.7% 0.6% 0.2% 0.9% 0.8% 0.8% 0.7% 0.4% 1.9% 0.2% 1.4% 1.4% 1.3% 3.0% 0.8%
家用清洁剂 0.4% 0.3% 1.5% 1.6% 0.4% 0.6% 0.4% 1.3% 0.2% 0.4% 0.6% 0.8% 0.6% 1.2% 0.3% 0.7%
身体霜、乳 0.5% 1.2% 1.4% 0.8% 0.4% 0.8% 0.3% 0.4% 0.1% 0.2% 0.3% 0.4% 0.3% 0.2% 0.5% 0.7%
女士文胸 1.2% 0.5% 0.5% 0.4% 0.4% 0.5% 0.5% 1.0% 0.6% 0.7% 0.2% 0.2% 0.9% 0.6% 0.5% 0.7%

美容保健食品 0.6% 0.4% 1.3% 0.3% 1.1% 1.1% 0.2% 0.6% 0.1% 0.5% 1.4% 0.4% 0.4% 2.7% 1.1% 0.7%
耳机 0.7% 0.5% 0.7% 0.8% 0.7% 0.8% 1.0% 0.4% 1.1% 0.5% 1.1% 0.5% 0.8% 1.2% 0.7% 0.7%

女士单肩包及斜挎包 0.4% 1.2% 1.1% 0.5% 0.8% 0.8% 0.6% 0.3% 0.6% 0.1% 1.0% 0.2% 0.1% 1.4% 0.2% 0.7%
口红与唇彩 0.6% 0.7% 0.7% 0.7% 0.8% 0.8% 0.3% 1.7% 0.5% 0.2% 0.7% 0.1% 0.3% 0.6% 0.3% 0.7%
男士裤子 0.7% 0.9% 0.5% 0.7% 0.6% 0.7% 1.0% 0.4% 0.7% 0.2% 1.0% 0.3% 0.3% 0.4% 0.2% 0.7%

吸尘器及扫地机器人 1.1% 0.2% 0.2% 0.4% 0.4% 0.2% 0.2% 1.9% 0.4% 4.7% 0.7% 2.8% 1.9% 1.0% 3.1% 0.7%
洗发护发 0.7% 0.4% 0.5% 1.0% 0.4% 0.6% 0.7% 0.7% 0.3% 0.4% 0.8% 0.6% 0.7% 0.8% 0.6% 0.6%
女士香水 0.7% 0.4% 0.3% 0.4% 0.8% 0.4% 1.2% 0.8% 0.4% 0.3% 0.0% 0.7% 0.7% 0.4% 0.4% 0.6%
总计 23.8% 25.0% 25.0% 21.5% 18.9% 21.3% 23.3% 25.4% 21.7% 18.5% 19.4% 20.2% 22.3% 28.1% 21.7% 23.2%

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的三级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，三级类目按销售额排序。
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Power BI Desktop

三级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况
TOP25三级类目_各个国家_销售额增长贡献

三级类目
 

美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

巴西
 

英国
 

墨西哥
 

德国
 

日本
 

法国
 

西班牙
 

新加坡
 

意大利
 

总计

洗发护发 14.1 -11.1 4.4 -97.3 -33.8 8.8 -60.0 72.7 -4.3 10.2 19.7 2.2 -2.0 -11.2 0.8 -86.8

吸尘器及扫地机器人 281.4 -16.6 -20.0 -95.9 -58.7 -1.9 -16.4 87.3 -9.8 108.2 13.9 -19.0 -0.2 -17.2 35.4 270.6

手机 2.4 -286.8 -439.2 -16.0 -84.0 -263.5 8.2 6.1 -0.6 -14.8 -1.6 -53.5 -26.5 10.2 -9.8 -1169.4

身体霜、乳 -6.6 19.1 -50.2 -97.2 -10.1 21.0 -33.4 -23.2 -0.7 -1.3 0.5 -4.3 -2.9 -0.8 6.8 -183.5

女士休闲连衣裙 239.5 -17.6 -9.4 -107.0 12.6 8.5 120.0 -219.8 -11.8 -36.1 -11.1 -51.4 -23.9 10.2 -9.5 -106.6

女士香水 103.9 -77.1 -3.4 14.9 -48.5 12.4 -90.1 -12.3 0.5 -0.8 -0.3 -8.5 -2.7 -2.0 -2.0 -116.1

女士文胸 -66.6 2.5 -7.8 -60.3 2.7 -6.5 23.5 -99.9 2.5 -3.9 -4.5 -1.0 -4.1 2.8 -3.9 -224.6

女士套装 239.3 -38.1 37.1 -30.3 4.3 22.9 5.6 -12.2 -17.2 -11.4 -3.7 -0.9 -8.0 -0.1 -8.6 178.8

女士牛仔裤 328.7 -12.2 74.9 74.7 11.8 -19.9 -73.5 79.5 9.5 37.1 1.5 6.5 11.0 -1.2 6.0 534.4

女士裤子 119.9 -191.1 93.7 46.0 -8.1 -36.4 -223.5 144.5 -4.9 4.3 23.9 10.1 -4.4 3.7 -8.1 -30.4

女士短袖 179.1 -289.5 19.2 -35.2 9.4 -13.4 -25.1 38.3 49.3 -3.2 11.5 -4.3 1.3 4.5 -1.5 -59.7

女士单肩包及斜挎包 23.8 38.2 -74.1 -42.8 25.0 -38.0 -13.9 11.9 -0.8 2.3 -0.3 2.5 1.6 8.0 1.3 -55.1

女士衬衫 113.9 -137.7 81.6 -28.9 -11.1 -0.5 -15.1 -15.7 -7.5 -1.9 -12.3 0.2 2.3 16.8 -1.8 -17.8

男士裤子 26.3 17.2 -22.9 13.7 -11.0 -29.6 -155.7 27.4 -11.0 3.9 -41.6 4.6 3.3 -0.3 0.2 -175.6

男士T恤 -36.0 -152.6 -43.4 -30.7 0.2 -14.9 -94.0 15.7 32.9 -8.8 -5.4 -3.7 -2.1 0.0 -10.3 -353.1

男女通用香水 471.7 -49.0 -86.6 11.9 -40.2 -54.2 -90.3 14.3 1.9 0.7 -0.6 -20.0 -14.3 -9.8 -30.1 105.3

面部精华液 273.5 -13.0 -209.8 -229.8 -62.8 -1.3 -35.7 84.6 1.6 6.7 30.9 -60.6 3.3 1.0 -6.1 -217.4

面部护理套装 150.7 -5.8 4.2 -55.1 -59.6 -45.9 -86.5 15.8 -10.5 19.1 27.5 13.6 -7.0 -21.1 5.5 -55.1

美容保健食品 30.2 -16.6 -144.8 -41.5 -56.3 -28.4 -66.2 23.6 -3.5 16.5 18.8 0.5 -1.0 -47.2 1.2 -314.8

口红与唇彩 166.6 -170.8 -28.0 31.7 -22.3 -11.7 -0.2 -54.8 -0.7 2.5 -2.9 -3.5 2.0 -2.9 -2.2 -97.1

家用清洁剂 55.7 -12.0 -224.4 -102.7 -11.4 17.5 -6.9 29.7 -2.4 7.7 5.6 -1.8 0.3 2.6 -1.3 -243.9

耳机 29.3 -34.4 -162.5 -381.6 -56.4 -11.0 -48.2 4.1 5.0 0.6 8.8 -9.7 0.1 -1.0 0.0 -656.9

保湿乳液、乳霜与喷雾 56.4 -72.1 -45.2 -183.2 -32.0 -2.0 -11.3 90.7 -4.9 0.2 10.4 -8.7 -10.2 -3.4 -0.2 -215.5

保健食品 57.2 -106.1 -53.2 -139.9 -124.9 -21.4 -165.2 19.5 -44.1 2.6 30.4 -17.2 -75.2 -27.4 -6.2 -671.2

保护壳、屏幕保护膜、皮肤 7.1 -109.2 -1215.2 -48.6 -7.9 -21.0 12.9 -13.1 36.9 -1.4 21.7 -3.8 -4.6 1.8 0.9 -1343.4

总计 2861.5 -1742.5 -2525.2 -1631.1 -673.0 -530.4 -1141.0 314.8 5.7 138.7 140.7 -231.6 -164.0 -83.9 -43.3 -5304.8

单位：万

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的三级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，三级类目按销售额排序。
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Power BI Desktop

三级类目X国家增长热力图Tiktok市场整体发展概况
TOP25三级类目_各个国家_销售额环比增长率

三级类目
 

美国
 

印度尼西亚
 

泰国
 

越南
 

马来西亚
 

菲律宾
 

巴西
 

英国
 

墨西哥
 

德国
 

日本
 

法国
 

西班牙
 

新加坡
 

意大利
 

总计

洗发护发 1.1% -2.7% 0.8% -11.8% -13.4% 3.4% -17.2% 43.8% -7.1% 51.6% 67.6% 6.9% -6.8% -24.8% 4.2% -2.0%

吸尘器及扫地机器人 16.3% -9.3% -11.2% -26.1% -23.2% -2.2% -19.0% 17.3% -13.9% 39.6% 43.9% -11.2% -0.2% -30.4% 47.5% 6.5%

手机 1.5% -7.4% -30.1% -6.1% -20.9% -32.4% 12.9% 6.7% -0.6% -15.3% -46.9% -35.1% -30.6% 23.5% -15.9% -15.3%

身体霜、乳 -0.8% 1.7% -3.5% -13.4% -4.2% 6.0% -21.7% -16.7% -3.6% -9.0% 2.6% -18.0% -21.8% -7.5% 58.9% -3.6%

女士休闲连衣裙 10.9% -3.4% -1.4% -9.5% 7.1% 2.4% 17.0% -25.9% -5.8% -47.7% -22.2% -46.3% -49.1% 30.8% -30.6% -1.5%

女士香水 9.4% -17.5% -1.2% 5.6% -10.8% 6.3% -15.2% -4.5% 0.7% -3.5% -15.0% -17.3% -8.6% -11.3% -12.5% -3.0%

女士文胸 -2.9% 0.5% -1.5% -15.5% 1.2% -2.5% 12.5% -24.2% 2.4% -6.7% -22.6% -8.2% -11.0% 12.8% -16.8% -4.4%

女士套装 14.3% -3.3% 7.7% -3.4% 1.8% 7.4% 0.7% -2.0% -6.5% -26.9% -12.7% -1.9% -29.2% -0.4% -35.7% 2.7%

女士牛仔裤 16.5% -1.2% 6.1% 9.2% 5.1% -5.4% -11.3% 31.8% 4.7% 120.8% 7.1% 39.8% 80.4% -6.6% 40.7% 7.8%

女士裤子 6.8% -12.4% 9.2% 6.6% -1.8% -6.5% -20.6% 36.8% -2.0% 19.1% 48.3% 50.8% -14.1% 15.4% -36.3% -0.4%

女士短袖 7.3% -25.4% 1.6% -3.0% 4.5% -3.6% -7.3% 18.0% 24.4% -12.6% 16.2% -17.9% 41.9% 16.2% -14.4% -0.8%

女士单肩包及斜挎包 3.6% 3.4% -6.5% -9.9% 6.6% -9.3% -5.5% 14.8% -0.7% 29.2% -0.5% 28.9% 40.3% 16.4% 20.5% -1.2%

女士衬衫 17.3% -7.6% 9.2% -3.5% -2.0% -0.1% -1.7% -11.3% -7.9% -15.6% -13.2% 3.8% 65.1% 26.1% -32.9% -0.3%

男士裤子 2.1% 2.0% -4.3% 2.9% -3.4% -7.9% -28.0% 29.6% -8.8% 30.9% -39.3% 37.8% 46.6% -2.3% 2.0% -3.7%

男士T恤 -1.5% -9.3% -4.2% -3.7% 0.1% -2.1% -14.2% 12.4% 11.6% -18.9% -8.1% -16.5% -20.1% 0.1% -37.0% -4.2%

男女通用香水 31.0% -6.6% -13.1% 7.9% -8.2% -12.9% -22.8% 6.4% 2.9% 0.4% -4.5% -20.6% -20.9% -16.0% -22.0% 2.0%

面部精华液 19.8% -1.8% -14.0% -18.8% -13.5% -0.4% -17.4% 32.4% 4.2% 14.6% 44.6% -32.7% 6.2% 1.6% -14.4% -3.3%

面部护理套装 9.6% -0.4% 0.7% -11.4% -8.2% -8.8% -24.9% 2.8% -13.6% 24.2% 213.8% 52.2% -17.9% -32.0% 36.2% -0.8%

美容保健食品 2.7% -4.1% -10.1% -14.3% -9.2% -5.1% -40.2% 15.1% -27.9% 60.5% 26.3% 2.4% -6.1% -30.2% 3.2% -6.2%

口红与唇彩 19.3% -19.2% -4.1% 6.4% -5.2% -2.8% -0.1% -9.2% -0.7% 24.4% -6.5% -31.2% 21.4% -11.4% -19.6% -2.1%

家用清洁剂 9.3% -4.6% -13.1% -7.7% -4.7% 6.4% -4.5% 7.8% -5.6% 27.5% 19.4% -4.2% 1.2% 5.6% -10.0% -4.7%

耳机 2.5% -6.2% -19.7% -39.6% -14.0% -2.8% -10.4% 3.1% 2.7% 1.4% 14.9% -26.2% 0.3% -1.9% -0.1% -12.3%

保湿乳液、乳霜与喷雾 4.8% -5.8% -4.0% -18.8% -6.1% -0.7% -8.2% 43.2% -9.1% 0.9% 125.8% -22.3% -27.8% -9.1% -0.9% -3.7%

保健食品 0.8% -7.3% -1.8% -12.7% -8.8% -2.3% -21.9% 2.3% -6.8% 1.7% 57.8% -11.6% -25.0% -12.8% -5.0% -3.7%

保护壳、屏幕保护膜、皮肤 0.5% -17.2% -45.1% -6.0% -2.3% -3.5% 2.8% -12.0% 12.2% -4.2% 36.7% -22.2% -23.8% 6.7% 3.7% -18.0%

总计 7.1% -6.8% -9.4% -9.1% -6.4% -5.0% -10.8% 4.0% 0.2% 10.2% 13.1% -17.4% -16.1% -6.8% -5.4% -3.3%

说明：1、鉴于二级类目数量众多，本次分析仅聚焦于销售额排名前25的三级类目。2、国家按照整个国家销售额排序，三级类目按销售额排序。
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