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投资要点：

 在宠物食品行业“精准喂养+消费升级”的背景下，不仅是总体消费规

模的提升，而且是消费结构的变化，宠物主对更健康、更精细化的产品与服

务产生了系统性的偏好转移。从宠主消费行为出发，考虑到消费者对主粮营

养配比、配料表的高度关注，我们认为功能性食品一定程度上能代表“科学

养宠、精细化喂养”理念。有鉴于此，我们在宠物食品系列专题二将研究和

探讨宠物功能性食品的发展。

 功能性食品发展的主要驱动因素：（1）需求端：宠物数量增长放缓，老

龄化率提升。一方面，2025年城镇犬猫数量同比+1.8%，低于 2019-2024年

CAGR（4.6%）。其中，犬同比+1.6%，增速相对平稳；猫同比+1.9%，增速

放缓。另一方面，我国 7岁以上犬猫占比近 20%，日本 7岁以上老年犬占比

高达 56.8%、老年猫占比 44.4%，美国老龄犬猫整体占比 37%，欧盟老龄犬

占比超 30%。我国老龄宠物市场处于起步阶段，未来五至十年将持续进入集

中老龄化周期，老龄宠物保健与疾病养护需求细分增加。（2）供给端：从行

业竞争角度来看，食品厂商对品牌化主粮、尤其是高端主粮的布局尤为重要。

从市场容量来看，主粮是宠物犬猫食品消费压舱石，占比稳定在 70%左右，

2025年犬猫主粮市场规模近 1138亿元。从盈利能力来看，主粮＞零食，主

粮较零食，需求量大、规模效应大；同时，主粮标准化程度高、适合流水线

生产，零食 SKU 多、且较多环节依赖手工操作；此外，从商业模式来看，

主粮品牌化具备一定的议价能力，毛利率较高。

 近 10 年功能性宠物食品的产品研发趋势。（1）上新数量稳定增长：根

据MintelGNPD的统计（涵盖干粮、湿粮和零食），2016-2025年，全球范围

内功能性宠物食品上市数量累计 54834，2025 年上市数量（6717）较 2016

年（4780）增长 40.5%。（2）上市种类：皮肤和毛发产品最多，消化产品次

之，二者主要是干粮产品。（3）配方成分：植物蛋白使用最广泛，集中在干

粮；酵母在犬猫干粮中也增长显著；此外常见的成分还有草本、藻类、不饱

和脂肪酸（omega-3）等。（4）营养定位：无谷物和高蛋白声明的增长最为

明显，其中无谷物往往是针对对谷物敏感或消化耐受性较差的宠物推出的。

（5）系统性：宠物食品的功能性表现不能仅从成分的选择来判断，功能效

果是配方设计、制造工艺、生物活性稳定性等相互作用的结果。

 全球功能性宠物食品发展趋势。据欧睿统计，2025年全球犬猫处方粮渗

透率 4.1%，其中猫处方粮渗透率 3.6%，犬处方粮渗透率为 4.5%。2025年全

球犬猫非处方高端粮渗透率 26.3%，其中猫为 26.2%，犬为 26.3%，考虑到
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非处方高端粮包括一些不带功能宣称的主粮，这意味着全球功能粮的渗透率

低于 26%。欧睿统计了 10个国家的处方粮渗透率，数据表现分化。2025年，

日本和意大利处方粮渗透率高，分别为 10.9%、10.1%，美国处方粮渗透率

6.3%，巴西和俄罗斯渗透率低位为 1.6%和 2.9%，其余国家渗透率在中单到

高单位数之间分布。

 我国功能性宠物食品或将进入放量期。根据中研网预测，功能性主粮渗

透率将从 2024年的 15%跃升至 2030年的 35%；根据中、美、日宠物老龄化

比例，我们测算我国处方粮当前的渗透率约为 1%-2%，假设 2030年增长到

3%-4%。（1）假设我国城镇犬猫主粮规模增速 2026-2028年为 7%，2029-2030

年为 6%，高于全球增速（约 5%）；（2）假设处方粮和功能粮渗透率在

2025-2030年均匀提升。（3）根据以上假设，计算得到：2025-2030年，处方

粮和功能粮迎来高速增长期，复合增速分别为 26.3%、21.3%，远高于犬猫

主粮大盘增速（6.6%）。

 投资建议：当前宠物食品行业仍处在激烈的竞争当中，企业的营销和研

发投入不断增加，盈利能力面临挑战。我们认为，我国的功能性宠物食品或

将进入放量期，一方面，宠物数量增速放缓，老龄化率逐步提升，老龄宠物

保健与疾病需求细分增加；另一方面，精准喂养的背景下，宠主愿意为功能

性食品支付合理的溢价，对企业来讲，既可以增加收入规模，又能在一定程

度上改善盈利能力。国内上市的宠物食品企业对功能性食品的布局仍在起步

阶段，特别是处方粮，对企业的研发能力、生产能力、渠道拓展能力均提出

了较大的挑战。建议关注功能性食品布局相对全面的乖宝宠物，确立“科学

预防专家”全新定位的中宠股份，以及洁齿类功能零食布局领先的佩蒂股份。

风险提示：市场竞争加剧的风险；产品拓展不及预期的风险；贸易摩擦风险；

原材料价格波动的风险；产品质量风险。
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1. 供需双向驱动功能性食品扩容

在《宠物食品系列专题一：行业发展前景广，升级转型谋突围》中，我们指出宠物食品行

业“精准喂养+消费升级”趋势，不仅意味着总体消费规模的提升，而且是消费结构的变化，

宠物主对更高品质、更健康、更精细化的产品与服务产生了系统性的偏好转移。

从宠主消费行为出发，考虑到消费者对主粮营养配比、配料表的高度关注，我们认为功能

性食品一定程度上能代表“科学养宠、精细化喂养”理念。有鉴于此，我们在宠物食品系列专

题二将研究和探讨宠物功能性食品的发展。

功能性宠物食品在提供基本营养的同时添加了特定活性成分和营养素，旨在提供额外的

保健、调节及其他功能，以改善宠物的健康状况。功能性宠物食品种类丰富，（1）按用途，即

根据功能性宠物食品的使用场景：分为处方粮、功能粮和基础日粮等，处方粮用于辅助疾病治

疗、需要兽医处方，功能粮则用于日常保健、完全开放零售渠道无购买门槛。我国农业农村部

发布了处方粮监管标准，而功能粮则更多是基于营养学或商业上的概念。（2）按目标功能，即

根据功能性宠物食品针对的特定健康问题或需求：分为体重管理、泌尿系统呵护、消化支持、

免疫调节等；（3）按属性差异，即根据功能性宠物食品的含水量、营养密度、形态等特性：分

为干粮、湿粮及半湿粮。

1.1 需求端驱动因素：宠物数量增长放缓，老龄化率提升

宠物食品的需求端包括宠物和宠主，宠主的年龄结构、购买偏好、拟人化喂养方式已经在

专题一讨论过，因此专题二将重点探讨宠物自身需求的特点。

宠物犬猫数量长期渗透率有提升空间，但短期增速边际放缓。2025年城镇犬猫数量为 1.26

亿只，较 2024年增长 1.8%，低于 2019-2024年 CAGR（4.6%）。其中，宠物犬的数量为 5343

万只，较 2024年增长 1.6%，增速相对平稳；宠物猫的数量为 7289万只，较 2024年增长 1.9%，

增速放缓、首次低于 2%。《专题一》测算我国城镇家庭宠物渗透率约 21%，低于日本和韩国

宠物渗透率约为 60%（由于口径不同，日本宠物渗透率约为 40%-60%）、30%。然而，短期宠

物数量增速放缓或导致宠物食品行业竞争趋于激烈、尤其对中低价位产品，而高端产品受影响

程度相对较小。
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图 1：2025年宠物犬猫数量增速略有放缓

资料来源：宠物行业白皮书 2022-2026，山西证券研究所

我国宠物年龄结构未来五至十年或将进入集中老龄化周期。根据亚宠研究院《宠物行业蓝

皮书》相关数据，我国 7岁以上犬猫占比近 20%，其中，老龄犬数量约 1778万只（数量含城

镇与乡村）高于老龄猫数量约 1083万只。根据新快报，日本 7岁以上老年犬占比高达 56.8%、

老年猫占比 44.4%；美国老龄犬猫整体占比 37%；欧盟老龄犬占比超 30%。我国宠物年龄结构

仍偏年轻化，老龄宠物市场处于起步阶段，未来五至十年将持续进入集中老龄化周期。

老龄宠物保健与疾病养护需求细分增加。一方面老龄宠物专用粮消费潜力较高，约 70%

养宠人群倾向购买老龄宠物专用粮，50%购买老龄宠处方粮。另一方面，随着宠物迈入老年，

提高免疫、骨骼健康外，肝脏、肾脏、胰脏等老龄宠物内科健康需求不断增加。同时，食品结

合不同宠物体型从中老期到高老期定制化配方升级。

当前我国老龄宠物食品渗透率低，约为 5%，显著低于日本（42%）、美国（38%）、欧盟

（32%），老龄宠物食品规模在 2025年规模仅有 48.6亿元。一方面老龄化率有望继续提升，另

一方面精准喂养理念下、老龄宠物定制食品有望增加，行业增长空间大、确定性高。
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图 2：老龄犬潜力产品 TOP3 图 3：老龄猫潜力产品 TOP3

资料来源：大数跨境《2025宠物行业蓝皮书·中国老

龄宠物消费洞察报告》，山西证券研究所

资料来源：大数跨境《2025宠物行业蓝皮书·中国老

龄宠物消费洞察报告》，山西证券研究所

图 4：老龄宠物主粮功能偏好

资料来源：大数跨境《2025宠物行业蓝皮书·中国老龄宠物消费洞察报告》，山西证券研究所
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图 5：老龄宠物保健品消费分布

资料来源：大数跨境《2025宠物行业蓝皮书·中国老龄宠物消费洞察报告》，山西证券研究所

图 6：中国老龄宠物食品渗透率约 5% 图 7：2025年中国老龄宠物食品规模 48.6亿元

资料来源：今日头条、新快报、艾媒咨询，山西证

券研究所

资料来源：今日头条、新快报、艾媒咨询，山西证

券研究所
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1.2 供给端驱动因素：竞争加剧，功能产品助力盈利改善

当前宠物食品行业仍处在激烈竞争中，以抖音平台为例，宠食企业将抖音作为新品牌、新

产品推广的主要阵地，抖音宠物销售持续高增长，背后正对应了供给端的增加。2025年，抖

音宠物 GMV同比增长 88%，从供给端来看，动销商家数量同比增长 137%、动销商品数量增

长 205%，而同期的消费者数量增速为 54%，低于供给端的增长。

图 8：抖音渠道维持高增长

资料来源：宠业家公众号，《2026抖音电商宠物新品趋势白皮书》，山西证券研究所

在行业竞争趋于激烈的背景下，厂商对主粮、尤其是高端主粮的布局显得更为重要。简单

来说，相较零食和营养品而言，宠物主粮市场规模更大，盈利能力更强（较零食）。

主粮强调“全价”，所含营养素和能量能满足犬猫每日全面营养需求，是宠物犬猫食品消

费压舱石，占比稳定在 70%左右。从结构来看，2025年，犬猫食品中主粮占比 67.8%，零食

占比 25.3%，营养品占比 6.9%；从规模来看，2025年，犬猫主粮 1138亿元，零食 425亿元，

营养品 116亿元。从市场增速来看，保健品增长快于主粮和零食，2025年主粮/零食/营养品规

模同比分别增长 6.3%/5.3%/7.0%；2021-2025年，营养品规模 CAGR为 26.7%，主粮规模 CAGR

为 6.3%，零食规模 CAGR为 5.3%。
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图 9：犬猫主粮消费在食品中占比近 7成 图 10：2025年，犬猫主粮规模 1138亿元（亿元）

资料来源：《中国宠物行业白皮书》2022-2026，宠

物行业白皮书公众号，山西证券研究所

资料来源：《中国宠物行业白皮书》2022-2026，宠

物行业白皮书公众号，山西证券研究所

图 11：2025年，犬猫零食规模 425亿元（亿元） 图 12：2025年，犬猫营养品规模 116亿元（亿元）

资料来源：《中国宠物行业白皮书》2022-2026，宠

物行业白皮书公众号，山西证券研究所

资料来源：《中国宠物行业白皮书》2022-2026，宠

物行业白皮书公众号，山西证券研究所

从盈利能力来看，主粮＞零食。以上市公司数据为参考，2025年，乖宝宠物主粮、零食
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的毛利率分别为 45.52%、37.24%；中宠股份主粮和零食的毛利率分别为 34.14%、29.3%。主

粮较零食盈利能力更好，一方面，主粮较零食，需求量大、采购成本低，规模效应大；另一方

面，主粮标准化程度高、适合流水线生产，零食 SKU多、且较多环节依赖手工操作。此外，

从商业模式来看，国内宠食厂商的代工业务多是海外厂商的零食业务，毛利率低；而主粮的配

方保密、规模效应等，多由企业自主生产，品牌化具备一定的议价能力，毛利率较高。

图 13：乖宝宠物产品毛利率 图 14：中宠股份产品毛利率

资料来源：wind，山西证券研究所 资料来源：wind，山西证券研究所

宠物食品企业响应宠主需求，从工艺、肉源、功能等多个维度对主粮进行迭代升级。在

工艺升级方面，低温烘焙、冷鲜粮、酶解技术等正在提供更多选择；在肉源方面，兔肉、乳鸽、

鹿肉等稀有蛋白源成为新宠；在功能方向上，猫的美毛、肠胃、免疫、泌尿四大健康管理功能

已成为标配，犬主粮则围绕关节、口腔、肠胃、老年、体重、品种、泪痕等七大方向做精准添

加。



行业研究/行业专题报告

请务必阅读最后股票评级说明和免责声明 13

图 15：猫主粮升级路径表现为“工艺更鲜、肉源更

野、功能更专”

图 16：狗主粮同样在工艺、肉源、功能三大维度上

实现跃升

资料来源：宠业家公众号，《2026抖音电商宠物新

品趋势白皮书》，山西证券研究所

资料来源：宠业家公众号，《2026 抖音电商宠物新

品趋势白皮书》，山西证券研究所

梳理各宠食品牌在 2026年上半年发布的新品，可以发现以下特点：1、精准化，“分龄、

分品种、分场景”，例如针对幼猫的奶糕粮，针对布偶/英短的品种专研烘焙猫粮，从通用型向

定制化转型； 2、健康化，功能粮上市数量增加，聚焦免疫、肠胃、美毛、泌尿、关节等具体

健康问题；3、科学化，强调临床实证、医研合作、数据驱动。宠食品牌正从提供基础营养，

全面转向提供基于科学研究的个性化健康解决方案。

表 1：2026年上半年宠食新品汇总

品牌 新产品名称 产品定位 核心功能/特点

冠能​

(雀巢普

瑞纳)

免疫加护系列

​ (含 5款主食

猫罐头、2款犬

猫干粮)

首款日常营养湿粮，定位

“科学喂养‘干湿搭配’新

篇章”，成为“多场景科学

营养解决方案提供者”。

1. 三重免疫保护：通过β-葡聚糖（激发抵抗力）、维生素 E（提升自

御力）、Omega-3脂肪酸（强化保护力）构建免疫屏障。

2. 干湿搭配：倡导科学喂养方式，湿粮支持泌尿健康、消化率高，

干粮方便喂食、有助口腔健康。

皇家​

（玛氏）

离乳期奶糕罐

头、成猫心脏全

价处方粮​

覆盖全生命周期，针对特

定生命阶段和疾病期提

供专业营养支持。

1. 离乳期奶糕罐头：专为 1-4月龄幼宠设计，超细腻肉泥易进食，

添加专研成分提升自护力。

2. 成猫心脏全价处方粮：针对肥厚型心肌病患猫，旨在延缓疾病进

展、提高生活质量。

希宝（玛

氏）

全价成猫主食

猫条​
拓展湿粮主食化场景

顺应湿粮主食化趋势，将猫条这一传统零食形态升级为全价主食，

拓展科学喂养场景。

爱肯拿

（玛氏）

双拼倍护猫粮

Nutra-Duo系列
- 主打泌尿日常养护。

渴望（玛

氏）

超浓系列主食

罐​
- 以浓鲜肉泥质地覆盖成猫、幼猫需求，兼顾美毛与消化吸收。
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弗列加特

(乖宝)​

体态管理配方

烘焙猫粮​

科学体重管理猫粮，避免

传统“硬饿”导致的肌肉

流失。

三重能量管理：精准分离甘油三酯以从源头减少脂肪摄入；科学添

加甘油二酯帮助减少脂肪堆积，同时搭配 L-肉碱，帮助猫咪消耗多

余脂肪，协同降低体脂；结合膳食纤维增强饱腹感。

弗列加特

(乖宝)​

品种专研烘焙

猫粮​ (布偶/

英短)

首款针对特定品种猫遗

传特质与健康需求的专

属猫粮。

1、布偶品种烘焙猫粮：针对布偶高发的“玻璃胃”与美毛护肤的需

求，将部分大分子蛋白定向重组为小分子短肽，降低消化负担，并

针对性添加磷虾油。

2、英短品种烘焙猫粮：针对英短猫特有的“易胖体质”及潜在的肥厚

型心肌病风险，通过高鲜肉、中低脂肪的配方设计，配合支链氨基

酸促进肌肉合成，并针对性添加有益于心脏健康的支持成分。

麦富迪

(乖宝)​

奶弗幼猫粮​

(奶糕粮)
“天生免疫营养，科学延

续母乳”，专为 1-4月龄

离乳期幼猫设计。

1. 三重母乳营养：20%生羊乳+45%鲜肉实现奶肉协同；添加天然免

疫蛋白因子与 3大专利母乳自护菌；采用超微乳化微粒技术提升吸

收率。

2. 科研背书：联合中国海洋大学成立行业首个犬猫母乳营养研究

院，深化幼宠起点营养研究。

康弗 (乖

宝)​

全新处方粮品

牌​ ，康复、肠

道、泌尿、低脂、

低过敏五大系

列​

宠物临床营养，定位“营

养介入医疗”，旨在成为

兽医师的可靠后盾。

1. 医研食协同：深度融合营养学与宠物临床医学，提出“教育赋能+

专业产品+临床工具”三位一体方案。

2. Vet Meta+™技术：基于Warm Data大数据，围绕生病犬猫器官的

“吸收—转化—修复”进行分子级营养调控。

3. GMP生产线：在超级工厂内按药品洁净度标准建立独立处方粮生

产线。

领先 (中

宠)​

“免疫双屏障”

系列​ (蓬蓬猫

粮、壮壮猫粮)

“科学预防”，推动宠物健

康管理逐步向主动预防

升级。

“蓬蓬粮”专注外部屏障（皮毛健康），创新提出“屏障型美毛”理

念，“屏障型美毛”更强调通过系统营养支持皮肤免疫与屏障防御能

力，帮助猫咪健康；“壮壮粮”专注内部屏障（肠道健康），针对猫

咪软便、不长肉等常见问题专项研发，首创专利益菌型护肠体系。

爵宴​

(佩蒂股

份)

全价风干幼犬

粮、季节限定冻

干鲜花饼、全新

全价犬主食冻

干​

品牌升级至“Better Life

for Health”，从喂养升级

为生命健康状态呵护。

1、全价风干幼犬粮：采用轻薄 4mm粮体设计，搭配低温风干工艺，

加入 0乳糖奶源及天然果蔬成分，适配幼犬消化特点；

2、季节限定冻干鲜花饼：采用高占比肉基底，搭配羊奶与食用花瓣、

养生食材，适配猫狗食用需求；

3、全新全价犬主食冻干：采用无谷无抗配方，粗蛋白含量超 40%，

均衡果蔬配比，并以独立小包装优化储存与喂食便利性。

凯锐思​

(耀目宠

物集团)

6阶金爪烘焙猫

粮​ (全系列)

“6阶营养·更懂喂养”，主

打全生命周期分阶精准

营养，旨在终结“一粮通

吃”。

1. 6阶精准划分：针对离乳期、幼年期、青春期、成熟期、初老期、

高龄期 6个阶段设计专属配方。

2. 独立配方体系：6个阶段均采用独立研发的专属配方,而非同一套

基础配方调整参数。全系列以 90%高鲜肉含量为统一基底,在肉源组

合、功能成分与专利菌株配置上实现全面差异化。

3. 高鲜肉基底：全系列采用 90%高鲜肉含量，搭配 UPtake吸收技

术（酶解预消化+低温烘焙）。"

资料来源：宠业家公众号，中国经济网，中国商务新闻网，中国新闻网，上海徐汇区人民政府网站，中宠

股份官网，新浪网，证券日报之声，麦富迪官网，宠物行业白皮书公众号，消费日报网，山西证券研究所

2026年 618 购物节，宠物功能粮显著增长，皇家处方粮旗舰店进入天猫狗主粮 TOP10。
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（1）京东宠物：美毛/肠道健康/关节养护功能宠粮成交额同比+82%，老年粮+79%，处方粮+60%；

（2）皇家处方粮出现在天猫的狗主粮 TOP10，体现了极强的结构信号，宠物慢病喂养需求释

放，头部成熟处方粮品牌壁垒高。

图 17：京东宠物功能粮销售显著增长 图 18：皇家处方粮出现在天猫的狗主粮品牌

TOP10

资料来源：京东宠物，山西证券研究所 资料来源：宠经说，山西证券研究所

2. 功能性宠物食品行业的发展特征和趋势

2.1 近 10年功能性宠物食品的产品研发趋势

从功能性食品上市数量来看，根据MintelGNPD的统计（涵盖干粮、湿粮和零食），2016-2025

年，全球范围内功能性宠物食品上市数量累计 54834，2025年上市数量（6717）较 2016年（4780）

增长 40.5%；其中，猫功能食品上市数量累计为 24994，2025年上市数量（3342）较 2016年

（2038）增长 64.0%；犬功能食品上市数量累计为 29840，2025年上市数量（3375）较 2016

年（2742）增长 23.1%。猫功能食品中，以湿粮为主，占比在 45%-52%，零食增速较高，10
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年 CAGR为 8.5%；犬功能食品中，以零食为主，占比 46%-52%，湿粮增速较快，10年 CAGR

为 3.2%。

从功能食品上市种类来看，MintelGNPD 统计了 15个常见的目标功能的产品上市数量，

发现皮肤和毛发产品最多达到 14715，消化产品次之达到 14122，二者主要是干粮产品；其中，

皮肤和毛发类食品，犬干粮 4404，猫干粮 4243；消化类食品，犬干粮 4617，猫干粮 4113。与

之对应的，牙齿和口气清新的功能食品则以零食为主。

图 19：2016-2025年功能性宠物食品新品稳定增长

资料来源： Advances in Functional Pet Food Research: Health-Driven Ingredients, Nutritional Targets and

Evidence-Based Claims，Mintel GNPD，山西证券研究所
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图 20：聚焦皮肤毛发和消化相关的功能食品数量最多

资料来源： Advances in Functional Pet Food Research: Health-Driven Ingredients, Nutritional Targets and

Evidence-Based Claims，Mintel GNPD，山西证券研究所

从配方成分来看，有些成分被广泛使用，但考虑到宣传门槛、大众认知、合规风险等，

只有少数几种会被用在包装正面的成分声明中。根据 Mintel GNPD 统计，植物蛋白在功能性

食品配方中使用最广泛，集中在猫干粮和狗干粮中，通常强调植物和动物成分的混合、素食配

方以及高质量植物蛋白来源。酵母和酵母产品在犬猫干粮中也增长显著，通常被描述为蛋白质、

B族维生素和矿物质的来源，有助于毛发健康、免疫支持和增加食物的适口性。此外常见的成

分还有草本、藻类、不饱和脂肪酸等，其中藻类强调螺旋藻以及海洋来源的 EPA和 DHA，支

持肠道健康；不饱和脂肪酸主要强调富含 omega，支持毛发光泽和皮肤健康。从成分的宣传来

看，植物基相关宣称数量占据主导（1482条），覆盖全价主食与零食品类；Omega‑ 6 脂肪酸

来源为第二大类宣传卖点（586条），Omega‑ 3 来源宣称同样较为普遍（426条）；植物与草

本相关宣称规模适中。



行业研究/行业专题报告

请务必阅读最后股票评级说明和免责声明 18

图 21：功能性配方中常见成分 图 22：明确宣传的功能性成分

资料来源：Advances in Functional Pet Food Research:

Health-Driven Ingredients, Nutritional Targets and

Evidence-Based Claims，Mintel GNPD，山西证券研

究所

资料来源：Advances in Functional Pet Food Research:

Health-Driven Ingredients, Nutritional Targets and

Evidence-Based Claims，Mintel GNPD，山西证券研

究所

从功能性宠物食品新品发布中的营养定位声明来看，无谷物和高蛋白声明的增长最为明

显。无谷物增长最快，其中以猫湿粮（从 62增至 400，增长 545.16%）和猫干粮（从 33增至

196，增长 493.94%）为主。无谷物新品往往是针对对谷物敏感或消化耐受性较差的宠物推出

的，通常强调避免常见过敏原，而且经常与“无谷物”、“不含谷物”或“单一蛋白/单蛋白”共同标

注。高蛋白/添加蛋白也显示出加速增长，尤其是在猫产品中，湿猫粮从 10增加到 62，干猫粮

从 43增加到 189。低脂/无脂/减脂是狗零食中最多的营养宣传（累计 2579次），但增长有限，

从 2016年的 228次增加到 2025年的 259次。
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图 23：无谷物声明增长明显 图 24：高蛋白声明增长明显

资料来源：Advances in Functional Pet Food Research:

Health-Driven Ingredients, Nutritional Targets and

Evidence-Based Claims，Mintel GNPD，山西证券研

究所

资料来源：Advances in Functional Pet Food Research:

Health-Driven Ingredients, Nutritional Targets and

Evidence-Based Claims，Mintel GNPD，山西证券研

究所

宠物食品的功能性表现不能仅从成分的选择来判断，功能效果是配方设计、制造工艺、

生物活性稳定性等相互作用的结果。其中，宠物食品制造工艺强调加工对后期产品质量属性的

影响——比如硬度、堆积密度、内部结构以及储存期间的抗氧化稳定性，这些参数不仅决定了

保质期和安全性，还会影响适口性、喂食行为，以及功能性成分在各餐中的摄入可重复性。

2.2 全球功能性食品发展趋势

根据欧睿的统计口径，犬猫粮分别细分为干/湿粮，并继续下分为经济型、中端、高端粮，

高端粮下继续细分为处方粮和非处方粮，根据欧睿对非处方高端粮的定义，以及品牌列示 Hill's

Science Plan, Iams, Eukanuba, Royal Canin, Purina ONE and Pro Plan，涵盖了我们所说的功能粮、

特定品种粮以及高端工艺粮等类型。

根据欧睿统计，2025年全球犬猫处方粮渗透率 4.1%，其中猫处方粮渗透率 3.6%，犬处

方粮渗透率为 4.5%；较 2012年，渗透率提升幅度分别在 0.4pct、0.3pct、0.5pct，缓慢提升，

犬和猫增长幅度接近。从规模来看，2025年犬猫处方粮规模 63.15亿美元，其中犬处方粮 40.88
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亿美元（占比 64.7%），猫处方粮 22.27亿美元（占比 35.3%）。从增速来看，2012-2025年，全

球犬猫粮、猫粮、犬粮大盘的复合增速为 5.3%、5.9%、4.9%，犬猫处方粮、犬处方粮、毛处

方粮的复合增速分别为 6.2%、6.6%、5.9%，处方粮复合增速略高于犬猫粮大盘近 1pct。

2025年全球犬猫非处方高端粮渗透率 26.3%，其中猫为 26.2%，犬为 26.3%，考虑到非

处方高端粮包括一些不带功能宣称的主粮，这意味着全球功能粮的渗透率低于 26%。2012-2025

年，非处方高端粮的渗透率大幅提升，犬猫、猫、犬非处方高端粮的渗透率提升幅度分别为

5.4pct、1.2pct、7.9pct，犬非处方高端粮的复合增速 7.9%高于猫（6.3%）。整体来看，非处方

高端粮的渗透率较处方粮更高，增速也更快。

欧睿统计了 10个国家的处方粮及非处方高端粮渗透率，数据表现分化。处方粮渗透率由

多种因素决定，比如宠物健康状况、医疗体系与监管、居民购买力、消费者教育、行业供给等。

根据欧睿统计，发现这 10个国家处方粮渗透率方差较大，2025年，日本和意大利处方粮渗透

率领先分别为 10.9%、10.1%，美国处方粮渗透率在 6.3%，巴西和俄罗斯渗透率低位为 1.6%

和 2.9%，其余国家渗透率在中单到高度单位数之间分布。

图 25：2012-2025年全球犬猫处方粮规模以及渗透率

资料来源：欧睿，山西证券研究所
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图 26：2012-2025年全球犬猫非处方高端粮规模以及渗透率

资料来源：欧睿，山西证券研究所

图 27：2012-2025年主要国家犬猫处方粮渗透率

资料来源：欧睿，山西证券研究所
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2.3 我国功能性食品或将进入放量期

近年来，我国高端宠粮规模快速增长，渗透率大幅提升。根据欧睿统计，2025 年，我国

犬猫食品中，经济型主粮占比 4.2%，中端主粮占比 52.0%，高端宠粮占比 35.4%，剩余部分为

零食；较 2012年，经济型主粮占比下滑 2.5pct，中端粮占比下滑 7.8pct，而高端粮占比则提升

8.8pct。欧睿并未统计到我国高端粮中处方粮和非处方粮各自的规模，可以理解为二者合计占

比在 35%以内。

图 28：我国高端宠粮占比持续提升

资料来源：欧睿，山西证券研究所

关于我国国内处方粮和功能粮市场规模及渗透率，目前尚未有权威的统计数据。对于处方

粮，我们根据老龄化比例和处方粮渗透率的相关关系做简要测算；对于功能粮，则主要依靠三

方机构的统计。

（1）处方粮：对比中、日、美宠物老龄化率，线性测算并加以修正，大致推测我国 2025

年处方粮渗透率约为 1%-2%，假设 2030 年增长到 3%-4%。假设处方粮渗透率在 2025-2030

年均匀提升。

（2）功能性主粮：根据中研网预测，渗透率将从 2024年的 15%跃升至 2030年的 35%。

由于我国并未有明确的法规做出定义，按照包装标签上的宣传进行统计，可能会将功能粮的实
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际渗透率有所夸大。假设功能粮渗透率在 2025-2030年均匀提升。

（3）我国城镇犬猫主粮大盘：预计 2026-2028年规模增速为 7%，2029-2030年为 6%，

高于全球增速（近 5%）。

根据以上假设，计算得到：2025-2030年，处方粮和功能粮迎来高速增长期，复合增速分

别为 26.3%、21.3%，远高于犬猫主粮大盘增速（6.6%）。

表 2：中国处方粮和功能粮市场规模测算（单位：亿元）

2024 2025E 2026E 2027E 2028E 2029E 2030E CAGR（2025-2030）

犬猫主粮规模 1071.7 1137.9 1217.5 1302.7 1393.9 1477.6 1566.2 6.6%

yoy 8.7% 6.2% 7% 7% 7% 6% 6%

处方粮渗透率 1.5% 1.9% 2.3% 2.7% 3.1% 3.5%

处方粮规模 17.1 23.1 30.0 37.6 45.8 54.8 26.3%

yoy 35.5% 29.5% 25.6% 21.7% 19.7%

功能粮渗透率 15% 18.3% 21.7% 25.0% 28.3% 31.7% 35%

功能粮规模 160.8 208.6 263.8 325.7 394.9 467.9 548.2 21.3%

yoy 29.8% 26.5% 23.5% 21.3% 18.5% 17.2%

处方粮+功能粮 160.8 225.7 286.9 355.6 432.6 513.7 603.0 21.7%

yoy 40.4% 27.1% 24.0% 21.6% 18.8% 17.4%

资料来源：宠物行业白皮书，中研网，山西证券研究所（注：数据保留 1位小数，计算结果存在小幅差异）

3. 投资建议

3.1 上市公司

国内上市的宠物食品企业对功能性食品的布局仍在起步阶段，特别是处方粮。对于“功

能粮”，法规并未有这一单独分类，国内厂商通常在普通全价粮框架下做营养素定向调整，把

功能诉求转化为“营养指标调整”。

乖宝宠物是功能性食品布局相对全面的宠物食品上市公司，处方粮和功能粮均有。（1）

康弗：2026年 5月 20日，公司正式发布专业临床营养品牌康弗及首批产品，涵盖康复、肠道、

泌尿、低脂、低过敏五大系列。同时，康弗在乖宝的超级工厂中，单独配置了按照 GMP规范

建设的完全独立的处方粮生产线，空气流向、温湿度控制、设备清洗管路均按药厂洁净度标准

执行。（2）弗列加特：推出体态管理配方系列、肠道养护系列、机能美毛系列等产品，为宠猫

提供特定功能主粮产品。



行业研究/行业专题报告

请务必阅读最后股票评级说明和免责声明 24

图 29：乖宝推出处方粮品牌——康弗

资料来源：宠物行业白皮书，山西证券研究所

图 30：弗列加特推出多款功能性食品

资料来源：新华报业网，大象新闻，山西证券研究所

中宠股份旗下品牌领先和顽皮布局了非处方功能性食品。（1）领先：确立“科学预防专家”

全新定位，推出“免疫+”系列猫粮，蓬蓬猫粮和壮壮猫粮，每个系列下分别包括了烘焙粮、



行业研究/行业专题报告

请务必阅读最后股票评级说明和免责声明 25

冻干、猫条和主食罐。“蓬蓬粮”专注外部屏障（皮毛健康），“壮壮粮”专注内部屏障（肠道

健康）。（2）顽皮：金盾专研美毛护肠烘焙粮，固毛又排毛，护肠缓便臭。虽然尚未布局处方

粮产品，公司已官宣携手毛军福博士，毛军福博士正式出任首位「宠物临床」外部专家顾问，

确立“医疗顾问”身份，双方的合作将围绕宠物免疫功能营养研究、不同生命阶段营养方案等

方向持续深入展开。

图 31：领先推出“免疫+”系列烘焙猫粮

资料来源：中宠股份官网，山西证券研究所

图 32：Wanpy金盾专研美毛护肠烘焙粮

资料来源：中宠股份官网，山西证券研究所

佩蒂股份旗下品牌布局了非处方功能性食品。（1）好适嘉：布局了美毛（好适嘉冻干生骨
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肉猫粮全猫咪冻干鱼油焕养毛发）、体重管理（好适嘉全价烘焙猫粮高蛋白控脂低卡轻盈控制

体重管理鲜鸡肉猫粮）等功能食品。（2）齿能：洁齿类功能零食，30年专注宠物牙齿健康，

全球 57项先进技术专利，《宠物食品-狗咬胶》中国国标起草单位，第 5代宠物咀嚼产品市场

引导者。

图 33：好适嘉布局美毛、体重管理产品 图 34：齿能 30年专注宠物牙齿健康

资料来源：佩蒂股份官网，山西证券研究所 资料来源：佩蒂股份官网，山西证券研究所

3.2 投资建议

当前宠物食品行业仍处在激烈的竞争当中，新品牌、新产品供给增加，宠物食品企业对于

营销和研发的投入仍在不断增加，盈利能力面临挑战。我们认为，我国的功能性宠物食品或将

进入放量期，行业趋势值得关注：一方面，宠物数量增速放缓，老龄化率逐步提升，老龄宠物

保健与疾病需求细分增加；另一方面，精准喂养的背景下，宠主愿意为功能性食品支付合理的

溢价，对于食品企业来讲，既可以增加收入规模，又能在一定程度上改善盈利能力。国内上市

的宠物食品企业对功能性食品的布局仍在起步阶段，特别是处方粮，对企业的研发能力、生产

能力、渠道拓展能力均提出了较大的挑战。建议关注功能性食品布局相对全面的乖宝宠物，确

立“科学预防专家”全新定位的中宠股份，以及洁齿类功能零食布局领先的佩蒂股份。
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4. 风险提示

市场竞争加剧的风险：随着宠物食品市场规模的扩张，越来越多的国内厂商以自有品牌加

入国内市场的竞争。宠物食品行业正处于国内厂商与外资企业群雄逐鹿的大环境之中。

产品拓展不及预期的风险：高端粮领域，特别是处方粮竞争壁垒高，海外厂商占据优势地

位，国产厂商产品拓展面临挑战。

贸易摩擦风险：2025年 4月起，美国关税政策波动加剧，受此影响，中国工厂对美出口

订单量存在较大不确定性。除关税壁垒外，美国对宠物食品制定了较为苛刻的技术标准，且不

能排除未来美国通过修改产品技术标准设置非关税壁垒，从而对出口业务需求造成冲击的风险。

原材料价格波动的风险：宠物食品原材料主要包括鸡肉、鸭肉等肉类以及玉米、小麦等谷

物，行业在上游采购中议价能力相对较弱，生产成本易受谷物、禽肉等价格变化影响。若原材

料价格高企而产品售价未能同步调整时，企业的毛利率会直接下降。

产品质量风险：目前宠物食品的相关标准多为推荐性标准，强制力有限。行业内仍然存在

有害微生物、霉菌毒素、重金属污染等质量隐患。如果生产企业产品质控管理不到位，可能会

对产品质量和品牌声誉造成负面影响。
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