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PREFACE前言



PART 1
市场投入表现：
新能源转型加速，SUV主导竞争
╳21.31鞅潤麇玗導欸諑䇅䲗TVW櫧踭抐銿麇嚭娕▕諈辮䲗杝霘疊㭋㬲僋濱蒘嚪鵟珨䈇焭┝鋤

㤢㰠嚪煖樑蒮䲗閾㤊櫧篅╳杝霘疊㬸⿱㮨嫳鞔輽䉠颕麇䈆鰰䲗骶╳㭋㬲櫧踭鞔獸僎訛銤對偵囦槂

薩詳㬸僉菗愃膖訠䇅┝

•数据口径说明：∕髯櫒籞䚰該嚪嫙慀╳㤢㰠菗㬲軶曨㶞僿囏



能源类型：合资新能源车系占比近半，纯电为主力方向1.1

•从各赛道油电类型整体分布来看

閾㤊櫧篅杝霘疊㬸⿱覠炴揥㮨䲗杝霘疊㬲軶芻煖㮋訝49.6%䲗鞲竝犩㬲仹槄抐媨䲗僋濱㬸⿱菗飾䃾

媨㐢祂┝

嚪煖樑蒮䲗颕麇䈆鰰㬸⿱楿麂瞴㮨䲗杝霘疊㬲軶芻煖姷㮋72/2&䲗㥌㮔竝犩㬲䲫㠰謚櫧篅杝霘疊㬲

軶芻煖楿該䲗熾麂46/4&䲗竝犩㬲醜芻捸麇嚭█縛┝

各赛道车系能源类型

5:/7&
72/2&

46/4&

211/1&

61/5&

49/:&

75/8&

1/1&

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

杝霘疊 犩㬲

•从新能源车型的动力结构拆分来看

閾㤊鞲㠰謚櫧篅〢帶纯电动麂麇臟杴闐䲗搮脽璟詐麂㭒䲫

杝偵臟鉟脽詐芻煖㮋61&䲗搮璟鞲倵襫閭芻鉐繫詳黪鳘䲫

颕麇䈆鰰綉驊縁姳宂僉簊岋䲗帶搮脽璟詐麂麇䲗鉟脽詐麂㭒䲫

合资品牌选择纯电为主的技术路线，与市场主流趋势一致┝

各赛道细分能源类型

搮脽宩璟詐 鉟脽詐 竝犩㬲 倵襫宩

26/1& 44/4&
:/9&

36/2&

43/8& 37/5&

36/6&

61/1&

61/5&

49/:&

75/8&

1/1&

2/9&

2/5& 36/1&

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟



车系类别：SUV主导竞争，合资轿车优势待转化1.2

•在新能源市场中，SUV是各赛道的绝对主流。䈵㠰謚櫧篅僣䲗閭㤢㰠杝霘疊TVW芻煖〢╳71&ア

81&諑䇅䲗壽髯䲪閾㤊櫧篅杝霘疊TVW芻煖㮋66.1%䲗颕麇麂74/7&䲗杝偵臟麂71&䲗㠰謚櫧篅

綉驊縁TVW鞲㭋㬲6;6菗〢㐢詳娖┝

•懶岹飾猄菗桇䲗閾㤊櫧篅╳竝犩娕▕菗㭋㬲芻煖㮋42.1%䲗䚰濱颕麇菗39/7&䲗獸僎璗尷菗㭋㬲

脩愳仹蚏鞲櫧篅襆瑎┝稅鑨╳杝霘疊㬸⿱㮔襫髯䲗㮦鳘㭋㬲曨㶞對偵囦槂㬸僉麂杝霘疊娕▕諈辮

臟┝新能源轿车市场整体供给不足、竞争相对缓和，是合资品牌实现差异化突破的战略机遇区┝

各赛道【新能源】车系级别划分

TVW 㭋㬲

77/2&
74/7&

61/1&

71/1&

44/:&

47/5&

61/1&

51/1&

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

各赛道【燃油】车系级别划分

68/:&
82/5& 56/6&

53/2&

39/7& 65/6&

閾㤊 颕麇 㠰謚

TVW 㭋㬲



PART 2
用户主动行为表现：
SUV关注度领先，合资品牌增长势能强劲
槄諌馷鋤揁㐍淒㞅䆿├㬲⿱嫕㞅䆿├撢輶鞲QL嚪煖├㞊㞀鞲㬲嶠╓撥詐繫僿鋋嫳䲗獅䌳㖧橓

21.31鞅杝霘疊娕▕菗脩愳㐍麂簊岋┝

•数据口径说明：帶鞯曨捸〢麂杝霘疊㬲軶菗脩愳媨〢㐍麂㐩縁䲫脩愳曨㶞麂㬲軶6B勛嗼䲓脩

愳啳╳㶜飴飾軶䲗枼揁㶜䲔䲫柣䇅紿榲麂37媩7.8榏䲗嶧閽煖36媩7.8榏┝



排行榜访问表现：合资在SUV领域同比增长赛道第一2.1

•鋤銡嚪贛㶞蒮䲗新势力脩愳╳揁㐍淒㞅䆿㶞鞲㞅䆿柣䅏鞔〢縛圵㤢㰠䕬縛┝

•閾㤊櫧篅㐩縁詳僉䲪TVW䑛亴揁㐍淒㞅䆿灈曨鞲柣䅏〢圵㤢㰠譊癟䲗桪蠨銜㭐尀菗脩愳飾猄嫳䲫

㭋㬲䑛亴綉圵㤢㰠譊鞒䲗鱕闃濱颕麇䈆鰰┝

2026年表现：合资SUV居赛道第二，轿车落后于自主

•淒讞瑂葘䲪䃐㶞淒├䈞導淒├杝霘疊淒├嘄玤淒├禔䆹淒䲓㬲軶禔嫳淒䲔├恘㬲詳淒

排行榜入口位于懂车帝APP【首页-发现】上侧，是用户高频使用的工具之一

排行榜访问【次数】

•SUV：合资排行榜访问居赛道第二

灈曨䲪杝偵臟䲮閾㤊䲮颕麇䲮㠰謚

•轿车：合资排行榜访问居赛道第三

灈曨䲪杝偵臟䲮颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚

閾㤊

颕麇

㠰謚

杝偵臟

揁㐍淒㞅䆿灈曨

TVW 㭋㬲

排行榜访问【时长】

•SUV：合资排行榜访问居赛道第二

柣䅏䲪杝偵臟䲮閾㤊䲮颕麇䲮㠰謚

•轿车：合资排行榜访问居赛道第三

柣䅏䲪杝偵臟䲮颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚

閾㤊

颕麇

㠰謚

杝偵臟

揁㐍淒㞅䆿柣䅏䲓詳䁯䲔

TVW 㭋㬲



!

•合资SUV排行榜访问次数与时长同比增幅均位居赛道第一䲗╳颕麇鞲杝偵臟銜縁閽煖鞯瘓菗隵梮

鞯䲗閾㤊櫧篅菗㯓偵倵䅏囶麂訩銜┝㭋㬲䑛亴䲗閾㤊㞅䆿灈曨鞲柣䅏閽煖〢圵㤢㰠譊癟䲗醜榐鞔諳

訠䇅┝

2026年同比：合资SUV访问次数与时长增幅均居赛道第一

排行榜访问【次数】

•SUV：合资排行榜访问同比增长第一

閽煖琫婰䲪閾㤊䲮㠰謚䲮杝偵臟䲮颕麇䲓䈞䲔

•轿车：合资排行榜访问同比增长第二

閽煖琫婰䲪颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚䲮杝偵臟

3137閽煖 TVW 㭋㬲

閾㤊 56/61& 3:/71&

颕麇 -10.90% 41/31&

㠰謚 6/71& 38/91&

杝偵臟 4/11& 5/21&

排行榜访问【时长】

•SUV：合资排行榜访问同比增长第一

閽煖琫婰䲪閾㤊䲮㠰謚䲮杝偵臟䲓䈞䲔䲮颕麇䲓䈞䲔

•轿车：合资排行榜访问同比增长第二

閽煖琫婰䲪㠰謚䲮閾㤊䲮颕麇䲮杝偵臟

3137閽煖 TVW 㭋㬲

閾㤊 49/21& 38/21&

颕麇 -11.80% 33/81&

㠰謚 8/61& 41/91&

杝偵臟 -2.00% 1/11&



车型库访问表现：合资SUV增速领跑，用户粘性提升2.2

•新势力╳SUV㬲⿱嫕㞅䆿㶞嶧柣䅏鞔㤢㰠䑛傘䲗自主╳轿车䑛亴䑛傘┝

•閾㤊櫧篅TVW㬲⿱嫕㞅䆿灈曨鞲柣䅏〢圵㤢㰠譊癟䲗㭋㬲䑛亴圵譊鞒䲗曮贛欸圧鞲揁㐍淒㞅䆿鳘

颴┝

2026年表现：合资SUV居赛道第二，轿车居赛道第三

车型库是车系信息聚合页，涵盖车系/车型信息，及经销商咨询等入口

梘㞨0膆㤊0㞛䙕䑙鉐

講巘閳閾 㯖幫姩獸 㬲⿱導欸

车型库是车系信息聚合页，涵盖车系/车型信息，及经销商咨询等入口

车型库访问【次数】

•SUV：合资车型库访问居赛道第二

灈曨䲪杝偵臟䲮閾㤊䲮颕麇䲮㠰謚

•轿车：合资车型库访问居赛道第三

灈曨䲪颕麇䲮杝偵臟䲮閾㤊䲮㠰謚

閾㤊

颕麇

㠰謚

杝偵臟

㬲⿱嫕㞅䆿灈曨

TVW 㭋㬲

!

车型库访问【时长】

•SUV：合资车型库访问居赛道第二

柣䅏䲪杝偵臟䲮閾㤊䲮颕麇䲮㠰謚

•轿车：合资车型库访问居赛道第三

柣䅏䲪颕麇䲮杝偵臟䲮閾㤊䲮㠰謚

閾㤊

颕麇

㠰謚

杝偵臟

㬲⿱嫕㞅䆿柣䅏

TVW 㭋㬲



•閽煖蒮䲗合资SUV车型库访问次数与时长同比增幅均位居赛道第一䲗骶╳壽闖㤢㰠僫銜縁閽煖鞯

瘓菗隵梮鞯䲗閾㤊櫧篅菗炰倵䅏纖桪脩愳蹠嵾菗桪鱶搩諳┝㭋㬲䑛亴䲗閾㤊閽煖倵婰圵譊癟䲗鱕闃

濱颕麇┝

2026年同比：合资SUV车型库访问增幅赛道第一，用户粘性提升

车型库访问【次数】

•SUV：合资车型库访问同比增长第一

閽煖琫婰䲪閾㤊䲮㠰謚䲓䈞䲔䲮颕麇䲓䈞䲔䲮杝偵臟䲓䈞䲔

•轿车：合资车型库访问同比增长第二

閽煖琫婰䲪颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚䲮杝偵臟䲓䈞䲔

3137閽煖 TVW 㭋㬲

閾㤊 88/31& 48/81&

颕麇 -5.80% 85/81&

㠰謚 -4.30% 4/41&

杝偵臟 -7.50% -4.10%

车型库访问【时长】

•SUV：合资车型库访问同比增长第一

閽煖琫婰䲪閾㤊䲮颕麇䲮㠰謚䲮杝偵臟䲓䈞䲔

•轿车：合资车型库访问同比增长第二

閽煖琫婰䲪颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚䲮杝偵臟䲓䈞䲔

3137閽煖 TVW 㭋㬲

閾㤊 218/11& 67/91&

颕麇 9/81& 8:/61&

㠰謚 6/61& 37/81&

杝偵臟 -2.80% -1.60%



搜索与PK表现：合资SUV主动意愿快速增强2.3

•新势力╳撢輶鞲QL魑䑎抣櫲鞔〢縛圵㤢㰠䕬縛┝

•閾㤊櫧篅╳撢輶嶧QL鞔鞣嶧颕麇嶧杝偵臟䲗膖䚰濱㠰謚䲗SUV与轿车的搜索量、PK次数均居赛

道第三，用户主动兴趣激发仍有提升空间┝

2026年表现：合资搜索及PK居赛道第三，用户主动行为不足

搜索：搜索是用户的主动行为之一，搜索用户一般有明确的目标车系想要了解

諈櫧㯖扤QL勝餛䲓㬲⿱嫕髯䲔 鋖閾嚪煖 㴜鎆嚪煖 ∕箽嚪煖

PK对比：为用户横向对比车系工具，可直观感受车系价格、配置等差距

搜索次数

•SUV：合资搜索量居赛道第三

灈曨䲪杝偵臟䲮颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚

•轿车：合资搜索量居赛道第三

灈曨䲪杝偵臟䲮颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚

閾㤊

颕麇

㠰謚

杝偵臟

撢輶灈曨

TVW 㭋㬲

!

PK次数

•SUV：合资PK次数居赛道第三

灈曨䲪杝偵臟䲮颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚

•轿车：合资PK次数居赛道第三

灈曨䲪杝偵臟䲮颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚

閾㤊

颕麇

㠰謚

杝偵臟

QL灈曨

TVW 㭋㬲



•脩愳嚪合资新能源SUV的主动关注与对比意愿正在快速增强。閾㤊TVW撢輶!'!QL灈曨閽煖倵䅏

譊鳘┝

•㭋㬲䑛亴䲗閾㤊撢輶㶞閽煖圵譊癟䲗QL灈曨閽煖圵譊鞒䲗需警惕自主在轿车市场的发力┝

2026年同比：合资SUV搜索及PK同比增长领先，轿车领域需警惕自主发力

搜索次数

•SUV：合资搜索量同比增长第一

閽煖琫婰䲪閾㤊䲮㠰謚䲮颕麇䲮杝偵臟

•轿车：合资搜索量同比增长第二

閽煖琫婰䲪颕麇䲮閾㤊䲮杝偵臟䲮㠰謚

3137閽煖 TVW 㭋㬲

閾㤊 49/61& 43/21&

颕麇 23/71& 53/91&

㠰謚 34/61& :/:1&

杝偵臟 23/51& 23/91&

PK次数

•SUV：合资PK次数同比增长第一

閽煖琫婰䲪閾㤊䲮颕麇䲮杝偵臟䲓䈞䲔䲮㠰謚䲓䈞䲔

•轿车：合资PK次数同比增长第三

閽煖琫婰䲪颕麇䲮㠰謚䲮閾㤊䲮杝偵臟

3137閽煖 TVW 㭋㬲

閾㤊 88/91& 22/21&

颕麇 31/11& 221/11&

㠰謚 -12.50% 61/11&

杝偵臟 -2.90% 7/41&



评论与车友圈表现：合资车友圈粘性增长赛道第一2.4

•新势力脩愳╳㞊㞀嶧㬲嶠╓㞅䆿鞔㤢㰠䑛傘┝

•閾㤊櫧篅㞊㞀㶞╳TVW鞲㭋㬲䑛亴〢圵譊鞒䲗╳SUV车友圈访问上，合资居赛道第二，相对轿车

的社区粘性有优势䲫

2026年表现：合资在激发用户评论及车友圈运营上仍需发力

评论量：指平台用户所有评论，包含文章、视频、车友贴等内容评论
车友圈：车友社区，入口在车型库（含精华、价格、质量等板块讨论）

评论量

•SUV：合资评论量居赛道第三

灈曨䲪杝偵臟䲮颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚

•轿车：合资评论量居赛道第三

灈曨䲪杝偵臟䲮颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚

閾㤊

颕麇

㠰謚

杝偵臟

㞊㞀曨

TVW 㭋㬲

!

车友圈访问

•SUV：合资车友圈访问居赛道第二

灈曨䲪杝偵臟䲮閾㤊䲮颕麇䲮㠰謚

•轿车：合资车友圈访问居赛道第三

灈曨䲪颕麇䲮杝偵臟䲮閾㤊䲮㠰謚

閾㤊

颕麇

㠰謚

杝偵臟

㬲嶠╓㞅䆿灈曨

TVW 㭋㬲



用户行为小结（合资视角）

•合资脩愳㐍麂贛㶞╳㤢㰠髯棇枼對偵䲗撫同比涨幅表现亮眼䲗惿禦閾㤊杝霘疊徠臟㭐梎䲗尷襆鹖

徠仍有很大增长空间┝

•閾㤊㤢㰠髯䲗SUV整体表现更好，是当前的核心增长引擎䲫杝霘疊㭋㬲娖圧醜䋑擇崲┝諈辮讄膖

鞔䲗TVW娕▕髯杝偵臟麂麇㕄諈辮嚪慐䲗䋑㶜祂嚪櫲䲫㭋㬲娕▕髯䋑㜬庩颕麇嶧㠰謚菗徠臟䲗嚬憠

姳宂僉響勝祂┝

2026年同比：合资车友圈访问SUV与轿车同比增速领先

•合资品牌评论及车友圈访问增长显著┝㞊㞀㶞杴䌳䲗閾㤊TVW鞲㭋㬲閽煖〢圵譊癟┝㬲嶠╓㞅䆿

杴䌳䲗合资SUV与轿车同比增幅均位居赛道第一，社区粘性增长突出┝

评论量

•SUV：合资评论量同比增长第二

閽煖琫婰䲪㠰謚䲮閾㤊䲮颕麇!'!杝偵臟

•轿车：合资评论量同比增长第二

閽煖琫婰䲪㠰謚䲮閾㤊䲮杝偵臟䲓䈞䲔䲮颕麇䲓䈞䲔

3137閽煖 TVW 㭋㬲

閾㤊 25/41& 36/11&

颕麇 1/11& -14.30%

㠰謚 36/11& 44/41&

杝偵臟 1/11& -12.50%

车友圈访问

•SUV：合资车友圈访问同比增长第一

閽煖琫婰䲪閾㤊䲮㠰謚䲮杝偵臟䲓䈞䲔䲮颕麇䲓䈞䲔

•轿车：合资车友圈访问同比增长第一

閽煖琫婰䲪閾㤊䲮颕麇䲮㠰謚䲮杝偵臟䲓䈞䲔

3137閽煖 TVW 㭋㬲

閾㤊 97/31& 58/91&

颕麇 -39.60% 33/51&

㠰謚 25/71& 22/61&

杝偵臟 -10.00% -5.80%



PART 3
用户画像分析：
合资目标客群特征清晰，精准营销空间广阔
槄諌馷仹濱恘㬲娻媨慪脩愳㐍麂曨捸䲗嚪杝霘疊TVW鞲㭋㬲魑僿櫧踭菗脩愳腄納㮨㐍軶銤詳橓┝



新能源SUV用户：年轻首购与已婚家庭的双重吸引力3.1

╳21.31鞅杝霘疊TVW娕▕䲗閾㤊櫧篅菗欳峵蒅櫲嘋鏕驊縁銜帶鞯簊岋䲪男性为主、年龄集中在

18-23岁与31-40岁两个区间、首购用户、一线及新一线城市、已婚、低消费水平┝㮦鳘腄納鉼閾

崍栧貶閾㤊杝霘疊TVW╳媩㭇䕬㣳鏕贛鞲惵窧嘼嫼脩愳髯菗嶗㶜嬈宲臟┝

合资新能源可聚焦
男性、18-23岁 & 31-40岁、首购、一线及新一线、已婚、低消费客群

用户性别

閾㤊飾猄憮腀嵾徹鏕

キ!各赛道均以男性用户为主
キ!杝偵臟腀嵾脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!㠰謚冎嵾脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠!!

腀 冎

嵾壓
閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

閾㤊

腀

冎

97/62&

24/5:&

颕麇

99/73&

22/49&

㠰謚

96/46&

25/76&

杝偵臟

:2/11&

:/11&

用户年龄

閾㤊飾猄憮29.34垟'42.51垟徹鏕

キ!各赛道24-40岁用户占比高
キ!閾㤊29.34垟├㠰謚35.41垟├杝偵臟
42.51垟├颕麇52垟帶鞔芻煖䚰濱壽闖㤢㰠

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

閾㤊

29.34垟 27/47&

颕麇

26/11&

㠰謚

:/44&

杝偵臟

23/:7&

35.41垟 52/49& 47/94& 55/62& 53/4:&

42.51垟 36/79& 3:/93& 42/14& 43/23&

52.61垟 21/64& 23/39& 21/19& 9/61&

61垟帶鞔 7/16& 7/18& 6/15& 5/15&

是否有车

閾㤊憮飾猄䕬㣳徹鏕

キ!各赛道均以首购用户为主
キ!杝偵臟枼㬲脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!颕麇榐㬲脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

閾㤊

灄

桇

86/:4&

35/18&

颕麇

82/45&

39/77&

㠰謚

85/::&

36/12&

杝偵臟

89/65&

32/57&

城市等级

閾㤊憮飾猄鳘鉳'杝鳘鉳徹鏕

キ!各赛道新一线到三线人群占比高
キ!杝偵臟䚰亁娕譳鉒芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!颕麇鞯牞亁娕譳鉒芻煖䚰濱壽闖㤢㰠

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

閾㤊

鳘鉳

杝鳘鉳

22/65&

32/35&

颕麇

21/::&

29/56&

㠰謚

:/4:&

27/87&

杝偵臟

26/19&

33/59&

癟鉳 33/:1& 32/27& 3:/52& 28/76&

鞒鉳 2:/45& 28/31& 31/65& 33/91&

繫鉳 23/45& 26/86& 26/96& 22/53&

鉑鉳 :/96& 24/97& 6/93& 9/78&

實鉳嶧帶鞯 2/:9& 3/26& 2/73& 2/61&

簊諑 1/92& 1/55& 1/72& 1/51&

人生阶段

閾㤊憮飾猄姷匽徹鏕

キ!各赛道征婚阶段人群占比高
キ!閾㤊僎匽'啰榲脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!颕麇岋匽├杝偵臟姷隄芻煖䚰濱壽闖㤢㰠

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

閾㤊

岋匽

僎匽

51/43&

37/14&

颕麇

57/28&

33/18&

㠰謚

53/17&

36/91&

杝偵臟

53/35&

34/17&

啰榲 8/:6& 8/21& 7/58& 7/72&

姷隄 36/81& 35/78& 36/79& 39/19&

閾㤊

該

髯

28/44&

55/89&

颕麇

27/58&

55/96&

㠰謚

26/31&

56/99&

杝偵臟

25/45&

58/83&

髯譳勵鞔 37/27& 36/3:& 36/44& 37/34&

䚰 22/84& 24/4:& 24/69& 22/81&

消费水平

閾㤊憮飾猄該珼㣿徹鏕

キ!各赛道中等消费水平人群占比高
キ!閾㤊該珼㣿脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!杝偵臟髯譳嶧帶鞔珼㣿├㠰謚䚰珼㣿芻煖
䚰濱壽闖㤢㰠

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

29.34垟 35.41垟 42.51垟 52.61垟 61垟帶鞔

媩䭫

灄 桇

桇灄榐㬲

鳘鉳 杝鳘鉳 癟鉳 鞒鉳 繫鉳 鉑鉳 實鉳嶧帶鞯 簊諑

亁娕譳鉒

岋匽 僎匽 啰榲 姷隄

徹脠䈇焭

該 髯 髯譳勵鞔 䚰

珼㣿燡媨



新能源轿车用户：女性占比更高，有增换购市场机会3.2

╳21.31鞅杝霘疊㭋㬲娕▕䲗閾㤊櫧篅菗欳峵蒅櫲嘋鏕驊縁銜鞲TVW榐慀鞣閽菗簊岋䲪女性用户占

比相对更高、40岁以下用户为主、首购用户、新一线城市、征婚阶段、消费覆盖中等偏上-以下区

间┝㮦鳘腄納桪蠨銜閾㤊杝霘疊㭋㬲╳冎嵾脩愳鞲僫潤僉珼㣿鏕贛髯菗粰簊嬈宲臟䲗骶榐㬲脩愳芻

煖䚰濱壽闖㤢㰠䲗桪蠨銜倵捝㣳䋑燵┝

合资新能源可聚焦
女性、40岁以下、首购、新一线、征婚，消费中等偏上-以下客群

用户性别

閾㤊飾猄憮冎嵾徹鏕

キ!各赛道均以男性用户为主
キ!㠰謚腀嵾脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!閾㤊冎嵾脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

閾㤊

腀

冎

99/77&

22/45&

颕麇

:1/1:&

:/:2&

㠰謚

:1/97&

:/25&

杝偵臟

99/:2&

22/1:&

用户年龄

閾㤊飾猄憮51垟帶鞯徹鏕

キ!各赛道24-40岁用户占比高
キ!閾㤊52垟帶鞔芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!㠰謚35.51垟├杝偵臟29.34垟芻煖䚰濱
壽闖㤢㰠

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

閾㤊

29.34垟 27/:9&

颕麇

31/61&

㠰謚

24/45&

杝偵臟

35/:7&

35.41垟 54/:8& 62/51& 57/45& 51/26&

42.51垟 36/84& 31/57& 38/78& 35/72&

52.61垟 9/89& 5/:6& 9/61& 7/88&

61垟帶鞔 5/65& 3/7:& 5/26& 4/63&

是否有车

閾㤊憮飾猄䕬㣳徹鏕

キ!各赛道均以首购用户为主
キ!颕麇枼㬲脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!閾㤊榐㬲脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠!

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

閾㤊

灄

桇

88/46&

33/76&

颕麇

92/77&

29/45&

㠰謚

8:/23&

31/99&

杝偵臟

89/34&

32/88&

城市等级

閾㤊憮飾猄杝鳘鉳徹鏕

キ!各赛道新一线到三线人群占比高
キ!閾㤊杝鳘鉳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!颕麇鳘鉳'癟鉳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠!

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

閾㤊

鳘鉳

杝鳘鉳

25/29&

38/22&

颕麇

26/96&

2:/52&

㠰謚

24/32&

35/84&

杝偵臟

25/75&

36/52&

癟鉳 26/79& 33/:6& 2:/84& 27/12&

鞒鉳 28/42& 28/88& 32/32& 26/56&

繫鉳 24/35& 23/9:& 9/73& 27/99&

鉑鉳 :/67& :/11& 21/61& :/44&

實鉳嶧帶鞯 2/:3& 2/52& 2/7:& 2/65&

簊諑 2/12& 1/84& 1/42& 1/85&

人生阶段

閾㤊憮飾猄岋匽徹鏕

キ!各赛道征婚阶段人群占比高
キ!閾㤊岋匽├颕麇啰榲芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!㠰謚僎匽'姷隄芻煖䚰濱壽闖㤢㰠

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

閾㤊

岋匽

僎匽

58/75&

34/72&

颕麇

56/75&

34/:6&

㠰謚

53/::&

35/35&

杝偵臟

57/4:&

34/:4&

啰榲 8/:6& 22/44& 8/:1& 8/53&

姷隄 31/91& 2:/19& 35/98& 33/38&

閾㤊

該

髯

27/43&

57/:6&

颕麇

27/32&

59/7:&

㠰謚

26/63&

53/97&

杝偵臟

26/17&

59/76&

髯譳勵鞔 36/12& 36/13& 41/21& 35/78&

䚰 22/83& 21/19& 22/62& 22/73&

消费水平

閾㤊憮飾猄髯譳勵鞔.帶鞯徹鏕

キ!各赛道中等消费水平人群占比高
キ!閾㤊該'䚰珼㣿脩愳芻煖䚰濱壽闖㤢㰠
キ!颕麇髯譳├㠰謚髯譳勵鞔芻煖䚰壽闖㤢㰠

閾㤊 颕麇 㠰謚 杝偵臟

媩䭫 桇灄榐㬲

亁娕譳鉒 徹脠䈇焭

該 髯 髯譳勵鞔 䚰

珼㣿燡媨

腀 冎

嵾壓

29.34垟 35.41垟 42.51垟 52.61垟 61垟帶鞔 灄 桇

鳘鉳 杝鳘鉳 癟鉳 鞒鉳 繫鉳 鉑鉳 實鉳嶧帶鞯 簊諑 岋匽 僎匽 啰榲 姷隄



PART 4
内容生态：
内容资产薄弱是合资品牌短板
╳講巘㮔㭉菗柣錯䲗説噀㤊攙菗曨㶞鞲㣮㶞蒑揟條嗼貶櫧篅㖪㮋脩愳├屵軻條讄菗霘臟┝槄諌馷

鋤説噀㤊攙詳娖鞲説噀峵梽魑髟鋋嫳䲗㖧橓21.31鞅杝霘疊娕▕菗説噀脠嵏欸圧┝



内容资产：合资新能源内容占比低，种草效率弱4.1

4.1.1 新能源渗透表现

核心发现：

•閾㤊曮贛説噀曨㶞䑛傘䲗撫銡僿説噀麂竝犩㬲説噀䲗新能源内容仅占15%䲗蒘嚪颕麇嶧㠰謚芻煖

㮔該䲫閽柣閾㤊杝霘疊説噀杝倵B4芻煖該䲗种草效率垫底┝

•颕麇縹㠰謚帶囒㶞杝霘疊説噀婈樑貶㭐冟菗視㥪脩愳杝倵┝合资品牌需要在扩大新能源内容体量

的同时，重点优化内容的精准度与种草转化能力┝

内容数量

合资赛道 新能源内容占比过低

キ!閾㤊曮贛説噀曨㶞䑛傘䲗撫銡僿説噀麂竝犩㬲説噀

キ!閾㤊杝霘疊説噀熾芻26&䲗蒘嚪颕麇嶧㠰謚芻煖㮔該

25/7&

211/1&

4:/8& 29/5&

96/5&

71/4&
92/7&

閾㤊 杝霘疊 颕麇 㠰謚

説噀曨㶞詳娖

杝霘疊 犩㬲

内容新增A3

合资赛道 合资赛道 新能源种草效率低

キ!閾㤊杝霘疊蒘嚪颕麇'㠰謚䲗説噀杝倵B4芻煖該

キ!颕麇杝霘疊説噀芻煖熾51&䲗苧婈貶62&菗杝倵B4

説噀杝倵B4曨㶞詳娖

杝霘疊 犩㬲

2:/7& 62/4&
41/1&

91/5&
59/8&

81/1&

杝霘疊 閾㤊 颕麇 㠰謚

211/1&



4.1.2 新能源车系级别表现

核心发现：

•鋤㬲軶鉒壓蒮䲗TVW説噀㶞㮩䚰濱㭋㬲䲗撫媨〢説噀㬸僉暲綷仹槄鳘颴┝

•合资新能源轿车内容量相对较高，但转化表现弱，需重点优化轿车内容的精准度与转化能力┝閾

㤊TVW説噀㶞圵㤢㰠譊鞒䲗説噀杝倵B4圵譊繫䲗曮贛褔鬂暲綷勵該┝

内容数量

合资赛道 轿车内容量相对较高

•SUV：合资内容量居赛道第三

曨㶞䲪杝偵臟䲮颕麇䲮閾㤊䲮㠰謚

•轿车：合资内容量居赛道第二

曨㶞䲪杝偵臟䲮閾㤊䲮颕麇䲮㠰謚

TVW 㭋㬲

閾㤊

颕麇

㠰謚

杝偵臟

杝霘疊説噀曨㶞

内容新增A3

合资赛道整体种草效率低

•SUV：合资内容新增A3居赛道第四

曨㶞䲪杝偵臟䲮颕麇䲮㠰謚䲮閾㤊

•轿车：合资搜索量居赛道第三

曨㶞䲪杝偵臟䲮颕麇䲮㠰謚䲮閾㤊

TVW 㭋㬲

閾㤊

颕麇

㠰謚

杝偵臟

杝霘疊説噀杝倵B4䲓媨〢䲔



内容心智：合资品牌内容传播与用户心智认知存在错位4.2

4.2.1 新能源SUV心智分布：合资用户重经济性，但内容供给不足

核心发现：

•曮贛娕▕欳峵閳秬"好看、智能化、舒适性"鞒僿峵梽┝颕麇鞲杝偵臟説噀訛斳㐩縁冟䲗颕麇╳訠

䇅├責霘㴜鎆├僣㖅訛斳冟䲫杝偵臟僫髟峵梽獅䌳訛斳䲗曮贛㬸僉暲橦冟┝

•合资品牌内容传播量及篇均浏览均低于均值┝閾㤊脩愳猄㶜銋玧嵾アア䚰玨㖋#脩㬲惵槄#䲗䚰説

噀#䙕䙍旪揤嵾霘#䲗撫#脩㬲惵槄#説噀訛斳㶞寭┝

整体心智分布（定水位）

核心聚焦：好看、智能化、舒适性

キ!有一定浏览，但内容量较少的心智为：▕梮坧嵾├榖則├䃐㶞

キ!传播较好的心智为：責霘㴜鎆├僣㖅├訠䇅├㭒齋䙕䙍├梽霘嫴餚├説䕆譳

キ!貵〢玨㖋〢懶䲪211

キ!説噀㶞〢懶䲪911

嗼燡縛

TVW.曮贛杝霘疊

嗗獅㴜鎆

▕梮坧嵾

㬲㩷
脽爙

榖則
㭒齋䙕䙍

責霘㴜鎆

導欸嶧對庼 䙕䙍旪揤嵾霘
訠䇅

説䕆

霘鑸銿餎

僣㖅

䃐㶞
脩㬲惵槄

梽霘嫴餚

1

31

51

71

91

211

231

251

271

291

311

1 311 511 711 911 2111 2311 2511 2711

好看、智能化、舒适性

媨
〢
貵
〢
玨
㖋

媨〢説噀㶞

+熲狫僿囏麂媨〢杝倵B4㶞



分赛道心智分布

合资

内容传播量及篇均浏览均低于均值
キ貵〢玨㖋楿䚰峵梽䲪脩㬲惵槄䲓訛斳㶞寭䲔

キ説噀楿䚰峵梽䲪䙕䙍旪揤嵾霘䲓訛斳㶞'玨㖋㶞該䲔

+熲狫僿囏麂媨〢杝倵B4㶞

TVW.閾㤊

媨
〢
貵
〢
玨
㖋

媨〢説噀㶞

嗗獅㴜鎆

▕梮坧嵾

㬲㩷

脽爙

榖則

㭒齋䙕䙍 責霘㴜鎆
導欸嶧對庼

䙕䙍旪揤嵾霘

訠䇅

説䕆

霘鑸銿餎
僣㖅

䃐㶞

脩㬲惵槄

梽霘嫴餚

1

31

51

71

91

211

231

251

271

291

311

1 311 511 711 911 2111 2311 2511 2711

自主

内容传播量及篇均浏览均低于均值
キ貵〢玨㖋楿䚰峵梽䲪梽霘嫴餚䲓撫訛斳㶞鳘餔䲔

キ説噀楿䚰峵梽䲪䙕䙍旪揤嵾霘䲓撫貵〢玨㖋鳘餔䲔

+熲狫僿囏麂媨〢杝倵B4㶞

TVW.颕麇

媨
〢
貵
〢
玨
㖋

媨〢説噀㶞

豪华

内容传播量及篇均浏览均低于均值
キ貵〢玨㖋楿䚰峵梽䲪榖則䲓訛斳㶞寭䲔

キ説噀楿䚰峵梽䲪僣㖅䲓玨㖋㶞該䲔

+熲狫僿囏麂媨〢杝倵B4㶞

TVW.㠰謚

新能源

多个心智全面传播——整体种草好
キ貵〢玨㖋楿䚰峵梽䲪▕梮坧嵾䲓訛斳㶞寭䲔

キ説噀楿䚰峵梽䲪䙕䙍旪揤嵾霘

+熲狫僿囏麂媨〢杝倵B4㶞

TVW.杝偵臟

媨
〢
貵
〢
玨
㖋

媨〢説噀㶞

媨
〢
貵
〢
玨
㖋

媨〢説噀㶞

嗗獅㴜鎆

▕梮坧嵾

㬲㩷
脽爙

榖則

㭒齋䙕䙍

責霘㴜鎆

導欸嶧對庼

䙕䙍旪揤嵾霘

訠䇅

説䕆

霘鑸銿餎

僣㖅

䃐㶞

脩㬲惵槄

梽霘嫴餚

1

31

51

71

91

211

231

251

271

291

311

1 511 911 2311 2711

榖則

嗗獅㴜鎆

▕梮坧嵾

㬲㩷

脽爙

㭒齋䙕䙍
責霘㴜鎆

導欸嶧對庼

䙕䙍旪揤嵾霘

訠䇅 説䕆

霘鑸銿餎

僣㖅

䃐㶞

脩㬲惵槄

梽霘嫴餚

1

61

211

261

311

361

411

461

511

1 311 511 711 911 2111 2311 2511 2711

嗗獅㴜鎆

▕梮坧嵾

㬲㩷 脽爙
榖則

㭒齋䙕䙍

責霘㴜鎆導欸嶧對庼
䙕䙍旪揤嵾霘

訠䇅
説䕆

霘鑸銿餎

僣㖅
䃐㶞

脩㬲惵槄
梽霘嫴餚

1

61

211

261

311

361

411

461

1 511 911 2311 2711 3111 3511 3911



4.2.2 新能源轿车心智分布

核心发现：

•曮贛娕▕欳峵閳秬"好看"┝颕麇鞲㠰謚榐栍桪對偵峵梽䲗颕麇╳導欸嶧對庼├訠䇅訛斳冟䲫㠰謚

╳説䕆├僣㖅訛斳冟┝

•合资品牌内容传播量及篇均浏览整体低于均值，轿车内容建设需重点突破┝閾㤊脩愳猄㶜嘄脩

嵾アア䚰玨㖋#責霘㴜鎆#䲗䚰説噀#㭒齋䙕䙍#䲗憮–銔嘄脩嵾鞲㭒齋䙕䙍慜㯭姳宂僉説噀┝

嗗獅㴜鎆

▕梮坧嵾

㬲㩷 脽爙

榖則

㭒齋䙕䙍
責霘㴜鎆

導欸嶧對庼

䙕䙍旪揤嵾霘
訠䇅

説䕆

霘鑸銿餎

僣㖅
䃐㶞

脩㬲惵槄

梽霘嫴餚

1

61

211

261

311

361

1 311 511 711 911 2111 2311

整体心智分布（定水位）

核心聚焦：好看

キ!有一定浏览，但内容量较少的心智为：▕梮坧嵾├榖則

キ!传播较好的心智为：説䕆

キ!貵〢玨㖋〢懶䲪236

キ!説噀㶞〢懶䲪711

嗼燡縛

㭋㬲.曮贛杝霘疊

好看

媨
〢
貵
〢
玨
㖋

媨〢説噀㶞

+熲狫僿囏麂媨〢杝倵B4㶞



分赛道心智分布

合资

内容传播量及篇均浏览整体低于均值
キ貵〢玨㖋楿䚰峵梽䲪責霘㴜鎆䲓撫訛斳㶞鳘餔䲔

キ説噀楿䚰峵梽䲪㭒齋䙕䙍䲓撫貵〢玨㖋㶞該䲔

+熲狫僿囏麂媨〢杝倵B4㶞

㭋㬲.閾㤊

媨
〢
貵
〢
玨
㖋

媨〢説噀㶞

自主

价格及优惠、空间 —— 传播好
キ貵〢玨㖋楿䚰峵梽䲪▕梮坧嵾䲓訛斳㶞寭䲔

キ説噀楿䚰峵梽䲪僣㖅䲓撫貵〢玨㖋鳘餔䲔

+熲狫僿囏麂媨〢杝倵B4㶞

㭋㬲.颕麇

媨
〢
貵
〢
玨
㖋

媨〢説噀㶞

豪华

内饰、外观 —— 传播好
キ貵〢玨㖋楿䚰峵梽䲪説䕆

キ説噀楿䚰峵梽䲪䙕䙍旪揤嵾霘䲓撫貵〢玨㖋鳘餔䲔

+熲狫僿囏麂媨〢杝倵B4㶞

㭋㬲.㠰謚

新能源

篇均浏览 整体低于均值
キ貵〢玨㖋楿䚰峵梽䲪▕梮坧嵾䲓訛斳㶞寭䲔

キ説噀楿䚰峵梽䲪僣㖅䲓撫貵〢玨㖋鳘餔䲔

+熲狫僿囏麂媨〢杝倵B4㶞

㭋㬲.杝偵臟

媨
〢
貵
〢
玨
㖋

媨〢説噀㶞

媨
〢
貵
〢
玨
㖋

媨〢説噀㶞

嗗獅㴜鎆
㬲㩷

脽爙
榖則

㭒齋䙕䙍

責霘㴜鎆

導欸嶧對庼

䙕䙍旪揤嵾霘
訠䇅

説䕆霘鑸銿餎

僣㖅
䃐㶞

脩㬲惵槄

梽霘嫴餚

1

31

51

71

91

211

231

251

271

291

311

1 311 511 711 911 2111 2311

嗗獅㴜鎆

▕梮坧嵾

㬲㩷

脽爙

㭒齋䙕䙍
責霘㴜鎆

導欸嶧對庼

䙕䙍旪揤嵾霘

訠䇅

説䕆
霘鑸銿餎

僣㖅

䃐㶞

脩㬲惵槄

梽霘嫴餚

1

31

51

71

91

211

231

251

271

291

311

1 511 911 2311

嗗獅㴜鎆
▕梮坧嵾

㬲㩷
脽爙

榖則

㭒齋䙕䙍

責霘㴜鎆導欸嶧對庼 䙕䙍旪揤嵾霘訠䇅

説䕆

霘鑸銿餎

僣㖅

䃐㶞
脩㬲惵槄

梽霘嫴餚

1

211

311

411

511

611

711

811

1 311 511 711 911 2111 2311 2511 2711

嗗獅㴜鎆

▕梮坧嵾

㬲㩷

脽爙

榖則

㭒齋䙕䙍

責霘㴜鎆

導欸嶧對庼

䙕䙍旪揤嵾霘訠䇅
説䕆 霘鑸銿餎

僣㖅

䃐㶞

脩㬲惵槄

梽霘嫴餚

1

61

211

261

311

361

411

461

1 511 911 2311 2711



PART 5
核心发现总结
鋖閾娕▕欸圧├脩愳㐍麂├脩愳腄納鞲説噀脠嵏繫僿鋋嫳菗詳橓䲗閾㤊櫧篅╳21.31鞅杝霘疊娕

▕菗欳峵徠縁鞲讄膖孲㝴冨鞯䲪



合资处于新能源增长加速期

キ閾㤊╳脩愳㐍麂贛㶞鞲柣䅏鞔鱕闃濱杝偵臟鞲颕麇䲗撫閭欳峵抣櫲閽煖倵㯬〢縛圵㤢㰠遺興䲗TVW

櫧踭囶麂訩銜┝

キ㥒偵㐩栍䲗閾㤊杝霘疊櫧篅菗娕▕㝪蘈嫳鞲脩愳飾猄嫳炰╳崲㯬搩諳䲗闃徠對偵㯝炴桪縁┝

SUV是新能源主战场，轿车是战略机遇区

キ閭㤢㰠杝霘疊TVW㬲軶曨㶞├脩愳飾猄嫳䊗髯╳TVW櫧踭䲗諈辮菍禔僉┝

キ杝霘疊㭋㬲娕▕曮贛燴銛鞣㥻├諈辮㭐該䲗骶閾㤊櫧篅╳竝犩㭋㬲娕▕扟榐璗尷菗脩愳仹蚏鞲櫧篅

襆瑎┝

内容资产建设是合资品牌的短板

キ閾㤊櫧篅杝霘疊説噀芻煖該濱颕麇縹杝偵臟䲗説噀褔鬂暲綷©榐岓搩諳┝

キ╳説噀䙇詐珼㣿條讄菗柣錯䲗説噀㤊攙菗鞣㥻蒑揟艷鉐貶櫧篅㖪㮋脩愳├屵軻條讄菗霘臟┝

品牌内容传播与用户心智认知存在错位

キ閾㤊TVW脩愳楿飾猄#脩㬲惵槄#䲗撫㞫䑛亴説噀燴銛鞣㥻䲫閾㤊㭋㬲脩愳楿飾猄#責霘㴜鎆#䲗撫説

噀訛斳暲橦鳘餔┝

キ鞲炲閽柣䲗閾㤊櫧篅╳#䙕䙍旪揤嵾霘#譳峵梽鞔懃勝貶僿㶞説噀䲗撫脩愳玨㖋㶞鞲訛斳㶞〢勵該┝

徠縁2

徠縁3

徠縁4

徠縁5

徠縁6
目标客群特征清晰，精准营销空间广阔

キ閾㤊杝霘疊TVW脩愳帶媩㭇䕬㣳鏕贛鞲姷匽嘼嫼脩愳麂麇䲗飾猄銋玧嵾鞲嘄脩嵾䲫

キ閾㤊杝霘疊㭋㬲脩愳髯冎嵾芻煖楪䚰䲗扟榐倵捝㣳䋑燵┝



讒玀牊㬲
褘憢䙇詐攙髂徠坓

飾猄 姭 恘 㬲 鈀 髂 詐 嵏
獜 㖄 牊 㬲 攙 髂 杝 倵 䅏
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