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极—零售社服行业 2026 半年报综述》
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《服务消费迎政策催化，板块景气度持
续修复—零售社服行业 2025 年报和

2026一季报综述》2026.05.24

摘要：

 2026.10.8-2026.10.9申万商贸零售指数上涨 1.66%，相较沪深 300
指数上涨 2.58pct，在申万一级行业里中排第 7。二级子行业涨跌
幅分别为，贸易（+3.16%）、一般零售（+2.58%）、专业连锁
（+1.38%）、互联网电商（-0.97%）、旅游零售（-1.05%）；个股方
面，全通教育（+32.34%）、米奥会展（+24.84%）、学大教育
（+19.13%）涨幅居前。申万社会服务指数上涨 0.59%，相较沪深
300指数上涨 1.52pct，在申万一级行业里中排第 15。二级子行业
涨跌幅分别为，教育（+1.17%）、体育（+0.80%）、专业服务
（+0.61%）、旅游及景区（+0.45%）、酒店餐饮（-0.22%）；个股
方面，天溯计量（+14.57%）、博瑞传播（+6.90%）、华测检测
（+6.69%）涨幅居前。

 2026年国庆节假期，全国文化和旅游市场平稳有序。经文化和旅
游部数据中心测算，国庆节假期 7天，全国国内出游 8.26亿人次，
国内出游总花费 7383.75亿元，按可比口径（日均）同比 2025年
分别增长 6.3%、4.3%。

 2026年 1月 25日，国务院办公厅印发《加快培育服务消费新增
长点工作方案》，提出聚焦重点领域、潜力领域，加快培育服务消
费新增长点，促进服务消费提质惠民，培育潜力领域发展动能，
增加优质赛事供给，鼓励引进一批国外优秀体育赛事，支持地方
举办群众性体育赛事，支持冰雪服务相关消费载体建设。

 2026年 9月，文化和旅游部印发《文化和旅游发展“十五五”规
划》，到 2030年，文化强国、旅游强国建设纵深推进，文化事业、
文化产业和旅游业持续繁荣，文化和旅游深度交融、相得益彰，
文化赋能、旅游带动作用充分显现，人民精神文化生活更加丰富，
中华文化影响力显著增强，国家软实力持续提高。大力发展文化
和旅游产业，把文化产业、旅游业培育成为支柱产业、民生产业、
幸福产业。我们认为在加快培育服务消费新增长点和文化强国、
旅游强国建设的积极政策导向下，社会服务和商贸零售板块有望
持续迎来修复，我们维持行业“推荐”评级。建议关注个股：三
峡旅游、长白山、科锐国际、力盛体育、小商品城。

 风险提示：消费复苏不及预期风险、业绩增速不及预期风险、行
业竞争加剧风险、宏观经济政策出台和落地不及预期的风险、新
业态转型变革不及预期风险、第三方数据统计偏差风险。
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表：重点关注公司及盈利预测

股票代码 股票简称
2026/10/9 EPS（元） PE 投资

评级股价（元） 2025A 2026E 2027E 2028E 2025A 2026E 2027E 2028E
002627.SZ 三峡旅游 6.64 0.09 0.23 0.32 0.40 84.1 28.1 20.9 16.5 未评级

603099.SH 长白山 42.82 0.48 0.59 0.70 0.80 95.1 73.0 60.9 53.5 未评级

300662.SZ 科锐国际 21.91 1.59 1.84 2.16 2.53 15.9 11.9 10.1 8.7 未评级

002858.SZ 力盛体育 11.70 -0.04 0.26 0.41 0.55 -- 45.6 28.7 21.6 未评级

600415.SH 小商品城 11.05 0.77 0.91 1.17 1.20 20.8 12.1 9.4 9.2 增持

数据来源：iFinD，华龙证券研究所（小商品城 2026-2027 盈利预测来源于华龙证券研究所，其他数据来源于 iFinD

一致预期）。
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1 行情回顾

2026.10.8-2026.10.9申万商贸零售指数上涨 1.66%，相较沪深 300指数
上涨 2.58pct，在申万一级行业里中排第 7。二级子行业涨跌幅分别为，贸
易（+3.16%）、一般零售（+2.58%）、专业连锁（+1.38%）、互联网电商（-0.97%）、
旅游零售（-1.05%）；个股方面，全通教育（+32.34%）、米奥会展（+24.84%）、
学大教育（+19.13%）涨幅居前。

2026.10.8-2026.10.9申万社会服务指数上涨 0.59%，相较沪深 300指数
上涨 1.52pct，在申万一级行业里中排第 15。二级子行业涨跌幅分别为，教
育（+1.17%）、体育（+0.80%）、专业服务（+0.61%）、旅游及景区（+0.45%）、
酒店餐饮（-0.22%）；个股方面，天溯计量（+14.57%）、博瑞传播（+6.90%）、
华测检测（+6.69%）涨幅居前。

图 1：申万一级行业区间涨跌幅一览（%）

数据来源：Wind、华龙证券研究所

图 2：商贸零售个股涨幅前五（%） 图 3：社会服务个股涨幅前五（%）

数据来源：Wind、华龙证券研究所 数据来源：Wind、华龙证券研究所



2 行业要闻

【2026年国庆节假期国内出游 8.26亿人次】

2026年国庆节假期，全国文化和旅游市场平稳有序。经文化和旅游部
数据中心测算，国庆节假期 7天，全国国内出游 8.26亿人次，国内出游总
花费 7383.75亿元，按可比口径（日均）同比 2025年分别增长 6.3%、4.3%。

产品供给丰富多元。红色旅游备受青睐，40%的游客参观革命场馆、
观看升旗仪式和爱国主义演出等活动。乡村旅游热度攀升，赏秋观景、非
遗体验、农耕采摘、乡村夜游、篝火市集、稻田音乐会等广受欢迎。演出
市场火热，全国举办大型演出 180场次，其中演唱会 125场次、音乐节 55
场次。

惠民措施激发活力。全国国庆文化和旅游消费月期间，各地举办各种
各样吸引游客的文旅活动，发放超 3.1亿元消费补贴，持续释放消费动能。
夜间文旅经济蓬勃发展，各地集中推出夜间演艺、国风古镇夜游、光影秀
等活动，打造全时全域消费场景。国家级夜间文化和旅游消费集聚区累计
夜间客流量 1.07 亿人次，同比增长 5.6%。入境旅游市场活跃，全国共接
待入境游客 298.3万人次，按可比口径（日均）同比 2024年、2025年分别
增长 19.0%、6.5%。

融合赋能提升体验。文商旅体深度融合，“跟着赛事去旅行”持续升温，
“苏超”“东北超”“村 BA”等群众赛事活动有力拉动客运、餐饮、住宿
业等经济增长。强化科技赋能，数字展陈、VR/AR体验、AI 伴游等项目
丰富游览体验，大数据监测、AI 调度等智慧管理保障市场安全有序。（来
源：文旅部）

【绍兴古越龙山“古城醉金秋”文商旅促消费活动引客流超 245万人
次】

10月 12日，古越龙山方面披露，“古城醉金秋”文商旅促消费活动于
9月 24日开启、10月 7日收官，为期 14天。活动采用“1+4+4”模式，
以城市广场为主会场，联动迎恩门风情水街、黄酒小镇、中国黄酒博物馆、
苏宁广场四大分会场，累计推出近 400场活动，吸引客流超 245万人次。

作为绍兴黄酒的代表性企业，古越龙山将品牌营销与城市文旅消费深
度绑定。此次活动的空间布局覆盖城市广场、历史水街、产业小镇、专业
博物馆与商业综合体，既借助黄酒的文化符号串联起绍兴的古城气质，也
通过近 400场密集活动把单一品牌的促销转化为全城联动的消费场景。中
国黄酒博物馆体验中心在双节期间营收同比增长 20.9%，印证了“文化体
验+消费转化”路径的有效性。（来源：迈点网）

【第二十八届哈尔滨冰雪大世界官宣 园区面积扩至 125万平方米】

10月 12日，“冰雪之冠 龙江有约”黑龙江省冰雪旅游发展促进会 2026
—2027冰雪季推介会暨启动仪式在广州举行。活动中，第二十八届哈尔滨
冰雪大世界首次官宣，今冬将扩大园区规模、丰富冰雪景观、升级游乐体
验、上新演艺活动、落地体育赛事。

第二十八届哈尔滨冰雪大世界园区占地面积将扩至 125万平方米，创



造历届规模新高，总用冰用雪量达 40万立方米，围绕冰雪景观、游乐体验、
演艺活动、冰雪赛事、主题 IP、配套服务六大板块打造。（来源：迈点网）

【国庆假期峨眉山景区接待游客 34.43万人次 门票收入 2205.95万元】

2026年国庆假期，峨眉山景区依托世界文化与自然双遗产资源禀赋，
围绕文旅融合推出场景营造、业态升级、文博体验、研学活动和便民服务，
假日旅游供给品质进一步提升。据统计，景区累计接待游客 34.43万人次，
同比增长 10.01%；实现门票收入 2205.95万元，同比增长 4.51%，客流量
与经营收入保持同步上行。（来源：迈点网）

【商务部等 7部门关于实施品质电商“五优”行动的通知】

10月 10日，中国商务部官网发布《商务部等 7部门关于实施品质电
商“五优”行动的通知》。为贯彻落实党中央、国务院决策部署，按照《提
振消费专项行动方案》要求，大力培育品质电商，制定该方案。通知提出
打造线上线下融合品质消费场景。支持电商平台、品牌商与商业综合体、
商业街区合作，利用人工智能等新技术新手段，建设集展示、体验、交易、
服务于一体的品质消费体验中心，增强消费者对品质差异的直观感知。通
知鼓励线上品牌商到线下开设实体店，发展线上线下一体化运营模式。（来
源：商务部、赢商网）

3重点上市公司公告

【行动教育发布投资者关系活动记录表】

当前公司战略重心主要聚焦于内生增长：一方面持续推进“百校计划”，
加速全国化布局；另一方面深化“AI赋能”战略，以科技驱动产品与服务
升级。关于新设分校的标准化复制与成本管控，公司“百校计划”主要采
取轻资产模式推进，通过复制成熟运营体系和标准化管理体系降低边际成
本。从 2026年半年报看，在业务规模扩大的同时，公司管理费用率同比下
降，销售费用率基本稳定，AI工具也逐步赋能营销、教学、运营全流程，
全员劳动生产率持续提升。

4 行业数据更新

CPI：2026年 8月份，全国居民消费价格同比上涨 0.8%。其中，城市
上涨 0.8%，农村上涨 0.7%；食品价格下降 1.4%，非食品价格上涨 1.2%；
消费品价格上涨 0.8%，服务价格上涨 0.8%。1—8月平均，全国居民消费
价格比上年同期上涨 0.9%。8月份，全国居民消费价格环比上涨 0.4%。其
中，城市上涨 0.4%，农村上涨 0.4%；食品价格上涨 0.4%，非食品价格上
涨 0.3%；消费品价格上涨 0.6%，服务价格上涨 0.1%。

社零：1—8月份，社会消费品零售总额 327569亿元，同比增长 1.1%。
其中，除汽车以外的消费品零售额 301764 亿元，增长 2.7%。8月份，社
会消费品零售总额 39824亿元，同比增长 0.4%。其中，除汽车以外的消费
品零售额 36545 亿元，增长 2.5%。按经营单位所在地分，1—8月份，城
镇消费品零售额 283743亿元，同比增长 1.0%；乡村消费品零售额 43826
亿元，增长 2.3%。8月份，城镇消费品零售额 34457亿元，同比增长 0.2%；
乡村消费品零售额 5367亿元，增长 1.6%。按消费类型分，1—8月份，商



品零售额 290203亿元，同比增长 1.0%；餐饮收入 37366亿元，增长 2.4%。
8月份，商品零售额 35280亿元，同比增长 0.3%；餐饮收入 4544亿元，
增长 1.1%。

文旅出行：2026年国庆节假期，全国文化和旅游市场平稳有序。经文
化和旅游部数据中心测算，国庆节假期 7天，全国国内出游 8.26亿人次，
国内出游总花费 7383.75亿元，按可比口径（日均）同比 2025年分别增长
6.3%、4.3%。

图 4：中国 CPI当月同比（%） 图 5：社会消费品零售总额及同比

数据来源：Wind、华龙证券研究所 数据来源：Wind、华龙证券研究所

图 6：中国黄金周接待游客总数（万人次） 图 7：中国黄金周旅游总收入（亿元）

数据来源：Wind、华龙证券研究所 数据来源：Wind、华龙证券研究所



图 8：中国黄金周旅游人均支出（元） 图 9：中国免税销售额（亿元）

数据来源：Wind、华龙证券研究所 数据来源：Wind、华龙证券研究所

图 10：餐饮社零总额及同比 图 11：分地区社零总额累计同比（%）

数据来源：Wind、华龙证券研究所 数据来源：Wind、华龙证券研究所

5 行业观点

2026年 1月 25日，国务院办公厅印发《加快培育服务消费新增长点
工作方案》，提出聚焦重点领域、潜力领域，加快培育服务消费新增长点，
促进服务消费提质惠民，培育潜力领域发展动能，增加优质赛事供给，鼓
励引进一批国外优秀体育赛事，支持地方举办群众性体育赛事，支持冰雪
服务相关消费载体建设。

2026年 9月，文化和旅游部印发《文化和旅游发展“十五五”规划》，
到 2030年，文化强国、旅游强国建设纵深推进，文化事业、文化产业和旅
游业持续繁荣，文化和旅游深度交融、相得益彰，文化赋能、旅游带动作
用充分显现，人民精神文化生活更加丰富，中华文化影响力显著增强，国
家软实力持续提高。大力发展文化和旅游产业，把文化产业、旅游业培育
成为支柱产业、民生产业、幸福产业。我们认为在加快培育服务消费新增
长点和文化强国、旅游强国建设的积极政策导向下，社会服务和商贸零售
板块有望持续迎来修复，我们维持行业“推荐”评级。建议关注个股：三
峡旅游、长白山、科锐国际、力盛体育、小商品城。

表 1：重点关注公司及盈利预测



股票代码 股票简称
2026/10/9 EPS（元） PE 投资

评级股价（元） 2025A 2026E 2027E 2028E 2025A 2026E 2027E 2028E
002627.SZ 三峡旅游 6.64 0.09 0.23 0.32 0.40 84.1 28.1 20.9 16.5 未评级

603099.SH 长白山 42.82 0.48 0.59 0.70 0.80 95.1 73.0 60.9 53.5 未评级

300662.SZ 科锐国际 21.91 1.59 1.84 2.16 2.53 15.9 11.9 10.1 8.7 未评级

002858.SZ 力盛体育 11.70 -0.04 0.26 0.41 0.55 -- 45.6 28.7 21.6 未评级

600415.SH 小商品城 11.05 0.77 0.91 1.17 1.20 20.8 12.1 9.4 9.2 增持

数据来源：iFinD，华龙证券研究所（小商品城 2026-2027 盈利预测来源于华龙证券研究所，其他数据来源于 iFinD

一致预期）。

6 风险提示

消费复苏不及预期风险。消费受宏观经济环境、居民人均可支配收
入、就业率等因素影响，未来若消费复苏不及预期，对企业收入和利润造
成压制。

业绩增速不及预期风险。公司营业收入增速和成本变化，费用率的变
化均存在不确定性，若需求减弱、成本上升、费用率上行，可能对公司业
绩增速产生不利影响。

行业竞争加剧风险。当前行业竞争激烈，未来若竞争进一步加剧，造
成企业之间价格战等情况，对公司发展经营产生不利影响。

宏观经济政策出台和落地不及预期的风险。行业的发展与宏观经济息
息相关，若后续增量政策的出台和政策落地不及预期，或对行业发展产生
不利影响。

新业态转型变革不及预期风险。当前线下商超等零售企业积极转型变
革，若调改后客流量仍不及预期，可能对公司业绩产生不利影响。

第三方数据统计偏差风险。本报告部分数据引自第三方平台，若第三
方平台提供的统计数据存在错误，可能会导致本报告中引用和分析的数据
错误。
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