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01
小宠行业概况



数据来源：炼丹炉大数据，新浪财经，公开资料
注：小宠市场规模仅包含鸟禽类、哺乳类小宠、爬宠/鸣虫，不含水族

小宠市场规模与行业动态

市场规模变化

➢ 2026年小宠消费市场规模预期超过120亿
元，年增长率预计超过15%

➢ 其中线上市场规模80+亿元，鸟类是最大的
细分赛道；爬宠市场规模较小但增速较快

➢ 2025年“3+4”分类管理，鹦鹉养殖新规落地
➢ 2026年5月《鹦鹉品类识别与分级标准》发布
➢ 2026年7月《鹦鹉配合饲料》团体标准发布
➢ 职业打假人和监管体系开始进入小宠赛道

行业告别“野蛮生长”

行业加速迈向工业化体系竞争

➢ 头部品牌逐渐掌握核心产能，如2026 年卡
诺重磅自建小宠粮食工厂，投入千万级年度
研发，打造 “田间 — 生产” 原料闭环

小宠赛道迎来品牌创业潮

➢ 天猫618每5个宠物新品牌中有1个不做犬猫
生意。小宠异宠品类独立成军，入驻速度更
快



鸟类 哺乳类小宠 两爬

数据来源：炼丹炉大数据，亚宠研究院2026年中国小宠养宠人群系列调查（N=2839），公开资料
注：小宠市场规模仅包含鸟禽类、哺乳类小宠、爬宠/鸣虫，不含水族

小宠市场结构：鸟类市场占比超半数，爬宠增速较快

鸟类市场规模占比54.2%，爬宠/鸣虫市场占比10.5%但增速较快。

54.2%35.3%

10.5%

小宠线上市场消费结构

鸟类 哺乳类小宠 爬宠/鸣虫类

鹦鹉喂
养偏好

第一只 第二只 第三只
综合
偏好

虎皮鹦鹉 30.4% 13.0% 10.5% ★★★

牡丹鹦鹉 27.8% 29.1% 22.4% 
★★★★
★

玄风鹦鹉 18.1% 23.4% 21.6% ★★★★

小太阳鹦
鹉

13.2% 18.6% 23.9% ★★★

和尚鹦鹉 6.2% 10.0% 14.2% ★★

金太阳鹦
鹉

3.4% 4.4% 4.2% ★

67%

22%

13%

12%

仓鼠

兔

花枝鼠

龙猫

78%

61%

47%

41%

20%

14%

1%

守宫蜥蜴

龟

蛇

蛙类

鲵

六角恐龙

其他

鹦鹉占比80%



维度 欧美市场 中国市场

发展阶段 成熟期（存量深耕+质量升级） 高速成长期（从野蛮生长走向规范化）

标准规范
拥有NRC 营养基准、FEDIAF 行业技术指南
建立的配方研发体系
头部品牌已形成标准化工业化生产范式

几乎没有专属标准，多数产品参照犬猫标准或
无标生产
2026年7月刚刚发布国内首个《鹦鹉配合饲料》
团体标准

市场增速 数量平稳甚至微降，商品客单价持续提升 高速增长，但基础薄弱

驱动逻辑 精细化养护 + 情感陪伴升级
养宠人群结构变化（独居/年轻化）+ 社交传播
破圈

发展格局

头部品牌格局稳固，Kaytee、Oxbow、
Versele-Laga等占据主流货架
成熟的异宠兽医专科体系，AAV（异宠兽
医协会）运作多年，不同小宠有独立的诊
疗指南

尚未真正进入"品牌价值"竞争阶段

医疗服务缺位

竞争焦点 精准营养、服务精细化 标准化、品牌化、供应链整合

中国小宠市场VS欧美小宠市场

数据来源：公开资料，亚宠研究院



市场规模持续扩容

养宠人群与宠物数量不断增长，大量“新玩家”

入局，释放小宠赛道市场活力。

供给端迭代升级

行业告别 “ 小作坊 ” 竞争模式，头部品牌自建产

线、布局上游原料基地，伴随团体标准落地与资

本加持，向标准化、工业化全链路竞争转型。

养宠人群圈层分化

年轻群体成为增长主力，新手入门、进阶玩家、

收藏爱好者分层清晰，圈内交流影响消费选择。

养宠理念迭代升级

喂养认知持续提升，丰容意识增强。

医疗需求逐步崛起

医疗服务需求持续上升，医疗赛道迎来发展机会。

渠道发展存在短板

线下实体渠道供给稀缺，成为行业现存痛点。

小宠市场行业趋势
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鹦鹉消费洞察



性别结构

女性：77%

男性：23%

年龄分布

18-26岁:  38%

27-31岁：22%

37-46岁：13%

科学成分党 33.7%

佛系随性党 30.2%

宠物主画像：女性，多宠家庭，科学成分党较多

养宠主力为 18-31 岁年轻女性，新手养宠较多，偏好多只喂养、手养幼鸟。

养宠年消费普遍不超过1500元，超六成人群属于「科学成分党 + 佛系随性党」。

种子粮与滋养丸组合喂养，看重营养成分，
科学配比

精致富养党 21.2%

吃饱健康，刚需配套齐全，省心陪伴

全方位关注科学喂养、环境造景

数据来源：亚宠研究院
注：核心家庭结构指由夫妇及未婚子女组成的家庭

养宠年限

不足一年：24%

1-2年：28%

2-3年：21%

养宠年消费

500元及以下：18%

501-1000元：26%

1001-1500元：17%

渠道偏好

淘宝：73%

拼多多：54%

抖音：35%

养宠数量与接养阶段

多只喂养: 70%

接养半毛（4-5周) : 35%

接养齐毛学吃（6-7周）:21%



宠物主画像：线上社交分享活跃

66.2%

60.6%

42.8%

30.1%

18.1%

4.6%

加入了微信/QQ鸟友群

在小红书/抖音发布过鹦鹉相关内容

关注鹦鹉达人博主/Up主

参加过线下鸟友聚会/展会

在繁育者/销售群中参与互动

没有参与任何鹦鹉相关社群或社…

鹦鹉社交与活动参与

（10人以上）

从鹦鹉社交与活动参与方面来看，线上社群与同好交流是宠物主获取信息的核心渠道之一，超六成饲主加入微信 / QQ 鸟友群。

数据来源：亚宠研究院



食品类型选择 传统主力种子粮 进阶滋养丸 零食/辅食

混合种子粮 68.0% 

混合果蔬种子粮 39.5% 

混合果蔬种子粮
（含少量滋养丸）

33.6% 

发芽混合种子粮 12.3% 

高能滋养丸 36.3% 

果蔬滋养丸 14.5% 

功能性滋养丸 10.2% 

其他 4.0% 

坚果瓜子类 45.0%

蛋黄米/蛋小米 40.7%

果蔬冻干 39.3%

磨喙零食类 39.2%

花草茶/天然草本辅
食

30.0%

数据来源：亚宠研究院

食品消费洞察：饮食结构化细分，营养认知待进一步加强

鹦鹉食品消费逐渐形成 “种子粮刚需+ 滋养丸补充营养 + 多元化零食丰富日常” 的三层结构。
尽管大部分宠物主对基础营养成分的添加有所认知，且38%的宠物主表示能够辨识各生长阶段的喂食差异，但仍有近半数宠物主处
于“模糊认知”状态。

●主粮热门功效关注

提高免疫力
69.8%

营养增重
53.7%

美羽
43.8%

肠胃健康
70.9%

骨骼健康
49.5%

●主粮品牌偏好与购买影响因素

食品营养成分认知

分阶喂养意识

维生素 76.7% 

钙磷比均衡 69.4% 

益生菌/益生元 64.6% 

氨基酸 55.2% 

Omega3 不饱和脂肪酸 43.5% 

清楚各阶段喂食差异 38% 

知道大概有区别 48% 

没关注过阶段差异 14% 

国内品牌
36%

混合种子数量
22%

小颗粒
11%

国际品牌
42%

添加保健成分
14%



保健品及药品消费洞察：保健品、药品头部品类结构稳定，
预防性保健需求持续升温

54.0%

48.2%

42.4%

24.5%

23.8%

益生菌/益生元

电解质

维生素

钙粉/液体钙

增肥美羽营养膏

鹦鹉保健品消费偏好TOP5

45.7%

44.0%

25.6%

19.7%

16.5%

肠胃药

驱虫药品

呼吸道/肺炎用药

眼药

外伤消毒药品与抗生素、…

鹦鹉药品消费偏好TOP5

数据来源：亚宠研究院

2026年宠物主预防性保健消费意识显著增强，选择不购买保健品的宠物主占比下滑 7.7%，益生菌 / 益生元、电解质、维生素依然
是消费偏好较高的主流三类保健品。
药品TOP5消费偏好排序未发生变动，整体消费需求发生2%以内的小幅回落。



61.1%
55.6%

52.5%

38.2%
35.1%

30.7% 30.3%
27.5%

16.0% 15.8%

近一年鹦鹉用品消费偏好TOP10

数据来源：亚宠研究院

用品消费洞察：用品向环境丰容、行为训练延展

鸟笼及配套始终是消费首选；站杆、攀爬绳、磨喙玩具等丰容类用品同样拥有稳定需求，市场进入精细化运营阶段，品牌需从产品

功能、环境丰容、行为教育三维度建立竞争壁垒。



智能鸟笼消费意向

已购买
13.6%

已有意向
23.6%

观察阶段
40.8%

不敢兴趣
21.9%

已购买人群
功能改进需求

精准的喂食
/喂水控制

57.7%

精准的温度
/湿度控制

44.5%

更有效的智
能除味杀菌

41.6%

噪音智能监
测与主动降
噪/隔音
19.0%

意向购买人群
功能期待

远程监控+操控
71.1%

智能杀菌除味
60.0%

智能控量喂食
55%

智能控温
52%

数据来源：亚宠研究院

用品消费洞察(智能用品）：智能鸟笼具备广阔潜在
转化空间

➢ 智能鸟笼市场尚处于发展培育阶段，超六成宠

物主处于观望状态，意味着市场拥有较大待转

化潜力。

➢ 已购置智能鸟笼的用户核心诉求集中在更精准

的喂食喂水、温湿度调控、除味杀菌；

➢ 意向购买人群对远程监控操控需求最为突出，

其次为杀菌除味、定量喂食等，两类群体需求

高度重合，侧面反映当前智能鸟笼赛道尚未出

现体验全面成熟的标杆产品。



36.7%

21.4%

19.0%

16.6%

6.1%

没有合适医疗机构情景下的鹦鹉疾病应对举措

线上鸟友论坛/群求助
资深玩家

自学鸟类医学知识，自
行用药处理常见问题

通过AI问答或小红书等
社交软件自行搜索，对

症购买药品

远程医疗机构咨询并自
行购买药品

其他

鹦鹉医疗赛道供需错配特征鲜明，线下机构稀缺、线上专业服务供给不足的行业现状，使得部分宠物主形成 “社群经验为核心、自助学习用药为补充” 

的疾病应对模式。

衍生服务方面，门店寄养服务以 32.6% 的需求占比位居首位，定制化配餐、行为训练矫正服务需求同样突破 30%。此外，喂养课程、基因/性别/病毒

检测服务的需求占比接近三成，同样体现宠物主对专业化养护服务与科学喂养知识的诉求持续提升。

数据来源：亚宠研究院

服务消费洞察：社群互助成为鹦鹉治疗的重要辅助路径，
专业化服务价值持续释放

32.6%

30.9%

30.4%

29.7%

28.1%

门店寄养服务

定制化配餐服务

行为训练矫正服务

鹦鹉喂养课程

基因/性别/病毒检测服务

鹦鹉衍生服务需求TOP5



28.7%
26.5%

22.7%
21.3%

19.7% 19.6% 19.3% 19.3%

11.6%
10.4% 9.7%

8.4%

21.7%

鹦鹉宠物主愿意增加支出的类目

数据来源：亚宠研究院

消费升级：鹦鹉市场将呈现“多只饲养 + 产品升级” 的
双轨增长特征

28.7% 的宠物主有再养一只鹦鹉的计划，为市场规模持续扩张提供增量支撑；

功能性主粮、多功能玩具、分阶段主粮及智能用品的增支意愿位居前列，说明养宠理念正向科学化、精细化、智能化方向演进，具

备功能附加的产品将成为存量市场升级的核心载体。
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哺乳类小宠消费洞察



性别结构

女性：66%

男性：34%

年龄分布

18-26岁:  49%

27-31岁：24%

37-46岁：20%

科学成分党

33.8%佛系随性党

30.8%

精致富养党 22.9%

宠物主画像：男性占比上升，佛系养宠占比较高

养宠年限

不足一年：26%

1-2年：32%

2-3年：19%

养宠年消费

501-1000元：25%

1001-1500元：20%

1500-2000元：15%

渠道偏好

淘宝：67%

拼多多：62%

抖音：55%

数据来源：亚宠研究院

男性宠物主占比由28%上升至34%，18–31 岁群体合计占比 73%，58%养宠不超过2年，约70%喂养1-2只小宠。

养宠年消费集中在 501-1500元，佛系随性党、科学成分党同样是哺乳类小宠市场主流养宠态度。

养宠数量

单只喂养: 39%

喂养2只：31%



宠物主画像：线上分享活跃，社群参与度较高

53.2%

50.3%

42.8%

33.4%

28.8%

5.0%

在小红书/抖音发布过小宠相关内容

加入了微信/QQ宠友群

关注了小宠达人博主/Up主

参加过线下宠友聚会/展会

在繁育者/销售群中参与互动

没有参与任何小宠相关社群

哺乳类小宠社交与活动参与

（10人以上）

数据来源：亚宠研究院

活动/社交方面，53.2%的宠物主曾在小红书、抖音发布小宠相关内容，50.3%的宠物主加入线上宠友社群。线上社群成为用户

交流饲养经验、交换产品信息的核心阵地，线下展会、宠友聚会同样具备稳定参与基础，圈层传播影响消费决策。



数据来源：亚宠研究院

杂食性啮齿小宠

仓鼠、花枝鼠、松鼠等

主粮
谷物粮 71.4%
草本粮 56.8%

低温烘焙粮 31.9%

海鲜粮 22.3%
冻干粮 20.2%

零食/辅食

磨牙零食 63.4%

果蔬冻干 41.2%
冻干奶酪 30.2%

鼠条 22.8%
面包虫 19.6%

葫芦巴籽 12.3%

●主粮热门功效关注

提高免疫力
67.8%

骨骼健康
45.3%

肠胃健康
75.2%

营养增重
46.9%

●主粮购买影响因素

天然原料
65%

生长阶段专用
53%

品种专用
60%

高适口性
46%

易吸收
30%

兽医专研品牌
20%

促生长
47.8%

TGI：113

美毛
32.2%

TGI：113 TGI：105

食品消费洞察（杂食性）： “成长养护”功效需求突出，
原料是选购重要标尺

谷物粮是主粮市场主流选择，零食市场以磨牙零食需求领先，果蔬冻干、冻干奶酪作为热门辅食；

从功效诉求来看，肠胃健康、提升免疫力依然是核心需求，同时对促生长需求偏好高于小宠整体水平，成长营养供给是独特关注点。

购买影响因素方面，天然原料、品种专用、生长阶段专用是主要考量因素。



数据来源：亚宠研究院

草食性小宠

兔子、龙猫、豚鼠等

主粮

混合粮
（添加果蔬、花朵
冻干）

52.9% 

压缩粮 41.5% 

膨化粮 34.5% 

功能性粮 17.3% 

主草

进口晒干提摩西草 45.0% 

国产烘干提摩西草 39.0% 

澳麦草 38.8% 

其他禾科类牧草 16.3% 

零食/辅食

排毛零食 44.3%

果蔬冻干 24.8%

草条 /草饼/草棒 43.0%

果冻/布丁 17.6%

其他烘干草本植物 30.2%

●主粮热门功效关注

提高免疫力
67.3%

骨骼健康
53.8%

辅助排毛
32.7%

肠胃健康
75.8%

营养增重
37.6%

●主粮购买影响因素

天然原料
60%

品种专用
39%

生长阶段专用
54%

美毛
31.7%

高适口
38%

易吸收
31%

兽医专研品牌
29%

食品消费洞察（草食性）：排毛需求凸显，分阶喂养
与兽医专研打开产品差异化空间

TGI：103 TGI：116

TGI：112 TGI：204

草食性小宠拥有牧草刚需+ 主粮支撑 + 零食辅助的特有喂养结构。主粮方面添加果蔬、冻干的混合粮较受欢迎；提摩西草、澳麦草等各类牧草是日常饲

喂基础，进口牧草更受欢迎。零食方面排毛零食、草条草饼需求领先。

从功效诉求来看，对骨骼健康、辅助排毛需求高于小宠平均水平。

购买影响因素方面，草食性小宠宠物主对适配生长阶段的食品偏好小幅领先整体小宠市场，对兽医专研品牌的偏好则显著高于整体水平。



49.9%

41.6%

37.8%

31.5%

18.4%

58.6%

17.2%

47.0%

37.9%

34.0%

肠道健康产品

鱼油

维生素补充产品

关节/骨质健康产

品

化毛产品

哺乳类小宠保健品消费偏好TOP5

杂食性

草食性

40.3%

36.8%

28.1%

18.9%

15.1%

56.5%

41.8%

34.3%

24.1%

20.2%

肠胃/消化药

驱虫药品

皮肤药品

呼吸道/肺炎用药

眼药

哺乳类小宠药品消费偏好TOP5

杂食性

草食性

保健品及药品消费洞察：肠道养护贯穿保健与用药赛道，
不同小宠需求分化明显

肠道健康保健品是首要选择，杂食性小宠宠物主对鱼油的消费偏好相对突出，草食性小宠宠物主则相对青睐维生素补充、关节/

骨质健康、化毛相关产品。

杂食、草食小宠共同面临消化道、寄生虫问题，草食性小宠对各类药品的消费偏好普遍高于杂食性小宠。

数据来源：亚宠研究院



50.1% 49.2%
46.0% 45.0%

36.1% 35.8%
33.2% 33.1%

25.5%
23.2%

鼠类小宠近一年主要用品消费偏好TOP10 居家笼箱消费需求

全景高透适
用造景
68.2%

可拆卸
易清洁
50.4%

防啃咬
45.7%

支持笼外
拓展

30.8%

造景风格偏好

自然季节
造景

46.6%

田园乡野
造景

41.9%

节日主题
造景

25.5%

童话风造景
22.6%

用品消费洞察（鼠类）：造景优先，场景精细化

数据来源：亚宠研究院

鼠类小宠用品消费呈现场景精细化、造景优先的鲜明特征。居家笼箱、房屋躲避、食盆厕所、静音跑轮位列消费前列，笼箱选购首要

追求全景高透、适配造景，偏好自然季节、田园乡野造景。

数据来源：亚宠研究院
注：不同于食品板块按照采食习性划分，用品需求受物种体型大小、活动习性影响较大，用品以鼠、兔两类主流小宠为代表分析不同养宠人群在环境打造思路上的明显差异。



40.5%
38.2%

36.0% 36.0%

26.97% 26.97% 25.8%
23.6%

20.2% 19.1%

兔类小宠近一年主要用品消费偏好TOP10

笼箱消费偏好

可拆卸
易清洁
57.3%

防啃咬
53.9%

支持笼外
拓展、装饰

38.2%

用品消费洞察（兔类）：实用主义优先，造景意识萌芽

移动方便
41.6%

数据来源：亚宠研究院

居家笼箱、外带笼包、食盆厕所、啃咬玩具是兔类用品核心采购品类，笼箱选购更加看重可拆卸易清洁、防啃咬等实用属性；

兔类小宠用品市场现阶段仍处于夯实基础饲养配置的阶段，宠物主优先看重产品耐用性与清洁便利性；同时，楼梯平台、围栏、

笼挂饰开始拥有部分稳定需求，反映出部分宠物主已开始关注笼内空间分层布置，饲养环境丰富化需求正在逐步萌芽。



29.7%

23.0%

21.6%

18.1%

7.6%

没有合适医疗机构情景下的小宠疾病应对举措

通过AI问答或小红书等社
交软件自行搜索，对症购

买药品

线上小宠论坛/群求助资
深玩家

远程医疗咨询并购买药品

自学小宠医学知识，自行
用药处理常见问题

其他

40.3%

37.5%

34.6%

26.3%

25.5%

定制化小宠粮配餐服务

门店专业寄养服务

小宠饲养课程

专业梳毛/洗浴/美容服务

宠物主线下交流活动

哺乳类小宠衍生服务需求TOP5

数据来源：亚宠研究院

兔类小宠（TGI：134）

服务消费洞察：宠物主通过AI问答或社交软件获得健康
管理方案，定制化配餐需求凸出

在没有适配医疗机构的情境下，宠物主更习惯通过AI 、社交平台检索信息或社群求助。宠物主高度依赖碎片化网络资讯自行处

置，存在较大饲养风险。

衍生服务方面，定制配餐、专业寄养、饲养课程需求领先；美容、专业梳毛/洗浴/美容服务需求集中在兔类市场。



35.2%
32.5%

31.1%

26.9%

23.9%

15.0% 14.4% 14.3% 14.0%

10.5%

7.7% 7.6%

15.8%

哺乳类小宠宠物主愿意增加支出的类目

消费升级：分阶喂养与养宠数量扩充意愿领先，环境、
智能消费潜力有序释放

数据来源：亚宠研究院

分阶段主粮、功能性主粮、功能性零增支意愿较高，说明哺乳类小宠宠物主愿意持续投入资金优化饮食结构。同时 “再养一

只小宠” 的意愿高居第二位，市场扩容需求强劲。

用品方面，新款造景用品、智能用品具备稳定消费意向，未来宠物主将持续追求饲养环境升级。



04
两爬消费洞察



性别结构

女性：47%

男性：53%

年龄分布

18-26岁:  35%

27-31岁：31%

37-46岁：8%

生态观察家

36.5%

36.0%

22.5%

佛系随性党

精致养宠派

宠物主画像：佛系养宠党与生态观察家构成基本盘

养宠年限

不足一年：24%

1-2年：36%

3年以上：21%

养宠年消费

501-1000元：24%

1001-1500元：25%

1501-2000元：20%

渠道偏好

拼多多：42%

淘宝：40%

抖音：38%

两爬宠物主以 18-31 岁青年群体为主，男女比例相对均衡，60%养宠不足2年，43%喂养2只爬宠；

养宠年消费集中在 501–1500 元区间，佛系随性党、生态观察家构成养宠人群主体 。

数据来源：亚宠研究院

养宠数量

喂养2只: 43%

喂养1只：31%



42.2%

41.5%

34.1%

29.8%

28.4%

8.0%

在小红书/抖音发布过两爬相关内容

参加过线下宠友聚会/展会

在繁育者/销售群中参与互动

加入了微信/QQ宠友群

关注了爬宠达人博主/Up主

没有参与任何两爬相关社群/社交活动

两爬社交与活动参与

（10人以上）

宠物主画像：线上分享与线下社交双重需要

数据来源：亚宠研究院

社交与活动方面，42.2%的宠物主会在社交平替发布两爬相关内容，41.5%的宠物主参加过线下宠友聚会/展会，宠物主兼具线上内容

分享与线下社交互动的双重需要。



49.0%

34.7%

24.5%

冻干乳鼠

冻鼠

生骨肉肠（鼠）

40.0%

35.7%

29.6%

18.3%

16.5%

14.8%

10.4%

蟋蟀或其他虫类活体

昆虫干

蟋蟀粉

昆虫泥

凝胶粮

果泥

虫肉罐头

不同两爬品类主要食品消费偏好

活体饵料采购门槛高、储存麻烦，各类虫干、冻干鼠、鼠肉肠等标准化成品相继上市，接受度逐年上涨，龟是标准化成品饲料渗透
率较高的两爬品类。
但肉食两爬天然食谱难以彻底替换，活体饵料依旧不可完全替代。

39.0%

29.3%

22.0%

17.1%

17.1%

17.1%

7.3%

水龟通用粮

小鱼干、小虾干

半水龟通用粮

陆龟专用粮

幼龟开口粮/专用粮

面包虫、玉米虫

增色/发色粮

食品消费洞察：标准化成品饲料多样化发展

数据来源：亚宠研究院，公开资料



38.8% 37.0%

31.9%

26.1% 25.7%

20.8% 20.5%
16.7%

14.9%
11.8%

近一年两爬喂养用品消费偏好TOP10

17.0%

26.8%

19.0%

13.4%

9.4%

9.0%
5.4%

7.6%

20.5%

25.2%

21.2%

13.4%

8.0%
4.2%

喂养箱/缸价格偏好

50-100元 100-200元 200-300元

300-400元 400-500元 500-1000元

1000元以上
内圈：2025
外圈：2026

用品消费洞察：环境搭建类消费为核心，喂养缸/箱主力
价位集中在 100-300 元

数据来源：亚宠研究院，公开资料

饲养缸/箱稳居用品消费偏好首位，消费需求集中在100-300 元价格带，该价位段占比由40.2%提升至45.7% 。
温控、UVB/UVA 灯等环境配套设备紧随其后，构成两爬用品主要消费清单。



用品消费洞察（温控与光照）：温控光照基础配置普及
但高阶设备渗透率偏低

完全不做“温度与光照”配置的两爬宠物主不足10%，加热垫 、UVA 加热灯、陶瓷灯较为常见，远程定时设备、全太阳光谱模
拟日落设备等专业用品普及率较低。

34.4%

33.3%

30.4%

25.4%

19.0%

18.7%

14.3%

11.8%

10.3%

8.9%

加热垫

UVA 加热灯

陶瓷灯

数显温控器

加热膜/片

夜灯 / 红外夜灯

智能远程温控器

全光谱太阳灯+自动模拟日出日落

智能爬箱/柜

未配置

饲养缸/箱“温度与光照”配置

（一体成型，自带加热、温控、通风、照明等功能）

数据来源：亚宠研究院



造景偏好

简约功能性
造景
51%

原生态栖息
地造景
38%

主题创意
造景
23%

水陆缸造景
11%

造景赛道分化明显，约半数只进行如躲避屋、攀爬树、可挖土层等简约功能性用品装饰；
此外，38%偏好原生态栖息地造景，主题创意、水陆造景逐渐兴起。

用品消费洞察（造景）：基础功能性造景占据市场主流



28.0%

27.1%

26.1%

16.7%

2.1%

没有合适医疗机构情景下的两爬疾病应对举措

线上爬宠论坛/群求助资
深玩家

通过AI问答或小红书等社
交软件自行搜索，对症购

买药品

远程医疗咨询并购买药品

自学爬宠医学知识，自行
用药处理常见问题

其他

专业医疗供给短板在两爬赛道同样凸显，治疗信息依赖社群与网络内容。

衍生服务方面，外出托管与与活体饵料存放需求突出。

40.2%

37.9%

37.5%

25.5%

21.9%

门店专业寄养服务

活体饲料寄存服务

两爬饲养课程

爬友线下社交

上门喂养清洁服务

两爬主要衍生服务需求TOP5

服务消费洞察：医疗短板持续凸显，寄养寄存服务需
求较高

数据来源：亚宠研究院



守宫蜥蜴未来增支意向 蛇类未来增支意向 龟类未来增支意向

24.5%

24.2%

24.0%

22.1%

16.7%

智能饲养缸

再养一只守宫/蜥蜴

代替昆虫的标准饲料

分区温控、低噪静音加…

守宫蜥蜴专用保健品

27.6%

24.8%

15.5%

11.0%

智能饲养柜/箱

蛇类保健品

代替活体昆虫的标准饲料

蛇类医疗

26.2%

22.4%

18.0%

12.3%

智能缸

龟类专用专业保健品

水龟 / 半水龟 / 陆龟分品

种专用定制龟粮

龟缸装饰用品

补钙、腐皮腐甲预防调理类

消费升级：智能养宠需求持续看涨

数据来源：亚宠研究院

从两爬宠物主未来增支意愿来看，智能用品成为三大养宠群体共同的首要升级方向。

此外，守宫蜥蜴宠物主愿意购买更多替代活体的标准饲料；蛇类、龟类倾向在保健品领域增加投资。

水循环、晒背、恒温、净水除臭等
智能设备或一体化智能缸



感谢聆听

2026蓝皮书预售公众号订阅


