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趋势品类 TREND

CATEGORIES 当前热趋品类分布→

热趋解读

裤装、毛针织衫、裙装、外套等女装大盘品类规模居前、基本盘稳固，增长重心转向以新廓形、新工艺驱动的差异化升级;

羽绒服与皮衣皮草以高规模叠加高增速成为机会品类，精准承接降温的换季刚需；德训鞋、西部靴、西服套装等鞋靴与男装

细分品类虽体量尚小，但同比增速领跑全场，宜以小单快反测试承接。

2026年9月-2026年10月趋势品类分布

·女装男装·服配·箱包·鞋靴·内衣家居

德训鞋

同比增速

毛线 ●羽绒服 ●皮衣皮草
保暖内衣围巾/披肩 ·风衣 一裤装

手套
毛针织衫 ·裤装 ●毛呢外套 ●外套

销售规模

特包

羽绒服 家居服/睡衣 外套 ●裙装 毛针织衫皮衣

毛呢外套 卫衣
L 时装单鞋

双肩背包
连裤袜/打底袜 ●通用款女包

销售规模

9/10月核心趋势品类一览

女装 男装 鞋靴 箱包 内衣 服配

毛针织衫 毛针织衫 帽子

支撑品兴

夹克外套 夹克外套 围巾
时尚单鞋 托特包 连裤袜/打底袜

类 裙装 裤装 腰带

裤装 卫衣 毛线
时装靴 腋下包 睡衣/家居服

羽绒服
羽绒服

风衣

机会品类

毛呢大衣 皮衣

皮衣

西装 德训鞋 保暖内衣/保暖套装 手套
皮草

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智蒙GI

支撑品类
品类 女装一毛针织衫趋势

毛针织衫的消费重心正从保暖刚需转向轻盈治愈

款式与设计话题的社媒声量同比明显走高。本季设计重心落在轻盈肌理与领口层次：柔彩色调与微透纱线轻盈治愈，多元领

型结构补足叠穿功能，无缝、提花菱格与不对称设计提升工艺质感。产品矩阵持续扩容，为不同客群提供更清晰的组货选择。

26年9/10月社媒消费者对女装毛针织衫的相关讨论 26年9/10月女装针织衫设计元素消费趋势
声量趋势

Y系带领 ·设计元素·领型
款式/版型相关 设计相关

+76% +63% 褶祠 .
额 亨利领荡领 娃娃领 磨毛

比
POLO领 圆领！ .

条纹拼色
镂裙帽

提花
荷叶纹 无缝

24  25 24 25 X轴：金额占比

柔肤轻织|用轻盈肌理书写浪漫治愈叙事

柔彩色调替代厚重深色，

字肩与蕾丝花边的微透纱线

在颈间袖口制造若隐若现的

层次，截短开衫为叠穿留出

腰线空间，针织正从保暖刚

需向轻盈表达演进。

微透针织衫 柔彩针织 一字肩针织衫 蕾丝花边针织衫 截短针织开衫

领位变奏「解锁立体叠穿密码

针织正从套娃式全身臃肿转

向领口与边缘的精细层次：

堆堆领以高领位在单穿与叠

搭之间自由转换，娃娃领与

亨利领以中领位适配内搭与

外套，针织马甲无领设计最

大化叠穿自由度。

堆堆领毛针织衫 娃娃领针织衫 亨利领毛针织衫 针织马甲背心 卷边毛衣

质感漫游纹样提花与结构设计并行

针织工艺感提升，无缝一体

成型消除缝线摩擦，牛角扣

复刻学院经典，撞色菱格纹

与费尔岛提花从节日限定走

向日常风格，不对称翻领斗

篷以结构设计突破常规

无缝一体针织衫 牛角扣毛针织衫 撞色菱格纹针织衫 费尔岛3.0 不对称翻领斗篷毛衣

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智蒙GI

支撑品类
品类 女装一夹克外套趋势

以廓形塑体、绒光叙事与复古实穿诠释秋季穿搭美学

随着温度下降，女装外套品类持续升温，款式潮流、材质与风格相关社媒声量同比均增长明显。从肩形力量、绒光氛围到复古

实穿，三大方向共同构建穿搭的力量-氛围-松弛美学。夹克外套回归造型主角，承载换季场景的多层次穿搭需求。

26年9/10月社媒消费者对女装外套的相关讨论声量趋势 女装外套消费者穿着场景分布

款式/版型相关 材质相关 复古风格相关

+45% +54% +101%

社交聚 户外
会 活动

日常休闲 职场通勤 旅游出行

24 25 24 25 24 25

廓形塑体构筑秋日力量廓形

气温下降后，肩线从版型细

节升格为最具表达力的设计

语言，结构化肩线为内搭留

出充足空间，力量感正从厚

重向轻盈转译，空气感廓形

让权力着装卸下重量，以结

构化轮廓宣告穿着态度。

阔肩外套 量感肩线西装 空气感外套 收腰短夹克 立领夹克

精致织语丨考究工艺融入日常

精致不再等于隆重，毛毛派

克的都市肌理、小香风的粗

花呢质感、蝙蝠袖的垂感膨

大、毛领的点缀，宫廷风夹

克在秋日火热爆发，华丽感

被克制地融入秋季日常，从

表面装饰向内里品质渗透。

宫廷风夹克 毛毛派克服 毛毛领外套 小香风夹克 蝙蝠袖外套

复古实穿|经典诠释松弛质感

松弛感回归日常，当过度装

饰褪去，哈灵顿的英伦经典、

行政剪裁的通勤利落、工装

的机能细节、翻领拼接的设

计感，这些从男性档案中走

出的经典版型，被女性以松

弛的方式重新认领。

哈灵顿夹克 利落行政夹克 松感西装套装 工装口袋夹克 翻领拼接夹克

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智蒙GI

支撑品类
品类 女装一裙装趋势

以设计元素与版型组合适配日常到社交的全场景

裙装的设计重点集中在量感廓形与实穿结构，以体积感廓形打破下装沉闷、以精致肌理与局部结构提升社交辨识度、以场景

化组合打开穿搭矩阵，日常、通勤与社交的差异化需求被同时回应，仪式感与实穿性也被纳入同一条选择标准。

26年9/10月社媒消费者对女装裙装的相关讨论声量趋势 26年9/10月女装裙装设计元素消费趋势

搭配相关 设计相关 Y

轴：+89% +50% 金

额同比

木耳边 压褶·立体装饰
厂蕾丝

抽褶 刺绣
●拼接

不对称花边
格纹

●开权

24 25 24 25 X轴：金额占比

廓形多元」体积感半裙重塑下装比例

当下装不再满足于修身百搭

向量感廓形转变，格纹与褶

皱以纹理制造视觉层次，气

球裙与蓬蓬裙以膨胀廓形打

破下装沉闷，泡感面料则以

立体肌理强化轮廓存在感.

格纹半裙 褶皱半身裙 松紧腰气球半裙 挺括蓬蓬裙 泡感裙

质感通勤|通勤与休闲的质感平衡

风衣式的利落剪裁、针织的

修身包裹、缎面的流光肌理、

衬衫式的休闲结构与低腰半

裙的复古比例共同构建日常

穿着矩阵，材质与版型的组

合正从单一选择向场景化迁

移。

风衣式连衣裙 流光缎面裙 衬衫连衣裙 低腰半身裙修身针织连衣裙

装饰叙事丨设计细节撑起仪式感

裙装设计融合华丽材质与局

部解构，小香风的精致肌理、

蕾丝的柔媚透视、扭结的结

构趣味、荡领的垂坠性感与

新中式的东方韵味共同构建

社交辨识度。

华丽小香风连衣裙 蕾丝半裙 扭结连衣裙 荡领连衣裙 设计感新中式长裙

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智蒙GI

支撑品类
品类 女装一裤装趋势

复古肌理为经典市场主力，量感版型打开设计增量新趋

本季裤装选款围绕复古肌理与量感版型展开：打褶西裤与经典原牛作为主力款，承接通勤与日常的基本盘；蓬松廓形则以膨

胀体积与局部收束的对比制造视觉张力，量感卫裤、微喇工装与花苞裤可作为廓形趋势的试水款式。

26年9/10月淘宝女装裤装 25年9/10月女装裤装廓形/设计元素消费趋势

细分品类消费趋势
·设计元素·廓形

金
花边 压褶

额同比

立体裁剪
立体装饰 拉链

·拼接
●低腰·

灯笼裤 . 抽绳乙鲜破洞
●工装裤

O型/型
一 肌理

牛仔裤 X轴：金额占比休闲裤 卫裤 西装裤/正装裤

经典革新｜复古元素重构舒适日常 廓形实验丨量感版型平衡视觉重心

裤装正从潮流追逐向经典实穿转变，原牛原色、水洗与猫须
自带空间感蓬松廓形的裤装成为市场新趋，膨胀廓形与局部收

做旧共同构建丹宁的复古谱系，打褶西裤以垂坠利落适配通
束细节的对比制造视觉张力，适合搭配短外套重塑身形比例。

勤，格纹轻松打造复古氛围，糯米裤则以柔软亲肤承接日常

休闲场景。

打褶西裤 复古水洗牛仔裤 经典原牛 空气层廓形卫裤 微喇工装裤 羊腿裤

垂坠糯米裤 猫须牛仔裤 复古格纹裤 褶皱灯笼裤 花苞裤 锥形牛仔裤

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI

8



淘宝服饰 × 智蒙GI

机会品类
品类 女装一羽绒服趋势

以廓形、材质与结构的协同升级，打造更有态度的秋冬造型单品

羽绒服款式与功能话题的社媒声量同步攀升：廓形上宽松体积、修身收腰与花苞廓形构成风格主力，材质上以菱格纹、皮草

与针织的异质混搭消解冬季厚重，机能解构与可拆配件进一步强化实穿性。设计与功能推动羽绒服向高价值造型单品升级。

26年9/10月社媒消费者对女装羽绒服的相关讨论声量趋势 25年9/10月女装羽绒服廓形/设计元素消费趋势

款式/设计相关 功能相关 ·设计元素·廓形

轴：解构
+38% +14% 可收纳

带毛领

·派克服版型收腰
·褶皱 ·马甲型拼接 ·修身，

A型刺绣 o型/茧型
抽绳一钉璨体装饰

X轴：金额占比

24 25 24 25 

风格多元廓形与设计语言的双重焕新 功能升级从保暖标配到品类价值增长

当基础保暖成为标配，消费者开始为廓形与设计感买单，宽松 科技面料与模块化设计成为新的品类价值增长点，三合一可拆

体积与修身收腰并存的廓形变化打破了羽绒服的单一印象，菱 卸体系与轻量叠穿设计适配多变气温，机能解构与可拆配件以

格纹与皮草、针织等异质面料的混搭则进一步消解了冬季外套 模块化逻辑强化实穿性，面料向高价值科技功能延伸。

的厚重感。

三合一羽绒服宽松龟背羽绒服 修身短款羽绒服 花苞羽绒服 轻量羽绒马甲 机能解构羽绒服

菱格纹羽绒服 皮草羽绒服 针织拼接羽绒 可拆卸围巾羽绒服 轻量排骨羽绒服 高领羽绒服

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智蒙GI

机会品类
品类 女装一风衣趋势

风衣的经典基因，在利落剪裁与松弛肌理之间被重新诠释

风衣以系带收腰、双排扣与大翻领的经典剪裁承接通勤勒基本盘，斗篷廓形与漏斗领在利落中注入实验性；而垂坠面料、立体

褶皱与抽绳调节则用松弛肌理打开休闲场景，两种方向在同一件风衣里互补，完成从职场到街头的自由过渡。

女装风衣消费者穿着场景分布 25年9/10月女装风衣廓形/设计元素消费趋势

花边

旅游出 台

翻边 厂 不对称  条纹

·格纹
行

腰带 ●拼色 ●拼接户外活 解构 肌理

职场通勤 日常休闲 社交聚会 动 明线装饰 ·系带
可拆卸

X轴：金额占比

摩登都市丨复古设计完美融入都市场景 松弛肌理|垂坠与肌理感共同打造诗人氛围

从通勤到出街，风衣的场景边界正在扩展，系带收腰与双排扣 垂坠面料与立体肌理共同构建了风衣的松弛质感，轻盈版型

延续经典战壕风衣的基因，斗篷廓形与漏斗领以实验性剪裁打 弱化了外套的体积感，褶皱与抽绳则以随性调节释放松弛态

破常规，大翻领与立领短款在长度与领型之间寻找平衡，风衣 度，衬衫领等正装细节的融入让穿上它的人自带一种不费力

向都市风格单品演进。 的诗人气质。

系带收腰风衣 双排扣风衣 斗篷款风衣 纸片风衣 褶皱肌理感风衣 垂坠廓形风衣

大翻领风衣 漏斗领风衣 立领短款风衣 茧型风衣 抽绳风衣 衬衫领风衣

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智蒙GI

机会品类
品类 女装一毛呢大衣趋势

以高阶面料构筑亲肤暖意，用松弛比例重新定义经典轮廓

这一季毛呢大衣的设计重点集中在高阶面料与松弛比例：重磅双面呢、羊绒羊毛做亲肤触感主力，羽绒内胆与皮毛一体做轻

盈保暖增量，宽肩、连帽与大翻领则在松弛廓形中建立统一的视觉效果。

26年9/10月社媒消费者对女装毛呢大衣的相关讨论声量趋势 25年9/10月女装毛呢大衣廓形/设计元素消费趋势

材质相关 款式/版型相关 风格相关 ●设计元素·廓形

轴:
+16% +10% +22% ●磨毛 立体裁剪金

解构一开权
●带毛领额

同 蝙蝠型 ·免烫
瑞型/茧型比 ●收腰刺绣腰带 ●廓形 

●斗篷型

24 25 24 25
X轴：金额占比24 25

质感体验|高阶质感面料提升穿着体验

亲肤与温暖并存的质感体验正在

成为消费者选择大衣的关键因素，

重磅双面呢的紧密织造与羊绒羊

毛的亲肤触感构建了穿着的细腻

体验，皮毛一体与羽绒内胆则在

保暖与轻盈之间找到了新的平衡。

重磅双面呢大衣 羽绒内胆大衣 皮毛一体大衣 羊绒/羊毛大衣

松弛廓形丨极简剪裁的优雅通勤状态

当正式感不再是通勤的唯一标准，

连帽与宽肩的松弛廓形提供了穿

着的舒适感，大翻领与西装式剪

裁则更显利落，一件大衣即可完

成通勤与社交的无缝切换。

连帽大衣 西装大衣 大翻领大衣 宽肩廓形大衣

风格强化复古细节的个性表达

传统大衣的领部结构与复古细节

的碰撞，正在解构出毛呢大衣的

个性新表达，围巾领与漏斗领重

新定义了领口的视觉重心，系带

设计在宽松廓形中注入女性化线

条，娃娃领则融入了甜美元素。

围巾领大衣 漏斗领大衣 系带大衣 娃娃领可爱大衣

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智蒙GI

机会品类
品类 女装一皮衣&皮草趋势

从硬朗到多元，风格破界与触感升级驱动品类进阶

皮衣与皮草在本季多为可日常、可叠穿的质感单品。触感升级以柔软质感与细腻手感取代厚重印象，廓形双线用宽体轮廓与

修身线条平衡力量与松弛，轻量化马甲与短外套、拼接等工艺把品类推向更日常的场景。

26年9/10月淘宝女装-皮衣皮草相关属性消费趋势

材质相关 款式/版型相关 风格相关

+7X% %XE+ +2X%

 24 25 24 25 24 25

皮衣：无性别主义以中性造型打造秋日酷感

皮衣夹克在材质与剪裁之间

探索着新的风格可能，系带

收腰与修身剪裁平衡了力量

感与线条感，重工机车与蝙

蝠袖则将酷感推向极致。

系带皮夹克 修身皮夹克 重工机车皮衣 蝙蝠袖皮衣

皮衣：触感升级「皮料多样化应用提升单品质感

从经典光面皮到做旧油腊皮，

再到复古擦色与麂皮绒，皮

衣的材质触感进一步升级，

柔软质感与多样化皮料的应

用让皮衣不再只有硬朗，细

腻的触感体验正在成为皮衣

品质升级的另一大方向。

柔软纸感皮衣 麂皮绒皮衣 做旧油腊皮夹克 复古擦色皮衣

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰  智篆GI

机会品类
品类 女装一皮衣&皮草趋势

皮草：款式多元｜轻皮草强势升级

原料成本整体上涨背景下，马甲与短外

套以更少的皮料创造更高的叠穿价值，

成为兼顾品质与成本的优选方向，两面

穿与夹革设计则进一步拓展了单品的穿

着边界。

毛毛皮草马甲 靠坎横排皮草外套 竖排夹革皮草外套 两面穿皮草外套

皮草：风格融合｜皮草跨品类结合

皮草不再独立存在，通过拼接工艺与其

他品类结合，拓宽穿着场景和消费人群；

以拼接为核心工艺手法，将皮草作为设

计元素融入其他品类，也可尝试设计感

印花的应用，提升日常穿搭时度。

针织拼接皮草 染色环保皮草 皮草领夹克 兽纹皮草

皮草：边界拓展强适配细分品类

承接“轻皮草”趋势，皮草从“外套单

一品类”向多品类延伸，内搭、服配成

为新增长点；以“外套+内搭+服配"

组合逻辑扩品，降低客单门槛同时提升

连带率和复购。

皮草打底内搭 皮草披肩/斗篷 皮草帽子 皮草围巾

皮草：都市廓形「垂坠与力量并行

大体积的力量感廓形与修身束腰的利落

秩序并行，垂坠廓形仍是松弛感的代表;

尝试开发“力量廓形+修身版型”双线

矩阵；垂坠款主打通勤，大廓形聚焦高

端社交场景。

全抽刀垂感皮草 卷毛皮草 长毛皮草 大翻领皮草



淘宝服饰 × 智蒙GI

支撑品类
品类 男装一毛针织衫趋势

经典百搭款式之外，开始融入混搭叠穿等酷感元素，向个性表达方向试探

本季男装针织设计重点集中在两大方向：老钱质感以菱格纹、杂色与假两件毛衣为主力，亨利领的层叠为通勤与日常赋予秩

序感；混搭叠穿则让金属拉链的冷感与手缝线迹的手工温度相互碰撞，回应更外放的个性表达。

男装毛针织衫消费者购买关注点变化 25年9/10月男装毛针织衫设计元素消费趋势

可拆卸
价格与性价比

翻边·带毛领

变化程度

金额同

双层设计
品牌知名度与 款式/设计

●材质/面料 罗纹编织装饰
巾纽扣 ·绞花口碑 适用场景

: 甲人

·肌理
●刺绣 ●假两件

立体装饰拼接
风格美学

●拼色连帽 ●拉链镂空
渐变穿着舒适度 毛绒质感
口袋 

X轴：关注度
X轴：金额占比

老钱质感温暖与气质的双重追求 混搭叠穿「失序和叛逆的街头氛围

真正的老钱质感，经得起流行更替的考验。通过菱格纹的稳定 针织衫不再是规整内搭，金属拉链的冷感与手缝线迹的手工

节奏、杂色纱线的自然斑驳与假两件的隐性层次，将温暖沉淀 温度相互撕扯，撞色条纹与提花在叠穿中被层层截断，形成

为一种可以被触摸的教养感，单穿或叠搭都自带秩序。 错位的视觉节拍。温暖不再是唯一目的，针织开始用层次与

不完美表达态度。

老钱假两件毛衣 杂色毛衣 宽坑条毛针织衫 双拉链毛衣 手缝线毛衣 撞色条纹针织衫

麦穗绞花毛衣 亨利领毛衣 菱格纹针织衫 针织马甲 个性提花毛衣 费尔岛3.0

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智篆GI

支撑品类
品类

男装一夹克外套趋势

户外机能设计持续融入日常，经典夹克版型热度依旧

袋与利落剪裁承接通勤场景，而哈灵顿、猎装与工装等经典版型热度依旧，以久经考验的适配度持续占据重点位置。

26年9/10月淘宝男装夹克外套 25年9/10月男装夹克外套设计元素消费趋势

细分品类消费趋势
厂钉珠

·绑带 带毛领
立体裁剪 

●立体装饰
●拼色拼接 ●刺绣

明线贴布 肌理

夹克 冲锋衣 短外套 西装 X轴：金额占比

模块机能「户外装备的风格化迁移

三防涂层的防护性能、拼色设计

的视觉冲击、抽绳褶皱的结构趣

味，以及三合一冲锋衣的模块化

逻辑，正在将户外夹克从专业装

备推入日常风格单品的行列。

三防户外夹克 拼色运动夹克 抽绳褶皱户外夹克 三合一冲锋衣

质感通勤|功能面料与正装剪裁融合

通勤外套的场景适用度仍在增强

软壳外套应对天气变化，多口袋

户外夹克兼顾实用与休闲，呢料

羊毛夹克提升正式场合质感，行

政夹克则以利落剪裁覆盖日常办

公，一件外套切换多场景成为核

心诉求。

防泼水软壳外套 多口袋户外夹克 呢料/羊毛夹 利落行政夹克

克
版型传承「经典外套的持久生命力

经典版型的持久生命力在于其跨

越时代的适配能力，哈灵顿夹克

复刻英伦休闲基因，猎装夹克延

续户外探险传统，干鸟格纹以秩

序图案锚定复古风格，底特律工

装则以帆布质感构建硬朗形象。

哈灵顿夹克 猎装夹克 干鸟格纹夹克 工装底特律夹克

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI

15



淘宝服饰 × 智篆GI

支撑品类
品类 男装一裤装趋势

多元廓形拓宽风格边界，工装户外元素强化实穿属性

这一季男装裤装的货品整体聚焦两条主线：雪花纹、复古水洗与打褶微喇以磨损纹理建立年代感，水桶廓形为休闲裤注入体

积感；场景跨越以原牛与法工裤构建日常复古基调，冲锋裤兼顾户外，条纹阔腿与格纹裤灵活切换通勤与休闲。

26年9/10月淘宝 男装裤装细分品类消费趋势 26年9/10月淘宝 26年9/10月淘宝

男装裤装品类 男装裤装品类

廓形/款式消费趋势 设计元素消费趋势

金额同比增速

西裤

牛仔裤

休闲裤卫裤

气泡大小为销售规模 金额占比
24 25 24 25 

廓形表达丨做旧与版型重塑日常裤装

做旧水洗与版型实验共同定

义了男装裤装的升级方向，

雪花纹与复古水洗以磨损纹

理构建年代辩识度，打褶与

微喇结构让西裤脱离正装语

境，水桶廓形则为休闲裤注

入体积感。

打褶西裤 廓形水桶休闲裤 雪花纹做旧牛仔裤 复古水洗牛仔裤 垂感微喇西裤

场景跨越丨工装户外回应多场景穿搭

从办公室到山野，裤装的场

景覆盖能力正在被重新定义

原牛与法工裤构建日常复古

基调，冲锋裤应对户外与极

端天气，条纹阔腿西裤与格

纹休闲裤则在通勤与休闲之

间自由切换。

经典原牛 法工裤 冲锋裤 条纹阔腿西裤 格纹休闲裤

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智篆GI

支撑品类
品类 男装一卫衣趋势

基础款以触感与剪裁完成舒适升级，个性款的轻亚元素制造风格记忆点

男装卫衣的面料与廓形热度在社媒与消费端同步上升，其中满印、解构切割与个性标语把轻亚态度外化为穿着语言，太空棉

华夫格与高克重材质用触感托起柔软日常，双拉链与箱型剪裁在穿脱与比例之间增加自由度。

男装卫衣消费者购买关注点变化 26年9/10月淘宝 26年9/10月淘宝

男装卫衣品类 男装卫衣品类

面料/材质消费趋势 廓形&设计消费趋势
穿着舒适度

-款式/设计材质/面料

功能性/科技 适用场景

风格美学

品牌知名度 价格与性价

与口碑

X轴：关注度

24 25 24 25 

轻亚街头丨个性绣印述说街头智慧

张扬的满印符号与错位切割

的解构视效，这种将醒目文

字与立体刺绣强效重组的设

计语言，不仅在单穿时释放

出极强的视觉冲击力，更在

叠穿厚重外套时巧妙规避了

臃肿，为街头造型注入了反

叛张力。
刺绣连帽卫衣 解构切割卫衣 个性标语卫衣 满印图案卫衣

舒适触感|优质面料塑造秋日暖意

从太空棉的绵密触感到华夫

格的立体肌理，到双拉链开

合带来的穿脱自由度，再到

挺括的箱型剪裁配合高克重

材质，舒适感被重新定义为

一种可感知的秋日体验。

太空棉Polo卫衣 双拉链卫衣 boxy极简重磅卫衣 华夫格卫衣

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI

17



淘宝服饰 × 智蒙GI

机会品类
品类 男装一羽绒服趋势

科技面料叠加解构、拼接与绗缝等模块化设计，差异化进一步拉大

保暖变得更轻更模块化，衬衫式与工装款在单穿时撑起利落轮廓，叠穿时则以马甲与排骨羽绒的轻盈体感承接内搭，户外层

由三合一与机能解构覆盖多变温差；不规则绗缝、菱格纹与异质拼接贯穿其间，让每一层都同时拥有温度与造型。

男士羽绒服消费者购买关注点 25年9/10月社媒关于男士羽绒服讨论声量趋势

材质/面料 版型/设计

+69% +41%

面料 服装版型 填充物 功能 设计 24 25 24  25

轻量机能丨以科技面料重构保暖逻辑 解构暖意丨多元设计拓展搭配

目前羽绒服科技面料的竞争焦点已从单纯的“防风防水”向 用户关注从保暖延伸至造型，羽绒服的结构被羊毛、麂皮与

"轻量化+功能化+智能化”三维升级，轻量化结构成为核心 灯芯绒的异质拼接重新组织，不规则绗缝与菱格纹的线条节

竞争力，GORE-TEX和Pertex仍是外层面料的标杆；石墨烯和 奏让廓形成为视觉焦点，在保留保暖性的同时又通过视觉对

拒水羽绒是填充端的差异化卖点；柔性电路和相变材料代表了 比打破臃肿感。

下一代智能温控方向。

轻量羽绒马甲 排骨羽绒服 三合一羽绒服 机能解构羽绒服 座山雕羽绒服/ 不对称门襟羽绒服
皮草毛领羽绒服

衬衫/夹克式羽绒服科技面料(功能性)羽绒服 工装羽绒服 羊毛拼接羽绒服 针织拼接羽绒服 灯芯绒拼接羽绒服

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰  智篆GI

机会品类
品类 男装一皮衣&西装趋势

皮衣、西装等经典单品正在被更松弛的轮廓与更讲究的细节重新演绎

这一季男装皮衣与西装的货品整体在皮革质感与复古松弛之间取得平衡：油腊皮、麂皮翻领与利落肩线把皮衣的质感语言做

足，条纹、双排扣与阔肩则把西装从制服里解放出来，油边缝线与松弛套装再以细节和比例建立辨识度。

26年9/10月淘宝男装皮衣品类廓形&设计趋势 26年9/10月淘宝男装西装品类廓形&设计趋势

金额同比

●风衣式
●·包边

金额同比

: 甲人

马甲背心 ●腰带

●双排扣 ·刺绣
衬衫式

:甲入

●宽肩垫肩短款截短
“褶皱无领 ●盘扣

飞行员 ·夹克
·压翼汉

●条纹 ●战驳领
·机车

一肌理
空军

X轴：金额占比 X轴：金额占比

皮衣：质感廓形｜个性细节重新定义皮夹克

以油腊皮的光泽层次与麂皮

翻领的触感肌理重写质感语

言，廓形机车皮衣的利落肩

线与宽松衣身让力量与舒适

并存，每一处油边与缝线都

强化造型辨识度。

廓形皮夹克 油腊皮夹克 麂皮翻领夹克 廓形机车皮衣

西装：复古松弛「突出时度弱化正式感

复古的经典与松弛廓形在同

-套西装上碰撞，条纹与双

排扣延续了秩序感，阔肩与

松弛套装则以廓形实验打破

了拘束感，复古与松弛的融

合正在让西装从制服变成时

度的载体。

条纹西装 双排扣西装 阔肩西装 松弛感西装套装

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智篆GI

品类 鞋靴趋势

在舒适实穿的基础上，通过设计细节的更新与元素混搭，让时尚从概念走向日常

鞋履品类的时尚感正加速走向大众日常。德训鞋以时尚与舒适的双重属性销售增速领跑，经典单鞋则在轮廓的基础上融入更

多装饰细节，时装靴则以尖头、堆叠与西部元素把前卫设计推到前端，潮流以更实穿的方式进入消费者购物篮。

26年9/10月淘宝鞋靴细分品类消费趋势 鞋靴消费者购买关注点的变化

购买人数同比

材质/面料
风格美学

变化程度

·德训鞋

西部靴牛津鞋/布洛克鞋/德比鞋 功能性/科技
适用场景●勃肯鞋/软木鞋

·玛丽珍鞋 ●时装靴

品牌知名度矫格与性价比
款式/设计●时装单鞋

口碑骑士靴 穿着舒适度

X轴：购买人数
X轴：关注度

支撑品类时尚单鞋：风格混搭｜优雅之外的风格表达 支撑品类时尚单鞋：质感升级｜松弛软皮带来舒适体验

高单价时装鞋持续增长，单鞋面料迎来质感强化。通过水洗软跨风格融合消融鞋款边界，单鞋x休闲鞋、时装鞋x户外元素

皮提升穿着舒适度，自然褶皱营造老钱感，光泽感素面皮提升等混搭公式，以元素互通打破风格局限，实现跨场景穿着。

精致度，纹理马毛强化时尚表达。

W088
尖头绑带穆勒 朋克尖头单鞋 运动玛丽珍 薄底德比鞋 芭蕾摇摇鞋 丝瓜鞋

分趾单鞋 铆钉玛丽珍 波点单鞋 麂皮乐福 帆船鞋 巫师鞋

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智蒙GI

品类
鞋靴趋势

支撑品类时尚靴：正装复兴｜重塑廓形切换都市场景

正装风格回潮，尖头长筒靴、巫师靴持

续占据风格高地，宽筒尖头的轻微松弛

与瘦瘦靴的紧致贴合为不同腿型提供选

择，利落尖头强化纵向线条，演绎一种

克制而有力的精致感。

尖头长筒靴 巫师靴 宽筒尖头靴 瘦瘦靴

支撑品类时尚靴：松弛软筒丨堆叠褶皱营造慵懒氛围

松弛风落地靴款设计，侧重靴筒“柔软

堆叠”，堆堆西部靴、宽筒堆堆靴以自

然褶皱消解靴履的紧绷感，软质皮革随

步态形成不规则堆叠，营造出慵懒而具

层次的视觉节奏，让舒适度与造型感并

行。 堆堆西部靴 宽筒堆堆靴 游牧风西部靴 皮带扣骑士靴

机会品类德训鞋：舒适升级｜宽檀软底营造赤足体验

德训鞋向“赤足舒适"进阶。

薄底、软底持续刷新日常行

走体感；宽檀赤足结构与无

束缚鞋面设计打破传统鞋型

的挤压边界，让足部在自然

舒展中获得支撑。
软底德训 宽檀赤足德训 软皮德训 褶皱德训 攀岩德训

机会品类德训鞋：休闲时装化丨多元融合灵动造型

保留经典鞋型轮廓，注入时

装鞋材质、纹样与元素，为

鞋款增加时装属性表达，让

鞋款同时承担出行功能与点

亮造型的角色。

正装德训 波点德训 机能德训 铆钉德训 分趾德训
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淘宝服饰 × 智篆GI

品类 箱包趋势

托特包与腋下包在经典廓形中融入当代设计，衍生出新的分支

托特包向软皮hobo与多隔层大包延展，腋下包分化出长柄、机车与公文等形态，共同构成经典包型的当代矩阵。两者在复

古基调上融入金属扣件、铆钉与多隔层等当代设计语言，让经典轮廓以更利落的线条适应当下节奏，覆盖多场景穿搭需求。

箱包消费者购买关注点 26年9/10月淘宝包袋品类热门款式趋势

●机车包
场景适配

风格审美 水桶包

●腋下包
●托特包款式容量

●饺子包
·登机箱

面料材质 波士顿包
胸包

颜色图案 ●链条包

X轴：金额占比

支撑品类托特包：松弛软皮｜多功能多场景覆盖

从通勤办公到周末旅行，再

到日常出街搭配，松弛软皮

的托特包正在完成多场景的

无缝切换，自然垂坠的皮质

塑造出优雅的褶皱效果，宽

裕的容量轻松容纳日常所需

轻盈的背负体验则让多场景

覆盖成为可能。

软皮hobo包 多隔层大包 麂皮hobo包

支撑品类腋下包：复古回归｜经典包型的摩登演绎

腋下包的生命力在于那股被

时间打磨过的从容，加长手

柄与翻盖搭扣在硬质皮革的

结构感中延续，却添加金属

扣件、铆钉与拉链装饰打破

柔美惯性，以更利落的线条

适应当代节奏。

长柄腋下包 腋下机车包 腋下公文包

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 ×智蒙GI

品类 保暖内衣&家居服趋势

从基础保暖到风格表达，科技升级与穿搭属性驱动品类迁移

连裤袜/打底袜向造型亮点转变，家居服以高级质感与慵懒剪裁构建居家到轻出街的无缝切换，恒温肌底衣与无缝羊绒则让

保暖内衣具备轻薄蓄热的无感穿着体验。风格、场景与科技三重驱动，推动当季保暖内衣&家居服品类进阶。

消费者社媒关于保暖内衣&家居服 消费者社媒关于保暖内衣&家居服 消费者社媒关于保暖内衣&家居服

风格讨论声量趋势 场景讨论声量趋势 科技舒适讨论声量趋势

+97% +91% +36%

 24 25 24 25 24 25 

支撑品类连裤袜/打底袜：保暖是基础，穿搭是亮点「以装饰细节点亮整体造型

打底袜的保暖，加厚打底袜、不

掉裆是基础，但也可以是被重新

定义为点亮造型的穿搭亮点，干

禧风与 miu系干金袜注入了甜

美表达，提花暗纹的精致装饰与

拼接撞色的跳脱节奏相互碰撞。

软糯干禧风袜套 miu系干金袜套 提花暗纹丝袜 拼接撞色打底袜

支撑品类睡衣/家居服：高级感回归｜穿搭边界模糊

可外穿家居服与半边绒睡衣套装

持续走热，高级质感与慵懒剪裁

的融合正在打破居家与外出的场

景边界，满足居家到轻出街的无

缝切换，让家居服不再只属于室

内。

可外穿家居服 半边绒睡衣套装 新中式家居服 可爱满印家居服

机会品类保暖内衣/保暖套装：科技升级轻薄蓄热取代厚重

自带胸垫背心一件顶俩，恒温

与发热科技实现温度调控，长

绒棉、德绒及无缝羊绒带来无

感亲肤包裹。香氛肌底衣与塑

型显瘦款亦呈增长趋势，功能

与体感同步升级。

恒温肌底衣 发热保暖内衣 德绒打底衫 无缝一体羊绒打底衫

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智蒙GI

品类 服配趋势

复古帽饰集中回归，新意的围巾款式更加多元，穿搭的完整性不断强化

这一季帽子与围巾的设计重点从功能转向风格：柔软绒毛、针织纹理与羊绒绵密、皮草丰盈让触感成为可见卖点，复古多样

帽型、流苏、撞色条纹与连帽结构的围巾又在复古基调上加入当代设计语言。

服配消费者购买关注点 26年9/10月帽子&围巾款式消费趋势

变化程度

·帽子·围巾
药盒帽

可搭配性

猫耳帽 三角巾
品牌知名度与口碑

一材质/面料 额
连帽围巾报童帽

毛线帽/针织

适用场景 同· 渔夫帽价格与性价比
比 帽

风格美学

.
功能性/科技 (头巾 方巾

款式/设计 长毛绒帽子穿着舒适度 流苏围巾 长毛绒围巾

X轴：关注度 X轴：金额占比

支撑品类帽子：复古绒帽｜多元帽饰回应秋日凉意 支撑品类围巾：材质混搭「探索围巾多样穿搭方式

不同帽型以挺括弧线、柔软绒毛与复古檐边在头顶构建视 从羊绒的绵密触感到皮草的丰盈温度，再到流苏的摆动节奏与

觉焦点，遮耳结构与针织纹理则在降温时提供恰到好处的 撞色条纹的视觉跳跃，细长条与连帽结构则让叠穿方式更加自

包裹，让帽子不再是御寒配角。 由，温暖与风格在此达成默契。

药盒帽 报童帽 贝雷帽 皮草围巾/披肩 羊绒围巾/披肩 流苏围巾

毛绒渔夫帽 护耳帽 针织帽 细长条围巾 撞色条纹围巾 连帽围巾

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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淘宝服饰 × 智蒙GI

品类 服配趋势

配件功能性被保留的同时，手作温度、搭配趣味与个性符号成为消费新趋

利落，让材质本身成为视觉焦点；链条、蕾丝、动物纹等元素在小面积上集中发力，塑造有存在感的造型细节。

26年9/10月淘宝腰带品类设计元素趋势 淘宝服配市场18-29岁年轻人群 淘宝服配年轻客群
占比及贡献表现 细分品类偏好榜单(TGI)

TGI

帽子 1400凝肌理
蕾丝 围巾/披肩 1300

拼接 立体花
系带

腰带
1200链条 编织装饰

不对称
毛线 1150

打结 一明线
X轴：金额占比

24 25 
手套 800

支撑品类腰带：吸晴腰线实用与装饰双重价值 支撑品类毛线：手作毛线丨治愈氛围的编织热潮

手工的痕迹
从复古宽腰带的体积感到极简细腰带的利落线条，腰带的生命

与材料的混
力在于对不同腰线的精准勾勒，链条的冷例光泽与编织的肌理 搭成为个人
在腰间形成质感对比，珍珠的细腻与蕾丝的轻盈则为硬朗结构 审美的延伸

段染与花式
注入柔和。

纱线的渐变、

蕾丝线的轻

盈、粗棒针 段染毛线 花式纱线

的立体，在
创意组合中

让毛线从单

纯的保暖材
料升格为承

载情绪、审

美与社交分

享的媒介。

蕾丝线 粗棒针线

机会品类手套：材质驱动丨毛绒与真皮提升穿搭层次

复古宽腰带 极简细腰带 链条腰带

柔软触感注
入温暖氛围
真皮手套以

天然材质维
持了利落精

致，动物纹
肌理与褶皱
感则以设计 毛绒手套 真皮手套

细节强化了

视觉层次，
材质驱动正

在让手套从

保暖功能件

编织腰带 升级为造型珍珠腰链 蕾丝腰带/屁帘
质感单品。

动物纹手套 褶皱感手套

数据来源：阿里消费洞察，智篆GI
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2026淘宝服饰9/10月趋势月刊 淘宝服饰 智蒙GI

趋势风格预测 TREND

2026年9/10月趋势风格预测分布FORECAST

趋势解读

仲秋时节，风格分化与场景延展成为服饰市场核心逻辑。主打自然松弛与高阶质感的柔性农场风与新布尔乔亚风，以成交与

增速的双重领先占据市场确定性最高的核心位置；美式甘特风体量偏小但增速突出，值得以快反试单承接增量；软雾绒系成

交坚挺但热度明显放缓，进入成熟期，需关注差异化单品布局。

成交措数 O热度增数蛋奴

柔性农场风

51.15079.4
美式甘特风

38.45
千禧运动美学

071.6
12.35 023.6 新布尔乔亚风

52.25

失序混搭风 柔和工装风 糖果针织风 O63.75

 6.7 0 7.65
13.9 012.15 627.1 031.1

活力阿普瑞风

41.85 028.45
山系户外风

9.7500.65
软雾绒系

田园牧歌
51.65

失序乐园 时麗野心家
16.95010.35 14.95

8.9 06.55
办公室海妖风 38.6 010.35

13.5011.6

成交指数

9/10月核心趋势风格一览

新布尔乔亚风 柔性农场风

现代诗人 都市农场

智性通勤 复古巴恩

静著美学 番茄少女

美式甘特风 软雾绒系

美式学院

WELLNESS

时笔毛绒系

常春藤学院 cozy松绒系

CADMY

复古摩登学院 轻皮草穿搭

效据采啦：阿里消费荷卖，替算GI
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2026淘宝服饰9/10月趋势月刊 淘宝服饰 Rmb74.32-47.23

RoEV (UBS) % C新布尔乔亚风
Rmb932b/US$139b

种融合法式优雅与现代独立精神的都市风格，源自巴

黎70-80年代中产审美， 强调理性精致与自我表达，以流

动廓形、 在松弛中保持体

面，呈现低调而坚定的高级气质。

Charles Zhou风格核心关键词 Global Research风格热度趋势

声量环比增长+86%#克制优雅 #情感淡漠风

近30元声量825W+ 环比塔递+55% 近90互动量B24W+环比塔速+44%

互动量环比增长+115%
井静著美学 #冷感工业风

近30天=量 619W+ 环比增速+56% 5近30天=量261W+环比增速+98%

井秩序美学 开智性通勤风

近30天声量 425W+ 环比增遍+82% 近30无=量133W+ 研比增速+24%

并松弛无性别风 #现代诗人风

近30天互动量B58W+互动量7203W+ 近30天=量69W+ 环比增速+93%

18,108m (ORDA)



淘宝服饰2026淘宝服饰9/10月趋势月刊 智GI

形色质解读

STYLE 新布尔
乔亚风

关键廓形&设计元素0

极简廓形 流动线条层次叠穿 软雕塑感

关键材质

精致花呢 羊毛羊绒 细腻针织 丝绒缎面

0 色彩要点

以巧克力软糖、 深焙棕、土砂色、垂柳绿与

烟灰等低饱和自然深色为主，辅以燕麦色、

云上舞白柔和提亮。通过同色渐变与深浅叠

搭营造流动层次，局部点缀海军牡丹或暗紫

色，传递诗人般含蓄浪漫、沉静知性的都市

气质。

巧克力款腾 土砂色 垂柳绿 云上舞白

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE

19-1432TCX 16-1326TCX 15-0525TCX 11-4201TCX



智蒙GI2026淘宝服饰9/10月趋势月刊 淘宝服饰

02
机会品

羊毛翻边 羊毛蕃丝亭利双面呢羊绒 立领长款羊毛
围巾领大衣 报童帽 领毛针织衫

重磅双而呢大衣

雾感羊驼毛泥纺堆堆领

针织衫

真皮褶皱感

手套

支屏品类 美利奴羊毛修身
经典格纹羊驼毛 针织连衣裙
流苏国市

花纱绵中低腰

弯刀打裙西裤 复古粗跟搭扣

尖头长筒靴

如会品 复古大容量
双排扣系带 软皮hobo包

漏斗领大衣

穿搭公式&趋势单品

03
仿羊绒V领老钱 飞边立领夹克哈灵顿

假两件毛衣
羊毛格纹

流苏围巾

粗织肌理绞花

亨利领毛衣人字纹
松池感

西装套装

真皮反绒牛皮极简细
精紧棉短款

腰带 立领双拉链卫衣

赤耳阀腿经典原牛

浅蓝直筒支屏品类

绑带托特 复古水洗

亮皮包 牛仔裤

缎面魔皮拼接

正装德训
英伦复古

亚光薄底德比

30



2026淘宝服饰9/10月趋势月刊 淘宝服饰× 智蒙G

趋势 G柔性农场风解读

将传统乡村农场元素与现代柔和美学相结合， 通

过采用低饱和度的自然色系、 柔软亲肤的天然面

料以及宽松舒适的剪裁， 弱化传统工装风的粗
硬朗感， 营造出一种兼具田园质朴气息与都市温

柔治愈感的视觉氛围。

风格核心关键词 风格热度趋势

#Cottagecore 声量环比增长+103%芊田园牧歌风

近30元高量462W+ 环比塔递+222%近30元互动量226W+ 韩比增速+165%

互动量环比增长*104%
芊复古巴恩风 井都市游牧风

近30天=量 371W+ 声量 5679W+ 近30无=量120W+ 环比增选+85%

井都市农场风 并乡野农风

近30天言量283W+ 环比增运+38% 近90无声量 43W+ 韩比增速+72%

井碎花针织穿搭 井番茄少女风

0互动量255W+ 声量3121%+ 近30天=量39W+ 环比增速+47%
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02
形色质解读

柔性
农场风

O关键廓形&设计元素

植物花卉 田园褶皱 游牧流苏 精致花边

关键材质

舒适棉麻 柔软灯芯绒 田园针织 水洗丹宁

色彩要点0

以燕麦色、茶绿、米金色、土砂色等低饱和

大地色为主，融入云上舞白、粉底色与陶土

蓝和提亮。通过自然邻近色叠搭营造清新层

次，呈现阳光、田野与植物般朴实温柔的治

愈氛围。

土砂色

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE

16-0541TCX 13-0739TCX 14-1511TCX 16-1326TCX
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晕染感花卉印花绵羊毛 李利领羊绒卷边毛衣
屁帘喇叭抽蕾丝花边针织衫 可拆卸柔彩针织

毛毛领外套

游牧风胰皮

hobo包
美拉德丝绒 缎面娃娃领

编织腰带 可爱大衣

不对称苏格兰格

纹半裙

不规则
松紧鳗榴皱

分割手工
灯笼裤福皱半身裙

胰皮尖头

宽商堆堆靴 流苏游牧风

西部靴

穿搭公式&趋势单品

正肩油腊皮夹克 立领拉链麦穗绞花毛衣
复古灯芯绒 复古毛线

报童帽 针织护耳帽

支择品装 涂层收腰猎装夹克

皮翻领工装

底特律夹克

亚麻条纹打括西裤

抽绳重感

格纹休闲裤

连帽宽坑条毛针织杉

复古牛皮流苏

老钱风宽皮乐福 帆船鞋 多口袋指皱炮弹法工裤
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趋势 C美式甘特风解读

种源自美国东海岸学院文化的轻熟都市风格， 融合经典精英审美与现代休

闲精神， 强调温润质感、得体秩序与松弛表达。 它强调高级材质的使用，同

时避免过于正式或弯张， 营造出一种干净利落 层次分明且不张场的氛围。

美式甘特风通过松弛叠穿 利落剪裁与复古配色， 呈现秋冬独特的温润内敏、

兼具少年气与精英感

LLNESS

IDMY

风格核心关键词 风格热度趋势

声量环比增长+184%#精英甘特风 #智性学院风

近30元声量116W+互动量6075W+近30未互动量55W+互动量6196W+

互动量环比增长 +154%
#新预科风 #常春藤学院风

近30天=量83W+环比增速+24% ，近30天=量12W+环比增选+46%

井美式学院风 #美式休闲学院风

近30天声量。80W+ 环比增远+7% 近30无声量 9W+ 环比增逐 +130%

井高智学院风 #复古摩登学院

经30元互动量65W+ 互动量 198W+ 近30无=量 5W+ 环比增速 +21%
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形色质解读

美式
甘特风

关键廓形&设计元素

学院条格纹 徽章标志 秩序叠穿 松垮廊形

关键材质

牛津纺棉 精纺羊毛 学院针织 复古鹿皮

色彩要点

以海军牡丹、熔岩红、雨林绿与卡其棕等经

典学院色为主，搭配奶油白、燕麦色和浅灰

柔和过渡。通过深色沉淀轻熟质感，以条

纹、领口或针织局部点缀复古亮色，在稳重

秩序中保留清爽少年气，营造温润隽永的美

式精英氛围。

军仕丹 熔岩红 雨林绿

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE

19-4029TCX 18-1552TCX 19-5232TCX 13-0401TCX
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假两件拼接撞色哈灵锁夹克 立领格纹魔肩外套 仿羊羔绒

撞色条纹围巾
享利领羊毛

针织马甲背心

样品务

翻领福视

衬衫连衣裙

分指羊皮

真皮手套

宽松阅舰复古格纹裤

原色腿

锥形牛仔裤
花苞松素腰

气球半裙

极简胶下

公文包

绑带宽簡
复古软底德训

尖头藜

穿搭公式&趋势单品

女品员
阿尔盖提花菱格纹针织衫 复古牛仔 落肩条纹毛呢

羊毛泥纺
贝雷帽 双排扣西装

宽松条纹

西装

错落拼接干

乌格纹夹克

支泽品菱

弯刀条纹
阔熙西裤

酷酸天丝鹿形水桶
浅色直筒休闲裤
复古水洗
牛仔裤

牛皮大容量

多隔层大包

支程品牌

真皮拼色
福皱德训 立体剪裁垂感微喇西被 复古翘头

巫师鞋
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趋势 C软雾绒系解读

软雾绒系是一种强调极致柔软触感与腺胧视觉美学的服饰风

格，其核心特征在于选用具有细腻绒毛感的面料，营造出如

雾气般柔和、蓬松且带有微光泽的质感，该色彩上多采用低

饱和度的莫兰迪色系或柔和pastel色调，剪裁上倾向于宽松

慵懒的轮， 旨在通过触觉与视觉的双重温暖感， 传递出治

愈、 舒适且富有高级感的秋冬穿搭氛围。

风格核心关键词 风格热度趋势

#柔软疗愈风 #懒人毛毛风 声量环比增长+109%

近30天声量 276W+ 环比增选+52% 近30天互动量27W+互动量116W+

互动量环比增长+131%
井疗前感 #COZyA绒系

近30天量 161W+ 环比增速+ 55% 近30天=量 14W+ 环比增选 +93%

祥时星毛绒系 花新中式毛绒穿搭

近30天含量142W+ 环比增选+105% 近30天量 7W+ 环比增速+38%

#轻皮草穿搭 #少年感毛绒穿搭

近30天互动量85W+肝比增遇+24%近30无=量 6W+ 环比增语+14%
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形色质解读

UT4

STYLE

软雾绒系

O关键廓形&设计元素

柔圆肩线 蓬松茧型 收腰系带 懒叠穿

关键材质0

细腻羊毛 高级皮草 摇粒绒 柔软羊绒

色彩要点

以冰川灰、云上舞白、粉底色等低饱和色为

主，融入土砂色、雾蓝、琥珀色或垂柳绿丰

富冷暖层次。通过同色系深浅晕染与柔和邻

近色叠搭，弱化色彩边界，如晨雾般轻盈朦

胧，凸显绒面材质的柔光感与温暖包裹感。

冰川灰 云上舞白 土沙色 珀色

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE

14-4102TPX 11-4201TCX 16-1326TCX 16-1139TCX
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新会品牌 汽择品具
机食品务

骆子毛两面穿皮草外套 环保毛毛
翻橙可爱毛绒渔夫帽

短款针织
皮草马甲 拼接皮草

会食品购

重磅鹿皮袖貂皮
全抽刀 皮草领

垂感皮草
夹克

空气层

支事品美 摩形卫裤

莫代尔针织羊腿裤

支师品装
全羊毛

肌理感双面呢
无缝一体

羊绒大衣针织衫

内增高超细薄底芭酱
瘦瘦靴

丝瓜鞋

穿搭公式&趋势单品

支馨品类 支保品具

绞花毛领干鸟格纹夹克 免毛绒感
绒感瘦皮翻领夹克

摇粒绒长毛
贝雷帽 护耳帽

重磅拼皮
毛绒人造立领羊毛
皮草围巾

夹克

支媒品

羊毛混纺

杂色毛衣

形毛绒猎装夹克

支品美
支育品灵 毛绒皮带扣 刺绣牛皮

羊毛混纺磨形水桶休闲裤
羊毛条纹阔腿西裤 骑士靴 巫师靴
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趋势赛道提报指南（1/2）

亿级流量助力趋势新品爆发，前置掌握秋冬商机
前置洞察锁定26秋冬核心趋势赛道，将全网热点敏捷转化为精准消费需求。通过整合淘宝服饰专项IP、趋势资源与趋势赛道布局，打造全

域流量资源闭环，实现趋势商品从种草到爆发的全链路跃升，驱动商家完成从趋势捕捉到生意增长的高效转化。

趋势资源 厂淘宝服饰为商家提供 趋势数据洞察站内外趋势解读核心场域流量资源「海量站外种草」

趋势数据 趋势解读 场域资源宫风女装店铺榜 站外种草 

百万+ 前沿 亿级别+ 千万+

趋势挖掘数据 流行趋势解读 站内资源曝光
粉丝榜

站外资源投入

场域流量助力 「手淘核心场域亿级流量助力新品增长 全面渗透K1-K4人群，贯穿兴趣种草、主动搜索、转化购买、
忠诚复购全链路，驱动新品高效爆发」

首页猜你喜欢 手淘搜索

趋势标签流量加码「更多趋势引导用户浏览 搜前-底纹词」搜中-下拉趋势便利贴」搜后-沉浸流」搜

后-图文导航「搜后-瀑布流下挂趋势标签

solighter羊毛双面呢西装

728入会价
搜索搜索底纹词 搜索 搜中下拉趋势便利贴

☆2579

你可能喜欢： 连衣橱 回搜素
[F 气质高质感连衣据

付智思 丝绒奶 芬兰 Saga
Q连衣裙高级感气质

￥1,148补贴价已售300+

¥326.68补贴后 627
超流新品soft优维系 搜索 Feeds流下挂搜趋势标 搜索 图文导航tab 

新无性别主义热度+23%>
领1375元88VIP专享消费券 领1375元

618品类周SageSalt羊毛羊

SSUS/奶咖碎花钛银防晒伞
￥2217入会价200+人亻包

服饰频道 商详页氛围和趋势解析

王牌新品&潮流热单，服饰强趋势货架IP阵地 趋势标签详尽解析，辅助用户下单决策

26 潮流热单
5

新无性别主义本季技
买新款上穿搭NEW天天抽9折

天猫618狂欢节

后￥199

西野妮干爽透气亚麻老钱风收腰v领连衣裙女夏
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趋势赛道提报指南（2/2）

积极参与平台新趋联动，上传优质素材获取更多流量扶持
淘宝服饰持续助力商家孵化蓝海趋势商品，在前置洞察趋势赛道的同时，快速反应全网热点并转译为用户需求，锚定全渠道流量资源

助力商家生意增长。

商家提报 「前置商机提报，精准切入商品趋势赛道]

提报商品>>千牛-商机发现 新品运营>>趋势标签优化攻略 挂载标签 >>千牛-商品发布

STEP 1
STEP 1

STEP 1

【千牛后台】->【商品】->【商机 【干牛后台】->【商品】->【新
发布商品，二次点击编辑商品时

发现】->【热点趋势】->【全网市
找到风格标签

品运营】
场热趋】

STEP 2

STEP 2 根据推荐的风格标签，进行标签挂载
STEP 2

找到【优化攻略-趋势标签提报】
找对应匹配的趋势单品，点击【提 STEP 3

点击【去提报】
报】，或点击【发新品】直接发布 商家可建立自己的商品标签
对应趋势的新品

AN

优选素材 「上传优质素材，抢占流量先机]

推荐核心场域重磅升级一品多素材分发模式，每个商品可发多套素材，每套素材对应一个引流渠道。已有商家实现商品流量指数级

增长，不发素材就会被其他商家挤压流量，错失商品成交机会！

（商家核心行动点

多素材
①必须从只发商品，到每个商品都传多 商家手册

素材

②重点上传入口：干牛-商品-素材中心

商品素材管理-搜推素材

③核心商品：优先为「平台优选」＆ 淘宝服饰

「新品超级橱窗」的商品补充3-6套 多素材VIP

素材，更易实现商品流量翻倍 商家钉钉群

优先发干牛搜推素材，把坑位占满，其余素材可发商品主图视频、光合，均能获得流

量扶持，相同的素材无需重复上传。 素材标准
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商家行动指南

键获取行业专业趋势，抢占品类爆发先机

NO.1 「趋势内容全方位覆盖，高频次长周期赋能商家运营」

精准把控趋势发布节奏，按需匹配经营场景资源；抢占关键节点市场先机，打通洞察转化商业闭环，全面提效商品竞争力与

经营效能。

内容类型 白皮书 趋势月刊 热点周刊 行业专业报告

深度解析市场格局与 聚焦未来单/双月营销热点、 实时追踪平台爆款与社 结合专业垂类平台，深度

前瞻趋势，为商家提 核心风格与趋势品类，提 媒热议话题，赋能商家 部析细分赛道与趋势风格，

供战略级商品规划与 供可快速落地的选品、运 敏捷捕捉即时消费机会； 为商家提供开款方向;
经营决策依据； 营、营销策略指南；

一周服饰热点

示意图
人同孩子成新子季

淘宝服饰

趋势洞察

205

淘宝服饰 01

白皮书

更新频次 半年度/次 1-2月/次 1-2周/次 随机节奏小二触达

公众号>>淘宝服饰>>服务/菜单-趋势热点-一周服饰热点/近期趋势洞察

发布渠道 淘宝官方学习中心>>淘宝服饰学堂>>趋势热点速递、趋势月刊

干牛商机后台>>商品-商机发现-行业报告

NO.2 「“服饰趋势引擎计划”实战课堂，打造趋势洞察到商业转化闭环」

常态化趋势培训体系，通过分层精准的课程设计，帮助商家深入理解趋势逻辑，掌握场景应用与转化方法，完成从“趋势感

知”到“趋势应用”再到“趋势变现”的能力进阶。

课程地址

淘宝官方学习中心>>淘宝服饰学堂 (左)

趋势钉群

及时获取趋势培训安排&趋势内容发布 (右)
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报告作者&致谢

报告指导委员会
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关于我们&免责声明

智篆GI

新清费领威数字化增长研究咨询服务机构

智蒙G康属于杭州智蒙文化传播有限公司，专注新消费领域数字化增长研究，以全域数据为驱动，为户提供行业
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数据来源
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数据周期及指标说明

本报告整体研究时段为2025年9月-2025年10月、2024年9月-2024年10月：各项细分数据口径及时间范围以对应

页面标注为准。

知识产权声明

本数据报告页面所含的全部内容（包活但不限文字、数据、图片、图表、标志、标识、商标、商号等知识产权等

权益均归杭州智蒙文化传播有限公司（以下简称“我司：）所有，凡未经我司书面授权任何单位或个人不得对数据

报告部分或全部内容进行复制、转载公开展示，亦不得载取、重制、修改、改编、或以任何形式提供给第三方使

用
任何单位或个人违反前述规定的，均属于侵犯我司知识产权等合法权益，我司将追究其法律责任，并根据实际情况

追究侵权者赔偿责任，

免责条款

本报告所涉及的数据、分析观点及研究结论仅供市场参考，不代表版权或发布方存在任问商业上的承诺或保证


