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看懂

趋势大

把握大促生意增长机遇

大盘趋势」抖音美妆大促增长确定性更强

2026年618大促，美妆行业规模大幅跃升，相较去年显著

膨胀

抖音全渠道正向增长，吃券率更高、退货率更低。平台经

营优势持续放大

品类趋势」聚焦高增长赛道，抓住大促机会

消费者需求日趋多元，驱动抖音美妆行业高价值化发展，

商品均价增长12%

美妆行业走向全效养肤.护肤大盘K型分化显著，抗老

叠加复合功效是趋势，彩妆也要功效养肤，踩准趋势更

吸晴



双l
策略

节奏内容 渠道协同

打好大促增长组合拳

Part Ol

营销节奏

多波次运营，实现高频爆发

开门红」抢占用户心智，提前吸引潜客

·达人种草+营销造势，积累用户心智
三位一体

·打造专属机制/独家货盘，将心智转化为购买

联动蓄水
·自播+达播联动大场，高效承接种草流量

·围绕维稳、滋养等换季护肤需求，抢占用户搜索

差异组货 流量

满足需求 基于国货需求，主推全套护肤、明星/联名礼盒

赠品机制，提升客单价和仪式感

正式期」好内容驱动高频爆发，差异货组全面抢量

·溯源、明星/总裁进播、短剧营销、平台IP

联动等多元内容形态，持续触达用户

多元内容强势破圈 ·借热点声量，在平销阶段撬动生意小高峰

·贴合护肤需求，发力面部套装、复合功效

精华等赛道

·彩妆紧跟可可风、原生妆感、轻量便携，抓

住流行趋势丰富货组刺激下单
·主推全套套组＋特色赠品，强化成套方案

感，打造视觉吸引力

全周期」善用券补工具，高效拉动转化

1%

配置双11大促 使用千川智能优惠券

平台券撬动消费 优化投放

多轮次发券 平台全额出资

覆盖不同消费需求 周期内增发券量，降低经营成本

高低客单分层运营 高客单定向大额券即将上线乘方

提升补贴效率 助力高客单转化

平台券叠加商家券 新功能降低出价ROI

驱动多轮消费爆发 兑换更多券量，放大补贴效果



Part02

内容矩阵

多元内容表达，流量销量双向提效

借势热点，完成人货场提效

销定场景、季节、 依托即创AT原料 持续供给热点创

需求三类热点， 工具，快速拓展应 意灵感，Q2-Q3时

把商品卖点转化 季、节点创意、高 节热点相关AI灵

为原生内容 效复刻圈层热梗 感供给增加30%

专业背书，引爆好内容势能

·大促先种草，生意更高、爆发更高

沿用户购买决策路径布局内容

达人矩阵 构建明星+达人矩阵，实现深耕美妆垂类、跨界破圈

前置种草 使用种草通合约、种草通竞价、搜索种草通等星推产品

放大声量 加热内容

，红果品广低成本拉新客，进播目标+电商激励高效拓新引流

·高热演员叠加爆剧营销，高频次引流直播大场

，招商剧植入+创意小剧场衍生+品牌广告剧红果番茄双端
红果短剧

宜发+演员真人进播，覆盖全链路营销需求
玩法助力

，广告刷上架/占屏、招商刷植入、创意小剧场、虚拟角色联名 爆发提速
礼盒等多种AI玩法，兼顾热度和转化

场景化IP，承接全周期流量

++

01／场景IP破解经营难题

塑造差异化心智摆脱功效内卷

自带流量势能）缓解达人矩阵内卷

构建全链路生意闭环统一种草转化

02／复用优秀案例经验

功效场景）结合真实痛点，明星+官媒合作，自播+短直高效承接

趋势场景平台&媒体与品牌共创，线上达人造势+线下活动扩声量

运动场景）达人矩阵打造心智，线下派对十超头大场+场景自播引爆生意

03／多类型IP承接全周期爆发

户外野奢场景 细分趋势场景

野-大贺

运动圈层场景 功效趋势场景
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orthesubjectcompanyfathirdpartyresearchreportareavatablentheMorganStanleyWealthManagementdisclosurewebsiteatwwwmorganstanleycom/online/researchdisclosures
Cautious (C): The analyst views the performance of his or her industry.coverage universe over the next 12-18 months with caution vs: therelevant broad market benchmark,as indicated below.

自播」拓展流量，规模提效

AI场

Morgan Stanleyisnot acting asaimunicipatacvisorand the opinionscrviewscontainedhereinarenotintended tobe,anddonotconstitute,advice within themeaningof Section 975ofthe

明星场 氛围场

last TZ months. Due.to rounding off of decimals,the percentages provided in the% of total'column may not add up to exactly J00 percent.
流量剧星/爱豆+线上线下 提升内容传播力

铺预热+联名货组

从邀请明星进播，到走
processes personal data,howwe use cookies and how.to reject cookies see our PrivacyPolicy and our Global Cookies Policy (http:/lwww.morganstanley.com/privacy_pledge.htmb.Pleaseuse

故事，自然融合产品卖点

达播 聚焦高潜达人，放大增量

Attractive (A):Theanalyst expects the perfomanceofhis orherindustry coverageuniverseover the next 12-18months to beattractive vs.the relevant broadmarket benchmark,as indicated 场景化达播
Benchmarksforeachregionareasfollows:NorthAmerica-S&P5OO;LatinAmerica-relevantMSCl.countryincexorMSCILatinAmericaIndexEurope-MSCiEurope;Japan-TOPIX;Asia

双驱动放大声量
availableMorganStanleyResearch,pleasecontact your sales representativeorgo toMatrixat http:iwww.morganstanley.com/matrix.

推动下单

Data include common stock and ADRs currentiy assigned ratings Investment Banking Clients are companies from whom Morgan Stanleyreceived investment banking compensation in the
打造「快闪体验-UGC产出- 短直下单搭配泛进店

草-转化全链路，搭建明 素材投放-户外直播转化』闭 EA，降低流量召回成

星矩阵，助力新品破圈 环，强绑定种草与产品卖点 本，强化转化效果

短视频」联动KOC，一鱼多吃高效赋能

sectorrthemarketthatmayhavmaterialimpactonthesearchviesorpinionsstatedthereinadditioncertainResearchpublicationsarintendedtobeupdatedonaregulareriodic
KOC×短视频提转化

618期间已验证，KOC短视频 通过原生&活人感内容促进

素材CTR、CVR和3秒完播 转化，混剪入川依靠达人背书

率均优于大盘均值 丰富素材片段，提短引直效率

千川素材」 使用营销工具，提升效率

好机制提升货品吸引力

·「限定抢购+限时折扣+价格对比]是必备元素

·叠加大促氛围，实现大促可视化表达，使用爆款口播词，突出福利信息与活动

折扣、做好创意标题引导

好内容增强用户信任 >》>

·创作明星推荐、达人试用、路人采访、限定上新等3-4个优质内容，拉高CTR和

拉长跑量周期

·建议优先选用明星背书+权威证明组合

好工具放大生意势能

·乘方达人营销：提升联盟达人合作覆盖和效率

·乘方星选素材：快速补充优质达人素材，自动化实现双场景投放

·即创AIGC平台：提供从脚本到成片到投放的一体化全链路

·声量宝（NEW）：智能筛选优质自然UGC内容，低门槛批量加热，配套数据复盘

Equalweight(EThestock'stotaretuisexpectedtobeinunwiththaverageotalreturnfthanalystsindustryorindustryteams)overaguniverse,nriskadjustedbasisvr
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商家营销地图

11/11
10/15

双十一狂欢日心开门红心
9月下旬 10月下旬

11月上旬 11月下旬
电商日历公布 平销放量 双十一返场冲刺期

26年D11流量预估

节前蓄水 D11预热抢跑 开门红 平销放量期 D11冲刺爆发 返场

多波段爆发 货盘 自播达播大场冲锋
好节奏 券+品类+节点玩法 大促全面爆发期

提前锁定 错货错节奏好货品
盘点核心A3

与爆品库存 全类目爆发，套组+国货 品牌国货装/抖音独家品
套组与错货机制 做现货开跑抢量

好流量 优质达人内容
短剧/明星/ 内容检测+加热 高转化素材

好营销 锁定心智 持续发酵
KOC好内容 心智爆文T+3-7 复盘高转化素材

明确分场景 头达讲品牌，腰尾讲功效，
优先加热素材预热 返场二次投放

核心沟通点 种草到成交承接

自播+二梯队达播抢首波峰值 自播内容场+组货补贴 头达铺排引爆冲刺期
重点

打法 差异化打法，高美自播+二梯队达人 国货围绕新品+领航补爆品 头部达人集中开播

国货品牌大场+高美大场 国际围绕势能品牌 二梯队达人做增量

保证主品价格机制不输 +领航补自播+（A+X）套组变形

从单点爆发升级为长周期经营：头尾抢峰值，平销抢增量，内容种草+货盘错位+补贴机制提升成交效率


