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女装机会 为什么做女装，来小红书
小红书女装这一年，具备快增长、高品质、多爆品、广告增长四个机遇

快增长 旺季DGMV同比 高品质 中高客单DGMV同比

+45% 女装增速高于服配大盘 +55% 品质消费成为增长主力

多爆品 百万级新品数量同比 广告增长 投广商家超额增速

+65% 新品孵化速度更快 +25pp 广告效率领先

现在入场，等于把4个增长起点同时打开，抓住机遇窗口。
数据来源：小红书数据中心；均为同比或超额增速口径；数据仅展示增速。
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小红书 电商学习中心 小红书 种草学

秋冬今年增速更大、高客单更占优，羊绒羊毛起量更早
8月同口径对比去年：秋冬品类整体成交同比+58三个客单档全部正增长，高客单贡献六成增量；毛系与皮草合计贡献八成以上增量，是最先起量的方向。

秋冬品类整体(女装秋冬12个三级类目 8月整月)

秋冬品类成交同比 高客单档同比 三个客单档全部正增长，增长重心在高价带

+58% +79% +79% +64% +24%
高客单贡献增量 高客单成交占比

60% 50% 高客单≥￥800 中客单￥300—800 低客单<￥300
2.32→4.14亿 1.28→2.10亿 1.66→2.05亿

重点方向：羊绒羊毛已明显起量，且比去年更早(毛系四类+皮草·8月整月)

品类 同比 今年8月

毛系四类 皮草 +128% 1.86亿

+55% 羊绒衫 +81% 0.33亿
毛针织衫 +78% 3.18亿

皮衣 +119% 0.94亿
叠加皮草贡献 羽绒服 +79% 0.36亿
秋冬八成增量 毛衣 +19% 0.46亿

①皮草提前约两个月放量

②9月单日峰值已超去年9月最高

③供给与客单双轮同步上行

去年峰值在11月、8月仅84万；今年8月头部样本已做到737万，客单中位从￥9,587提到￥1.7万。

今年9/5单日3,883万，超过去年9月任一天峰值(去年最高为9/27的3,586万),而今年大促节点尚未到来。

9月毛系在售款日均6,043→10,471款(+73?买家数+64??客单价+16??—是货更多也更贵。

今年秋冬行情来得更早、也更集中在高价带——做羊绒、羊毛与皮草的商家，目前就该把高客单货盘铺到位。
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小红书电商学习中心 小红书 种草学

进场时机今年最后的低成本入场窗口就在9-10月

内容要比成交早一步。商品笔记9月就开始加速，10月所有品类同步爆发、环比普遍翻3-5倍；等到10月才铺内容，等于把最贵的流量留给自己。

秋冬三段节奏

蓄水期 爆发期 收割期
9月 10月 11-12月
内容先跑 环比3-5倍 买手加码

商品笔记DGMV提 所有品类共同爆发 买手贡献占比比
前起量，此时铺的 节点，也是货盘、 淡季高出10-20个
笔记决定10月能接 达人、预算必须全 百分点，高客单
多少流量 部到位的月份 靠直播间拔上去

9月入驻→双12爆发：为什么必须提前 进场前必须定的五件事

账号权重要靠内容一点点攒，动销能力才会在大促集中兑
现——两条线在10月末交叉，这就是提前量的价值。

①定品类
按供应链能力匹配羽绒、皮草等
重货，不追不擅长的品

7月入驻一>双12爆发
账号成熟度vs动销能力成长曲线 基于品类成交规律推演

②定货盘
主推款、价格带、库存深度三件
一起定，别只定款不定量

③定内容
参数讲解、产地背书、场景种草，
三类内容各配比例

④定达人
核心买手场次提前锁定，垂类达
人要深绑不要广撒网

7月初 7月末 名月初 8月末 9初 9月末 10月初 1月末 双1 12
◎账号投量/内容积累 0月腹动躺能力(GMV拓数》 ⑤定追踪

每周追Top款的收藏、点击、转
化、退款四个数

数据来源：小红书数据中台2025.09-2026.02
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今年最后的低成本入场窗口就在9一10月进场时机

内容要比成交早一步。商品笔记9月就开始加速，10月所有品类同步爆发、环比普遍翻3-5倍；等到10月才铺内容，等于把最贵的流量留给自己。
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小红书电商学习中心 小红书 种草学

秋冬的钱从「裙子短袖」搬到了外套和重货
10 月是分水岭：毛针织衫稳步登顶，皮草与羽绒陡峭反超，连衣裙一路退潮——备货必须跟着曲线走，而不是跟着去年的畅销榜走。

翼颦服
毛针织衫

裤子

短外套 ●上升阵营 ·秋冬爆发款

●走平·全年基本盘
牛仔裤

●退潮阵营 ·夏款清货
半身裙
套装/校服
连衣措
T恤/短袖

7月 8月 9月 10月 11月 12月

读图要点
外套重货提前锁
毛针织衫、皮草、羽绒在10月同步陡升，9月必须下单

夏款趁早清
连衣裙、短袖9月起持续退潮，压到 10 月只能打折出货

基本盘别断货
裤装、牛仔全年走平，是淡季维持流量的底盘

数据来源：2026 女装选品参考手册(订单归因表 dmLtrd_order-package tracking_day_inc)|口径：女装/女士精品·有效电商成交
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小红书 电商学习中心 小红书 种草学
秋冬女装增长
最快的高客单品类

毛针织衫 +40.7% |什么价格卖得好 ●成交额占比 件数占比 |选色地图

500-1000元 基础盘

高价带撑盘 300-500元 白灰米黑，占款数近半，承担稳定转化

秋冬少见的「越贵越好卖」
用户为材质付费，不为折扣付费

羊绒领涨 1000元以上 质感盘
驼咖燕麦奶油，配羊绒讲高级感

开衫第一版型 100-200元

材质是第一决策位
100元以下

节点盘

羊绒与山羊绒同比高增，件单价接近600元仍在往上走。材质词直接决
定这件货能卖到多贵，比款式更早被用户判断。

200-300元
酒红藏蓝墨绿，年节与礼赠小单
驼色去年明显退潮，曾经的高价色号要减款

开衫已经超过套头
300元以上三档用两成的件数，做出近6成成交

100元以下款数最多、贡献最小，是最卷的一档
I热销款参考
去年秋冬该类目高成交款式

开衫稳居第一版型且同比继续增长，套头衫增速明显放缓。

三个子盘分工不同 |材质：高成交占比
毛针织衫占近6成是基本盘，羊绒衫件单价接近它的3倍，负责把整体件
单价拉起来。

羊毛 必备
羊绒 领涨

×常见误区
山羊绒 拉客单

绵羊毛 补充
I载体分工

只按去年畅销色补单 商笔 材质对比与手感描述，做品质种草
驼色去年已明显退潮，照抄上一季色卡最容易压库存；基础色保转化，
质感色跟着羊绒走。

羊毛与羊绒是必备盘，山羊绒做高单价补充
店播 现场对比起球与厚度，讲清溢价点

把羊绒当噱头不写清含量
|高成交关键词 商卡 羊绒+500-1000元带，承接搜索

材质词是定价依据，含量不透明反而拉低信任，标题里写明成分比喊
「高端」有效。

羊绒 开衫 半高领 慵懒风 不起球
厚实 通勤 内搭 手感

买手 慵懒风穿搭场景，抬高客单

先定材质档位，再定版型领型，最后配颜色——材质决定价格天花板
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秋冬女装增长

最快的高客单品类

什么价格卖得好 丨选色地图

+40.7%
●成交额占比●件数占比

毛针织夜
500-1000元 基础盘 C

白灰米黑，占款数近半，承担稳定转化
300-500元

高价带撑盘
质感盘秋冬少见的「越贵越好卖」 1000元以上羊绒领涨
驼咖燕麦奶油，配羊绒讲高级感用户为材质付费，不为折扣付费

开衫第一版型 100-200元

节点盘
100元以下

材质是第一决策位 酒红藏蓝墨绿，年节与礼赠小单
200-300元 驼色去年明显退潮，曾经的高价色号要减款羊绒与山羊绒同比高增，件单价接近600元仍在往上走。材质词直接决

定这件货能卖到多贵，比款式更早被用户判断。
300元以上三档用两成的件数，做出近6成成交 ｜热销款参考

开衫已经超过套头 100元以下款数最多、贡献最小，是最卷的一档 去年秋冬该类目高成交款式
开衫稳居第一版型且同比继续增长，套头衫增速明显放缓。

｜材质：高成交占比
三个子盘分工不同

羊毛毛针织衫占近6成是基本盘，羊绒衫件单价接近它的3倍，负责把整体件 必备

单价拉起来。 羊绒 领涨

山羊绒 拉客单
＊常见误区 丨载体分工

绵羊毛 补充

商笔 材质对比与手感描述，做品质种草只按去年畅销色补单
羊毛与羊绒是必备盘，山羊绒做高单价补充

驼色去年已明显退潮，照抄上一季色卡最容易压库存；基础色保转化， 店播 现场对比起球与厚度， 讲清溢价点
质感色跟着羊绒走。

丨高成交关键词
商卡 羊绒+500-1000元带，承接搜索把羊绒当喙头不写清含量

材质词是定价依据，含量不透明反而拉低信任，标题里写明成分比喊 羊绒 开衫 半高领 慵懒风 不起球 买手 慵懒风穿搭场景，抬高客单
「高端」有效。 厚实 通勤 内搭 手感

先定材质档位，再定版型领型，最后配颜色 材质决定价格天花板
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小红书 电商学习中心 小红书 种草学
近三年最快增速

秋冬短外套+43.6%
|什么价格卖得好 ●成交额占比●件数占比 |选色地图

1500元以上 基础盘

高价盘最厚 800-1500元 黑白米灰，占款数近半

体量最大、穿期最长——成交呈哑铃形，
先想清楚做哪一头

穿期最长 500 - 800元 增长盘
雾霾蓝奶油银，同比涨幅最快

毛皮领涨 150-300元
谨慎盘●●

高价盘厚度是最大差异 300- 500元

1500元以上用不到4??件数做出三分之一成交，皮草与貂绒同比翻倍，
是本季主要增量。

150元以下
驼棕，件单价高但去年在退

穿期长意味着排播更早
1500元以上单档就比其他五档加起来还多；

150元以下款数接近一半，成交贡献却最小。
|热销款参考
去年秋冬该类目高成交款式

9月就已起量，12月到1月维持高位，件单价随月份一路上行——晚上架
等于少卖两个月。 I什么时候卖
羊毛是最大的公约数 9月
羊毛在高成交里占比第一，件单价700元档，既走量又有溢价。 10月

×常见误区
11月 I载体分工
12月

9月才开始上架 1月 商笔 叠穿公式与版型对比

穿期长达5个月，晚一个月上架等于切掉最长的销售窗口。 店播毛皮质感与内里演示

挤在300-800元中间带
中间带没有低价的量也没有高价的利，先想清楚做哪一头。

9月起量，比毛衫早一个月，8月底要铺齐
件单价一路上行，越往后越要推高价款

商卡羊毛+800-1500元带

买手通勤与机车风场景

走量做低价盘，做利润直接上1500元以上——中间带最难做，别硬挤。

2O26 XIAOHONGSHU “让好货更好卖

小红书种草学小红书）电商学习中心

近三年最快增速

」什么价格卖得好 丨选色地图●成交额占比●件数占比

秋冬短外套+43.6%
1500元以上 基础盘●

黑白米灰，占款数近半
800-1500元

高价盘最厚
增长盘●○体量最大、穿期最长一一成交呈哑铃形,

500－ 800元穿期最长 雾霍蓝奶油银，同比涨幅最快
先想清楚做哪一头

150-300元毛皮领涨

谨慎盘●●
300－500元

高价盘厚度是最大差异 驼棕，件单价高但去年在退
150元以下

1500元以上用不到4%的件数做出三分之一成交，皮草与貂绒同比翻倍,

是本季主要增量。
1500元以上单档就比其他五档加起来还多 热销款参考

穿期长意味着排播更早 150元以下款数接近一半，成交贡献却最小。 去年秋冬该类目高成交款式
9月就已起量，12月到1月维持高位，件单价随月份一路上行一—晚上架

等于少卖两个月。 」什么时候卖

羊毛是最大的公约数 9月

羊毛在高成交里占比第一， 件单价700元档，既走量又有溢价。 10月

11月
＊常见误区 丨载体分工

12月

9月才开始上架 商笔 叠穿公式与版型对比
1月

穿期长达5个月，晚一个月上架等于切掉最长的销售窗口。 店播 毛皮质感与内里演示

商卡 羊毛+800-1500元带
挤在300-800元中间带 9月起量，比毛衫早一个月，8月底要铺齐

中间带没有低价的量也没有高价的利，先想清楚做哪一头。 件单价一路上行，越往后越要推高价款 买手 通勤与机车风场景

走量做低价盘，做利润直接上1500元以上一 -中间带最难做，别硬挤。

"让好货更好卖2O26 XIAOHONGSHU



小红书 电商学习中心 小红书 种草学

毛呢外套
主力品类 秋冬成交同比

+38.2%
秋冬最稳健的高客单外套，不吃资金也不吃原料

件单价区间 溢价三抓手

客单500-1000 500-3000 支数·克重·产
双面呢是高端标志

区间持续扩大，双面呢负责把上限拉高 任是核心，讲清楚就能卖贵

地
最稳健的高客单外套
出片与否，由颜色、廓形、面料三件事决定 热销款参考 I选色地图

去年秋冬该类目高成交款式
核心结论
毛呢外套不像皮草那么吃资金，也不像羽绒服那么吃原料，但每年都有

色系选品
驼色与卡其是基础盘，奶白承接老钱风与知性通勤，美拉德棕是跨年高

面料讲解
支数越高越细腻，克重越重越挺括。羊毛羊绒含量与澳洲、意大利产地

廓形组合
H型负责挺拔知性，A字摆负责显瘦，过膝长款负责贵气长场，三类各

稳定高峰。内容能否出片，基本由颜色、廓形和面料参数决定。

热话题色，粉色与宝蓝适合甜美账号。

都能形成信任溢价。

备1-2个SKU提高爆款概率。

基础盘
黑灰藏青驼

风格盘
奶白美拉德棕雾蓝

节点盘
酒红浅粉墨蓝

版型对应的人群话术

|品类结构
双面呢 41.6%

轻熟通勤 讲H型挺拔与办公室场景
轻奢玩家 讲双面呢工艺与羊绒含量

小个子 讲短款比例与腰线位置

单面呢 38.2%
混纺呢 20.2 I载体分工

商笔 廓形与产地故事，做品质种草

×常见误区
I高成交关键词

店播 现场对比起球与厚度，讲清溢价点

三种廓形只做一种
H型、A字摆、过膝长款覆盖的是不同人群，各备1-2个SKU才能提高出
爆款的概率。

双面呢 H型 A字 过膝 显瘦

老钱风 通勤 羊毛 澳洲 支数

克重 美拉德

商卡 驼色+1000-2000元带，承接搜索

买手老钱风与通勤OOTD,抬高客单

先做1000-2000元利润带避开同质化，把双面呢与羊毛含量写进标题。

2O26 XIAOHONGSHU “让好货更好卖

小红书种草学小红书电商学习中心

秋冬成交同比 件单价区间 溢价三抓手
主力品类

毛呢外套 +38.2% 500-3000 支数·克重·产
客单500-1000

秋冬最稳健的高客单外套，不吃资金也不吃原料 区间持续扩大，双面呢负责把上限拉高

地
任是核心，讲清楚就能卖贵

双面呢是高端标志

最稳健的高客单外套

热销款参考 ■选色地图出片与否，由颜色、廓形、面料三件事决定

去年秋冬该类目高成交款式
基础盘 风格盘 节点盘

核心结论 黑灰藏青驼 奶白美拉德棕雾蓝 酒红浅粉墨蓝
毛呢外套不像皮草那么吃资金，也不像羽绒服那么吃原料，但每年都有

！
稳定高峰。内容能否出片，基本由颜色、廓形和面料参数决定。

色系选品 」版型对应的人群话术
驼色与卡其是基础盘，奶白承接老钱风与知性通勤，美拉德棕是跨年高

热话题色，粉色与宝蓝适合甜美账号。 轻熟通勤 讲H型挺拔与办公室场景

面料讲解 I品类结构 轻奢玩家 讲双面呢工艺与羊绒含量
支数越高越细腻，克重越重越挺括。羊毛羊绒含量与澳洲、意大利产地

小个子 讲短款比例与腰线位置双面呢 41.6%
都能形成信任溢价。

廓形组合 单面呢 38.2%

H型负责挺拔知性，A字摆负责显瘦，过膝长款负责贵气长场，三类各 混纺呢 载体分工
20.2

备1-2个SKU提高爆款概率。
商笔 廓形与产地故事，做品质种草

丨高成交关键词
常见误区 店播 现场对比起球与厚度，讲清溢价点

双面呢 H A字 划 显瘦
三种廓形只做一种 商卡 驼色+1000-2000元带，承接搜索

老钱风 通勤 羊毛 澳洲 支数
H型、A字摆、过膝长款覆盖的是不同人群，各备1-2个SKU才能提高出 买手 老钱风与通勤OOTD，抬高客单克重 美拉德
爆款的概率。

先做1000-2000元利润带避开同质化，把双面呢与羊毛含量写进标题。

"让好货更好卖2O26 XIAOHONGSHU



小红书 电商学习中心 小红种草学
规模最大的秋冬核心
品类

羽绒服 +47.8% |选购参数速查 |选色地图
绒子含量
高端门槛，低于80??建议主推

≥90% 基础盘
黑灰白，稳定转化

规模最大
核心不是拍穿搭，而是把专业参数讲清楚 鹅绒缺口

蓬松度
数值越高越轻暖，是溢价关键 800FP+ 风格盘

黑灰白，稳定转化
参数教育型内容

充绒量 节点盘
鹅绒与鸭绒要分工 南方130g起，北方200g起 130/200g 酒红藏青，年节礼赠
鹅绒蓬松度更高、异味更低，适合做高客单；鸭绒综合性价比好，适合
走量款。两者不是替代关系。 I品类结构 |热销款参考
参数就是门槛
绒子含量≥90??高端门槛，800FP+属高蓬松度，南方充绒量≥130g.
北方≥200g。
内容链路要教育在前

中长款 48.5%
短款 32.0%
长款 19.5%

去年秋冬该类目高成交款式

建立「参数讲解→品质种草→直播转化」链路，优先做能被收藏的教育
型内容。 价格带分工

×常见误区 500-800元
800-2000+元

入门款，鸭绒走量 I载体分工

8月之后才谈原料
利润款，鹅绒主战场 商笔 参数讲解与场景种草，做教育型内容

鹅绒价格波动大且旺季一货难求，锁价晚一个月，成本和交期都会失控。 I高成交关键词 店播 填充演示与蓬松度对比，讲清专业性

只拍穿搭不讲参数
用户买羽绒服先比参数再看版型，不讲绒子含量与蓬松度，很难支撑
800元以上定价。

鹅绒 蓬松度 充绒量 绒子含量 800FP
面包服 中长款 加厚 防风 轻盈

商卡 鹅绒+800-2000元带，承接搜索

买手 鹅绒+800-2000元带，承接搜索

8月前锁定鹅绒原料，把充绒量与蓬松度写进标题——参数讲清就能抬客单。

2O26 XIAOHONGSHU “让好货更好卖

小红书种草学小红书电商学习中心

规模最大的秋冬核心

品类

｜选购参数速查 丨选色地图

+47.8%羽绒服 绒子含量
≥90%

基础盘●
高端门槛，低于80%不建议主推 黑灰白，稳定转化

规模最大
蓬松度 风格盘●核心不是拍穿搭，而是把专业参数讲清楚

鹅绒缺口 800FP+
数值越高越轻暖，是溢价关键 黑灰白，稳定转化

参数教育型内容

充绒量 节点盘

130/200g鹅绒与鸭绒要分工
南方130g起，北方200g起 酒红藏青，年节礼赠

鹅绒蓬松度更高、异味更低，适合做高客单；鸭绒综合性价比好，适合

走量款。两者不是替代关系。
丨品类结构 厂热销款参考

去年秋冬该类目高成交款式参数就是门槛 中长款 48.5%

绒子含量≥90%是高端门槛，800FP+属高蓬松度，南方充绒量≥1310g、 短款 32.0%
北方≥200g。

长款 19.5%

内容链路要教育在前
建立「参数讲解→品质种草→直播转化」链路，优先做能被收藏的教育

丨价格带分工型内容。

＊常见误区
500-800元 入门款，鸭绒走量 丨载体分工
800-2000+元

利润款，鹅绒主战场
8月之后才谈原料 商笔 参数讲解与场景种草，做教育型内容

鹅绒价格波动大且旺季一货难求，锁价晚一个月，成本和交期都会失:控。 |高成交关键词 店播 填充演示与蓬松度对比，讲清专业性

鹅绒 蓬松度 充绒量 绒子含量 800FP 商卡 鹅绒+800-2000元带，承接搜索只拍穿搭不讲参数

用户买羽绒服先比参数再看版型，不讲绒子含量与蓬松度，很难支撑 面包服 中长款 加厚 防风 轻盈 买手 鹅绒+800-2000元带，承接搜索

800元以上定价。

8月前锁定鹅绒原料，把充绒量与蓬松度写进标题 参数讲清就能抬客单。
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小红书 电商学习中心 小红书 种草学
增速最猛的高客单品类

皮草 +121% 价格结构：高价即主场 |选色地图

不是所有商家都适合做，但做对的商家往
往能完成品牌跨越

增速最猛
￥3000+ 70% 基础盘

黑米白雾粉灰金棕
风格盘 O

客单四位数

库存资金敏感

先看皮料层级

￥500-2000元
￥3000以上

入门款，用来拉新与测款 焦糖可可墨黑

利润款，占成交70%
节点盘
酒红蜜金，年节高光

獭兔与拼接款出片率高、门槛低，是当前爆款核心；狐狸毛做整制外套；
紫貂与稀有皮走珍品馆路线。 I人群话术
产地溯源是流量密码 轻奢玩家 讲设计感与日常穿搭

|热销款参考
去年秋冬该类目高成交款式

海宁皮革城、桐乡、集宁、大营等产地故事做进笔记，信任感会明显提
高，也更容易撑住四位数客单。

产地控 讲海宁与桐乡产地故事

SKU不宜过多 测款人群 讲拼色款性价比，从獭兔入门
新商家建议从獭兔或拼色款测款，跑出爆款笔记之后再向整貂升级，避
免库存压死资金。 I品类结构

×常见误区

一上手就压整貂

獭兔/拼接 45.2%
整制水貂 32.8%
狐狸/其他 22.0%

I载体分工
商笔情感种草与产地故事，做信任建立

客单四位数、库存极吃资金，先用獭兔拼接款测款，跑出爆文再往上升
级。

店播上身试穿与皮质讲解，讲清工艺

沿用传统皮草话术
I高成交关键词 商卡獭兔+3000元带，承接搜索

机会不在「妈妈款」,讲设计感与日常可穿，避开老气标签才能打开年
轻高消费人群。

獭兔 水貂 狐狸毛 机车皮草 宋锦拼接

整貂 风格穿搭 产地溯源 轻奢 出片率
买手风格穿搭与产地溯源，覆盖高客单

先用獭兔拼接款测款，跑出爆文再上整貂；把产地与设计感写进笔记，避开老气标签。

2O26 XIAOHONGSHU “让好货更好卖
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小红书种草学小红书电商学习中心

增速最猛的高客单品类

+121%
丨价格结构：高价即主场 选色地图

皮草
70%

基础盘

￥3000+ 黑米白雾粉灰金棕
增速最猛

不是所有商家都适合做，但做对的商家往 风格盘
客单四位数

￥500-2000元

焦糖可可墨黑
往能完成品牌跨越 入门款，用来拉新与测款库存资金敏感

节点盘
￥3000以上 利润款，占成交70%

先看皮料层级 酒红蜜金，年节高光

獭兔与拼接款出片率高、门槛低，是当前爆款核心；狐狸毛做整制外套;

「人群话术 热销款参考紫貂与稀有皮走珍品馆路线。
去年秋冬该类目高成交款式

产地溯源是流量密码 轻奢玩家 讲设计感与日常穿搭

海宁皮革城、桐乡、集宁、大营等产地故事做进笔记，信任感会明显提 产地控 讲海宁与桐乡产地故事
高，也更容易撑住四位数客单。

测款人群 讲拼色款性价比，从獭兔入门SKU不宜过多

新商家建议从獭兔或拼色款测款，跑出爆款笔记之后再向整貂升级，避

品类结构免库存压死资金。

＊常见误区 獭兔/拼接 45.2% 载体分工
整制水貂 32.8%

一上手就压整貂 商笔 情感种草与产地故事，做信任建立
狐狸/其他 22.0%

客单四位数、库存极吃资金，先用獭免拼接款测款，跑出爆文再往上升 店播 上身试穿与皮质讲解，讲清工艺
级。

丨高成交关键词 商卡 獭兔+3000元带，承接搜索沿用传统皮草话术

机会不在「妈妈款」，讲设计感与日常可穿，避开老气标签才能打开年 獭兔 水貂 狐狸毛  机车皮草 宋锦拼接 买手 风格穿搭与产地溯源，覆盖高客单
轻高消费人群。 整貂 风格穿搭 产地溯源 轻奢 出片率

先用獭兔拼接款测款，跑出爆文再上整貂；把产地与设计感写进笔记，避开老气标签
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小红书 电商学习中心 小红书 种草学
件数与件单价同步上行

秋冬裤装 +23.4% I增速最快的三个方向 I选色地图
弯刀+60?遮胯显瘦，去年增速最猛 基础盘

少见的量价齐升——版型先抓人，打理承
诺收口

主力品类 微喇 +60?通勤显腿直，接受度最广 黑蓝灰白，全年可卖

件单价上行 羊毛 +60?质感表达，撑起200-500元带
风格盘
咖棕卡其拿铁，增速最集中

版型驱动购买

带弧度的版型在赢 |人群话术
节点盘
深蓝藏青酒红，小单快返

直筒与阔腿是基本盘，但阔腿份额在收窄；微喇、弯刀、喇叭这三个带
弧度的版型增速均超60??

梨型身材 讲大腿根与胯的修饰

小个子 讲九分长度与腰线位置 I热销款参考
厚薄要讲穿期不讲克重

去年秋冬该类目高成交款式
通勤人群 讲免烫可机洗

先说适合几月穿、单穿还是叠穿，再补面料克重。纯保暖叙事走弱，羊
毛羊绒这类有质感的表达才赢。 |品类结构
信任抓手直接对应退货
可机洗、抗皱、免烫这组承诺增速全部三位数，建议直接写进标题。

X常见误区

休闲裤 62.2%
牛仔裤 32.9%
其他裤型 4.9% I载体分工

全部押在100元价格带 休闲裤与牛仔裤合计占裤装成交95% 商笔 颜色矩阵与搭配公式，做种草教育

100-200元是走量盘但价格战最狠，利润要靠200-500元带扩容撑起来。 |高成交关键词 店播 上身对比与参数背书，抬高件单价

厚薄只讲克重
用户关心的是几月能穿、能不能叠穿，先讲穿期再补面料参数，转化差
别很大。

显瘦 直筒 阔腿 高腰 羊毛
加绒 微喇 弯刀 垂感 遮胯

通勤 百搭

商卡 基础色与主力价格带，承接搜索

买手 风格调性与出片场景，覆盖高客单

先用200-500元带扩容避开价格战，把可机洗与抗皱写进标题对应退货顾虑。
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件数与件单价同步上行

+23.4%
|增速最快的三个方向

秋冬裤装
选色地图

弯刀 +60%+ 遮膀显瘦，去年增速最猛 基础盘
微喇 通勤显腿直，接受度最广 黑蓝灰白，全年可卖+60%+

主力品类 风格盘
少见的量价齐升一 版型先抓人，打理承

件单价上行 羊毛 +60%+ 质感表达，撑起200-500元带
咖棕卡其拿铁，增速最集中

诺收口
版型驱动购买 节点盘

丨人群话术
带弧度的版型在赢 深蓝藏青酒红，小单快返

梨型身材 讲大腿根与的修饰
直筒与阔腿是基本盘，但阔腿份额在收窄；微喇、弯刀、喇叭这三个带

弧度的版型增速均超60%。
热销款参考

小个子 讲九分长度与腰线位置
去年秋冬该类目高成交款式

厚薄要讲穿期不讲克重 通勤人群 讲免烫可机洗
先说适合几月穿、单穿还是叠穿，再补面料克重。纯保暖叙事走弱，羊

毛羊绒这类有质感的表达才赢。 丨品类结构
信任抓手直接对应退货

可机洗、抗皱、免烫这组承诺增速全部三位数，建议直接写进标题。 休闲裤 62.2%

牛仔裤 32.9%

其他裤型 4.9%
＊常见误区 丨载体分工

休闲裤与牛仔裤合计占裤装成交95% 商笔 颜色矩阵与搭配公式，做种草教育全部押在100元价格带

100-200元是走量盘但价格战最狠，利润要靠200-500元带扩容撑起来。 高成交关键词 店播 上身对比与参数背书，抬高件单价

显瘦 直筒 阔腿 高腰 羊毛 商卡 基础色与主力价格带，承接搜索厚薄只讲克重
加绒 微喇 弯刀 垂感 遮膀

用户关心的是几月能穿、能不能叠穿，先讲穿期再补面料参数，转化,差 买手 风格调性与出片场景，覆盖高客单
别很大。

通勤 百搭

先用200-500元带扩容避开价格战，把可机洗与抗皱写进标题对应退货顾虑。

"让好货更好卖2O26 XIAOHONGSHU



小红书 电商学习中心 小红书 种草学

女装新店零直播、零达人分销，3周做出百万级毛针织衫单品
预售收定金验证需求→按预约量定产→评论区问题反哺改版——把不确定性前移到生产之前。

最终商品分层转正开卖当期从零到百万用时主推款30天成交

百万级 约3周 约35倍 G5
上一周期为零
纯新品起量

预售期近乎零 定金期攒的需求 11天连跨
G3→G4→G5两档开卖后陡升 一次性释放

起量公式

预售图文 定金链接 评论区问题 改版可视化 群聊群券 洗护
测点击 验证需求 反哺改版 重发笔记 预热 笔记收口

再定产

起量引擎：六步内容闭环 笔记规律：靠转化效率，不纯靠发布数量

试水 》 定产 》反哺 》升级》 蓄水 》收口
新品预售 定金链接验证 评论区选题 改版可视化 群聊群预热 洗护笔记

发上身种草图文 依据预约人数 提取高频用户问 拆解面料/版 同步上新进度 发布洗护教程
观测点击率、咨 确定量产款式 题，制作讲解视 型/工艺，输 上新前发放专属 降低退货、承接
询量 频 出对比笔记 券 搜索流量

漏斗表现 前期 起量期 变化
笔记点击率 约 20% 约37% 近乎翻倍

商详页加购率 约 17% 约23% 提升明显
篇均曝光 十万级 数万级 下降约四成
发布篇数 较多 减约六成 大幅精简

核心逻辑：减量提效。内容源自评论区真实问题，而非主观预判。每100 个浏览笔记用户，约37人点击商品。
结构：商品笔记约8成，商品卡2成。模式：无需直播、达人分销，无直播能力也可落地。

先用内容测需求、用定金定产量，再把评论区问题做成内容——决策细节越多的品类，这套闭环越成立。

这套方法适合谁：购买决策里有3个以上顾客会反复追问的技术细节(含绒量、克重、起球掉毛)才成立；决策门槛低的标品，预售容易空转，先从材质讲解型内容试起。
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小红书种草学小红书）电商学习中心

女装新店零直播、零达人分销，3周做出百万级毛针织衫单品

预售收定金验证需求→按预约量定产→评论区问题反哺改版- 一把不确定性前移到生产之前。

起量公式主推款30天成交 从零到百万用时 转正开卖当期 最终商品分层

百万级 约3周 约35倍 G5 预售图文 定金链接 评论区问题 改版可视化 群聊群券 洗护
测点击 验证需求 反哺改版 重发笔记 预热 笔记收口

一周期为零 预售期近乎零 定金期的需求 11天连跨

纯新品起量 并卖后陡升 再定产次性释放 G3→G4→G5两档

起量引擎：六步内容闭环 笔记规律：靠转化效率，不纯靠发布数量

漏斗表现 前期 起量期 变化
试水》定产》 〉反哺 升级》蓄水》 收口

笔记点击率 约 20% 约 37% 近乎翻倍

新品预售 定金链接验证 评论区选题 改版可视化 群聊群预热 洗护笔记 商详页加购率 约 17% 约 23% 提升明显

发布洗护教程 篇均曝光 十万级 数万级发上身种草图文 提取高频用户问 拆解面料／版 同步上新进度 下降约四成依据预约人数

观测点击率、咨 确定量产款式 题，制作讲解视 型／工艺，输 上新前发放专属 降低退货、承接 发布篇数 较多 减约六成 大幅精简
询量 频 出对比笔记 券 搜索流量

核心逻辑：减量提效。内容源自评论区真实问题，而非主观预判。 每100个浏览笔记用户，约37人点击商品
结构：商品笔记约8成，商品卡2成。 模式：无需直播、达人分销，无直播能力也可落地。

先用内容测需求、用定金定产量，再把评论区问题做成内容一一决策细节越多的品类，这套闭环越成立。

这套方法适合谁：购买决策里有3个以上顾客会反复追问的技术细节（含绒量、克重、起球掉毛）才成立；决策门槛低的标品，预售容易空转，先从材质讲解型内容试起。
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