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报告摘要 《亿欧智库
EXECUTIVESUMMARY

i (469205) i (469205) (469205)

2026-2027年，中国消费智能硬件行业正经历结构性跃迁。AI大模型端侧化、传感器微型化、供应链成熟与消费升级四力交汇，硬件从「功能载体」转变为「服务入口」。

8500亿+ 322% 86亿+ 52+
六大品类合计市场规模 AI眼镜出货量同比增长 智能穿戴产业融资额 AI玩具赛道融资事件

六大品类全景：

六大消费AI硬件赛道2026年合计约8,500亿元，可穿戴与健康双核领跑、桌面与运动快速放量；而睡眠经济作为健康核心场景已逼近6200亿、2030将破万亿一一硬件只是入

口，AI订阅与健康服务才是真正的万亿级金矿。

核心洞察：

2026年是中国消费智能硬件行业从"量变"走向"质变"的关键年份。AI大模型的端侧化部署正在重塑每一个品类的价值链，从"功能载体到"服务入口"的范式转移正在发生。

六大品类一一智能穿戴、智能健康、智能运动、智能桌面、智能宠物、智能玩具一一共同构成了中国消费智能硬件的完整版图。每个品类都有独特的增长动力和竞争格局，但

共同指向一个趋势：硬件正在成为AI服务的载体和入口，真正的价值不在硬件本身，而在其所连接的AI能力和服务生态。

中国企业在这一轮智能硬件革命中具备显著优势：全球最完整的供应链、最活跃的创业生态、最大的消费市场、以及在大模型应用落地方面的领先地位。从大疆到影石，从

RingConn到跃然创新，从正浩到云鲸，中国品牌正在从"世界工厂"升级为"全球智能硬件创新中心"。

未来三年，随着端侧AI能力的持续提升和消费者对AI硬件接受度的进一步提高，消费智能硬件行业将迎来前所未有的增长机遇。那些能够真正理解用户需求、构建AI能力壁

垒、建立数据闭环并实现商业化落地的企业和品牌，将在这场智能硬件革命中脱颖而出，成为下一个十年的行业领导者。而中国，凭借其在供应链、创业生态、消费市场和

AI应用落地方面的综合优势，有望在这场全球智能硬件革命中扮演引领者的角色。

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com）
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1.1消费AI硬件的定义、宏观环境与发展历程 亿欧智库

范围定义
ai (469205)

本报告所覆盖的六大品类一一智能穿戴、智能健康、智能运动、智能桌面、智能宠物、智能玩具一一共同构成了消费智能硬件的主体版图。这一分类的的逻辑基础是”使用场景”而非”技术路线”：

智能穿戴覆盖人体佩戴场景，智能健康覆盖个人健康管理场景，智能桌面覆盖办公场景，智能宠物覆盖宠物养育场景，智能运动覆盖运动与户外活动场景，智能玩具覆盖娱乐与情感交互场景。

需要特别说明的是，已成为大众共识的品类不纳入本报告研究范围，如手机，扫地机器人等。

宏观环境

政策层面 投资层面 用户层面 目 技术层面

2026年消费品以旧换新政策将智能眼镜等可穿戴智 2026年上半年中国智能穿戴产业融资额超 中国消费者对智能硬件的接受度显著高于全球 大模型端侧化是最大的技术变量。7B参数级别的

能设备新增纳入补贴范围，带动1至5月零售额同比 86亿元，AI玩具赛道2025年融资事件超52 平均水平。IDC数据显示，2025年中国智能可 大模型已经可以在消费级芯片上本地运行，推理

增长超1倍。补贴资金撬动比由2025年的1:7.8提升 起。资本明显偏好"AI+硬件"的交叉赛道， 穿戴设备出货量达2.1亿台，占全球份额约 延迟降至2秒以内。多模态感知（语音+视觉+生物

至1:10.3，政策杠杆效应显著增强。此外，《智能感 尤其是具备大模型自研能力或深度定制能力 36%。消费者从"尝鲜购买"转向"日常依赖"， 信号）使得硬件产品能够更全面地理解用户状

知设备产业发展行动计划（2024-2027年）》明确提 的团队。红杉中国、源码资本、蓝驰创投、 智能穿戴设备的日均使用时长持续上升，AI玩 态。传感器微型化则催生了智能戒指等超小型穿

出支持智能摄像头、运动相机、无人机影像系统等 高秉强、李泽湘等成为智能硬件领域最活跃 具的复购率和订阅续费率也超出市场预期。 戴形态，PPG、BCG、UWB等传感器芯片的成本

核心产品的发展，为行业提供了顶层政策指引。 的投资方。
下降和体积缩减为新品类的爆发提供了硬件基

础。

行业发展历程

2014-2018 2019-2023 2024-至今

物联网时代 智能语音时代 AI原生硬件时代

以智能手环、智能插座、智能灯泡为代表，核心特征 AI原生硬件时代。以AI眼镜、AI玩具、智能戒指为代智能语音时代。以智能音箱、智能手表、扫地机器人为

是"联网+APP控制"。这一阶段的产品本质上是传统 代表，核心特征是"语音交互+场景自动化"。AI能力以云 表，核心特征是"大模型端侧部署+多模态感知+主动服

电子产品的互联网化，智能程度有限，用户粘性低。
端为主，产品开始具备一定的感知和决策能力，但交互

务"。这一阶段的产品从设计之初就以AI为核心，而非

小米生态链是这一阶段的典型代表，通过投资孵化大 在传统硬件上叠加AI功能。大模型的本地化部署使得
方式单一，个性化程度低。这一阶段出现了首批估值超

量硬件创业公司，构建了初具规模的loT产品矩阵。 产品能够在不依赖云端的情况下实现复杂的自然语言
百亿的智能硬件公司，如石头科技、云鲸智能等。

理解和个性化交互，真正实现了"智能"的质变。

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网(www.iyiou.com）
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《亿欧智库1.2核心技术驱动力：端侧AI重塑硬件

ymaihaymai (469205)

AI大模型端侧化 传感器微型化与多模态融合①亿欧智库-haymaihaymai (469205)

2024年至2026年，大模型从云端向端侧的迁移是智能硬件行业最重要的技术变革。跃然创新 传感器微型化与多模态融合：智能戒指之所以能在2025年迎来爆发，根本原因

BubblePal搭载离线7B大模型，2秒生成个性化童话；李未可Al记忆眼镜自研WAKE-AI大模型，实 在于PPG传感器、加速度计、温度传感器的体积和功耗下降到了可以塞进一枚

现"会记住你说过什么“的个性化助手。端侧AI的核心优势在于低延迟、隐私保护和离线可用性，这 4.4克戒指的程度。原子埃尔的震动A/交互戒指厚度不到2.5毫米，集成PPG/体

使得许多此前因网络延迟或隐私顾虑而无法实现的产品形态成为可能。 温/运动三类传感器，同时自研健康垂类大模型。多模态融合使得硬件不再依赖

单一信号，而是综合语音、视觉、生物信号等多维数据做出更准确的判断。

通信与计算芯片升级 电池与能源技术

蓝牙5.4、UWB超宽带、Wi-Fi7等通信技术的普及为智能硬件提供了更稳定、 智能戒指RingConn实现12天续航，便携储能设备正浩EcoFlow从单一储能向

更低延迟的连接能力。AeroBand空气架子鼓利用UWB超宽带精确定位击打 家庭能源管理中枢演进。电池能量密度的提升和快充技术的普及，直接决定了穿

点，实现"空气中打鼓"的体验。端侧NPU芯片的算力提升则支撑了更复杂的AI推 戴设备和便携设备的用户体验底线。

理任务在本地完成。 05

亿欧智库-haymaihaymai (469205)

数据来源：亿欧智库
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亿欧智库1.3消费AI硬件赛道市场规模预测
i (469205)  (469205)

硬件

只是入口，AI订阅与健康服务才是真正的万亿级金矿。

2026E各赛道市场规模（亿元）
3,000 赛道 2026E（亿） 同比 核心品类

3000

2,800

智能可穿戴 ~3,000 +18% AI眼镜/耳机/戒指/手表手环

2250
可穿戴健康设备+医疗设备+监测/康复/

智能健康 ~2,800 +17% 睡眠

智能运动 ~1,000 +12% 运动相机+智能健身+便携储能

1500

1,200
智能桌面 ~1,200 +25%

办公/游戏外设+AI桌面硬件+智能家具

1,000 R 1
750 智能宠物 ~130 +15% 喂养/监测/陪伴/清洁护理

O 450

智能玩具 ~450 +22% AI交互/教育/情感终端
130

0

智能可穿戴 智能健康 智能运动 智能桌面 智能宠物 智能玩具 六大合计 ~8,500 硬件设备合计

单位：亿元人民币·预估口径 硬件设备为主， 智能健康含设备/服务双口径说明见注）

注：智能健康「～2,800亿」为硬件设备口径；含服务大口径（智慧健康管理行业）2026约1.36万亿。睡眠经济2025约5,737亿、2026约6,167亿、2030破万亿。其余为行业公开数据预估。

获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（wwW.iyiou.com）
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「亿欧智库1.4产业图谱：智能硬件上中下游
ai (469205)

核心趋势：上游国产替代加速」中游制造优势全球独有」下游出海从性价比输出升级为品牌+技术输出

上游：核心元器件与技术

端侧AI芯片 传感器/MEMS 电池 通讯与连接 光学与微显示 存储 电源管理

SUNUODAAMD Qualcom
GCODiX

Goertek
RUECTEL

京东方
BIWIN佰维

S汇顶科技 欣旺达 BOE

intel) nVIDIA, COSMX Fibocom
水晶光电

RENESAS 学科技 VDL dIHDHINOS

YOPTICALTECHNOLOGY
冠宇集团

视涯科技 PUYARackchi

QSP
ESPRESSIF 希荻微紫光晨锐 敏芯股份 HIGHPOWER

芯驰SemiDrive 瑞芯微电子 家鹏科技 乐鑫科技

中游：方案设计与制造

ODM/EMS 端侧AI芯片 AI算法与视觉 工业设计 产业生态

声网 文心一言
Goertek Veri silicon

BOTPARK
BESBYD Electronics LKK R 机器人基地

Face旷视 吴州工业园区

Rackchip 商汤
WINGTEC!) 瑞芯微电子 DESIGN

ZKJI炬芯 sense

瑞德段
闻泰科技 Actions

@mlogic晶晨 ArcSoft'LUXSHAREICT立迅轴 依图|YITU
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《亿欧智库 05)

01 行业概述与宏观背景

1.1消费AI硬件的定义

1.2消费AI硬件的历程

1.3消费AI硬件的技术

1.4消费AI硬件的产业图谱

02 消费AI硬件的六大品类
2.1智能穿戴

智能眼镜·智能耳机·智能戒指·智能手环

2.2智能健康

智能睡眠·智能监测·智能个护

2.3智能运动

目录 运动相机·智能健身·智能户外·智能出行

2.4智能桌面

桌面AI终端与显示·游戏外设·游戏与娱乐·桌面陪伴与智能工位

2.5智能宠物

CONTENTS 智能喂养·智能清洁·智能看护年-ha

2.6智能玩具

AI交互玩具·智能益智：智能乐器

03 FUN20消费AI硬件创新榜

3.1FUN20评选标准

3.2FUN20消费AI硬件创新榜

04 洞察与未来展望
4.1趋势预测

4.2六大洞察

4.3对多方建议
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2.1.1品类定义与市场全景 亿欧智库

智能穿戴是消费智能硬件中规模最大、品类最丰富的赛道。本报告所指的智能穿戴包括智能眼

镜、智能耳机、智能戒指、智能手表与手环四个细分品类。这些品类的共同特征是”佩戴在人体

上"，通过传感器采集人体数据或环境信息，并通过AI算法提供交互和服务。

2025年，中国智能可穿戴设备出货量达2.1亿台，占全球份额约36%，销售额达380亿美元，同比

增长15.2%。其中，智能手表出货量同比增长18%，耳戴设备增长11%，智能手环因功能替代效

01
应增速放缓至3%。预计2026年中国市场出货量将达2.4亿台，销售额突破430亿美元。到2030

年，中国市场规模有望接近800亿美元，复合年增长率约14%。

2026年上半年，包括智能眼镜在内的可穿戴智能设备零售额同比增长超过1倍，政策补贴效应显

著。同期，中国智能穿戴产业融资额超86亿元，资本市场对这一赛道的信心持续增强。

智能穿戴 从全球视角看，2024年全球可穿戴设备市场规模达1798亿美元，预计到2034年将突破9952亿美

元。中国市场的增速显著高于全球平均，且在多个细分品类中已建立全球竞争力。2025年海外智

能穿戴品类需求同比增长58%，其中智能眼镜激增219.5%、智能戒指增速87%，中国品牌出海

势头强劲。

联取更多维电报告数据，请访问亿欧网 (www.iyiou.com
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2.1.2智能穿戴4大赛道概况及趋势 【亿欧智库

6d
naihaymai (469205)

智能眼镜 智能耳机 智能戒指 智能手环
下一代计算平台的曙光 从音频设备到AI入口 贴身穿戴的最后一块蓝海 存量市场的AI升级

智能眼镜是2025年至2026年增长最为迅猛的智能穿 智能耳机是智能穿戴中出货量最大的细分品类，但也 智能戒指是2025年至2026年增长最快的智能穿戴细 智能手环是智能穿戴中出货量最大的基础品类，但已

戴品类。IDC数据显示，2025年全球智能眼镜市场出 是创新空间最容易被低估的品类。传统TWS耳机的核 分品类之一。Omdia数据显示，全球智能戒指出货量 进入增速放缓的存量阶段。2025年上半年中国智能手

货量达1477.3万台，同比增长44.2%；其中，中国市 心竞争维度是音质、降噪和续航，而A/耳机的核心竞 从2023年的85万台增长至2024年的180万台，2025 环与手表合计出货量达3390万台、同比增长36%，

场出货量为246万台，同比增长87.1%，增速接近全 争维度正在转向实时翻译、会议记录、语音助手等AI 年上半年已达160万台，全年预计突破400万台，较 然而增量主要来自智能手表对智能手环的功能替代

球平均的两倍。2025年中国智能眼镜市场规模达 服务能力。Plaud刚刚推出耳机，其之前的录音卡的 2023年增长近5倍。全球智能戒指市场2025年规模约 纯智能手环自身增速仅约3%，市场趋于饱和。

112.1亿元，同比增长132%。Omdia数据显示， 商业模式对智能耳机品类具有重要参考意义。Plaud 6.976亿美元，预计2026年达10.1亿美元，到2035年 这一品类的核心挑战在于创新空间收窄。心率、血

2025年全球AI眼镜出货量达870万台，同比激增 Note Al录音卡薄如银行卡，可吸在手机背面，全球 将达78亿美元，年复合增长率25.4%。这一增速在所 氧、睡眠等基础健康监测已高度同质化，单纯的硬件

322%，其中中国市场占比10.9%。亿欧预测，2026 出货超100万台，年化收入逼近2.5亿美元，其中约半 有智能穿戴细分品类中名列前茅。芬兰品牌Oura以 参数堆叠难以再制造溢价，AI 能力的嵌入成为新的差

年中国广义智能眼镜出货量有望达491.5万台，同比 数来自A/订阅。覆盖170个国家，连续2年10倍增长。 74%的市场份额遥遥领先，但中国品牌正在快速追 异化方向。

增长77.7%。2026年上半年，智能眼镜品类被纳入 这家深圳南山公司的成功揭示了”硬件引流+AI订阅” 赶。

消费品以旧换新补贴范围，进一步加速了市场渗透。 模式的巨大潜力一硬件只是入场券，真正的价值在

AI服务费。

趋势判断： 趋势判断 趋势判断： 趋势判断：

1，AI音频眼镜率先放量，AR显示眼镜仍需等待光 1，翻译、会议记录、内容摘要等AI功能正在成为 1，从”持续监测"走向"主动干预"一 一智能戒指成为 1，AI教练功能，依托手环”全天佩戴、长续航"的

学方案突破和成本下降； 中高端耳机的标配；”硬件低价+服务订阅”的商 个人健康AI 的核心入口 天然优势持续采集数据，基于个人运动与健康目标

2，AI记忆成为核心差异化能力，从能回答问题升 业模式将逐步普及； 2，去屏幕化与饰品化并行— 重新定义可穿戴的形态 提供个性化训练建议；

级为了解你这个人； 2，耳机作为全天佩戴的设备，其AI助手价值将逐 边界 2，AI健康预警，从”记录数据"升级为"解读数据

3，眼镜正在成为继手机之后的”第二屏幕"和"AI 渐超越手机端助手，因为耳机的交互更自然、更即 3，场景垂直化+中国品牌全球化一市场从"一超"走 并预警风险"，尤其在睡眠与心率异常场景；

入口"，其价值不在于硬件本身，而在于所连接的 时。 向"多极分层" 3，轻量化独立通信，通过eSIM 轻量版、NFC与

AI服务生态。 消息直达，让手环在不牺牲续航的前提下减少对手

机的依赖，成为真正的随身常驻节点。

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com)



©亿欧智库-haymaihaymai (4
69205)

©亿欧智库-haymaihaymai (4
69205)

©亿欧智库-haymaihaymai (4
69205)

©亿欧智库-haymaihaymai (4
69205)

©亿欧智库-haymaihaymai (4
69205)

©亿欧智库-haymaihaymai (4
69205)

©亿欧智库-haymaihaymai (4
69205)

©亿欧智库-haymaihaymai (4
69205)

©亿欧智库-haymaihaymai (4
69205)

2.1.3投融资与未来趋势 《亿欧智库

投融资

2026年上半年，中国智能穿戴产业融资额超86亿元，是所有智能硬件品类中资本最密集的赛道。投资热点集中在三个方向：AI眼镜（Rokid、XREAL、李未可等）、

智能戒指（RingConn、今日宜休、原子埃尔、弦指科技等）、AI耳机（未来智能、时空壶等）。值得注意的是，智能穿戴赛道的投资逻辑正在从”硬件参数竞赛"转

向"AI能力竞赛"。投资人越来越关注团队的大模型自研或深度定制能力、数据闭环能力以及AI服务的商业化潜力，而非单纯的硬件出货量和毛利率。

M 未来趋势

1.AI眼镜2026-2027年将迎来分水岭：音频眼镜已验证市场接受度，下一轮竞争焦点是AR显示能力和AI原生交互。能同时做好光学方案和AI能力的公司将确立长

期竞争优势。

2.智能戒指有望在2027年突破干方级出货：随看算法成熟和应用场景扩展（健康监测、支付、身份认证），智能戒指将成为继手表之后的下一个天众穿戴品类。

3."硬件+AI订阅"模式将重塑穿戴设备商业逻辑：硬件利润只是冰山一角，AI健康解读AI翻译服务、AI个性化助手的订阅收入将成为核心营收来源

4.出海是中国穿戴品牌的必选项：2025年海外智能穿戴品类需求同比增长58%，中国品牌在性价比、供应链和AI能力上具备全球竞争力。

①亿欧智库

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com）
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2.2.1品类定义与市场全景 亿欧智库

智能健康硬件是指以个人健康管理为核心目的，集成传感器和AI算法，具备生理数据采集

健康状态评估、疾病预警或干预能力的消费电子终端。本品类涵盖睡眠健康硬件、健康监测

设备、智能个人护理三个细分方向。

睡眠健康是智能健康赛道中增速最快、创新最密集的细分领域。2023年中国睡眠经济整体规

02
模达4955.8亿元，其中智慧睡眠相关产品占比约30%，规模约1500亿元。2025年智慧睡眠细

分市场预计突破2000亿元，智能睡眠设备渗透率达32%，较2024年提高10个百分点。国内失

眠人群已突破3亿，超5亿人面临睡眠质量不佳的困扰，庞大的需求基数为睡眠硬件市场提供

了巨大的增长空间。

智能健康 智能可穿戴健康设备方面，2024年中国市场规模达615亿元，同比增长7.1%，2025年约707

亿元，预计2026年达826亿元。智能手环的睡眠监测功能已成为健康管理的核心，与心率、

血氧构成消费健康管理的"黄金三角"。智能床垫平均客单价超6000元，年销数万张，智能睡

眠设备销售额增速超100%。

快取更多维电报告数据，请访问亿欧网 (www.iyiou.com
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2.2.2智能健康3大赛道概况及趋势 《亿欧智库

图
智能睡眠 智能监测 智能个护①亿欧智库-hay

从监测到干预 从医院到家庭 从电动到智能

睡眠健康硬件是2025年至2026年创新最为密集的智能健康细分领域。这 健康监测设备的趋势是专业医疗级能力向消费级产品迁移"。智能戒指

一领域的范式正在发生根本性转移：从"告诉你睡得不好"的监测阶段， RingConn已获国内医疗器械认证，原子埃尔的自研健康垂类大模型可预 护肤、毛发三大场景，涵盖电动牙刷、智能冲牙器、智能美容仪、智能

进入“帮你睡得更好"的干预阶段。 警生理数据。这些产品正在模糊消费电子和医疗器械的边界。 剃须刀、智能吹风机等产品，正从“电动化"向"智能化全面升级。与可

干预路径上，不同技术流派正沿温度、光、声三条主线切入睡眠赛道。 核心监测能力包括：心血管监测：PPG传感器可实时监测心率、心率变 穿戴不同，个护硬件使用高频、贴身、强习惯，用户一旦形成依赖便难

温度流派以智能床垫、温控被、凉感枕为代表，通过主动调节体表温度 异性（HRV）、血氧饱和度（SpO2）。部分高端产品已具备房颤检测能
以切换，因此具备极强的消费黏性。

缩短入睡时长、延长深睡；光流派以昼夜节律灯、日出闹钟、助眠红光
力。体温监测：连续体温监测可辅助女性生理周期管理和疾病早期预 这一品类的核心特点是高毛利、高复购（耗材驱动）和高品牌忠诚度。

为核心，用光照信号校准生物钟；声流派则涵盖白噪声、粉红噪声与AI
警。睡眠监测：多维度睡眠分期（浅睡、深睡、REM）、睡眠呼吸暂停 一支千元级美容仪的利润率远高于传统小家电，而刷头、精华舱等耗材

生成舒缓音景，掩盖环境干扰、引导脑波放松。三类方案正从单点设备 筛查。运动监测步数、卡路里、运动类型识别，配合AI教练提供个性 构成持续性收入，品牌一旦占领用户心智便难以被替代。AI能力的嵌入

走向"监测一干预一反馈"的闭环，并加速与床品、卧室环境系统融合， 化训练建议。 正从“自动执行"走向"个性化护理"一智能牙刷可根据刷牙轨迹与力度评

构成下一代睡眠硬件的基本形态。 估口腔健康状态并给出改进建议，智能美容仪可基于肤质与肌肤状态数

据动态调整护理模式，智能剃须刀也能依据胡须密度自适应调节动力。

趋势判断： 趋势判断：
趋势判断：

1，医疗认证将成为竞争壁垒，获证产品可在健康预警和保险合作等场 1，从功能设备走向护理管家。AI基于长期护理数据生成并持续选代
1，监测从单一走向多维。由早期加速度计（翻身计数）扩展至

景中建立差异化优势；
个性化方案，硬件从一次性工具变为长期陪伴的健康伙伴。

HRV、血氧、呼吸率、体温、打軒等多维生理信号，数据更全更准。

2，AI解读能力是核心增值点，原始数据对普通用户价值有限，AI将数
2，耗材订阅化与硬件服务化。刷头、精华等按用量自动补货，硬件

2，从被动监测走向主动干预。由"告知睡得差"升级为"主动帮睡好

据转化为可理解、可执行的健康建议才是关键； 低价获客、耗材持续变现，形成稳定现金流与用户锁定。
"，从信息展示跨越到健康改善，是范式级转移。

3，与医疗保险的联动是远期商业模式，健康数据驱动的个性化保险定
3，专业化与医疗化融合。向口腔预防、皮肤检测等专业场景靠拢，

3，全屋睡眠生态成远期愿景。智能枕/床垫与环境光、温、湿、声系

价有望成为新的营收来源。 并联动口腔诊所、医美机构，提升专业背书与溢价空间。
统联动，睡眠硬件不再孤立，融入卧室场景。

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网(www.iyiou.com）
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2.2.3案例分享：智梦可一一以智驾级数据闭环定义持续进化的私人健康AlAgent 《亿欧智库

智梦可是一家致力于私人健康机器人研发的人工智能科技公司，集结了一支工程师与科学家占比超80%的核心团队，以睡眠场景为入口，专注于消费级私人健康机器人的

落地研发及生态应用。

从算法模型的迭代优化到具身智能技术的融合应用，智梦可研发团队以AI驱动的精准干预技术，以“睡眠”这一最高频、最刚需的私人健康场景为切入点，为用户打造更

具效率的个性化私人睡眠解决方案。让科技不仅精准适配个体的睡眠需求，更延伸至家庭场景中每一位成员的私人健康管理，真正践行“科技赋能全家睡眠健康”的品牌

初心。

智梦可AI睡眠超充垫

智梦可私人健康机器人感知-决策-执行-进化的数据闭环

感知层：VitaEchoTM超微匿踪感知系统

长周期连续刚需睡眠场景数据的长期价值
在厚度仅1.7cm的垫体内嵌入了薄至50um的PVDF柔性压电传感器，实现了无感贴合与无辐射安

全。该系统支持1000次/秒的高频采样，能够精准捕捉心冲击图（BCG）、呼吸谱、体动等关键生 刚需睡眠场景，全面稳定无感的连续监测，确保数据的纯净

理数据，真实还原用户的睡眠状态。

场景刚需 用户无感 长周期数据 数据纯净稳定
决策层：VitaNeuroTM健康垂类模型

每个人每天都会发生 无需穿戴额外设备 每人每天1/3时间数据数 不受情绪波动、社交场景等影响
智梦可自主研发了专为私人健康定制的VitaNeuro模型。该模型能够深度学习用户的睡眠习惯、周

期与体征数据，并结合外部环境动态因素与季节节律变化，为每位用户量身定制个性化的睡眠控 且睡眠痛点真实存在 无需额外操作 据维度全且便于处理 内外部环境稳定便于长周期数据挖掘

温方案。 智梦可在实践“健康管理的平权”，目标打造私人健康管理入口

执行层：VitaFluxTM动态控温科技 智梦可通过AI睡眠超充垫采集数据、通过小可机器人解读服务，把昂贵的长周期健康追

踪变成了每个人都能享有的基本权利

通过自研智温算法与多端无感协同，结合独立运行的冷热温控单元，该技术能够实时响应用户的

睡眠温度需求。其控温范围覆盖12℃-55℃，可实现精准调节和毫秒级响应，且采用全密闭循环水
智慧与情商并存24H专属的“满分”硅基家人

路实现水电分离，保障安全。
极致的交互与健康解读

进化层：“影子系统”架构与长效记忆

多维感知的“全能管家”
引入了源自自动驾驶领域的“影子系统”架构，赋予模型算法持续选代升级的能力。系统具备长

达三年的MemoryBase长效记忆，能够日复一日地精准匹配用户的个人睡眠曲线，实现“越睡越 情感连接，私人健康管家

懂你”的自主进化。 未来，在睡眠场景之外，智梦可还会从运动和饮食等领域切入健康管理

获取更多维度报告数据，请访问亿欧网(www.iyiou.com)
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《亿欧智库2.2.4投融资与禾来趋势

投融资

智能健康赛道的投融资呈现"两极化"特征：一极是睡眠硬件等新兴细分领域，融资活跃，创业者背景豪华（前小米/华为/讯飞高管），但多数处于早期阶段；另

一极是健康监测穿戴设备，头部企业已具规模（如RingConn57%国内份额），融资轮次靠后，估值较高。值得注意的是，奇绩创坛、追觅系天空工场、李泽湘

未来趋势

1.睡眠干预硬件将迎来爆发：从"监测"到"干预"的范式转移将催生一批新品类和新公司，智能枕、智能床垫、睡眠戒指等产品有望在2027年前实现规模化放量。

2.健康数据与AI解读的深度融合：原始生理数据的价值将通过AI解读被充分释放，"数据采集-AI分析-健康建议-效果追踪"的闭环将成为产品标配。

3.医疗级认证成为差异化壁垒：随着监管趋严，获得医疗器械认证的产品将在健康预警、保险合作等高价值场景中建立竞争壁垒。

4.睡眠经济有望突破万亿：2025年睡眠经济整体规模约5500亿元，其中智能睡眠产品占比持续提升。随着干预类产品的普及和全屋睡眠生态的落地，睡眠经济

有望在2030年前突破万亿规模。

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com）
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2.3.1智能运动：品类定义与市场全景 亿欧智库

智能运动是围绕运动前、运动中、运动后全链路的智能硬件集合。本报告按场景将其划分为四大细分品类：以记录与创作

为核心的运动相机，以居家训练为核心的智能健身，以露营、钓鱼、骑行、越野为载体的智能户外，以及覆盖两轮车、骑行

装备与出行安全的智能出行。与可穿戴"贴身采集人体数据"不同，智能运动硬件采集的是场景数据一一影像、轨迹、能耗与

环境信息，并通过AI完成记录、指导与安全保障，其价值锚点在于”把运动过程变成可分析、可优化、可分享的数据资产"

2025年，中国智能运动硬件（运动相机、智能健身设备、便携储能及户外智能装备、出行智能硬件）合计规模约870亿

元、同比增长约17%，预计2026年将突破1,000亿元。增量呈两端驱动"： 一端是运动相机的爆发式增长一2025年中国

消费级运动相机线上零售额97.1亿元、同比激增223%；全球手持智能相机出货1,665万台、同比增长83%，其中运动相

03
机超800万台（+61%）、全景相机超250万台（+50%），全景品类全球规模达12.12亿美元、同比增长88%。另一端是

便携储能的规模化放量 -2025年中国市场规模328.6亿元、同比增长37.2%，2026年有望达442.7亿元，是四大赛道中

体量最大、增速第二的细分。智能健身设备2025年规模约405.8亿元、同比增长38.5%，AI交互设备渗透率超40%、

2026年有望升至50%以上；智能出行则依托超大底盘一 -2025年中国电动两轮车销量6.370万台、同比增长29.5%，社会

保有量突破4.5亿辆，其中智能化车型占比约35%，但具备0TA、车联网与APP互联的深度智能化渗透率仍不足10%，升

级空间巨大。

从全球视角看，中国品牌在这一赛道已建立显著全球竞争力：运动相机领域，中国厂商合计占据全球手持智能相机出货量超

智能运动
美元、占全球出口总额的63.7%，北美、日本、德国为前三大目的地；电动两轮车2025年出口2,674.5万辆、同比增长

20.9%，欧洲占38%、北美占22%。需求侧同样乐观：中国户外运动参与人数已超4亿，露营市场规模达2,139.7亿元、同

比增长超60%；全球电动自行车市场2025年突破380亿美元、销量6,800万辆。IDC预计到2030年全球手持智能相机市

场有望超过4,000万台，五年复合增长率接近20%。一级市场融资亦明显向运动相机与便携储能两端集中。展望2026年，

智能运动将是六大消费AI硬件赛道中增速分化最剧烈的一块：影像与能源继续高歌，健身与出行则进入"智能化率提升"的慢

变量兑现期。

Gitoce

获取更多维度报告数据，请访问亿欧网(www.iyiou.com)
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2.3.2智能运动4大赛道概况及趋势 《亿欧智库

%回 haymaihaymai (469205)

智能相机 智能健身 智能户外 智能出行
从拍摄工具到AI影像伙伴 从内容堆料到AI教练 户外热潮下的装备智能化 存量市场的AI升级

运动相机是智能运动中商业化最成熟的品类。据行 居家健身在疫情红利退潮后进入理性期，智能健身镜 露营、钓鱼、骑行、越野跑从小众走向大众，户外装 骑行热与通勤升级推动出行硬件智能化。全球电动两轮

等“内容堆料”产品明显降温，行业转向力量训练智 备智能化随之提速。便携储能是中国品牌全球竞争力 车年销量超5.000万辆，智能化车型渗透率快速提升；
业机构估算，全球市场规模约300亿元并保持双位

数增长，中国品牌已占据全球主要份额。品类正沿 能化：自适应配重的智能力量站、AI划船机、智能跳 最强的细分，全球产能与出货的九成以上来自中国， 智能头盔（通话、导航、摔倒报警）、智能码表、骑行

绳等新品类崛起，通过摄像头与传感器识别动作并实 2026年国内规模有望达数百亿元；声呐探鱼器、智
雷达等配件市场同步扩容。智能出行的本质是“人一车

三条线进化：影像能力上，从4K走向8K全景，更
一路”数据闭环：车机互联、防盗定位、骑行数据管

强防抖与低光表现；交互形态上，跟随运动相机通 时纠错。中国智能健身硬件市场规模约百亿元，硬件 能头灯、智能对讲、气象监测站等垂类装备密集涌
理，正在把传统代步工具升级为可送代、可服务的智能

过视觉识别实现自动跟拍、手势控制，让“一个人 增速放缓，但课程订阅与会员服务收入占比持续提 现。智能户外硬件的核心价值是“能源+安全+数
终端。

也能拍出大片”；创作链路上，AI自动剪辑正把从 升，“硬件+内容+服务”成为主流商业模型。 据”：为户外持续供电，用传感器兜底安全，用数据

素材到成片的周期从小时级压缩到分钟级。运动相 hay 提升渔获与运动表现。

机正从极限运动标配，走向大众创作者与家庭的日

常记录设备。

趋势判断： 趋势判断： 趋势判断： 趋势判断：

1，无感跟拍成基线：AI跟随、手势/语音控制让解 1，AI教练个性化：基于体测与训练数据动态生成 1，能源先行：便携储能+太阳能构成户外供电标准组 1，两轮车智能化：中控+APP互联+OTA升级，走

放双手从卖点变为标配； 课程，从“跟练”走向“私教”； 合，并向家庭储能延伸； 向“轮上的智能设备”；

2，AI剪辑重构创作链路：走向“拍摄一剪辑一发 2，力量训练智能化：自适应配重与动作纠错成为 2，安全升级：卫星通信、一键SOS、跌倒检测从旗 2，头盔成为新入口：通信、AR导航与安全监测集

布”一体化影像伙伴； 新增长极； 舰下探到主流价位； 成，强标政策加速普及；

3，场景外溢：向亲子、宠物、骑行vlog等大众场 3，商业模式服务化：硬件获客、订阅变现，复购 3，垂类深耕：钓鱼、骑行、登山各自长出专属硬件 3，数据服务化：防盗、保险、维保订阅让硬件从

景渗透，量价齐升。 决定生死。 矩阵，垂直场景闭环成护城河。 一次性销售转向持续运营。

?亿欧

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com）
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《亿欧智库2.3.3智能运动投融资与未来趋势

投融资

投融资：热度向"影像+能源"两端集中

资本明显向运动相机与便携储能两端集中：影石已完成上市，大疆长期保持非上市状态但估值超干亿便携储能头部企业资本化进程加速（华宝新能已登陆A股，正浩创新冲刺

IPO），是智能运动中投资热度最高的细分。相比之下，智能健身赛道降温明显、估值普遍回调；智能出行以已上市的整车公司为主，新创公司直接进入整车制造的机会有限。

创业公司的机会窗口：垂直场景与配件层

机会主要落在两处：一是运动影像的垂直场景一一水下摄影、夜视影像、工业检测、第一视角直播等，双龙头的规模优势难以全覆盖；二是出行与户外的配件层智能头盔、

骑行雷达、卫星通信终端，以及探鱼器、智能头灯、气象站等垂类装备。共同特征是：“大厂看不上的细分，恰恰是小厂能做成闭环的场景。“

未来趋势 -hayma

1，AI让硬件从记录运动走向"理解运动"。运动相机不再只是拍下来，而是自动识别高光时刻、一键成片；健身器材不再只是测数据，而是基于体测与训练史

生成动态课程；出行硬件不再只是定位，而是预测风险、主动干预。数据一洞察一干预的闭环，正在把一次性硬件销售变成可持续的服务关系。

2，影像与能源构成增长的"双引擎。运动相机（中国线上零售额+223%）与便携储能（中国328.6亿元、+37.2%）贡献了智能运动绝大部分增量，且两者共享

3，智能化率是未来五年最确定的慢变量。健身与出行两大存量赛道的新增需求有限一一两轮车销量已近6，400万台、保有量超4.5亿辆，行业进入置换周期；真

正的增量来自智能化渗透率的抬升：智能化车型占比约35%，但具备OTA、车联网与APP互联的深度智能化率仍不足10%。谁能把"功能车"改造成"可选代的智

能终端"，谁就能分到这块最大的蛋糕。

4，场景碎片化是创业公司唯一的护城河。双龙头与上市巨头锁死了正面战场，但水下摄影、夜视影像、工业检测、探鱼器、骑行雷达、智能头盔等垂直场景规

模有限、需求离散，大厂难以用标准化产品覆盖。对创业者而言“大厂看不上的细分，恰恰是能做成闭环的场景"；对投资人而言，判断标准应从"赛道够不够大

"转向“这个场景能不能闭环"。

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com）
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2.4.1智能桌面：品类定义与市场全景 亿欧智库

本报告所指的智能桌面，是在固定工位/桌面场景下使用、具备感知、交互或决策能力的消费级智

能硬件，按场景划分为四大细分：以算力与呈现为核心的桌面AI终端与显示（AI PC、桌面算力盒

子与迷你主机、AI显示器与跟随屏、智能副屏）；以效率提升为核心的办公与创作外设（AI 键

鼠、智能办公本与手写本、会议摄像头与麦克风，AI翻译与录音、直播创作设备、智能座椅）;

以沉浸体验为核心的游戏与娱乐外设（电竞键鼠/手柄/方向盘、电竞音响、掌机与扩展坞）；以

及以情绪与健康为核心的桌面陪伴与智能工位（桌面陪伴机器人、智能升降桌、屏幕挂灯、坐姿

与护眼、桌面环境）。

0.4
与可穿戴"贴身"、智能运动"随身“不同，智能桌面的本质是驻留场景的AI化一一把人一天中停留

最久的那一平米，改造成可感知、可响应、可进化的智能空间。

2026年，中国智能桌面硬件（不含PC与显示器本体）合计规模约1,000亿元、同比增长约

20%；若按广义情感陪伴机器人口径计入，则接近1,200亿元。结构上：电竞外设约400亿元、

智能工位家具约350亿元、办公与创作外设约200亿元、桌面陪伴约50亿元（广义情感陪伴口

智能桌面
径达338亿元）。增长由三股力量驱动：AIPC换机潮（2026年中国GenAlPC出货约2.200万

台、渗透率52%、同比增长146.5%）、端侧大模型成本下探（中国端侧大模型市场2025年

68.3亿美元、+79.6%，2026年预计158亿美元）、独居与混合办公常态化（中国单身人口2.82

亿、独居家庭1.27亿户）。在传统PC 整体出货微降的背景下，智能桌面是少数仍能保持两位数

增长的桌面场景。
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2.4.2智能桌面4大赛道概况及趋势 亿欧智库

naihaymai (469205)

桌面AI终端与显示 办公与创作 游戏与娱乐 桌面陪伴与智能工位

从"工具"到"AI同事"从"能干活"到"会干活" 从"电竞发烧"到"大众娱乐" 从"效率桌面"到"情绪桌面"

AIPC是这一轮桌面升级的主引擎。2026年全球AI 混合办公常态化后，办公外设的升级重心从"参数"转 电竞外设是智能桌面中体量最大、竞争最成熟的细 这是智能桌面中最年轻、最具情绪价值的细分。桌面

PC出货有望达1.43亿台、渗透率约55%；中国市 分。2025年全球电竞外设市场规模达78.3亿美元、 陪伴机器人依托大模型完成了从"预设脚本"到"自然
向"AI能力：AI键鼠集成语音输入与一键摘要，智能

场Canalys口径下渗透率从2023年的8%一路升至 同比增长14.6%，中国占全球32.1%（约25.1亿美办公本实现实时转写与要点提炼，会议摄像头与麦克 对话"的跨越一2025年全球智能陪伴机器人市场规

2026年的52%。与此同时，桌面算力盒子与迷你主 风阵列完成自动取景、发言人追踪与纪要生成，AI翻 元）；中国电竞外设市场2025年约180亿元、同比 模达156.2亿美元，2026年预计突破210.8亿美

机因本地大模型部署需求快速走俏，中国端侧大模 增长25%，2026年有望达230亿元。无线化已成主 元；中国广义情感陪伴机器人规模约338亿元，预译设备把跨语言协作压缩到近乎零延迟。人体工学座

型市场2025年达68.3亿美元、同比增长79.6%。 椅同步智能化—2025年中国人体工学家具市场规模
流（无线渗透率首破62%），机械键盘、轻量化鼠 计2028年突破1,100亿元，年复合增长率约

显示端则出现形态创新：AI显示器、跟随屏与智能 突破380亿元，其中人体工学椅约220亿元同比增 标与低延迟传输构成竞争焦点；中国本土企业已占全 48.5%。需求底盘来自独居经济。另一侧的智能工位

副屏让"屏幕跟着人走"成为现实。共性变化是一一桌 球键鼠出货的41.6%，在千元价位形成对国际品牌的长22%，坐姿感知、久坐提醒与动态支撑成为新的
则在健康诉求下稳步渗透：中国智能办公家具市场

面的算力正从云端调用回迁到本地推理，数据不出 溢价点。整体看，办公外设的智能化率仍处低位，但 实质替代。需求侧，女性用户与轻量化高颜值产品的 2025年约82亿元、2026年预计105亿元，电动升

域、响应无延迟。 用户对AI功能的付费意愿显著高于硬件参数升级 增速显著高于行业均值。 降桌渗透率约25%、智能办公椅约5%，屏幕挂灯、

坐姿矫正与护眼设备正成为桌面的"健康标配"。

趋势判断： 趋势判断： 趋势判断： 趋势判断：

1，端侧算力成为默认配置：NPU从卖点变基线， 1，AI能力成为外设的核心溢价来源：从"手感更好 1，无线化与低延迟进入尾声，竞争转向手感、材质 1，陪伴机器人从对话走向关系：长期记忆、情绪

本地7B级模型实时推理成标配； "转向"帮我少干活"； 与个性化（模块化、客制化轴体）； 识别与养成式交互决定留存；05

2，桌面算力盒子独立成品类：为本地大模型与AI 2，会议硬件一体化：摄像头+麦克风+AI纪要打 2，国产品牌在千元价位完成替代，国际品牌退守高 2，工位健康从被动人体工学走向主动干预：坐姿

Agent常驻提供专用算力底座； 包，硬件成为SaaS入口； 端与职业赛事； 感知+久坐提醒+自动升降联动；

3，显示器从输出设备变交互主体：跟随、分屏、 3，座椅从人体工学走向主动健康：压力感知、久 3，游戏外设向泛娱乐外溢：掌机、手柄、方向盘与 3，桌面的情绪价值被重新定价：效率之外，”陪

场景自适应，屏幕开始理解使用者。 坐干预，与升降桌联动。 直播设备共享同一批用户。 伴感"成为新的付费理由。

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com)
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2.4.3智能桌面投融资与未来趋势 《亿欧智库

投融资

总体特征：成熟赛道国际品牌主导，新兴赛道中国创新企业领先，全局呈"分层竞争"。

桌面AI终端与显示|大厂把持整机与芯片，创业公司在形态创新上突围。AIPC由联想、惠普、戴尔、苹果与华硕主导，前五大品牌占全球AIPC出货约72%；芯片侧由英特尔、高通、AMD与苹果M系列把控。

显示器端的明基、AOC、LG与三星仍是主流，但"跟随屏"这类形态创新由创业公司（如细胞壁科技CZMoni）率先跑出。机会窗口集中在桌面算力盒子与本地一体机一零刻、极摩客等迷你主机厂商正从"小主机

"升级为"本地AI算力终端"。

办公与创作外设丨罗技仍是霸主，中国在座椅与升降桌上反超。键鼠与会议硬件由罗技、微软主导，AI办公本有科大讯飞、汉王等玩家；智能座椅与升降桌则由中国供应链主导一一西昊、永艺、恒林、乐歌占据

国内主要份额，赫曼米勒、Steelcase把持高端。行业集中度快速提升（办公家具CR5从2020年14.2%升至2026年21.8%），并进入资本化阶段（乐歌、永艺、恒林已上市，久正工学冲刺北交所）

游戏与娱乐外设国际三大与国产军团对垒。罗技G、雷蛇、赛睿与海盗船把持高端与职业赛事，前五合计占全球52.3%；达尔优、雷神、黑爵、狼蛛及新锐ATK、VXE依托性价比与本土化设计在千元价位快速

替代；电竞椅则由傲风、西昊对抗Secretlab与DxRacer。

桌面陪伴与智能工位|格局最分散，尚无绝对龙头。LOONA（KEYiTech）、EMO（Living.AI）、Eilik、LOOI（TangibleFuture）各据一方，全球前十份额分散、技术壁垒尚未固化；优必选等体量更大的企业则

定位高端人形。B端（孤独症干预、养老陪护）采购增速更快，2025年医疗机构相关采购同比增长63.5%。

投融资：热度向"端侧算力"与"情感陪伴"两端集中。AIPC与端侧大模型由大厂主导，创业公司主要切入桌面算力盒子与本地一体机；陪伴机器人是2025－2026年一级市场最活跃的桌面细分，但尚未跑出确定性

龙头；办公外设与健康工位已进入并购整合与IPO阶段，独立创业窗口收窄。

亿欧

未来趋势

1，算力回迁本地。桌面AI从云端调用走向本地推理，端侧大模型市场2026年预计达158亿美元、同比增长51.2%，NPU成为桌面终端的基线配置，数据不

出域、响应无延迟"构成核心卖点。5

2，外设集体AI化。键鼠摄像头、办公本、显示器各自长出AI能力，竞争从硬件参数转向算法与软件服务，硬件正变成SaaS的入口。

3，价值坐标从"效率“扩展到情绪"。陪伴机器人与情绪交互产品让桌面第一次具备情绪价值，"一个人待着但不孤单成为新的需求，也是新的付费理由

4，健康成为桌面的刚需参数。升降桌、智能座椅、屏幕挂灯与护眼设备从“可选配件“变成”桌面标配，主动干预取代被动人体工学。

o亿 o亿

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com）
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2.5.1智能宠物：品类定义与市场全景 亿欧智库

本报告所指的智能宠物，是面向真实宠物（犬、猫及小宠）养护场景、具备感知、联网或自动决策能力的消

费级智能硬件，按功能划分为三大细分：保障日常进食的智能喂养（智能喂食器、智能饮水机、自动配餐与

零食投喂机）；维护居家环境的智能清洁（智能猫砂盆、宠物烘干箱、除毛净味与空气净化、智能窝垫）；

以及把照护半径从家里延伸到全天候、全场景的智能看护（智能项圈与宠物可穿戴、健康与体征监测设备、

宠物摄像头与远程逗宠、GPS定位防丢、智能牵引与出行装备）

05
“智能看护"是本章的关键合并项：它把原本割裂的"健康监测"与"远程看护/出行安全"统一为同一件事一让

主人不在场时，宠物依然被持续看见。健康数据（活动、睡眠、心率、如厕、进食）与看护行为（远程查

看、互动、防丢）在本章口径下属于同一条数据链。

2025年中国智能宠物用品市场规模约110亿元（另有机构按更宽口径给出约150亿元、同比增长超47%，

占宠物用品市场比重升至22%），预计2026年约130亿元、同比增长约18%。增长底盘来自养宠家庭的结

构性扩张：2024年中国城镇犬猫数量已达1.24亿只，养宠家庭超1亿户，城镇犬猫消费市场规模2025年达

3,126亿元；90后与00后宠主合计占比近七成，"育儿式养宠"推动智能设备从可选变为刚需，一线城市智能

智能宠物
宠物设备家庭渗透率已超35%。品类内部呈非均衡爆发：2025年智能宠物用品整体销售额同比增长208%，

其中智能猫砂盆销量同比增长接近380%，宠物摄像头销量突破140万台、同比增长超100%。全球市场方

面，2024年全球宠物科技市场规模约76.3亿美元，预计2030年达172.5亿美元，年复合增长率14.56%。

结构上呈现"猫经济跑赢犬经济"的特征：单只宠物犬年均消费3,006元、宠物猫2,085元，猫咪年均消费增

速以3.2%跑赢犬类的1.5%。这一分化直接影响产品方向一一猫更适合室内智能设备(猫砂盆、喂食器)

犬更需要户外与看护设备（项圈、定位器）。

获取更多维度报告数据，请访问亿欧网 (www.iyiou.com)
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2.5.2智能宠物3大赛道概况及趋势 《亿欧智库9205

回 0

智能喂养 智能看护 智能清洁@亿欧智库-hayma

从定时投喂到精准管理 从事后看病到全程在场 从解放双手到卫生中枢

这是智能宠物中价值最高、也最刚性的细分，由健康监测与远程看护两 智能猫砂盆是这一轮增长最快的单品一2025年销量同比增长接近
喂食器、饮水机与猫砂盆被行业并称三大件”，是渗透率最高的基础品

条线合并而成。健康侧，智能项圈与宠物可穿戴持续采集活动量、睡
380%，驱动力已从"自动铲屎"扩展到安全防护与AI健康监测：通过红

类。自动喂食器已从简单的定时定量，演进为带称重、保鲜、多宠识别

眠、心率与体温数据，通过AI算法识别异常一一猫咪突然减少活动量可 外与重量传感器记录如厕频次与时长，辅助判断泌尿系统疾病。宠物烘

能提示泌尿系统问题，异常抓挠可能提示皮肤过敏，AI让宠物健康从”
干箱聚焦静音与高效，仍处市场导入期，通过精确控温解决洗浴后烘干

品，提前录入信息后猫咪靠近即可自动出粮，相当于每只猫都有自己的”

数据记录"升级为"健康解读"与疾病预警。全球宠物可穿戴设备市场
需求；除毛、净味与空气净化设备则受益于”人宠共居"的卫生需求升

专属饭卡”，对多猫家庭可精确控制每只猫的饮食量。智能饮水机则围绕

2024年约71亿美元、预计2034年增至218亿美元，其中宠物健康监 级；智能窝垫与猫爬架开始集成温控、称重与体征感知。
静音、过滤与活水循环选代。全球智能喂食器市场2024年规模约

这一品类的核心竞争维度是安全性与可靠性一一宠物安全事故（如猫砂
14.66亿美元，预计2030年达23.52亿美元。竞争焦点正从"能不能自 测是规模最大的应用方向；家用监测设备则把部分诊断能力前置到家

庭。看护侧，宠物摄像头2025年销量突破140万台、同比增长超
盆夹猫、烘干箱过热）对品牌的打击是毁灭性的，安全传感器的亢余设

动投喂"转向能不能按个体营养需求投喂"；用户最关注的痛点仍是投喂

100%，线上渗透率从5.5%升至8.4%，形态从固定摄像头演进为可移 计与异常自动断电是底线要求。
精准度与卡粮率。

动的”家庭陪伴机器人，集成远程逗宠、激光互动、零食投喂与双向语

音；GPS定位项圈、电子围栏与智能牵引解决户外防丢与运动管理。

趋势判断：趋势判断： 趋势判断：

1.活动记录走向疾病预警：算法从计步升级为异常行为识别与早期风
1.清洁设备成为健康入口：如厕数据反哺健康监测，猫砂盆从”清洁

1.多宠识别成为高端门槛：AI视觉与RFID项圈结合，实现按猫/按犬

险提示，健康档案与宠物医院、保险打通，
工具"变"体检设备”；

分别定量；

2.摄像头机器人化：从”看得见"到“能移动、能互动、能投喂"，分离
2.安全成为一票否决项：防夹、防卡与断电保护构成品牌信任底座；

2.喂养数据与健康打通：进食频次、食量异常自动预警，成为最早发

焦虑经济催生远程"在场感"
3.从单机走向套系：喂食、饮水、如厕、净化统一APP与数据口径。

现疾病的前端；

3.耗材化与订阅化：粮仓、滤芯、保鲜组件构成持续性收入。 3.定位与电子围栏成刚需：防丢是户外场景的第一付费理由，出行与

车载安全装备构成新外延。

o亿

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com）
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2.5.3智能宠物投融资与未来趋势 《亿欧智库

投融资

总体特征：中国品牌主导全球供给，但格局分散、尚未出现绝对龙头。全球宠物科技市场前四大企业合计份额仅约30%，是六大消费AI硬件赛道中集中度最低的一块；中国智能宠物用品市场规模从2018年的29亿元增长至2024年的

约102亿元，六年增长超3倍，但尚未出现市值百亿级的头部企业，赛道仍处窗口期"。

位带已实现技术反超

智能清洁：由中国供应链占绝对优势，CATLINK、小佩、霍曼在猫砂盆与烘干箱上形成集群，Whisker（Litter-Robot）在北美高端市场领先；除毛、净味与空气净化则由小家电厂商跨界切入，竞争更偏价格与渠道。

智能看护：健康监测侧由小佩、多尼斯等国内厂商与Tractive、Fi、PetPace等海外品牌分庭抗礼；看护互动侧涌现Furbo（零食摄像头开创者）、Enabot（EBO系列家庭/宠物陪伴机器人）等创新形态，国内厂商快速跟进；定位与出

行侧Tractive全球领先，国内以多尼斯等为代表。

出海是本赛道最大的结构性机会：2025年4月亚马逊猫用智能喂食器销量前六名全部为中国品牌；慈溪海关数据显示2025年慈溪宠物家电出口额超2,100万元、同比增长63%。亚马逊是中国品牌的基本盘，线下商超渠道是下一道待

突破的护城河，品牌心智的沉淀仍需时间。

投融资：一级市场以小佩、CATLINK、霍曼、有陪等为代表，单笔多为亿元级，节奏相比AI玩具更稳健；头部品牌已具备自我造血能力，资本更偏好具备出海能力与复购耗材模型的团队。跨界玩家（如扫地机器人公司拓展宠物清洁）

亦是重要竞争力量。

未来趋势
亿欧智库-hay

2.看护是最高价值的护城河：全球宠物健康监测应用2024年规模约44亿美元，是宠物科技中最大的应用方向；“健康监测+远程在场"合并成的看护能力，是主

人最愿意持续付费的部分。

3.猫经济驱动室内设备、犬经济驱动看护设备：猫的室内生活特性利好猫砂盆与喂食器，犬的户外属性利好项圈与定位器；猫经济增长快于犬经济的趋势将持续

重塑产品结构。

4.出海是中国品牌的第二增长曲线：亚马逊头部位置已被中国品牌占据，下一阶段是从性价比出海"走向"品牌与渠道出海"；耗材与服务（粮仓、滤芯、猫砂、

订阅制健康服务）决定长期留存。

获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com）
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2.6.1智能玩具：品类定义与市场全景 亿欧智库

8888用
88

本报告所指的智能玩具，是面向儿童、青少年及成年收藏人群、具备AI交互、拟生命陪伴或创意益智能力的消费

级智能硬件，按形态划分为三大细分：以对话与陪伴为核心的AI交互玩具（AI毛绒挂件与对话玩偶、AI故事机、

早教对话玩具，以及IP潮玩的AI化延伸）；以拟生命体验为核心的仿生宠物与AI养成宠物（机器狗/机器猫、电

子宠物、养成式AI伴侣）；以及以动手与创造为核心的创意益智与STEAM（编程机器人与STEAM教具、积木拼

装、智能乐器、ARVR玩具、AI绘画与创作玩具）。

06
本章有意把"寓教于乐"与"纯学习"区分开来：只有具备玩具属性、以玩为核心的益智与 STEAM硬件计入本章，学

习机、点读笔等纯教育电子产品不属本报告的智能玩具口径。

2025年被业内定义为AI玩具元年" 中国A1玩具市场规模达290亿元、同比增长17.9%，2026年预计达342

亿元，2030年有望增至850亿元（中商产业研究院口径）乃至突破千亿（广东省玩具协会口径，年复合增长率

超20%）。按本报告口径（AI交互玩具+仿生宠物与养成宠物+创意益智与STEAM硬件），2026 年智能玩具合

计规模约450亿元。

增长极为陡峭：2025年1-10月线上AI玩具销售额同比增长394.9%、销量同比增长960.5%，市场渗透率从

智能玩具
2024年初的0.4%跃升至3.8%；2026年1-5月线上销售额达6.9亿元、同比增长202.2%，销量214.3万件、

同比增长466.8%- -销量增速远高于销售额增速，意味着平价产品正在拉动品类快速放量，2026年5月500元

以下产品份额已攀升至74%。全球视角下，全球AI玩具市场规模已达312亿美元，中国贡献其中36%以上的份

额；全球智能AI玩具市场2025年销售额约31.40亿美元，预计2032年达262.1亿美元，年复合增长率

35.0%

AI玩具之所以成为大模型C端落地的先锋，原因在于四点：第一，玩具对AI能力的容错率较高，不像医疗或办

公场景要求高精度；第二，玩具的交互场景天然适合自然语言对话；第三，儿童对"不完美但有趣的AI接受度远

高于成人；第四，玩具的硬件成本可以做得足够低，试错成本低。

获取更多维度报告数据，请访问亿欧网(www.iyiou.com)
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2.6.2智能玩具3大赛道概况及趋势 《亿欧智库

欠智库-hay

AI交互玩具 智能益智 智能乐器

从套壳到玩伴 从被动玩具到创造工具 从数月练习到即拿即弹

大模型让毛绒玩具第一次能够自然对话，这是AI玩具爆发的技术起点。 这一细分的共同点是：用户在玩的过程中完成创造，而不是被安排学 2025年全球智能乐器市场规模突破82亿美元，其中无弦吉他品类以年

产品形态从AI挂件、AI故事机到桌面陪伴型语音玩具，主流价格带已从 习。产品横跨编程机器人与STEAM教具、积木与拼装、AR/VR玩具以 均37%的复合增长率领跑；无弦吉他2024年在国内主流电商平台销售

早期高位快速下探2026年5月，500元以下产品份额攀升至74% 及AI 绘画与创作玩具。需要再次强调的是，本章口径剔除学习机、点读 额达9.68亿元、较2023年的1.05亿元增长近9倍，销量从4.42万件

产业内在的竞争维度集中在四方面：大模型能力（对话质量、个性化程 笔等纯教育电子产品，只保留具备玩具属性的部分一这是本报告与泛 暴增至43.31万件，抖音相关话题播放量高达3.7亿次。空气架子鼓以

度、记忆能力）、IP与内容（是否拥有知名IP授权、能否持续产出优质 教育硬件研究的关键分野。 UWB超宽带定位实现"空气中打鼓，单价控制在千元以内。

内容）、硬件形态（佩戴方式、续航、耐用性）与价格带（早期主流区 政策仍是重要的外部变量：信息科技已成为义务教育必修课，“双减后 值得对照的是，2025年中国乐器产业总营收269.56亿元、同比下降

间399-799元，目前正快速下探）。 机器人与编程列入非学科白名单，教具采购逻辑正从"玩具采购"切换为" 4.5%一一传统乐器（尤其钢琴）销量大幅下滑，而电声与智能乐器增长

本章把IP潮玩的AI化产品（AI+糖胶毛绒、AI手办、AI养成摆件等） 教学装备采购"。编程机器人2025年市场规模突破90亿元；国产教具 强劲，这一降一增正是智能乐器替代效应的直接体现。其价值主张可概

一并计入本小节它们的技术内核与AI对话玩具同源，差别只在载体 销量份额已达76%，在200-1,200元中端主战场完成国产替代，商业模 括为”“音乐平权"：把门槛从"数月练习"降到"即拿即弹"，并进一步从"弹

形态与IP来源。但行业普遍面临”玩几天就吃灰"的留存难题：大量产 式上软件订阅（课程更新、AI助教、数据分析平台）占比持续提升，部 奏已有曲目"升级为AI辅助的原创创作。

品只是"换个外壳、接入API"的模型套壳，交互深度与内容更新不足。 分企业已接近四分之一。与之相邻的"教育+玩具"交叉品类（如儿童AI

这一品类的门槛不在硬件，而在内容、IP与情感连接的深度。 拍学机）则构成大众入口。

趋势判断： 趋势判断： 趋势判断：

1，价格带持续下探，平价放量：500元以下成主流，留存成为核心指 1，寓教于乐取代纯技能训练：能玩起来的产品才卖得动，纯学习属性 1，零门槛化：LED与触控引导、APP指法提示让"30分钟弹唱一首流

标：长期记忆、个性化人设与持续内容更新； 的硬件正被挤出玩具范畴； 行歌"成为现实；

2，养成感取代功能感：长期记忆与成长变化是复购与溢价的核心，路径 2，进校集采与家庭零售双轮驱动：B端装备采购看重交付能力，C端 2，形态虚拟化：传感器+UWB定位把占地大、噪音天的传统器材虚

是"能对话→有性格→记得你"， 看重好玩与性价比； 拟化为可随身携带的交互；

3，拟生命硬件走向大众化：微型伺服电机与端侧芯片国产化率提升，推 3，AI与创作工具下沉：AI绘画玩具、AR卡牌、可编程积木把"被动 3，对传统乐器的存量替代：传统乐器市场收缩与智能乐器增长形成剪

动仿生宠物从极客玩具变为大众情绪消费品； 玩"变成"共创"; 刀差，替代空间持续释放。

4，IP与授权成为分水岭：有IP的做情感溢价，无IP的拼价格。 4，IP与内容是唯一护城河：产品可以被复制，IP与世界观不能。

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网(www.iyiou.com)
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2.6.3智能玩具投融资与未来趋势 亿欧智库

投融资

总体特征：四类玩家同场竞技一一AI原生创业公司、机器人跨界公司、传统玩具与IP上市公司、潮玩IP巨头。赛道尚处"群雄并起阶段，未出现绝对龙头。

投融资热度呈"先热后冷、出货不减的独特曲线：2025年A/玩具相关投融资超50起、披露总金额突破200亿元，是所有智能硬件品类中融资事件最密集的赛道之一 一珞博智能一年内完成

三轮融资（上影新视野基金与金沙江创投天使轮、红杉中国领投天使+轮、2026年初亿元级Pre-A），跃然创新完成2亿元A轮；字节跳动以投资方式布局（李未可天使轮）。2026年资本明

显放缓，但出货量仍在同比增长200%，多款热门单品卖断货，说明赛道已从"融资驱动"进入"销售验证阶段。潮玩侧则起上市潮：布鲁可已在港交所上市，卡游、52TOYS、TOPTOY相

继递表。

未来趋势

AI能力成为玩具的新基线，但留存才是生死线：2025年线上销量同比增长超9倍、渗透率突破3.8%，但"玩几天吃灰的吐槽同样普遍；竞争焦点正从"能不能对话"转向"第30天还想不想玩"。

"性格养成"与"长期记忆"是核心差异化能力：从“能对话"到"有性格再到"记得你"的进化路径，将决定产品的用户粘性与壁垒，这也是拟生命陪伴类产品溢价的根本来源。

间。

"寓教于乐"是底线，玩具属性不能丢：本章口径刻意剔除学习机、点读笔等纯教育电子产品一一 真正跑出来的是“能玩起来"的智能益智硬件；政策托底让这块现金流相对最稳，但一旦失去"好玩，就会被挤出玩具范

畴，回到教育电子的红海。

智能乐器在替代传统乐器的存量市场： 一边是中国乐器产业总营收同比下降4.5%、传统钢琴销量大幅下滑，一边是无弦吉他等智能乐器以37%的复合增速放量一一 一剪刀差之下，“音乐平权不是新增需求，而是对传

统乐器的结构性替换。

数据来源：亿欧智库
获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（ww.iyiou.com）
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FUN20评选标准 亿欧智库

haymai (469205) ihaymai (469205)

评选理念：从非共识到新共识

Fun20评选【正在从非共识走向新共识」的创新力量 不选功成名就的巨头，不设已被验证的领导者，只聚焦方向清晰、产品落地、穿越非共识周期的创新企业与产品。当所有人都看到机会

时，机会已不属于你；真正的价值窗口，存在于「少数人看到、方向清晰」的阶段。

40% 25% 20% 15%

非共识度 产品创新力 商业化验证 增长势能

方向是否主流未认可？ 是否创造新形态？ 销售是否证明需求真实？ 渗透率是否快速提升？

产品假设是否独特？ 复购活跃是否健康？ 是否具产品矩阵延展？

是否处非共识一新共识过渡？ 去掉AI后是否仍有价值？ 是否跑通硬件+订阅？ 团队是否AI+硬件+场景？
亿欧智库-haymaihayi

企业门槛

未在主板上市（新三板/北交所可纳入） 年营收不超过50亿元人民币 产品已正式量产销售 总部或核心团队在中国（含港澳台）

评选范围：覆盖六大品类 一智能穿戴、智能健康、智能运动、智能桌面、智能宠物、智能玩具。

@亿欧智库-hayma
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4.12026-2028年趋势预测 亿欧智库

年的约1.2万亿元，年复合增速约18%。增长来自三条主线：AI原生新品类从0到1（AI眼镜、智能戒指、AI交互玩具、桌面陪伴）、成熟品类的AI换机与

升级（AIPC、智能手表、智能乐器），以及场景渗透率的抬升（宠物看护、智能工位、便携储能）。

2026中国消费AI硬件六大品类增速（%）

25%+

20%+
18 - 20% 18- 20%

15%+

12 -15%

猫砂盆与看护硬件放量 睡眠干预硬件放量
新品类渗透率快速提升

销售额同比+20
亿→2030年破万亿

率提升为主

智能玩具 智能穿戴 智能宠物 智能桌面 智能健康 智能运动

关键拐点预测：

2026年：AI眼镜月出货量突破百万台，标志着从早期市场进入成长期

2027年：智能戒指全球年出货量突破1,000万台（2025年约400万台），从利基市场迈入大众市场

2027年：AIPC在中国市场渗透率突破65%，端侧大模型成为桌面终端的基线配置

2028年：AI交互玩具市场规模突破500亿元，成为消费AI硬件的重要品类

2028年：宠物看护类硬件在一二线城市养宠家庭的渗透率突破20%，"不在场也能看见“成为养宠标配

2028年：端侧AI能力达到"可用且好用"水平，六大品类的AI体验同步出现质的飞跃 亿欧智库-haymaihaymai (469205)

数据来源：亿欧智库
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4.2消费AI硬件的六大洞察（1/2）

aihaymai (469205)

硬件引流+A/订阅 出海2.0 端侧AI：重写创新门槛

硬件获客，订阅赚钱 AI从云端调用走向本地推理

收入模型从“一次性成交”变成“持续关系” 从“性价比卖货”到“品牌+渠道+合规 数据不出域、响应无延迟成为新卖点。

2025年至2026年，消费智能硬件行业最重要的商业模式 出海证据已经遍布六个品类，不再是单一品类的胜利。
端侧AI不单列品类，但是六大品类共同的技术底座。2026

年中国GenAlPC出货约2,200万台、渗透率52%、同比
创新是“硬件引流+A/订阅"模式的确立。这一模式的核心 2025年海外智能穿戴需求同比+58%（智能眼镜

+146.5%；中国端侧大模型市场2026年预计158亿美元、逻辑是：硬件以低毛利甚至微亏的价格出售，获取用户后 +219.5%、戒指+87%），便携储能中国占全球出口

同比+51.2%。价值三点：低延迟无网络依赖、隐私数据通过AI服务订阅实现持续高毛利营收。 63.7%；亚马逊猫用智能喂食器销量前六全部为中国品

不出域、无持续云调用费用。2024-2026三大跃迁：模型P标杆PlaudAl录音卡全球出货超100万台、年化收入近 牌；电动两轮车出口2675万辆（+20.9%）：A玩具出口

2.5亿美元、约半数来自订阅；Keep会员渗透率升至 +65%。模式多元化：先海外后国内（XREAL海外营收占
小型化（7B级本地实时推理）、算力基线化（NPU成为标

配）多模态融合（文本/语音/视觉/生理信号统一处12.6%并首次年度盈利；宠物智能硬件的耗材复购（粮仓 比超70%）、众筹验证（哮天Sirius、Eilik）、跨境电商

滤芯/猫砂）是同一逻辑的实物版。本质是把硬件从“ （RingConn两年横扫80余国）、场景本地化（iQibla切
理）。判断：端侧AI成熟后，AI能力将从高端下放到中低

次交易”变成“持续服务关系”一对用户是低门槛入 入中东宗教刚需）。优势在供应链成本、AI应用创新与选
端一一“有没有AI”不再是差异点，“AI好不好用”才是

口，对企业是长期LTV。判断标准只有一条：AI服务是否 代速度；短板在品牌认知与线下渠道一一这是下一阶段的

具备不可替代的价值。 分水岭。

数据来源：亿欧智库 27/30
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4.2消费AI硬件的六大洞察(2/2)

ihaymai (469205) aihaymai (469205)

中国供应链速度=全球护城河 非共识新共识 情绪，成为第一购买理由

锐评：从深圳到慈溪、东莞、义乌，六大品类的全球份额 锐评：今天被说“太小众”的，往往是三年后的行业标准 锐评：六大品类里至少四类的增长底层是同一个东西一

建立在同一套“快速选代+柔性制造”体系上。 一这也是Fun20的评选逻辑。 为情绪付费。

中国供应链的优势不只是深圳电子制造，而是覆盖六大品 2025-2026投融资呈“先热后冷、9出货不减”：2025年A 消费行为正在发生三个迁移：从“功能购买”到“情绪购

类的集群网络：深圳-珠三角（可穿戴/影像一手持智能 玩具融资超50起、金额超200亿元，2026年资本放缓但出 买”—2025年中国潮玩875亿元、首次超越传统玩具

相机中国厂商占全球出货超八成）、慈溪（宠物家电出口 货+200%；智能穿戴融资超86亿元。投资偏好从“硬件参 801.3亿元），谷子经济约2,021亿元，塘胶毛绒四年

+63%）、东莞-汕头（潮玩与AI玩具，全球份额 数”转向“AI能力”一市场愿为大模型自研、数据闭环

22.9%）义乌（AI玩具出口，2026年1-4月玩具出口 与A/商业化潜力付溢价（珞博一年三轮融资、跃然2亿元A 话欠健康解读、宠物看护都在证明用户愿意为服务持续付

82.7亿元、+11.6%）。 轮）。产业资本深度参与（高秉强/李泽湘/甘洁、奇绩创

坛、XbotPark）。 从监测到干预、宠物从动物变家人、AI玩具卖的是陪伴关

三个体现：选代速度远超海外对手、成本结构压到极致、 系。判断：情绪价值不是营销话术，而是可定价的产品能

柔性制造支持小批量多品类快速试错。李泽湘XbotPark体 判断：真正的机会在渗透率20%以下的品类—AI眼镜、 力；谁能把情绪做成可运营的资产（记忆、人格、成

系（宇树、可以科技等）提供孵化到供应链的全链条服 智能戒指、AI交互玩具、宠物看护正处拐点；一旦过 长），谁就拿到下一代品牌溢价。

务。供应链速度+集群深度，是几乎所有品类“中国份 20%，格局固化，窗口关闭。

额”的根本原因。

数据来源：亿欧智库 28/30
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4.3对多方的建议 《亿欧智库

haymai (469205)

对创业者 对投资人 对品牌方

选择赛道：优先选择"AI价值密度高、硬件复杂度低 看关注AI能力而非硬件参数：投资逻辑应从"硬件出 拥抱AI订阅模式：传统硬件品牌应尽快构建AI服务

“的品类。A/玩具、智能戒指、智能宠物硬件是当前 货量和毛利率"转向"AI服务收入和用户LTV"。具备 能力，从“卖硬件向”卖硬件+卖服务"转型。A/订阅

AI价值密度最高的赛道一一AI能力直接决定产品体 大模型自研能力、数据闭环能力和AI服务商业化能 不仅带来持续高毛利收入，还建立了与用户的长期

验，而硬件复杂度相对较低，试错成本低。 力的团队应获得估值溢价。 服务关系，提高用户粘性和品牌忠诚度。

构建壁垒：硬件本身不是壁垒，AI能力和数据闭环 重视产业资本的价值：高秉强、李泽湘、甘洁等产 投资数据闭环：数据是AI时代的核心资产。品牌方

才是。创业者应将核心精力放在大模型的定制或自 业投资者不仅提供资金，还提供供应链、制造和行 应建立完善的数据采集、存储、分析和应用闭环，

研、用户数据的采集和应用闭环、以及AI服务的商 业资源。具备产业资本背书的创业公司成功率显著 将用户数据转化为AI能力提升的燃料。

业化上。Plaud的2.5亿美元年化收入中约半数来自 高于纯财务投资支持的公司。

Al订阅，这是最好的证明。
警惕"伪AI硬件"：市场上存在大量在传统硬件上简 场景化产品策略：单一功能产品的市场空间有限，

出海策略：在国内竞争激烈之前先验证海外市场。
单叠加AI功能的产品，这类产品缺乏真正的AI能力 场景化解决方案才能建立差异化。DeepSleep的全

XREAL的"先海外后国内策略、RingConn的跨境
壁垒，一旦大厂入局将迅速失去竞争力。真正的AI 屋睡眠生态、云鲸的全屋清洁方案都是场景化策略

电商出海、iQibla的文化场景本地化策略都是值得借
原生硬件应该从产品设计之初就以AI为核心，AI能 的体现。

鉴的模式。 力是不可替代的核心价值。
关注Z世代和银发经济：Z世代是AI玩具和智能穿戴

团队构建：最佳团队组合是"A/+硬件+内容/场景”
关注品类拐点：AI眼镜、智能戒指、AI玩具等品类

三角。跃然创新的团队来自大模型（字节豆包）、
的核心用户群体，银发经济则是智能健康和智能桌

正处于渗透率快速提升的拐点，是最佳投资窗口
面的重要增长点。两个群体的需求和消费习惯差异

硬件和内容（泡泡玛特、叠纸游戏），这种跨领域
期。渗透率超过20%后，头部格局基本确定，投资

巨大，需要差异化的产品和营销策略。
能力组合是AI原生硬件创业的关键。 机会将大幅减少。

①亿欧智库

数据来源：亿欧智库
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结语 《亿欧智库
nai (469205) ai (469205) ai (469205)

在发生。次智

六大品类一一智能可穿戴、智能健康、智能运动、智能桌面、智能宠物、智能玩具一一共同构成了中国消费AI硬件的完整版图。每个品类都有独特的增长动力和竞争

格局，但共同指向同一个趋势：硬件正在成为AI服务的载体和入口，真正的价值不在硬件本身，而在其所连接的AI能力与数据闭环。可穿戴把人体变成连续的数据

源，智能桌面把算力从云端搬回本地，智能宠物与智能玩具把情绪价值商品化，智能运动把场景数据化，智能健康把干预从医院前置到家庭一一六条路径，同一个

终点。

中国企业在这一轮智能硬件革命中具备显著优势：全球最完整的供应链、最活跃的创业生态、最大的消费市场、以及在大模型应用落地方面的领先身位。从大疆到

影石，从Ringconn到跃然创新，从小佩到拿火音乐，中国品牌正在从"世界工厂升级为全球智能硬件创新中心"。 (469

就的行业巨头，而是那些方向清晰、产品落地、正在穿越非共识周期的产品与团队一一因为今天被说太小众“的东西，往往就是明天的行业标准。

未来三年随看端侧AI能力的持续提升和消费者对A/硬件接受度的进一步提高，消费A/硬件行业将迎来前所未有的增长机遇。那些能够真正理解用户需求、构建AI

能力壁垒、建立数据闭环并实现商业化落地的企业和品牌，将在这场智能硬件革命中脱颖而出，成为下一个十年的行业领导者。而中国，凭借其在供应链、创业生

态、消费市场和AI应用落地方面的综合优势，有望在这场全球智能硬件革命中扮演引领者的角色。

报告声明：

本报告由亿欧智库x模速空间联合出品。报告中的市场数据来源于亿欧数据和权威研究机构的公开报告，以及企业公开披露的融资和经营信息。报告中的分析和判

断仅代表研究团队观点，不构成投资建议。读者在做出商业决策时应结合自身情况和独立判断。

?2026亿欧智库×模速空间版权所有
hayn

①亿欧
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关于亿欧 《亿欧智库
ai (469205) i (469205)

nai (469205)

·团队介绍：

亿欧智库（EOlntelligence）是亿欧旗下的研究与咨询机构。为全球企业和政府决策者提供行业研究、投资分析和创新咨询服务。亿欧智库对前沿领域保

持着敏锐的洞察，具有独创的方法论和模型，服务能力和质量获得客户的广泛认可。

亿欧智库长期深耕新科技、消费、大健康、汽车出行产业工业、金融、碳中和等领域，旗下近100名分析师均毕业于名校，绝大多数具有丰富的从业

经验；亿欧智库是中国极少数能同时生产中英文深度分析和专业报告的机构，分析师的研究成果和洞察经常被全球顶级媒体采访和引用。

以专业为本，借助亿欧网和亿欧国际网站的传播优势，亿欧智库的研究成果在影响力上往往数倍于同行。同时，亿欧内部拥有一个由数万名科技和产业
高端专家构成的资源库，使亿欧智库的研究和咨询有强大支撑，更具洞察性和落地性，

●报告作者：
haymai (469205)

耿辉

亿欧（新消费）董事

邮箱：genghui@iyiou.com

●报告审核：

王彬

亿欧董事长

邮箱：wangbin@iyiou.com

亿欧智库-haymaihaymai (469205)

获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（ww.iyiou.com）
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关于亿欧 《亿欧智库

●版权声明：

本报告所采用的数据均来自合规渠道，分析逻辑基于智库的专业理解，清晰准确地反映了作者的研究观点。本报告仅在相关法律许可的情况下发放，并仅为提供信息而发放，概不构成任何广告

在任何情况下，本报告中的信息或所表述的意见均不构成对任何人的投资建议。本报告的信息来源于已公开的资料，亿欧智库对该等信息的准确性、完整性或可靠性作尽可能的追求但不作任何保
证。本报告所载的资料、意见及推测仅反映亿欧智库于发布本报告当日之前的判断，在不同时期，亿欧智库可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告。亿欧智库不保证本报告所含信息

保持在最新状态。同时，亿欧智库对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，读者可自行关注相应的更新或修改。

本报告版权归属于亿欧智库，欢迎因研究需要引用本报告内容，引用时需注明出处为亿欧智库。对于未注明来源的引用、盗用、改以及其他侵犯亿欧智库著作权的商业行为，亿欧智库将保留追
究其法律责任的权利。

关于我们：

亿欧是家专注科技+产业+投资的信息平台和智库；成立于2014年2月，总部位于北京，在上海、深圳南京、纽约设有分公司。亿欧立足中国、
影响全球，用户/客户覆盖超过50个国家或地区。

亿欧旗下的产品和服务包括：信息平台亿欧网（iyiou.com）、亿欧国际站（EqualOcean.com）、研究和咨询服务亿欧智库（EOIntelligence）

产业和投融资数据产品亿欧数据（EOData）；行业垂直子公司亿欧大健康（EOHealthcare）和亿欧汽车（EOAuto）等。

获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com）
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亿欧服务 《亿欧智库

ihaymai (469205) haymai (469205)

·基于自身的研究和咨询能力，同时借助亿欧网和亿欧国际网站的传播优势；亿欧为创业公司、大型企业、政府机构、机构投资者等客户类型提供有针对性的服务。

·创业公司

亿欧旗下的亿欧网和亿欧国际站是创业创新领域的知名信息平台，是各类VC机构、产业基金、创业者和政府产业部门重点关注的平台。创业公司被亿欧网和亿欧国际站报道后，能获得巨大的品牌曝光，有利于降低融资过程中的

解释成本；同时，对于吸引上下游合作伙伴及招募人才有积极作用。对于优质的创业公司，还可以作为案例纳入亿欧智库的相关报告，树立权威的行业地位。

·大型企业

凭借对科技+产业+投资的深刻理解，亿欧除了为一些大型企业提供品牌服务外，更多地基于自身的研究能力和第三方视角，为大型企业提供行业研究、用户研究、投资分析和创新咨询等服务。同时，亿欧有实时更新的产业数据

库和广泛的链接能力，能为大型企业进行产品落地和布局生态提供支持。

9205) 69205

·政府机构

交流，探讨合作机会；三是针对政府机构和旗下的产业园区，提供有针对性的产业培训，提升行业认知、提高招商和服务域内企业的水平；四是辅助政府机构做产业规划。

·机构投资者

亿欧除了有强大的分析师团队外，另外有一个超过15000名专家的资源库；能为机构投资者提供专家咨询、和标的调研服务，减少投资过程中的信息不对称，做出正确的投资决策。

·欢迎合作需求方联系我们，一起携手进步；电话010-53321289，邮箱hezuo@iyiou.com

获取更多维度报告数据，请访问亿欧网（www.iyiou.com）
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亿欧智库

网址： https:/www.iyiou.com/research

邮箱： hezuo@iyiou.com

电话： 010-53321289

看更多研究报告 加入行业交流群

北京：北京市朝阳区大望京商务区保利国际广场T1-13层1303室丨上海：上海市徐汇区桂平路391号新漕河泾国际商务中心B座1703

深圳：广东省深圳市宝安区华丰国际机器人产业园1期F栋110纽约：4WorldTradeCenter,29thFloor-Office67,150GreenwichSt,NewYork，NY10006


