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11 月 2日，据财联社报道，北京市商务局印发《促进智能眼镜消费政策指南》，推出七项支持举措全链条促进智能眼

镜消费。指南明确，依据《北京市 2026 年家电以旧换新、数码和智能产品购新补贴实施细则》，对购买符合条件的智

能眼镜产品，按照扣除各环节优惠后最终销售价格的 15%给予补贴，每件最高补贴 500 元。 

此前，深圳智能眼镜产业发展论坛举办、Rokid Color 发布、雷鸟 iO+官宣，行业竞争重心转向全彩显示+Agent 能力

+内容生态的综合体验竞争。AI 眼镜向可承载社交内容、任务流交互等的下一代近眼终端演进；我们认为内容承载能

力提升会提高配套的近视配镜、功能镜片、线下体验、交付与售后体系的重要性，镜片与渠道的产业价值会明显抬升。 

为什么近期新品动作值得重视：行业叙事正在切换 

终端产品出现了方向一致的升级。Rokid 于 10 月 27 日发布全彩 AI眼镜 Rokid Color，雷鸟同日官宣第四代双目全彩

AI 眼镜 iO+；此前 Wigain Flow 也已亮相深圳消费电子展，计划今年 12 月众筹、明年 3月交付，主打全彩、轻量与

佩戴舒适度改善。此前单绿显示更多承载翻译、提词等轻量信息；而全彩显示开始支持游戏、社交内容和更复杂的App

图形界面，如导航功能明显解决单绿显示路线不清晰问题。显示能力从单色到全彩不是参数升级，而是内容边界扩张。 

为什么我们看好全彩&AI 交互对消费普及的加速：核心是可承载内容的终端 

1）全彩带来的不是视觉升级，而是应用层级跃迁。当全彩显示叠加 AI Agent 能力后，眼镜把复杂任务结果、图片、

路线、购物、社交、票务、健康数据等以更低认知成本的方式投递到眼前。从用户体验路径看，全彩让 AI 眼镜有机

会承担部分原本属于手机屏幕的功能。 

2）Agent 能力的落地，使全彩眼镜的内容供给具象化。全彩显示加速同时，软件生态也在同步补齐。Meta 的 Muse、

阿里的 Personal Agent“千问 Go”为消费化的重要变量，千问在 10 月 13 日发布 N1、N1 Pro 两款 AI眼镜，已经把

Personal Agent 作为核心卖点，其中 N1 Pro 还新增体征实时监测、眼动交互、虹膜核身。AI 从被动问答转向主动服

务、任务执行与现实世界交互入口，全彩+图形界面+状态层级显著降低功能使用门槛。 

3）内容生态丰富度确实在增加。客观而言，当前内容生态仍处早期阶段，真正原生于眼镜的应用仍然有限。对产业

链而言，即使只是从翻译/提词/导航升级到图像化任务+轻内容消费+社交/支付/健康等几个高频场景，都会显著提升

眼镜作为终端的使用时长和购买理由，从而提升上游光学、镜片、配镜与渠道体系的价值。 

为什么建议关注镜片+渠道：配镜和体验正在成为消费化关键约束 

康耐特光学：26H1 收入 11.67 亿元，同比+7.6%；归母净利润 3.01 亿元，同比+10.4%，剔除汇兑影响同比+27.6%。功

能镜片和定制镜片分别同比+11.9%和+37.4%；XR 业务 5050 万元，同比+1475%，已扩容 XR 镜片中长期量产能力。 

明月镜片：国产镜片龙头，单 Q3收入 2.73 亿元，同比+20.3%，归母净利润 0.65 亿元，同比+21.9%，毛利率 60.1%，

同比+2pct，高折、PMC 超亮、渐进多焦等高附加值品类放量。AI眼镜方面，公司为小米 AI眼镜独家官方光学镜片合

作供应商，且通过线上门店和全国 400 余家授权门店构建配镜交付网络。 

博士眼镜：截至 2026Q3，公司共有门店 591 家，其中直营 511 家、加盟 80家；AI 眼镜方面，公司已开设 2家智能眼

镜概念店，并在 160 余家门店设置智能眼镜专柜。 

我们认为产业方向明确，行业有望从样机/高端机向更广泛消费级产品过渡，全面放量前镜片与渠道环节会提前反映。 

行业渗透不及预期风险，技术迭代切换风险，政策变动风险，大客户依赖风险，应用生态转化不及预期风险 
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行业投资评级的说明： 

买入：预期未来 3－6个月内该行业上涨幅度超过大盘在 15%以上； 

增持：预期未来 3－6个月内该行业上涨幅度超过大盘在 5%－15%； 

中性：预期未来 3－6个月内该行业变动幅度相对大盘在 -5%－5%； 

减持：预期未来 3－6个月内该行业下跌幅度超过大盘在 5%以上。 
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特别声明： 

国金证券股份有限公司经中国证券监督管理委员会批准，已具备证券投资咨询业务资格。 

本报告版权归“国金证券股份有限公司”（以下简称“国金证券”）所有，未经事先书面授权，任何机构和个人均不得以任何方式对本报告的任何部分制作任何

形式的复制、转发、转载、引用、修改、仿制、刊发，或以任何侵犯本公司版权的其他方式使用。经过书面授权的引用、刊发，需注明出处为“国金证券股份有限

公司”，且不得对本报告进行任何有悖原意的删节和修改。 

本报告的产生基于国金证券及其研究人员认为可信的公开资料或实地调研资料，但国金证券及其研究人员对这些信息的准确性和完整性不作任何保证。本报告

反映撰写研究人员的不同设想、见解及分析方法，故本报告所载观点可能与其他类似研究报告的观点及市场实际情况不一致，国金证券不对使用本报告所包含的材

料产生的任何直接或间接损失或与此有关的其他任何损失承担任何责任。且本报告中的资料、意见、预测均反映报告初次公开发布时的判断，在不作事先通知的情

况下，可能会随时调整，亦可因使用不同假设和标准、采用不同观点和分析方法而与国金证券其它业务部门、单位或附属机构在制作类似的其他材料时所给出的意

见不同或者相反。 

本报告仅为参考之用，在任何地区均不应被视为买卖任何证券、金融工具的要约或要约邀请。本报告提及的任何证券或金融工具均可能含有重大的风险，可能

不易变卖以及不适合所有投资者。本报告所提及的证券或金融工具的价格、价值及收益可能会受汇率影响而波动。过往的业绩并不能代表未来的表现。 

客户应当考虑到国金证券存在可能影响本报告客观性的利益冲突，而不应视本报告为作出投资决策的唯一因素。证券研究报告是用于服务具备专业知识的投资

者和投资顾问的专业产品，使用时必须经专业人士进行解读。国金证券建议获取报告人员应考虑本报告的任何意见或建议是否符合其特定状况，以及（若有必要）

咨询独立投资顾问。报告本身、报告中的信息或所表达意见也不构成投资、法律、会计或税务的最终操作建议，国金证券不就报告中的内容对最终操作建议做出任

何担保，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。 

在法律允许的情况下，国金证券的关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的证券并进行交易，并可能为这些公司正在提供或争取提供多种金融服务。 

本报告并非意图发送、发布给在当地法律或监管规则下不允许向其发送、发布该研究报告的人员。国金证券并不因收件人收到本报告而视其为国金证券的客

户。本报告对于收件人而言属高度机密，只有符合条件的收件人才能使用。根据《证券期货投资者适当性管理办法》，本报告仅供国金证券股份有限公司客户中风

险评级高于 C3 级(含 C3 级）的投资者使用；本报告所包含的观点及建议并未考虑个别客户的特殊状况、目标或需要，不应被视为对特定客户关于特定证券或金融

工具的建议或策略。对于本报告中提及的任何证券或金融工具，本报告的收件人须保持自身的独立判断。使用国金证券研究报告进行投资，遭受任何损失，国金证

券不承担相关法律责任。 

若国金证券以外的任何机构或个人发送本报告，则由该机构或个人为此发送行为承担全部责任。本报告不构成国金证券向发送本报告机构或个人的收件人提供

投资建议，国金证券不为此承担任何责任。 

此报告仅限于中国境内使用。国金证券版权所有，保留一切权利。 
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