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[Table_Title] 多地中小学秋假开启，百胜中国上调全

年开店目标 

——商社美护行业周报 
 

[Table_Summary] 报告要点： 

 市场表现 

本周（2026.11.02-2026.11.08），商贸零售/社会服务/美容护理分别

+5.01%/+6.27%/+2.46%，在 31 个一级行业中排名第 6/5/24,同期上

证综指+1.39%，深证成指+3.16%，沪深 300+1.73%。 

 本周行业重点事件及资讯 

11 月 4 日民政部、国家发展改革委、工业和信息化部、商务部、市场

监管总局、全国老龄办联合印发《关于培育多元场景 促进适老用品产

品消费的若干措施》。提出融入居家社区机构养老服务场景、依托为

老服务设施布局消费场景、利用社区公共与商业设施拓展消费场景。 

国家统计局内设机构调整。新设国情国力普查司、生态环境和能源统

计司、投资统计司、服务业和消费统计司、人口和民生统计司等。 

（1）美护：据青眼情报，10 月淘天化妆品总销售额 247.4 亿元。其

中美容护肤 175.9 亿元；珀莱雅以 9.60 亿元登顶美容护肤榜，红宝石

面霜以 50 万件以上居双 11 开门红商品销量榜首，修丽可、SKII 居护

肤榜第 2、第 3。彩妆香水类目 10 月淘天退后销售额 43.58 亿元，

YSL 居首，毛戈平位列第 2，天猫双 11 开门红成交 1.5 亿元以上、同

比增长 41.4%；花知晓位列第 5，品牌开门红 8000 万+居彩妆香水榜

第 6。雅诗兰黛 2027 财年 Q1 净销售额同增 7%，中国大陆净销售额

同比增长 15%，营业利润率从上年同期的 2.3%提升至 5.2%。金佰利

完成对科赴 Kenvue 收购。莹特丽 2026 年 Q3 营收同比增长 12.9%，

调整后 EBITDA 同比增长 7.5%。 

（2）出行链：多地中小学开启秋假，据去哪儿平台数据，11 月 12 岁

及以下儿童机票量同比增长 1.6 倍，家长机票量增长 5 成。11 月机票

预订量最高的 20 个城市中，有 15 个有中小学秋假政策。 

（3）IP 衍生品：11 月 5 日 22 点，泡泡玛特携手潮牌 CLOT 推出「杠

上开发」麻将联名系列线上开售，产品线覆盖多品类，其中定价 1999

元的联名麻将限量发售，开售不久售罄。潮玩卡牌企业骑形网络 6.8

亿元收购亚玛顿 20%股权，协议转让价格为人民币 17.61 元/股。 

（4）零售：26Q3 中国黄金饰品需求量达到 66 吨，季节性环比回升

30%，同比仍下滑 22%，总价值达到人民币 608 亿元。速卖通海外双

11 启动，首日品牌成交同比增长 200%。 

 投资建议 

维持行业“推荐”评级，重点关注服务消费，以及美护、IP 衍生品、

黄金珠宝等新消费板块。标的方面关注：贝泰妮、珀莱雅、若羽臣、

上海家化、毛戈平、上美股份、泡泡玛特、潮宏基、老铺黄金等。 

 风险提示 

下游需求不及预期的风险，贸易摩擦的风险，地缘政治的风险，行业

竞争加剧的风险。 
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1.周行情回顾 

本 周 （ 2026.11.02-2026.11.08 ） ， 商 贸 零 售 / 社 会 服 务 / 美 容 护 理 分 别

+5.01%/+6.27%/+2.46%，在 31个一级行业中排名第 6/5/24,同期上证综指+1.39%，

深证成指+3.16%，沪深 300+1.73%。 

图 1：周度申万一级行业涨跌幅 

 

资料来源：iFind，国元证券研究所 

细分子板块来看，本周重点二级消费子板块普涨，教育、酒店餐饮、专业连锁板块涨

幅居前，分别+10.4%/+8.85%/+8.1%。饰品板块受益金价回暖+6.47%。 

图 2：本周各指数涨跌幅  图 3：本周重点申万二级消费子板块涨跌幅 

 

 

 

资料来源：iFind，国元证券研究所  资料来源：iFind，国元证券研究所 

个股方面，本周 A 股商贸零售行业中，大东方、中成股份、东方创业、欧亚集团涨

幅居前，上海九百、浙江东日、大商股份跌幅居前；社会服务行业中，豆神教育、科

锐国际、西安旅游表现较好；美容护理行业中，锦波生物、登康口腔、依依股份涨幅

居前，水羊股份、洁雅股份、拉芳家化跌幅居前。港股方面，黄金股表现强势，老铺

黄金+10.80%，周大福+8.54%。 
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表 1：申万商贸零售/社会服务/美容护理周涨跌幅前列个股 

一级行业 证券代码 证券简称 涨跌幅 证券代码 证券简称 涨跌幅 

商贸零售 

600327.SH 大东方 27.53% 600838.SH 上海九百 -14.83% 

000151.SZ 中成股份 16.37% 600113.SH 浙江东日 -2.36% 

600278.SH 东方创业 16.15% 600694.SH 大商股份 -1.78% 

600697.SH 欧亚集团 15.97% 600857.SH 宁波中百 -1.12% 

000829.SZ 天音控股 15.31% 000058.SZ 深赛格 -1.06% 

社会服务 

300010.SZ 豆神教育 65.78% 600730.SH 中国高科 -1.11% 

300662.SZ 科锐国际 18.02% 300860.SZ 锋尚文化 -0.91% 

000610.SZ 西安旅游 14.74% 600593.SH 大连圣亚 -0.91% 

600754.SH 锦江酒店 14.71% 600054.SH 黄山旅游 1.67% 

600880.SH 博瑞传播 12.64% 002186.SZ 全聚德 1.68% 

美容护理 

920982.BJ 锦波生物 11.22% 300740.SZ 水羊股份 -10.35% 

001328.SZ 登康口腔 10.92% 301108.SZ 洁雅股份 -5.04% 

001206.SZ 依依股份 7.67% 603630.SH 拉芳家化 -1.91% 

002243.SZ 力合科创 6.56% 300132.SZ 青松股份 -0.84% 

300888.SZ 稳健医疗 5.82% 003006.SZ 百亚股份 0.48% 

资料来源：iFind，国元证券研究所  注：涨跌幅排序剔除 ST 股。 
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2.重点行业数据及资讯 

六部门印发促进适老用品产品消费若干措施，拓展三类消费场景。11 月 4 日民政部、

国家发展改革委、工业和信息化部、商务部、市场监管总局、全国老龄办联合印发《关

于培育多元场景 促进适老用品产品消费的若干措施》，提出融入居家社区机构养老

服务场景、依托为老服务设施布局消费场景、利用社区公共与商业设施拓展消费场景；

推动一刻钟便民生活圈扩围升级，鼓励大型商超、百货商场、商贸流通企业开辟适老

用品专营区域，引导连锁药店、社区便利店扩容经营辅助行走产品、适老食品等日常

用品。（新华网） 

国家统计局内设机构调整，新增国情国力普查司、服务业和消费统计司等。中国机构

编制网近日公布了《国家统计局职能配置、内设机构和人员编制规定》。三定方案明

确，国家统计局是国务院直属机构，为副部级。相较此前，国家统计局内设机构有所

调整。新设国情国力普查司、生态环境和能源统计司、投资统计司、服务业和消费统

计司、人口和民生统计司等。（澎湃新闻） 

（1）美护 

据青眼情报，10 月淘天化妆品总销售额 247.4 亿元，珀莱雅登顶美容护肤榜。10 月

淘天化妆品（美容护肤/美体/精油、彩妆/香水/美妆工具、美发护发/假发）总销售额

达 247.4 亿元，其中美容护肤 175.9 亿元；珀莱雅以 9.60 亿元登顶美容护肤榜，红

宝石面霜以 50 万件以上居双 11 开门红商品销量榜首，修丽可、SKII 居护肤榜第 2、

第 3。彩妆香水类目 10 月淘天退后销售额 43.58 亿元，YSL 居首，毛戈平位列第 2，

天猫双 11 开门红成交 1.5 亿元以上、同比增长 41.4%；花知晓位列第 5，品牌开门

红 8000 万+居彩妆香水榜第 6，国货品牌合计占据彩妆香水 TOP20 中的 5 席，占

TOP20 总销售额的 26.6%。（青眼情报） 

表 2：10 月淘天平台美容护肤及彩妆香水品类 TOP20 品牌 

美容护肤品类 彩妆香水品类 

排序 品牌名 退后销售额（亿元） 排序 品牌名 退后销售额（亿元） 

1 珀莱雅 9.60 1 圣罗兰 2.59 

2 修丽可 9.05 2 毛戈平 2.21 

3 SK-II 7.00 3 肌肤之钥 2.00 

4 兰蔻 6.54 4 娜斯 1.65 

5 雅诗兰黛 6.38 5 花知晓 1.45 

6 欧莱雅 5.93 6 雅诗兰黛 1.11 

7 海蓝之谜 5.90 7 香奈儿 0.97 

8 娇韵诗 5.35 8 迪奥 0.86 

9 玉兰油 4.29 9 3CE 0.82 
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10 赫莲娜 3.86 10 魅可 0.80 

11 薇诺娜 3.86 11 CT 0.79 

12 理肤泉 3.75 12 彩棠 0.74 

13 FAN BEAUTY DIARY 3.26 13 汤姆福特 0.65 

14 资生堂 3.07 14 兰蔻 0.65 

15 丝塔芙 2.70 15 蜜丝婷 0.61 

16 肌肤之钥 2.65 16 卡姿兰 0.58 

17 科颜氏 2.49 17 植村秀 0.57 

18 娇兰 2.42 18 欧莱雅 0.54 

19 可复美 2.39 19 纪梵希 0.53 

20 馥蕾诗 2.26 20 花西子 0.51 

资料来源：青眼情报，国元证券研究所 

取数时间：2026 年 11 月 6 日｜统计范围：淘宝+天猫｜统计口径：按退后实收口径统计｜高亮品牌为国货品牌 

 

表 3：2026 年双十一开门红淘天美妆榜销售额 TOP20 单品 

排序 品牌 商品名 成交件数 

1 修丽可 AGE 面霜 10 万+ 

2 娇韵诗 双萃精华液 15 万+ 

3 SK-II 神仙水精华 10 万+ 

4 馥蕾诗 红茶酵母精华水 15 万+ 

5 雅诗兰黛 智妍胶原霜 10 万+ 

6 兰蔻 菁纯眼霜 10 万+ 

7 珀莱雅 红宝石面霜 50 万+ 

8 理肤泉 B5 面膜 45 万+ 

9 海蓝之谜 精萃水 10 万+ 

10 珀莱雅 蕴白套组精华 10 万+ 

11 资生堂 悦薇水乳套装 6 万+ 

12 科兰黎 雪藻面霜 5 万+ 

13 赫莲娜 黑绷带 50PX 面霜 5 万+ 

14 SK-II 神仙水护肤礼盒 6 万+ 
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15 珀莱雅 双抗面膜 25 万+ 

16 达尔肤 8%复合酸精华 25 万+ 

17 圣罗兰 粉气垫 10 万+ 

18 娇韵诗 油皮双萃精华液 5 万+ 

19 娇兰 帝皇蜂姿复原蜜 6 万+ 

20 欧莱雅 安瓶面膜 20 万+ 

资料来源：青眼情报，国元证券研究所 

统计时间：2026 年 10 月 15 日—25 日｜取数时间：2026 年 10 月 29 日｜统计范围：天猫｜排序依据：按单个商品链接销

售额排序｜品类范围：化妆品（含美容护肤/美体/精油、彩妆/香水/美妆工具、美发护发/假发） 

雅诗兰黛 2027 财年 Q1 净销售额同增 7%，中国大陆净销售额同比增长 15%。11 月

2 日，雅诗兰黛集团公布 2027 财年第一季度财报。当季集团净销售额同比增长 7%

至 37 亿美元，有机销售额增长 6%。当季毛利率同比提升 230 个基点至 75.7%，调

整后营业利润率同比提升 480 个基点至 12.1%。分板块看，香水品类有机净销售额

增速达 20%、较上季度翻倍，板块营业利润增长 93%；护肤品类有机销售增长 4%，

板块营业利润增长 40%；彩妆品类净销售额增长 1%，板块扭亏为盈。中国大陆市场

当季净销售额增长 15%， 11 个品牌实现同比增长，6 个品牌增速达双位数，区域营

业利润率从上年同期的 2.3%提升至 5.2%。集团同时上调 2027 财年全年业绩预期：

预计全年有机销售额增幅 4.0%-5.5%，调整后营业利润率 12.9%-13.7%。（公司公

告） 

金佰利完成对科赴 Kenvue 收购。本次收购完成后，金佰利旗下年销售额达 10 亿美

元以上的品牌扩容至 10 个，包含好奇、李施德林、露得清、泰诺、舒洁、强生婴儿、

高洁丝等知名 IP，覆盖生活用纸、个人护理、医疗健康三大核心领域。（青眼情报） 

莹特丽发布三季报。2026 年 Q3 营收约 22.12 亿元，同比增长 12.9%，调整后 EBITDA

约 3.35 亿元，同比增长 7.5%。（青眼情报） 

（2）出行链 

2026 年第 45 周（11 月 02 日至 11 月 08 日全国民航执行客运航班量近 9.7 万架次。

日均航班量 13917 架次，环比上周下降 2.3%，同比 2025 年下降 3.8%，同比 2019

年下降 2.6%，其中国内航班量 81512 架次，同比 2019 年下降 0.3%；国际航线航

班量 13495 架次，环比上周上升 0.4%，同比 2025 年上升 4%，同比 2019 年下降

10.6%。（航班管家 DAST） 

多地中小学开启秋假，据去哪儿平台数据，11 月 12 岁及以下儿童机票量同比增长

1.6 倍。从 11 月初开始，山西、山东、浙江、江苏、广东、福建等多地开始了中小学

生秋假，多数为 3 天假期，和周末相连。浙江省为例，杭州市桐庐县、淳安县、建德

市秋假具体时间为 11 月 12 日、13 日、16 日。宁波市秋假定于 11 月 25 日至 27 日，

共 3 天，与双休日连休形成 5 天“小长假”。温州市的鹿城区、龙湾区、瓯海区、洞

头区、乐清市、永嘉县秋假时间为 11 月 16 日至 18 日，瑞安市、文成县、平阳县、

泰顺县、苍南县、龙港市秋假时间为 11 月 11 日至 13 日。据出行平台“去哪儿”，
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今年 11 月，12 岁及以下儿童机票量同比增长 1.6 倍，家长机票量增长 5 成。11 月

机票预订量最高的 20 个城市中，有 15 个有中小学秋假政策；增速最高的 20 个城市

中，17 个由秋假直接带动。（红星新闻） 

（3）IP 衍生品 

泡泡玛特×CLOT 麻将联名系列开售，1999 元限量款售罄。11 月 5 日 22 点，泡泡

玛特携手潮牌 CLOT 推出「杠上开发」麻将联名系列线上开售，产品线覆盖拼插公

仔盲盒、潮玩摆件、骰子挂件、香炉、搪胶挂件等，定价区间 129 元至 2999 元。其

中定价 1999 元的联名麻将限量发售、开售不久售罄；截至 11 月 6 日 15 时，得物平

台该款最高成交价 2660 元、较原价涨幅超 30%，最新成交价回落至 2278 元。证券

时报） 

潮玩卡牌企业骑形网络收购亚玛顿 20%股权。亚玛顿公告显示，11 月 2 日，公司收

到控股股东亚玛顿科技通知，亚玛顿科技与上海骑形网络科技有限公司签署了《股份

转让意向协议》。根据意向协议，亚玛顿科技拟将持有的亚玛顿约 3861.25 万股（占

总股本的 20%）协议转让给骑形网络。2026 年 11 月 9 日公司与上海骑形网络科技

有限公司签署了《股份转让协议》，协议转让价格为人民币 17.61 元/股，股份转让

价款总额为人民币 6.8 亿元（含税）。本次权益变动完成后，公司控股股东将由亚玛

顿科技变更为骑形网络。（公司公告） 

名创优品 990 ㎡超级店落地雅加达。名创优品东南亚首家 Super Miniso 超级店于

印尼雅加达 Pondok Indah Mall 5 正式开业，门店面积达 990 平方米，集合生活百

货、IP 授权周边以及自有 IP 产品。（玩具前沿） 

（4）零售 

百胜中国三季度总收入同比增长 8%，上调全年净新增门店目标至超 2400 家。

2026Q3 公司总收入 34.77 亿美元、同比增长 8%；净利润 3.11 亿美元、同比增长

10%，经营利润 4.51 亿美元、同比增长 13%，经营利润率 13.0%、同比提升 50 个

基点。系统销售额同比增长 3%，同店销售额同比回落 3%，同店交易量同比增长 3%、

连续第 15 个季度增长。三季度净新增门店 692 家、创单季新高，其中加盟店占 44%，

期末门店总数 19989 家；公司将 2026 年全年净新增门店目标由 1900 家上调至超

2400 家，年末门店总数目标超 20500 家，肯德基与必胜客净新增门店中加盟店占比

目标 40%至 50%。（公司公告） 

瑞幸咖啡三季度总净收入同比增长 17.0%，净新增门店 2599 家。2026Q3 公司总净

收入 178.91 亿元、同比增长 17.0%；净利润 18.59 亿元、同比增长 45.4%，非美国

通用会计准则净利润 21.45 亿元、同比增长 50.9%、创单季度新高。收入拆分看，自

营门店收入 129.40 亿元、同比增长 16.8%，门店层面营业利润率 23.3%；联营门店

收入 42.43 亿元、同比增长 11.7%。三季度净新增门店 2599 家，期末全球门店总数

38909 家。（公司公告） 

26Q3 中国黄金饰品需求量环比回暖。26Q3 中国市场黄金需求总量共计 192 吨，同

比增长 12%，环比增长 23%。分品类来看，金条金币投资需求 Q3 达到 79 吨，同比

增长 7%，环比 Q2 回落 26%。1-9 月累计金条金币投资需求达 393 吨，创历年同期

新高。金饰消费量 Q3 达到 66 吨，季节性环比回升 30%，同比仍下滑 22%，总价值
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达到人民币 608 亿元。1-9 月金饰累计需求量同比下降 27%至 202 吨，创下 19 年来

同期低点。（世界黄金协会） 

速卖通海外双 11 启动，首日品牌成交同比增长 200%。阿里速卖通于 11 月 1 日正

式启动海外双 11，美国站成交创下去年关税风波以来单日最高峰值；多个重点品类

较日常日均销售大幅增长，其中游戏及配件增长 9 倍、3D 打印及耗材增长 28 倍、

mini PC 增长 35 倍。海外双 11 首日品牌成交同比增长 200%，品牌商家成交占比超

过一半，本地化策略带动美国本地成交同比增长。（亿邦动力） 
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3.投资建议 

维持行业“推荐”评级，重点关注服务消费，以及美护、IP 衍生品、黄金珠宝等新消

费板块。标的方面关注：贝泰妮、珀莱雅、若羽臣、上海家化、毛戈平、上美股份、

泡泡玛特、潮宏基、老铺黄金等。 
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4.风险提示 

下游需求不及预期的风险，贸易摩擦的风险，地缘政治的风险，行业竞争加剧的风险。 



  

  

 

 

 

投资评级说明

（1）公司评级定义 （2）行业评级定义

买入 股价涨幅优于基准指数 15%以上 推荐 行业指数表现优于基准指数 10%以上

中性 行业指数表现相对基准指数介于-10%~10%之间

回避 行业指数表现劣于基准指数 10%以上

增持 股价涨幅相对基准指数介于 5%与 15%之间

持有 股价涨幅相对基准指数介于-5%与 5%之间

卖出 股价涨幅劣于基准指数 5%以上

备注：评级标准为报告发布日后的 6 个月内公司股价（或行业指数）相对同期基准指数的相对市场表现，其中 A 股市场基准为沪深 300

指数，香港市场基准为恒生指数，美国市场基准为标普 500 指数或纳斯达克指数，新三板基准指数为三板成指（针对协议转让标的）

或三板做市指数（针对做市转让标的），北交所基准指数为北证 50 指数。
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