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事件： 

3月1日晚间公司发布09年报：全年共生产销售啤酒446 万千升，加上受托经营企业共生产销售啤酒467 
万千升，同比增长11.78%和11.45%，营业收入、利润、净利润分别达到949012万元、92835万元和62749
万元，同比增长15.08%、44.63%和36.03%，继续保持了销售收入增速快于销量，利润增速快于销售收入的

良好态势。分配方案：每10股派现金1.6元（含税）。 

表 1 公司分季度财务指标 

指标 08Q1 08Q2 08Q3 08Q4 09Q1 09Q2 09Q3 09Q4 

营业收入（百万元） 1710.41  2403.35 2820.83 1311.89 1891.82 3002.67  3390.69 1204.93 

增长率 16.42% 3.83% 8.10% 25.80% 10.61% 24.94% 20.20% -8.15%

毛利率 33.45% 41.60% 40.04% 24.67% 35.09% 41.20% 43.36% 33.70%

期间费用率 20.72% 17.60% 17.14% 23.24% 21.43% 17.06% 20.33% 18.05%

营业利润率 1.88% 13.65% 9.93% -11.20% 2.58% 12.38% 11.22% 1.46%

净利润（百万元） 24.89  269.26 238.15 8.53 36.03 338.46  311.02 66.80 

增长率 14.71% 30.31% 0.77% -70.23% 44.77% 25.70% 30.59% 682.76%

每股盈利（季度，元） 0.019  0.212 0.175 0.011 0.020 0.243  0.203 0.052 

资产负债率 42.66% 43.56% 40.18% 30.37% 30.46% 27.91% 26.07% 27.11%

净资产收益率 0.38% 3.97% 3.39% 0.11% 0.44% 3.99% 3.59% 0.77%

总资产收益率 0.22% 2.24% 2.03% 0.07% 0.31% 2.87% 2.66% 0.56%
资料来源：公司 09 年报，东兴证券研究所 

评论： 

积极因素： 

 啤酒销量增速12%，明显快于行业约7%的平均水平，其中北京地区产销量连创新高，盈利水平提高。09

年公司啤酒销量同比增长12%，而受经济减速影响的全行业平均增速仅7%左右。北京市场占有率持续保持

85%的水平，地区市场优势得到进一步巩固和加强，盈利水平明显提高。北京、广西、内蒙等主要市场增

长速度加快，新兴市场开发进展顺利，啤酒销售进入了新一轮增长轨道。 

 外埠市场销量持续增长，09年重点地区增速加快。公司09年外埠市场啤酒销量324万千升，同比增长12%，

其中广西、内蒙、广东和湖南市场分别增长了9%、7%、55%和19%，达到86万千升、49万千升、31万千升

和19万千升。 
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 主要财务指标向好，毛利率提升约3个百分点。09年公司啤酒毛利率40.44%（全部销售毛利率为39.8%），

同比增长2.98%，其中四季度毛利率同比提高9.03个百分点，主要得益于原材料大麦采购成本的下降。三

项费用占比19.2%，基本与上年持平，其中财务费用占比降低0.8个百分点至0.7%，销售费用和管理费用

占比有所上升达10.7%和7.8%，同比上升0.6和0.4个百分点；销售净利率7.93%，较08年的6.56%增加1.37

个百分点或20.87%。 

 品牌价值继续提升。经北京名牌资产评估事务所评估，公司2009 年品牌总价值为229.52 亿元，其中“燕

京”品牌价值达到157.49 亿元，“漓泉”品牌价值33.24 亿元，“惠泉”品牌价值25.90 亿元，“雪鹿”

品牌价值12.89 亿元，与08年相比分别增加5.67亿元或2.53%、3.63亿元或2.36%、1.15亿元或3.58%、0.7

亿元或2.78%、0.19亿元或1.5%。 

 所得税因取得高新技术企业资格而大幅下降。报告期内，公司成功取得《高新技术企业证书》，母公司

的所得税税率从25%降至15%，公司重点子公司也正在积极申办高新技术企业资格。这对公司业绩有积极

影响，且对提升公司品牌、扩大公司影响力有积极正面影响。 

消极因素： 

 啤酒行业竞争激烈，未来盈利提升空间和市场突破面临一定压力。 

 原材料大麦价格波动对业绩影响较大。 

业务展望： 

1.公司董事会计划加大品牌、市场、产品三大调整力度，助推公司发展。品牌方面继续推行“1+3”战略，

加大整合燕京啤酒品牌的力度；贯彻“巩固优势市场，扩大优势市场，培育优势市场”的思路，进一步强化

北京市场优势，整合湖南、山东、福建、两广地区等外埠市场，做到内外兼顾；拓展中高端市场，开发技术

含量和附加值高又适合不同消费群体的新啤酒品种，从而拓宽啤酒开发思路和盈利空间。 

2.拟募资12亿扩建产能，有利于公司重点市场开发。2010年公司计划销售啤酒500万千升，为了满足公司

生产经营活动的正常运转及扩充产能的要求，公司拟发行可转债募集资金12亿，分别投入位于北京、广东、

江西、晋中和昆明的5大项目和补充流动资金，此次募集资金对公司巩固北京传统优势市场和开发外埠市场具

有积极作用，项目达产后将新增产能60万千升。 

盈利预测及投资建议 

公司曾经在啤酒销量上连续十余年蝉联全国之冠，近年下滑至第四位，既有竞争对手扩张更快的因素，

也有公司自身提速不足的原因。公司已制定2015年销售目标800万吨，相当于2010-2015年间每年新增66.6万
吨或14.3%，为此，公司将发行可转债12亿元来确保资金到位，我们对此表示乐观。我们预计公司未来的主

要增长区域在华南（如广东、广西）、东南（如福建、江西）、西南（如云南）和华北（如内蒙）等，华中

和西北地区有可能贡献较小。 

公司09年EPS0.52元，与我们预测的0.50元相差0.02元，符合预期，保守预计公司2010-2012年净利润均

增长30%左右，不考虑可转债对股本扩张因素，EPS约0.81元、1.07元和1.40元，对应PE为25.7倍、19.5倍
和14.9倍，按照目前啤酒行业平均35倍左右PE测算，对应目标价为28.36元、37.32元和48.91元，与当前价位

还有36.21%、79.25%和134.9%左右提升空间，故调升评级至“强烈推荐”。 
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表 2 燕京啤酒主品牌和子品牌价值变动情况（亿元） 

品牌 2008 2009 增减 增幅 

燕京 153.86 157.49 3.63 2.36%
漓泉 32.09 33.24 1.15 3.58%
惠泉 25.2 25.9 0.7 2.78%
雪鹿 12.7 12.89 0.19 1.50%
合计 223.85 229.52 5.67 2.53%

资料来源：公司年报，东兴证券研究所 

表 3 燕京啤酒拟发行 12 亿元可转债投资项目 

项目名称 新增产能（万千升） 拟投资金额（万元）

北京燕京啤酒股份有限公司年产 10 万千升纯生啤酒技术改造项目  10 20,000
对广东燕京啤酒有限公司增资用于其年产 15 万千升啤酒三期工程  15 30,000
对江西燕京啤酒有限责任公司增资用于其扩建工程  5 8,000
投资设立北京燕京啤酒（晋中）有限公司用于其年产 20 万千升啤酒

一期 10 万千升工程  
10 25,000

合资设立燕京啤酒（昆明）有限公司用于其年产 40 万千升啤酒一期

20 万千升工程  
20 30,000

补充流动资金  _ 7000
合计  60 120,000

资料来源：公司年报，东兴证券研究所 

表 4 2009 年公司主要财务数据同比发生重大变化的情况及主要原因 

序号 指标变动情况 主要原因 
1 资产总额较上年同期增加 2.06% 资本积累 

2 货币资金较上年同期增加 8.65% 销售收入增加 

3 应收账款较上年同期增加 58.35% 销量增加 

4 存货较上年同期减少 3.00% 原材料价格较上年下降，公司减少储备量 

5 长期股权投资较上年同期减少 9.40% 出售联营企业 

6 在建工程较上年同期减少 19.77% 扩建技改项目完工 

7 短期借款较上年同期减少 30.47% 归还银行贷款 

8 长期借款较上年同期减少 90.22% 归还银行贷款 

9 营业费用较上年同期增加 21.89% 加大中高档产品市场投入以及销量上升而增加销售费用 

10 管理费用较上年同期增加 22.31% 销量上升导致人力成本增加 

11 财务费用较上年同期减少 46.29% 归还银行贷款减少财务费用支出 

12 所得税较上年同期增加 74.227% 企业利润增加 

13 营业活动产生的现金流量净额增加 107.34% 销量增加，销售收入增长 

14 投资活动产生的现金流量净额增加 44.76% 收回投资收益增加 

15 筹资活动产生的现金流量净额增加 427.71% 偿还银行贷款以及去年受到增发融资款 

资料来源：公司 09 年报，东兴证券研究所 
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表 5 公司业绩预测表（百万元） 

主要指标 2008A 2009A 2010E 2011E 2012E 
营业收入 8,246.48 9,490.12 11245.79 13213.80 15460.15  

增长率 10.90% 15.08% 18.50% 17.50% 17.00% 

净利润 540.84 752.31 980.64 1290.52 1691.09  

增长率 12.60% 36.03% 30.35% 31.60% 31.04% 

每股收益（元） 0.42 0.52 0.81 1.07 1.40  

净资产收益率 8.18% 8.77% 9.65% 10.61% 11.67% 
资料来源：公司年报，东兴证券研究所 

图 1: 05-09 年公司和受托企业啤酒销量  图 2：05-09 年公司、受托企业和总体啤酒产销增速 
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图 3: 04-09 年公司外埠啤酒销量  图 4：05-09 年公司京外分地区啤酒销量 
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图 5：06Q2-2009 公司收入变动情况  图 6： 06Q2-2009 公司营业利润等指标变动情况 
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图 7：2004-2009 公司产品与地区收入结构变化情况  图 8：06Q2-2009 公司成长能力变动情况 
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图 9：06Q2-2009 公司税金及各项费用占比变化情况  图 10： 06Q2-2009 公司盈利质量与盈利能力变动情况 
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图 11：06Q2-2009 公司资本结构与偿债能力变化情况  图 12：06Q2-2009 公司运营能力变化情况 
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图 13：06Q2-2009 公司现金流变动情况  图 14：06Q2-2009 公司每股财务指标变动情况 
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附：近期研究报告一览 

研究报告 评级 时间 

稳粮增收，统筹强基-关于中央农村工作会议的点评 看好 2010-1-01

普京”涨价引发多重预期 首次推荐评级——1月 12 日媒体报道普通燕啤涨价点评 推荐 2010-1-13

播“种”正当时，涨声响起来-农林牧渔 1，2月投资策略 看好 2010-1-15

继续推荐燕京啤酒的五大理由——燕京啤酒（000729）调研快报 推荐 2010-1-19

五粮液涨价 高增长因素增至六个——五粮液（000858）1 月 15 日提价公告点评 强烈推荐 2010-1-19

自培增加提高毛利率，绿化工程推进加快-绿大地(002200)调研报告 推荐 2010-1-19

五粮液 09 年增长近 80% EPS0.856 元 维持“强推”——五粮液（000858）09 年业绩快报点评 强烈推荐 2010-2-02

净利润下降 27.34%，白酒种猪增发或是新机会--顺鑫农业（000860）09 年报点评 推荐 2010-2-02

干旱影响 09 业绩，工程助力 10 发展，长期高成长性不改-绿大地（002200）业绩修正点评 推荐 2010-2-03

安琪酵母：出口增速与业绩质量“双高”——安琪酵母（600298）09 年报点评 推荐 2010-2-08

种业农化展翅齐飞--丰乐种业（000713）年报点评 推荐 2010-2-10

玉米种子力挺公司增长--敦煌种业（600354）年报点评 推荐 2010-2-10

老窖股权激励：业内之先 骨干更受益——泸州老窖（000568）股权激励授权公告点评 推荐 2010-2-11

食品饮料：1月涨价未超预期 2 月继续看好 看好 2010-2-22

稻谷收购价上调对食品饮料行业影响不大-发改委提高 2010 年稻谷最低收购价政策点评 看好 2010-2-22

中外大股东深入合作有望提升积极面-水井坊(600779)中外大股东二度深谈合作公告点评 强烈推荐 2010-2-23

内外兼得推动青啤净利润大增约八成——青岛啤酒(600600)业绩预增公告点评 推荐 2010-2-23

第七周食用农产品与生资价格小涨 ——商务部 36 个大中城市价格监测一周数据点评 看好 2010-2-24

惠泉啤酒：增长质量提升 销售拐点将现——惠泉啤酒（600573）09 年报点评 强烈推荐 2010-2-25

惠泉啤酒：四个法宝降压力 五大机遇迎拐点——惠泉啤酒（600573）深度调研报告 强烈推荐 2010-2-26

三全食品：09 年平稳增长 10 年可能提速——三全食品(002216)业绩快报点评 推荐 2010-2-26
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负责本研究报告全部或部分内容的每一位证券分析师，在此申明，本报告依据公开的信息来源，力求清晰、

准确地反映分析师人的研究观点。本人薪酬的任何部分过去不曾与、现在不与，未来也将不会与本报告中的
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免责声明 

本研究报告由东兴证券股份有限公司研究所撰写，研究报告中所引用信息均来自

公开资料，但并不保证报告所述信息的准确性和完整性。 

本研究报告内容及观点仅供参考，不构成任何投资建议。对于本报告所提供信息

所导致的任何直接的或者间接的投资盈亏后果不承担任何责任。 

本研究报告版权仅为东兴证券股份有限公司研究所所有，未经书面许可，任何机

构和个人不得以任何形式翻版、复制和发布。如引用发布，需注明出处为东兴证

券研究所，且不得对本报告进行有悖原意的引用、删节和修改。东兴证券股份有

限公司保留对任何侵权行为和有悖报告原意的引用行为进行追究的权利。 

行业评级体系 

公司投资评级： 

以报告日后的 6 个月内，公司股价相对于同期市场基准指数的表现为标准定义： 

强烈推荐：相对强于市场基准指数收益率 15％以上； 

推荐：    相对强于市场基准指数收益率 5％～15％之间； 

中性：    相对于市场基准指数收益率介于-5％～+5％之间； 

回避：    相对弱于市场基准指数收益率 5％以上。 

行业投资评级： 

以报告日后的 6 个月内，行业指数相对于同期市场基准指数的表现为标准定义： 

看好：    相对强于市场基准指数收益率 5％以上； 

中性：    相对于市场基准指数收益率介于-5％～+5％之间； 

看淡：    相对弱于市场基准指数收益率 5％以上。 

本报告体系采用沪深 300 指数为基准指数。 


