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芭田股份（002170）：三驾马车驱动业绩高速增长 

2010 年 9 月 17 日 

投资要点： 

 芭田股份立足于复合肥的生产和销售，以技术研发为立身之本，植根于

田间地头的农化服务，为中国农民提供专业化、专用化的高端复合肥料。 

 我国肥料未来发展的主要方向，应当与水资源的利用、与农药的使用协

同，建立在深耕细作的基础上，以环保、节水、生态环境友好，以农田

地力的长期可持续作为目标，发展专业化、精细化的肥料。 

 适应这样的发展方向，芭田股份一方面巩固自身在传统的高端复合肥领

域的优势，另一方面加大了在水溶性肥料及其配套的灌溉设备和技术上

的投入，推行芭田灌溉施肥“三位一体”应用技术，水溶性肥料将成为

公司继传统复合肥业务之后的另一大亮点。是公司未来三年的利润增长

点。 

 对于资本市场重点关注的和原生态测土配肥项目，我们除了实地调研走

访之外，详细讨论了美国农资连锁销售行业的现状，通过分析计算，得

出了单个销售点的合理规模，并根据中国的实际情况作出调整，预测和

原生态单个销售点销售量在实物 700~1,000 吨之间。 

根据和原生态体量规模，以及芭田股份目前的销售市场分析，我们预测

和原生态 2013 年可以发展到 600 个销售点，2015 年可以发展到 1,600

个，形成包括其他农资在内 40~60 亿的销售收入，相当于目前芭田股

份的 3~4 倍。 

 预计 2010-2012 年公司的主营业务收入增速分别为 7%、31%和 24%，

归属于母公司股东净利润分别为 0.9 亿元、1.7 亿元和 3.1 亿元，复合

增长率为 88%。按照总股本 3.05 亿股计算 2010-2012 年的每股收益分

别为 0.30 元、0.57 元和 1.03 元。 

采用相对和绝对两种估值方法对公司进行估值。按照保守原则，公司合

理估值区间为 14.7~ 19.2 元，对应 2011 年动态市盈率为 26~34 倍。 

 首次评级“买入” 

百万元 2009 2010E 2011E 2012E 2013E 2014E

主营业务收入 1,417 1,511 1,974 2,440 3,160 4,048

净利润 12 90 174 314 472 537

毛利率 10.3% 18.2% 22.3% 27.0% 29.0% 26.3%

期间费用率 10.0% 9.9% 10.2% 9.5% 8.6% 8.2%

净利润率 0.8% 6.0% 8.8% 12.9% 14.9% 13.3%

EPS 0.04 0.30 0.57 1.03 1.55 1.76

PE 395.6 52.5 27.2 15.0 10.0 8.8

PB 8.5 7.5 6.2 4.6 3.4 2.7  
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引言——三驾马车驱动业绩高速成长 

芭田股份立足于复合肥的生产和销售，以技术研发为立身之本，植根于田间地头

的农化服务，为中国农民提供专业化、专用化的高端复合肥料。 

化肥工业是国计民生不可或缺的组成部分，是粮食的“粮食”，是关系到国计民

生的重要商品。然而中国农业存在着滥用化肥、大量浪费、不合理施用等种种问题，

单质肥、通用型复合肥无法解决这些问题，发展专用型复合肥是大势所趋。 

我国肥料未来发展的主要方向，应当与水资源的利用、与农药的使用协同，建立

在深耕细作的基础上，以环保、节水、生态环境友好，以农田地力的长期可持续作为

目标，发展专业化、精细化的肥料。 

传统复合肥业务——盈利在未来恢复增长： 

芭田股份未来业绩将回到正轨。由于公司一直致力于高端复合肥市场业务，产品

在价格上具有较大的优势，未来的盈利能力回归正常，将为公司提供业绩的基石和丰

厚的现金流。 

水溶性肥料——未来 3 年主要的利润增长点： 

芭田复合肥技术领跑我国肥料市场，塑造了我国复合肥料的前卫形象。不仅如此，

“芭田”的水溶肥和灌溉肥系列也以技术领先而站在行业最前列。我国是水资源贫乏

的国家之一，由干旱导致的农业缺水问题十分突出，今年西南的干旱造成了大面积作

物绝收，为农业生产造成严重影响。大力推广节水农业成为迫在眉睫的事情，节水农

业是发展生态环保农业的一种必然趋势，也是发展我国现代农业的必由之路。芭田抓

住目前的机遇，致力于水肥一体化技术的应用和推广，在做好优质肥料的基础上，开

发出一整套适合中国国情的水肥一体化技术，主要由“芭田灌溉肥料+芭田施肥方法+

芭田灌溉设施”，三部分组成。 

根据模型预测，2010~2012 年我们推断水溶性肥料产销达到 1.8 万吨，创造毛利

9,360 万元，是公司未来三年的利润增长点。 

和原生态项目——引领化肥行业的深刻变革： 

国家测土配方施肥行动实施的不理想，催生和原生态模式的诞生。和原生态是以

高新技术为核心，通过预制母粒的方式，把具有专利技术的小型复合肥装置直接搬到

田间地头，让农民能够享受到全面周到的定制服务，也能够为未来土地流转催生的大

规模、集约化农业提供高效而环保的农资服务。 

和原生态融合了创新肥料产供销用产业链运作的新模式，彻底变革传统的肥料生

产销售的商业模式，将引领中国化肥行业的一场革命。 这种创新型业务的根本是芭

田股份积累的多项发明专利技术，和六年来建立的庞大土壤样本数据库，以及出色的

产品质量在客户群中树立的信誉。 
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芭田股份公司代表着复合肥行业的未来，公司具备先进的经营理念，扎实的技术

基础，完备的服务网络。 

根据模型测算，未来 3 年芭田股份复合增长率在 80~90%区间，成长稳定而明确。

2010~2012 年净利润分别为 0.90、1.74、3.14 亿元，折合 0.30、0.57、1.03 元/股。 

我们采用相对和绝对两种估值方法对公司进行估值，相对估值区间为 14.7~18.6

元/股，绝对估值区间为 16.5~19.2 元/股。公司合理估值区间为 14.7~19.2 元，对应

2010 年动态市盈率为 50~65 倍，2011 年动态市盈率为 26~34 倍。 

芭田股份作为最优秀的复合肥企业，兼有和原生态未来的发展空间，理应享受估

值溢价。按照 2010 年和 2011 年可比估计，并取 20%的溢价和 5%的估值误差，芭田

股份合理估值为 14.7~18.6 元/股，对应 2011 年动态市盈率 26~33 倍。 

按照 DCF 估值方法给出确定性较高的传统业务与水溶性肥料业务绝对估值为

13.8 元/股。对 DCF 估值参数做敏感性分析，可以得到估值区间为 12.6~15.3 元/股。 

按照 DCF 估值方法给出的和原生态绝对估值为 5.6~7.0 元/股。 

考虑到和原生态业务的发展具有不确定性，我们在估值的时候需要考虑安全边

际，取低限的 70%作为估值，则和原生态业务的含量估值为 11.8 亿元，对应目前芭

田股份股本结构为每股 3.88 元。 

绝对估值结果为芭田股份合计 16.5~19.2 元/股，对应 2011 年每股收益的估值倍

数为 29~34 倍。 

 

图表 1：2007 至 2014 年芭田股份净利润及增长率 
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资料来源：信达证券 

图表 2：芭田股份合理估值及估值倍数 

合理估值 14.7 19.2

PE2010 49.7 65.0

PE2011 25.8 33.7  

资料来源：信达证券 
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1. 芭田股份公司概况 

1.1 公司简介 

深圳市芭田生态工程股份有限公司，是一家集科研、生产、销售为一体，以生产

复合肥、控释肥、绿色生态肥为主业，开发利用工农业废弃物变废为肥的环保型高新

技术企业、国家科技创新型星火龙头企业。 

公司现已形成无机复合肥的养分高效复合技术、控释复合肥的养分控释技术、微

生物肥料的生物工程技术、有机生态肥的有机废弃物的高效利用技术等四大类生态型

复合肥制造技术，其技术水平在国内处于领先地位，并拥有高塔熔融喷浆造粒生产工

艺在内的多项国家发明专利。 

1.2 股权结构 

目前，黄培钊持有芭田股份 33.51%的股份，为芭田股份的控股股东暨实际控制

人。部分高管如副总裁吴益辉、张志新等也持有部分股权。 

目前芭田股份总市值约 43 亿，流通市值 14 亿。 

 

 

 

 

 

 

图表 3：芭田股份股权结构图 
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资料来源：信达证券 
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1.3 产能统计 

随着徐州芭田和贵港芭田项目的投产，制约公司发展的产能问题得到缓解，目前

芭田股份复合肥总产能达 210 万吨。 

目前芭田股份产能利用率在 35%左右，略低于行业平均水平，短期内公司不会盲

目扩张产能。 

 

 

图表 4：芭田股份产能及位置 
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资料来源：信达证券 

图表 5：芭田股份产能扩张情况 
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资料来源：信达证券 
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2. 复合肥——从同质化大宗商品走向差异化消费品 

出于大力扶持农业发展的需要，中央连续多年出台支持农业发展的一号文件，大

力发展现代农业，而化肥属于最重要的农资产品，是粮食的“粮食”，是关系到国计民

生的重要商品。世界农业发展实践证明，施肥不论是发达国家还是发展中国家，都是

最快、最有效、最重要的增产措施。 

从国外主要粮食生产国家来看，化肥的施用以复合肥为主，主要国家的复合率在

70%以上，而我国目前仅为 30.7%；同时我国化肥原材料的特征也决定了我国未来化

肥行业发展的方向是复合肥。 

2.1 复合肥产品特性 

从定义上来说，复合肥有很多种分类方法，按照生产工艺可以分为配成型复合肥

和掺混型复合肥。配成型复合肥包括磷酸一铵（MAP）、磷酸二铵（DAP）、硝酸磷肥

（NP）、硝酸钾（KN）、磷酸二氢钾（KP）、三元复合肥（NPK）几种。按照用途，

复合肥又可以划分为通用型和专用型两大类。按照原料中养分形态可以将复合肥划分

为尿基复合肥、硝基复合肥、硫基复合肥、氯基复合肥等几类。按其总养分含量可分

为高浓度(≥40%)、中浓度(≥30%)、低浓度(≥25%)。 

复合肥的优点：养分含量高，主要营养元素多；副成分少，结构均匀；物理性状

好；节省贮运费用和包装材料。 

复合肥的缺点：养分的比例固定，难以满足各类土壤和各种作物的需要；各种养

分在土壤中运动速率各不相同，被保持和流失的程度不同，因而在施用时间、施肥位

置等比较难满足施肥技术上的要求。 

我国企业生产的复合肥，大多数是所谓的通用型复合肥，即拥有固定的养分配比，

如大量施用的养分含量为 15-15-15 的 45 氯基或硫基复合肥。这种复合肥养分配比固

定，不同品牌之间的差异也很小，基本上属于同质商品，在计算价格和成本的时候，

只需要考虑氮、磷、钾等养分含量乘以对应的价格即可，缺乏增值空间。 

2.2 复合肥生产技术 

复合肥技术可分为以下几种： 

2.2.1 料浆法 

以磷酸、氨为原料，利用中和器、管式反应器将中和料浆在氨化粒化器中进行涂

布造粒，在生产过程中添加部分氮素和钾素以及其他物质，再经干燥、筛分、冷却而

得到的复合肥产品。这是国内外各大化肥公司和工厂大规模生产常常采用的生产方

法。 
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2.2.2 固体团粒法 

以基础肥料如尿素、硝铵、氯化铵、硫铵、磷酸一铵、磷酸二铵、重钙、普钙、

氯化钾、硫酸钾等为原料，经粉碎后，物料在转鼓造粒机（或圆盘造粒机）的滚动床

内通过增湿、加热进行团聚造粒，造粒物料经干燥、筛分、冷却即得到复合肥料产品，

也是国际广泛采用的方法之一，早期美国及印度、日本、泰国等东南亚国家均采用此

法生产。 

2.2.3 部分料浆法 

近年来，国内发明了利用尿液或硝铵液的喷浆造粒工艺。即部分料浆法，该技术

利用了尿素和硝铵在高温下能形成高浓度溶液的特征，利用尿液或硝铵液提供的液相

与其它固体物料和返料一起进行涂布造粒。造粒物经过干燥、筛分、冷却即得到（尿

基或硝基）复合肥料。 

2.2.4 融熔法 

溶液油冷造粒制高浓度尿基复合肥生产技术是利用尿素厂的中间产品尿素溶液，

配以磷铵、钾盐，成功开发高质量、低能耗、少污染的高浓度尿基复合肥产品。 

2.2.5 高塔造粒法 

高塔熔体旋转造粒法生产高浓度硝基、硫基复合肥。该技术系将尿基磷钾熔体从

造粒塔顶喷出，在塔内降落过程中边冷却边团聚成粒，这也叫熔融造粒法。该工艺生

产技术方面确保产品在质量上和成本上具有很强的竞争优势。并且由于该工艺投资较

其他大，且生产的复合肥产品比较有特点（部分产品中间有一个小孔），因而不会存

在假冒伪劣的问题。 

芭田股份目前大多数产品采用该技术生产。 

2.3 复合肥行业供给情况 

我国化肥原材料的特征决定了我国未来化肥行业发展的方向是复合肥。 

为了让化肥更好地被植物利用，同时减少化肥对植物可能造成的伤害，一般要求

直接施用的化肥是颗粒状的，这就要求粉状的原料肥造粒后施用，复合肥一般都经过

了造粒的过程。目前国外大部分直接使用的单质肥，如优质的尿素、氯化钾等，都是

大颗粒的肥料，而小颗粒和粉状肥料则作为复合肥的原料。 

从生产复合肥所需要的氮磷钾三大原料来分析，我国氮肥主要来源是尿素、氯化

铵、硝铵和硫酸铵，国产尿素主要是小颗粒尿素，氯化铵和硫酸铵都是粉状；在磷肥

方面，由于我国的磷肥品位较低，大部分只能生产粉状的磷酸一铵和过磷酸钙；在钾

肥方面，我国钾肥以进口为主，长期以来进口加拿大和俄罗斯的钾肥也都是粉状的，

产自我国青海的钾肥，除了盐湖集团的部分产品外，也大都以粉状为主。 

以上三种基础原料都是粉状的，决定直接施用的方法不符合我国目前肥料结构，

因此只能通过再加工形成颗粒状的复合肥，方便农民的使用。因此，原料决定了我国

化肥发展的方向是以复合肥为主。 
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复合肥产能情况分析 

农业部肥料统计数据表明，2009 年底我国复合（混）肥企业多达 5,587 家，取

得生产许可证的有 4,500 家左右，设计产能 3.7 亿多吨（设计产能是指各个企业在申

报国家批准时提供的产能数据）。最主要的复合肥生产大省是山东、江苏和湖北。由

于产能中大部分是成本低、工艺简单、投资低的复合（混）肥装置，造成了复合肥产

品质量参差不齐；同时复合（混）肥产业结构明显失调。 

 

图表 6：2000 年以来复合（混）肥企业设计产能变化情况 

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

35000

40000

2000年 2005年 2006年 2007年 2008年

 

资料来源：信达证券 

图表 7：我国主要复合肥企业产能情况 

序号 企业名称 产能（万吨/年） 

1 湖北洋丰集团 300 

2 中国-阿拉伯化肥有限公司 250 

3 江苏中东集团 250 

4 深圳芭田生态工程股份有限公司 210 

5 山东史丹利化肥有限公司 200 

6 山东金正大生态工程股份有限公司 180 

7 西洋集团 150 

8 山东鲁西化工股份有限公司 150 

9 湖北鄂中化工有限公司 150 

10 成都新都化工股份有限公司 150 

11 广东福利龙复合肥有限公司 120 

12 山东施可丰化工有限公司 100 

13 山东鲁北化工股份有限公司 100 

14 山东红日阿康化工股份有限公司 100 

15 湖北宜化集团 100 

16 中农新肥股份有限公司 80 

17 江西贵溪化肥有限公司 80 

18 江苏华昌化工股份有限公司 80 

19 无锡太平洋 70 

20 中石化南化公司 60 

合计 产能前 20 名企业合计 2880 

  

资料来源：信达证券 
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据国家统计局统计显示，2009 年全国复混肥制造行业计划投资 520 亿元，同比

增长 63%；实际完成 236 亿元，同比增长 39%；施工项目 589 个，同比增长 28%，

新开工 464 个，同比增长 31%；竣工项目 377 个，同比增长 48%。 

在产量上，中国磷肥工业协会针对采集的 68 家重点复混（合）肥企业为统计对

象进行分析。这 68 家企业规模较大，其年产量占据了全国总产量的很大一部分，可

以通过他们了解行业的大致发展状况 

从上述数据可以看出，68 家企业共计生产复混（合）肥 3,002 吨，同比增长 3.6%；

其中，磷酸基三元复合肥 841 万吨，同比增长 9%；硫基三元复合肥 866 万吨，同比

增长 0.6%。 

由于复合肥企业产品同质化严重，复合肥行业竞争激烈，资本市场通过分析以上

种种因素，将复合肥行业的盈利模式归纳为贸易企业式的赌存货，企业未来的盈利情

况取决于存货的市场价格变化。 

但在经历了 2008 年的化肥过山车行情后，很多企业改变了过去的经营思路，将

重点由以前的赌存货改变为以产品创新和市场推广创造品牌，把企业的核心竞争力建

构在产品创新上，着力实施科技先导的差异化战略，不断开发新产品，适应市场的发

展。 

优秀的复合肥企业逐渐重视品牌建设，以先进的营销理念，出色的市场推广获得

快速的发展，开创了复合肥营销新模式，并在区域市场内形成了强势品牌的地位。 

目前，复合肥已经开始脱离大宗商品的同质化竞争，具有了消费品的特征。我们

应该改变过去的投资观点，用消费品市场的观点来看待目前的复合肥行业发展。 

图表 8：2007~2009 年国内 68 家重点复混（合）肥企业产量 

 

 

资料来源：信达证券 

单位：实物量，万吨 
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3. 中国复合肥的需求特征与未来发展 

1961-2010 年的 50 年间，世界化肥用量从 0.31 亿吨（折纯）增长到 1.4 亿吨，

同期粮食产量从 8.77 亿吨增加到 21.06 亿吨，单位面积产量从 1.35 吨/公顷增加到

3.11 吨/公顷。由 FAO 的资料，在发展中国家，施肥可提高粮食作物单产 51.4%。 

从国外主要粮食生产国家来看，化肥的施用主要以复合肥为主，主要国家的复合

率在 70%以上，而我国目前仅为 30.7%。 

2008 年我国化肥施用量达 5,239 万吨（折纯），其中复合肥施用量 1,608 万吨

（折纯），复合率仅为 30.7%。农业部门曾要求到 2010 年化肥复合率达到 50%，但

现在看来不可能实现。今后 10 年乃至相当长的时间，我国仍将把调整化肥结构，加

快复合肥料的发展，提高其在化肥施用中的比例，作为一项重要的发展战略。因此，

可以看到未来几年我国的复合肥料市场仍有较大的发展空间。 

复合肥增速明显高于氮、磷、钾单质肥及全部化肥施用量的增速。 

图表 9：1978~2008 年中国化肥施用情况 
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资料来源：国家统计局、信达证券 

图表 10：1978~2008 年中国复合肥施用量占比 
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资料来源：信达证券 
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我国化肥复合率过去 25 年一直保持增长，目前达到 30.7%，与农业技术发达国

家相比仍有明显的差距。 

 

3.1 我国化肥施用的特征与问题 

长久以来，中国农业经营粗放，错误的施肥观念、低下的效率，导致了大量的浪

费，中国化肥行业产能过剩也制约了化肥结构的调整。 

我国化肥施用存在的主要问题是： 

1．肥料利用率低，造成大量浪费。 

农民受传统施肥观念的影响，盲目施肥导致肥料利用率低，浪费现象严重，给农

业带来了较大的损失。据统计，我国氮肥利用率仅为 35%左右，发达国家为 50%以

上。我国每年氮肥损失高达 1300 万吨，相当于损失了 3200 多万吨尿素，折合人民

币约 600 亿。 

2．过量施肥，造成严重环境污染。 

农民长期大量的施肥，不但造成了很大的资源浪费，同时也不可避免地对环境及

农作物造成污染，直接影响了人类的生命健康。 

3．新型环保肥料难以推广。 

目前，农村许多青壮年外出打工，从事农业种植的大多数是老人、妇女和儿童，

受知识水平所限，思想比较守旧，制约了新型肥料的推广，不利于提高劳动生产效率。 

 

 

 

图表 11：主要农业国家化肥施用复合率 

 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

美国 日本 德国 法国 荷兰 以色列 中国

 

资料来源：信达证券 
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3.2 化肥行业未来的发展方向 

目前较热门的缓控释肥料是解决肥料利用效率低的一个方向，但是由于真正意义

的缓控释肥料成本较高和推广难，现在具有一定施用规模的缓释肥大都是缓释尿素掺

混磷铵和氯化钾，缓释效果有限，而真正的控释肥则几乎没有应用，缓控释肥料将很

难成为我国肥料发展的主要方向。 

我国肥料未来发展的主要方向，应当与水资源的利用、与农药的使用协同，建立

在深耕细作的基础上，以环保、节水、生态环境友好，以农田地力的长期可持续作为

目标，发展专业化、精细化的肥料。 

3.2.1 节水农业型复合肥 

我国是世界上人均水资源最贫乏的国家之一，仅为全球平均水平的 1/4，而我国

50%的水资源用于农业灌溉。由于干旱导致的农业缺水问题十分突出，今年西南的干

旱造成了大面积作物绝收，对农业生产造成严重影响。大力推广节水农业成为迫在眉

睫的事情，节水农业是发展生态环保农业的一种必然趋势，也是发展我国现代农业的

必由之路。 

节水农业重要的组成部分就是水肥一体化技术。水肥一体化技术则把水资源的利

用与化肥施用结合起来，将相互制约的施肥与灌溉结合起来，使其相互促进，大大节

省资源投入和劳动力成本。 

水肥一体化技术在我国越来越得到了各级政府的大力支持，受到广大农民的欢

迎，发展很快。目前，在浙江、山东、广东、广西、新疆、甘肃、内蒙等地的设施农

业、蔬菜、水果、香蕉及棉花、马铃薯、玉米、甘蔗等大田作物上得到大面积的应用。 

水溶性肥料作为新型环保肥料使用方便，可和喷灌、滴灌结合使用，并可喷施、

冲施，在提高肥料利用率、节约农业用水、减少生态环境污染、改善作物品质以及减

少劳动力等方面起着重要的作用。在我国目前水资源短缺情况下，水溶性肥料是保证

农业持续、高效的有效途径之一。 

芭田股份的复合肥技术领跑我国肥料市场，塑造了我国复合肥料的前卫形象。不

仅如此，“芭田”的水溶肥和灌溉肥系列也以技术领先而站在行业最前列。 

3.2.2 功能型复合肥、缓控释肥、有机-无机复混肥 

功能性复合肥又叫多功能复合肥，是将作物营养与其他限制作物高产的因素相结

合的复合肥，可以提高肥料利用率，提高单位肥料对农作物增产的效率，也是 21 世

纪新型肥料的重要研究、发展方向之一。多功能复合肥的研究和生产符合生态肥料工

艺学的要求，其应用技术属于将农学、土壤学、信息学、化学等多种学科交叉提炼的

先进性技术。功能性复合肥主要包括：高利用率复合肥，改善土壤结构的复合肥，适

应于优良品种特性的复合肥，改善作物抗倒伏特性的复合肥，具有防治杂草的复合肥，

以及具有抗病虫害的功能复合肥等。有关功能复合肥的研究和开发，国内外专家都做

了许多工作，但目前大多处于起步阶段。 
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中国缓控释肥的困境——成本高、效果差 

缓释肥是缓慢释放的肥料，比正常的肥料释放慢，包括包硫尿素（膜随机破裂式

缓释）；脲甲醛、IBDU 等缓慢释放氮肥；硝化、脲酶抑制剂，只对氮肥有限的缓释，

对磷钾没有缓释。 

目前，缓控释肥技术已经发展了三代，第一代为溶剂型的工艺，生产过程中需要

溶剂；第二代为无溶剂技术工艺，采用的是反应层包衣技术；第三代为无溶剂超薄包

衣技术，包衣率为仅为 3％－4%，包衣材料完全可以降解，生产成本为 500－600 人

民币每吨。 

目前，市面出现的控释肥绝大部分是假控释肥，大部分是包硫尿素以及用一部分

包硫尿素掺混的 BB 肥，都是打着控释肥的概念去推广他们的产品。 

芭田股份作为最早掌握缓释肥技术的国内复合肥厂家，掌握了我国最先进的缓控

释肥技术，但是由于公司的发展战略的问题，一直没有把缓控释肥作为公司战略发展

的重点，只生产高尔夫球场、花卉种植等缓控释肥料。 

但公司把缓释肥的技术应用在现有的复合肥产品中，并取得良好的效果，这也是

芭田的产品为什么效果要比同类复合肥产品效果更明显的重要原因。未来芭田的重点

将会是致力于生产多种技术结合的缓释肥产品，将包膜、缓释剂以及脲甲醛等技术完

美结合，生产出技术领先、成本较低极具竞争力的缓释肥产品。 

作为《国家有机无机复混肥标准》的组织制定者，公司在有机-无机复混肥料积

累颇丰，西丽分公司作为公司有机无机复混肥生产研发基地。但是由于有机无机复混

肥的产品附加值低，而且原料来源不稳定，运输成本高等原因，制约了公司有机无机

复混肥的发展，公司计划在未来，在全国范围类寻找稳定的有机质来源或者合作伙伴，

做大做强。 

发展缓控释肥和有机-无机复混肥料，有利于加强产品的差异化，增加芭田的品

种，提高芭田产品的技术含量。 

3.2.3 专业、系列型复合肥 

由于专用复合肥较之通用型肥料更能满足作物生长需要，并且提高化肥利用率，

改善作物品质，增产增收，给农民朋友带来明显的经济效益，具有明显的科学性和实

用性。 

我国从 2005 年开始在全国范围内推行测土配方施肥行动，开展科学施肥指导服

务，切实提高测土配方施肥“三率”。但该行动实施已经第六年了，针对各类作物和各

类土壤上也提出了很多推荐施肥配方，但目前这些配方还很难有效的应用到生产实践

中去，很多复合肥企业生产配方仍停留在经验基础上，距离定量、半定量施肥还有一

段距离。究其原因，我国测土配方施肥可操作性即测土配方原理技术如何有效地转化

为复合肥配方是一个关键问题。国外定量施肥方法需要大量人力物力投入，若完全照

搬不仅不适合我国农业生产特点，而且成本过高，难以推广。 

但随着我国测土施肥工作的推进，思路的不断拓宽，会出现不同的模式，积极发
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挥测土配方施肥行动的意义。随着复合肥品种，配方将不断增加，针对不同区域、不

同作 物和作物不同的生长时期，生产企业将结合实际情况适时推出某作物专用复混

肥，以及某些作物生长周期内的系列复合肥， 

芭田股份的和原生态模式，以更好的满足农业生产需要。 
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4. 芭田股份传统业务竞争优势 

4.1 高塔造粒生产工艺 

芭田复合肥主要是高塔造粒技术，其技术路线为： 

 

4.2 竞争优势——创新、品牌、服务 

芭田股份生产的复合肥被公认为国内企业最好的复合肥，深受广大农民的欢迎和

喜爱，品牌具有极强的粘性和认知度，这直接体现在芭田复合肥的价格上，同样是 45

养分含量的复合肥，芭田股份的产品比较为优秀的国内品牌产品售价高 25%以上，比

同质化的通用型复合肥高 40%，与进口产品价格接近。 

芭田复合肥产品销售价格比同等的其他产品价格高出500元/吨以上，按照芭田年

产80万吨计算，因其产品具有较高的技术含量，同时添加了其他的微量元素等，导致

芭田产品的成本比同等的其他产品高出100~200元/吨，即芭田的产品利润要比其他企

业的毛利高出300~400元/吨，按照年产80万吨计算，即毛利比其他企业多出2.4~3.2

亿元/年。 

4.2.1 以农化服务为核心的服务优势 

在全国大部分复合肥企业的农化服务还仅仅是停留在为了宣传产品以及销售需

要的的时候，芭田股份的农化服务已经在渗透到企业的各个环节，包括产品研发、产

品售后服务等方面起了至关重要的作用。 

芭田股份正在形成将深入田间地头的农化服务作为链条核心，牵引并主导技术研

发、产品生产、物流配送等全流程的经营理念，力争将公司从大宗商品生产商，转变

为提供服务的消费品牌创新者，从而引导中国复合肥行业的深刻变革。 

图表 12：高塔造粒技术工艺路线 

 

投料 计量 破碎 高塔造粒 

二级筛分 冷却 一级筛分 干燥 热风炉 

扑粉喷 计量包装 成品入库 尾气粉尘处理 

 

资料来源：信达证券 
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也正是基于自身的农化服务优势，芭田股份开始推广和原生态和水溶性肥料项

目。 

4.2.2 以技术创新为核心的研发优势 

芭田股份董事长黄培钊说过：没有创新，就没有芭田。芭田股份形成以复合肥高

塔造粒工艺为核心的一系列国际先进工艺，拥有无机复合肥的养分高效利用技术、控

释复合肥的养分控释技术、微生物肥料的生物工程技术、有机生态肥的有机废弃物的

高效利用技术。从以上可以看出，芭田股份是目前最具创新能力的复合肥企业之一。 

4.2.4 以渠道为核心的物流优势 

芭田股份从 1999 年起在复合肥行业中首推“金网工程”，采用深度分销服务的营

销模式，建立起以县级为物流中心的渠道网络。芭田的经销商网络覆盖广东、广西、

山东、河北、浙江、湖南、海南等省份。利用芭田在全国的生产基地，配套芭田的物

流优势，以“最低库存，最低成本，最快速度”进行渠道配送。 

4.2.5 以独特商业模式为支撑的快速成长优势 

经过实践，芭田股份锻造出“三统一两依托”的独特商业模式。 

公司所谓的“三统一”，即统一全公司原材料采购，原材料通过大批量采购获取采

购优惠价；统一各子公司等生产基地的复合肥生产规模、技术、设备、人员，形成标

准化和资源共享。降低规模扩张及生产管理成本，加快新生产基地的投产速度，同时

统一下达各子公司的生产计划；统一网络销售，全公司的产品统一在一个销售网络销

售，达到扩大市场的品牌影响力、渠道控制力，提高快速开拓市场的能力。 

公司所谓的“两依托”，即依托产品使用的市场，通过紧贴市场获取低物流成本和

高物流速度，同时加快对市场的反应速度；依托专业的复合肥产品，做专做精，不断

开发新产品满足市场，获取市场的差异化效益。 

4.3 主要市场竞争力分析 

由于芭田股份生产的复合肥质优价高，过去的终端客户主要是种植经济作物的农

民，销售范围也主要在经济作物大省广东、广西、海南和山东。 

广东一直是芭田股份的大本营和主要销售市场，销售额占公司总销售额的 40%，

在广东市场占有率超过 15%，为广东市场占有率最高的复合肥品牌。产品优异的质量、

公司大力推行的三级渠道营销策略，都成为公司持续占有广东市场的支柱。 

山东、广西是过去 2 年中公司主要的营销方向，渠道销售的开展借鉴了广东的经

验。广西的水果对高效复合肥需求旺盛，与广东的环境又比较接近，芭田股份推广的

阻力较小。山东由于复合肥厂家众多，渠道复杂，营销困难较大，但是山东作为我国

北部主要的经济作物种植基地，出产大量水果、蔬菜，是芭田股份理想的销售市场。 

海南虽然耕地面积小，但是由于经济作物种植广泛，农业理念较为先进，土地对

质量优异的复合肥的需求反而更大，我们判断海南将成为未来 2~3 公司传统业务的重

要发展地域。 
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图表 13：芭田股份重点销售区域化肥施用结构 

广东省施肥结构 折纯量 广西省施肥结构 折纯量

海南省施肥结构 折纯量 山东省施肥结构 折纯量

复合肥

28%

钾肥

20%

磷肥

9%

氮肥

43%

氮肥

31%

磷肥

12%

钾肥

23%

复合肥

34%

复合肥

47%

钾肥

15%

磷肥

7%

氮肥

31%
复合肥

42%

钾肥

10%

磷肥

12%

氮肥

36%

 

资料来源：信达证券 

从广东地区的试点来看，和原生态模式已经得到各方的认可，90%的合作客户已经实现盈利，预计

公司将会在公司传统业务覆盖的区域，如广东、广西、海南、山东等地实施大规模推广。特别是在广东

省内，作为芭田股份的大本营，广东省的复合率明显偏低，未来的增长空间还很大。 

值得一提的是海南地区，海南耕地面积较小，但由于经济作物种植较多，农户倾向于使用高效的复

合肥，多年以来，海南省的复合率持续较高，也一直是芭田股份的重要销售区域。 
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图表 14：芭田股份重点销售区域化肥施用量 

复合肥 实物量 复合肥 折纯量

氮肥 实物量 氮肥 折纯量

磷肥 实物量 磷肥 折纯量

钾肥 实物量 钾肥 折纯量
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资料来源：信达证券 

广东、广西、山东、海南等地之所以成为芭田的传统市场的原因是：第一、公司的生产基地覆盖该

区域，公司有物流优势；其次、这些地区经济作物产量较大，而芭田主要以生产经济作物用肥为主，符

合芭田发展的需要。 

广东、广西在磷钾肥上的用量远远超过全国平均水平，也为未来芭田推广高钾含量的水溶性肥料提

供了便利。 
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图表 15：芭田股份重点销售区域基础数据（实物量） 

化肥市场份额 实物量 复合肥市场份额 实物量

乡镇化肥平均施用量 吨/乡 土地化肥平均施用量 吨/亩

乡镇复合肥平均施用量 吨/乡 土地复合肥平均施用量 吨/亩

乡镇数目 耕地面积 万亩

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

7000

8000

9000

广东省 广西省 海南省 山东省 其他平均
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资料来源：信达证券 

无论是以乡镇平均用量还是土地平均用量来衡量，广东、广西、海南、山东四个省的化肥施用强度

都要超过全国平均水平，较大的施用量本身就提供给芭田广阔的发展空间。 

海南的土地平均复合肥施用量明显高于主要农业省份。 

通过和原生态巩固在这四个省的领袖地位，并适时地走向全国，将会促进芭田股份向大收入、大市

值公司的转变。 
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图表 16：芭田股份重点销售区域基础数据（折纯量） 

化肥市场份额 折纯量 复合肥市场份额 折纯量

乡镇化肥平均施用量 吨/乡 土地化肥平均施用量 吨/亩

乡镇复合肥平均施用量 吨/乡 土地复合肥平均施用量 吨/亩

乡镇数目 耕地面积 万亩
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资料来源：信达证券 

对比化肥、复合肥施用的实物量和折纯量，我们可以看到，海南省的平均养分含量要高于其他的省

份，这也反映了海南经济作物种植多，对高端化肥需求大的特征。 
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图表 17：芭田股份传统业务（高效复合肥）预测基础数据 

经济作物用肥销售分布 大田作物用肥销售分布

经济作物用肥市场占有率 大田作物用肥市场占有率

经济作物用肥实物销售量 万吨/年 大田作物用肥实物销售量 万吨/年

广东

33%

广西

14%海南

21%

山东

7%

其他

25%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

广东 广西 海南 山东 其他

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

广东 广西 海南 山东 其他

0

10

20

30

40

50

广东 广西 海南 山东 其他

0

10

20

30

40

50

广东 广西 海南 山东 其他

其他

28%

山东

19%
海南

6%

广西

19%

广东

28%

 

资料来源：信达证券 

目前芭田股份主要的销售范围是广东、广西、海南、山东四个省，我们预计未来 70%以上的销售额

仍然出自这四个省。芭田复合肥由于质优价高，所以在经济作物上应用较多，2008 年以后，随着芭田水

稻肥的推广，大田作物用肥的销售也得到了提升。未来芭田股份仍然会继续走高端路线，但随着中国农

业走向精细化，大田作物对高端复合肥的需求将使得芭田复合肥在大田作物上的应用逐渐超过经济作物。 

 

 



 
 

 
23 

立信以诚 财达于通 

未经本公司书面许可任何机构和个人不得对本报告进行任何形式的发布、复制或对本报告进行有悖原意的删节和修改。客户应全面理解本报告结尾处的免责声明。 

5. 水溶性肥料——未来 3 年主要的利润增长点 

5.1 水溶性肥料的发展机遇 

水溶性肥料作为新型环保肥料使用方便，可和喷灌、滴灌结合使用，并可喷施、

冲施，在提高肥料利用率、节约农业用水、减少生态环境污染、改善作物品质以及减

少劳动力等方面起着重要的作用，是目前水资源短缺情况下，保证农业持续、高效运

作的有效途径之一。灌溉施肥既可供水又可供肥，还可节约劳力。我国是水资源贫乏

的国家之一，由干旱导致的农业缺水问题十分突出，今年西南的干旱造成了大面积作

物绝收，对农业生产造成严重影响。大力推广节水农业成为迫在眉睫的事情，节水农

业是发展生态环保农业的一种必然趋势，也是发展我国现代农业的必由之路。 

水溶性肥料只有与配套的灌溉设备相结合，才能发挥最大效益，而当前灌溉设备

成本较高。根据节水规划，到 2020 年将基本完成全国大中型灌区的续建配套和节水

改造，并基本实现现代化管理；农田灌溉面积达到 6000 万公顷以上，其中 64%的面

积要达到节水灌溉规范要求；万元农业产值耗水量减 15%，灌溉水利用率提高到 0.55

左右，新增年农业节水能力 300 亿立方米；粮食作物的水分生产率要达到 1.6 公斤每

立方米，实现新增粮食生产能力 400 亿公斤。 

现在国际上的水溶性肥料产品都相当成熟，但都集中在一些工业比较发达的国

家，如全球最大的水溶性肥料—智利化学矿业公司（SQM），以及挪威的雅冉（YARA）

公司，英国的欧麦思（Omex）公司，以色列的海法（Haifa）公司，德国的圃朗特（Planta）

公司，美国的施可得（Scotts）公司，其中大部分品牌已经来到中国，并有较高的影

响力和市场占有率。以美国施可得（scotts）通用型全水溶专业肥料，含量为

N18+P11+K18+2MgO+TE 为例，该产品目前市场价格为 25,000 元/吨。 

5.2 芭田股份占领了国内水溶性肥料发展的制高点 

芭田复合肥技术领跑我国肥料市场，塑造了我国复合肥料的前卫形象。不仅如此，

“芭田”的水溶肥和灌溉肥系列也以技术领先而站在行业最前列。 

芭田抓住目前的机遇，致力于水肥一体化技术的应用和推广，在做好优质肥料的

基础上，开发出一整套适合中国国情的水肥一体化技术。这套技术，主要由“芭田灌溉

肥料+芭田施肥方法+芭田灌溉设施”，三部分组成，简称为芭田灌溉施肥“三位一体”

应用技术。该技术是在学习世界农业强国先进经验基础上，结合国内实际，从“食物链

营养专家”的角度出发，经过长期总结探索后，创造性提出的“肥料+方法+设施”三位一

体施肥技术新模式。这一模式，是通过科学的方法，将肥料和设施有效地结合起来，

做到将肥料和水，准确地送到最靠近植物根部的土壤，提高了利用率，节约了水，降

低了农民种田成本。 

芭田 WSF 应用效果（深圳公明试验基地）报告显示：在叶菜上喷施叶菜型

（20-12-18）WSF 比喷施常规肥对照增产 17%；在苦瓜上应用果蔬型（14-11-25）

WSF 冲施处理与常规施肥相比，平均瓜长、瓜径及单瓜重均分别比常规处理增加
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5.2%、6.3%、8.2%，平均增产 17.5%。 

5.3 水溶性肥料项目收益分析 

随着中国农业的集约化、规模化发展，水资源的进一步匮乏，以及大型农场的不

断涌现，滴灌、喷灌节水设施农业面积迅速扩大，在业内，已经有越来越多的政府部

门、专家学者、技术推广、农业从业者认识到水溶性肥料和水溶性肥料产业的重要性。 

在水溶性肥料的成本测算中我们发现，大约有 25%的成本来自于包装材料，而

传统复合肥包装材料成本仅占 2%左右，每吨水溶性肥料的包装成本占水溶性肥料附

加成本的 50%。这是由于水溶性肥料是液体形态包装和运输的，包装较小，包装物数

量需求大，对包装物的防渗漏要求也更高. 

根据模型预测，我们推断水溶性肥料将成为公司未来三年的利润增长点。 
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6. 和原生态——引领化肥行业的深刻变革 

6.1 和原生态服务流程 

和原生态项目是以高新技术为核心、融合于创新肥料产供销的产业链运作模式，

彻底变革传统的肥料生产销售的商业模式，持续为农民、农业提供综合增值服务的环

保高新技术企业。  

化肥厂生产的复合肥是统一配方，而农民的需求千差万别，这是测土配方施肥推

广过程中遇到的最大难题。针对这个难题，从 2009 年初开始，芭田股份探索实施一

种全新的测土配方施肥推广模式：企业测土、专家开方，最后由农民自己配出自家使

用的复合肥。一年来的实践表明，这种模式深受农户欢迎，并受到业内高度评价。 

这种模式的核心部分是建立在乡间的一个个小型服务站，服务站配有小型复合肥

混配设备，有当地政府的测土数据以及芭田的测土数据支持，有农业专家为当地不同

土质、不同作物所配好的肥料方子。服务站的上游是复合肥生产厂家，由它们生产、

配送每一颗复合肥原粒，下游则直接联结附近农户。农户购买肥料时，只要输入资料，

电脑就会自动给出配方，通过连接的小型复合肥混配设备搅拌均匀，最后生产出个性

化产品。 

图表 18：和原生态农化服务流程 
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资料来源：信达证券 
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和原生态以多项发明专利技术为支撑，通过肥料产供销的标准化、简便化、个性

化，把肥料生产、流通和农民的个性化增值服务融为一体，实现和原生态、肥料产业

链、农民多方共赢的良性发展。它改变了传统的肥料生产、供给和使用方式，把具有

专利技术的小型复合肥生产设备和 10 多种特色原材料直接搬到了肥料零售终端，并

为农民免费提供测土服务、专家配方以及农业科技指导，满足农民个性化的配肥和服

务需求，使农民成为测土配方施肥和农业科技服务的真正受益者。 

国家测土配方施肥行动实施不理想，催生和原生态模式的诞生。我国自 2005 年

开展测土配方施肥以来，针对各类作物和各类土壤也提出了很多推荐施肥配方，但目

前这些配方与实际情况有较大的脱离，很难有效应用到生产实践中去，很多复合肥企

业生产配方仍停留在经验基础上，距离真正意义的测土施肥还有一段距离。 

我国测土配方施肥可操作性即测土配方原理技术如何有效地转化为复合肥配方

是一个关键问题。国外定量施肥方法需要大量人力物力投入，若完全照搬不仅不适合

我国农业生产特点，而且成本过高，难以推广。 

和原生态模式就是结合芭田股份的农化服务优势，多年来测土配方数据的积累，

联合各级政府农业部门、权威专家共同打造测土配方施肥的平台。并根据作物基础产

量、目标产量及养分吸收规律；土壤养分含量；农事操作习惯；肥料的边际效应和经

济效应；区域气候与作物生长需求；施用有机肥种类与数量；土壤类型与质地；原料

的种类；填料的选择、配方的选择；生产工艺参数的优化控制、生产成本、营销因素

等因素，形成配方，解决了目前测土配方施肥行动的瓶颈问题，该模式推广难度低、

成本低、接近用户，易于被用户接受。 

6.2 美国肥料连锁销售行业经验 

总体来看国外复合肥产业的发展模式主要有两种：第一是美洲模式，以服务为主

导的 BB 肥发展模式；第二是欧洲模式，以专用复混肥为主。 

在美国，大型肥料生产企业主要负责生产颗粒一致的产品，为肥料二次加工提供

基础原料，复合肥料的加工、销售以及推广则由农业营销中心负责，核心是根据测土

配方、农户管理水平、经济条件确定配方进行 BB 肥料生产、销售及农化服务。 

IMC(国际矿业公司，现已并入美盛 Mosaic)下属的农业商务公司在全美有 200 个

农业营销服务中心(中间商)，为农户开展服务。其中测土配方由大学农化实验室或私

人农化实验室通过分析土样，产量要求制定配方，由化肥二次加工厂生产出各种专用

肥(含有微量元素肥料或农药)并可提供施肥机具为农户施肥,形成生产、销售、施用一

体化的农化服务。 

嘉吉公司（与 IMC 合并为美盛）以服务为主导在全球几十个国家共投资 4 亿多

美元用于开发新技术、改进工厂设备、提高生产效率、保障员工安全、改善环境质量，

为其全球发展策略提供保障。 

挪威海德鲁公司（现雅冉 Yara）制定了详细的农民技术决策指导服务计划，并

设有网站用于确定最佳施肥量和高效地利用肥料。 
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美国农资连锁销售企业化肥销售收入占销售总收入比例一般在 45~50%，是农资

销售收入的主要来源，2008 年前 100 家化肥销售额达到创纪录的 94 亿美元，2009

年略微下降至 92 亿美元，相当于美国农业化肥总投入的 46%，相当于化肥施用总养

分价值的 44%，其中最大的 5 家公司就占了化肥总投入的 26%，农资连锁销售企业

的总收入几乎受有收到化肥行业过山车行情的影响，这要归功于复合肥价格与养分及

服务挂钩，波动明显小于原料单质肥。 

根据我们的测算，按照规模将 100 家公司分成 6 组，虽然平均销售额、网点数量

等数据相差甚远，但是单个销售点的平均销售额却相对集中，从 2006 年的 150~200

万美元，上升到 2009 年的 230~330 万美元，折合化肥养分约 1,900 吨正负 15%。 

我们预测未来北美农资连锁销售点的销售收入在 180~240 万美元之间，折合化

肥养分约 1,600~2,000 吨。 

由此估计的农资销售点核心销售半径大约为 11 千米，辐射半径可以达到 30~40

千米，与加阳公司收购案例中披露的辐射销售半径 25~40 千米相符。 

北美化肥零售连锁的巨无霸加阳（Agrium）公司，拥有近 900 个销售网点，占

北美同类零售点数量的 1/4，销售额超过 25 亿美元，在整个化肥市场占有率约 5%，

占据了零售市场的 13%。 

图表 19：北美单个销售点销售量和销售收入统计与预测 
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资料来源：信达证券 

图表 20：1999~2009 年加阳公司农资零售点数量 
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资料来源：信达证券 
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值得注意的是，Agrium 公司的规模扩张道路主要不是通过内生增长，而是通过

兼并收购实现的。 

2006、2008 年，加阳公司稳固了自己在第一集团中的位置后，分别完成了对

Royster Clark 公司和 UAP 公司的并购，将销售点数量从 254 个一举扩张到 872 个，

完成了规模上的三级跳，同时也搭建起从高端到低端，横跨这个北美大陆主要农业区，

完备而高效的销售网络。于此同时，基于内生增长的农资连锁销售公司，没有一家能

够在销售点规模上超过 500 个，目前更是只有 2 家在 300 个左右，1 家在 200~300

个之间，其余均在 200 个以下。 

6.3 和原生态项目进展与实地调研 

该项目自 2009 年 2 月份开始实施，通过不断地改进，芭田股份已经掌握了第六

代生产工艺。目前属于试点阶段，在广东省惠州、台山等地合计进行了 23 个点的试

点推广。该项目是以租赁方式将标准化的设备出租给和原生态服务站，并签订一个加

盟协议，由芭田股份负责提供和原生态所需要的原料。目前 90%以上的服务站已经实

现盈利，以 8 月为例，最好的服务站单月销售量已经超过 70 吨，但是最差的服务站

也有单月销售 10 吨不到的记录。 

对实验站实地调研发现，该模式得到了用户的认可，用户的反映是该模式比较直

观，通过简单的按键操作，就能生产自家需要的产品；而且因为用户是看着最终需要

的产品被生产出来，觉得质量有保证（服务站调研时随机采访农民反映）。 

在芭田松岗分公司，最新的设备正在改造中，据介绍，最新的设备生产的产品更

加可靠、技术含量更高。 

从现场调研中可以看到，和原生态模式的优点包括： 

1、和原生态以多项发明专利技术为支撑，通过肥料产供销的标准化、简便化、

个性化，把肥料生产、流通和农民的个性化增值服务融为一体，实现和原生态、肥料

产业链、农民多方共赢的良性发展。 

2、改变了传统的肥料生产、供给和使用方式，把具有专利技术的小型复合肥生

产设备和 10 多种特色原材料直接搬到了肥料零售终端，然后统一品牌、原料，通过

现代物流系统统一配送，降低流通环节，从而降低成本。 

图表 21：加阳公司收购扩张与销售策略 

Agrium Royster Clark UAP Agrium

收购前 收购后
销售点数目 254 254 370 872

收购价格/百万美元 500 2,650

收购估值(EV/EBITDA) 8.5x 11.7x

收购估值(销售点价值) 197 716

销售策略 全面的农化服务 专注于高端服务，获取高附加值 注重低端客户，价格优势策略 全面的农化服务
收入构成
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资料来源：信达证券 
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3、为农民免费提供测土服务、专家配方以及农业科技指导，满足农民个性化的

配肥和服务需求，使农民成为测土配方施肥和农业科技服务的真正受益者。 

和原生态模式有一定的壁垒，整个和原的系统中，基础原料、设备、物流体系等，

被复制的可能行很大。如果和原模式在全国顺利推广，即使设备是公司自行开发的，

也申请了专利，但是由于工艺并不复杂，较容易被复制。 

和原生态的模式实施是基于其自身良好的农化服务开展基础上的，作为我国农化

服务开展最好的企业，其自身积累了庞大的土壤信息数据库，芭田掌握了其绝大部分

用户土壤的信息情况。即使国家测土配方施肥数据库对外开放，但是由于国家农技部

门的测土数据跟不上实际变化的情况，只有结合国家测土数据库和芭田自身数据库，

才能给出准确的配方，起到真正的作用。 

同时我们也要看到，复合肥市场十分庞大，市场不可能被某一家或者几家企业垄

断，芭田的市场占有率目前不到 2%。其次，一旦和原生态成功推广，芭田在这个领

域上具有先发优势。因此，即使模式被复制，其市场空间也较大。 

6.4 和原生态发展与规模扩张预测 

芭田股份将把和原生态的推广作为重点工作进行，加大和原生态的宣传、试点力

度，通过逐个击破的方法将该项目向芭田股份的传统销售领域渗透。并通过向国家相

关主管单位争取政策支持，争取将该模式向全国范围进行推广。和原生态的发展，取

决于政府的政策支持的力度、芭田股份的投入力度以及农民的接受程度。 

在政府政策支持上，一方面芭田股份通过农业部、农业技术推广中心、中国石化

协会等单位，呼吁国家在政策上给予支持，另一方面，芭田股份通过与政府相关管理

部门进行沟通，解决和原生态面临的法律问题等（因为化肥生产需要生产许可证，，

这就涉及到和原生态配肥点现场掺混是否被认定为复合肥的生产，如果是，就需要每

个站点单独办理许可证）。 

在芭田股份的投入力度上，芭田成立了和原生态公司，并计划投入一亿元来进行

该项目的前期工作，把和原生态从芭田的管理体系中分离，成立了单独的和原生态公

司，独立的管理、生产、销售、采购。在公司方面给予强有力的支持 

为了避免重蹈芭田股份高塔造粒技术知识产权被侵犯的问题，芭田一方面通过申

请专利来保护自己的知识产权，另一方面继续研发新的标准化设备、改良自己的工艺

技术和核心原材料等。 

我国山地多，平原少，农田规模小，土地产权不明确，利用效率不高以及中国由

于农业传统（自然经济、计划经济）和现行土地制度所限，农业生产主体都是一些规

模小且分散的农户。承包制毕竟给人一种“暂时性”的感觉，使农民对土地的产权缺

乏恒定感，妨碍了农民的长期规划，不利于保持和提高能力，而且土地不能有效流转，

限制了经营规模，制约了利用效率。所以中国一直没有能引进类似和原生态这样的项

目。芭田股份在发挥自身在农化服务的优势，结合现在土地流转以及农业合作社的进

一步发展，大力在全国范围内推广和原生态项目，打造化肥行业的一个革命。 
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中国与美国相比，复合肥施用的主要差别体现在几个方面上： 

一是单体规模偏小。中国农业受制于地理历史条件，仍然以小农经济为主，规模

较小，农户多而分散，缺乏集约化的大型农场； 

二是复合肥占比低。中国农业对化肥的施用中，复合率在 30~40%之间，而美国

达到 80%； 

三是化肥浪费严重。中国单位面积施肥量大约在折纯量 20~50 千克/亩，而美国

仅 7~12 千克/亩。 

我们根据美国农资连锁销售数据，测算了其单个销售点的规模和覆盖面积情况，

然后根据中国的国情作出了调整，从而给出和原生态未来单点销售规模的合理估计。 

调整包括，销售半径减少一半，以反映中国小农户的特征；市场份额按照复合肥

率做调整至 11%；单位面积用肥提高到 27 千克/亩，略低于全国平均水平，明显低于

芭田股份主要销售区域 50 千克/亩的施肥强度，这其中也考虑了芭田复合肥能够大幅

度提高养分的利用效果。 

由此估计，年销售量平均约 850 吨。从目前和原生态部分试验点的运行情况来看，

在广东的销售点 8 月单月最高销售量约 80 吨，对应全年约 700~800 吨，与我们的估

计相互印证。 

在自变量 10%的误差范围内，单个销售点实物销售量范围在 700~1,000 吨之间。 

从我们的计算也可以看到未来和原生态发展的空间所在： 

第一是销售半径增加。随着土地流转逐渐成为现实，集约化大型农场以及农村合

作社在中国的兴起，将会提高和原生态模式的销售半径，使其能够覆盖更广阔的范围。

在美国 11 千米的销售半径意味着农场主驾车到销售点，往返时间在半小时以内，随

着农用车的进一步普及，销售半径也会出现增加。 

第二是复合肥占比提升。和原生态推行的测土配方，专肥专用的模式，将有助于

复合肥品牌效应的建立，也有助于复合肥行业获得更大的市场份额。 

第三是芭田股份的市场份额增加。和原生态依靠芭田的品牌和口碑营销，其本身

图表 22：销售点实物销售量敏感性 
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资料来源：信达证券 
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也是芭田营销最好的广告，和原生态提供的全方位服务，在提升农民收益的同时，也

会提升芭田自身的市场地位。 

第四是对传统单质肥和通用型复合肥的替代。芭田股份与和原生态销售的专用型

复合肥虽然单价高，但是单位面积施肥量低于普通的单质肥和通用型复合肥，而且效

果更好，农民的投入产出比更高，会进一步加速芭田复合肥对单质肥和通用型复合肥

的替代作用。 

我们通过对芭田股份未来在广东、广西、海南、山东四个主要市场，以及其他省

份市场份额的估计，给出了和原生态总销售量的市场空间，再结合和原生态自身现金

规模和积累速度，给出了对销售点数目增长的预测。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图表 23：和原生态销售点数目预测 
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资料来源：信达证券 
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图表 24：和原生态预测基础数据 

和原生态销售分布 2013年 和原生态销售分布 2015年

网点数量 2013年 网点数量 2015年

实物销售量 2013年 实物销售量 2015年
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资料来源：信达证券 

和原生态一方面将巩固芭田股份在经济作物上的优势，另一方面也将拓展芭田在大田作物用肥上的

空间。和原生态销售网络的建设不宜过快，好大喜功，而应当立足优势地区，逐步铺开，我们测算到 2013

年，和原生态在广东、广西、海南、山东的网络建设将逐步成型，在其他省份也将开始设点；到 2015 年，

原有优势地区的销售网点数量翻番，网络将趋于饱和，而其他省份的网络建设完成后将提供持续的增长

动力。 
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6.5 和原生态收入预测 

根据调研的情况和我们的推算，我们对销售收入的变化做出如下假设： 

1. 单点平均销售量为折纯 334 吨/年，折合实物量 835 吨/年； 

2. 销售点开办第一年内销售量不超过平均值的 60%； 

3. 到 2013 年完成主要市场四省网络建设，2015 年完成全国网络建设； 

由此估计的和原生态销售量为： 

由此估计的和原生态销售收入为： 

图表 25：和原生态销售量预测 
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资料来源：信达证券 

图表 26：和原生态销售收入预测 
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资料来源：信达证券 

单位：百万元 
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在预测销售总收入当中，考虑到和原生态会同时销售农药和种子。 

根据预测，在 2013 年，和原生态的化肥销售收入和总收入将达到 8.3 亿元和 11.9

亿元，2015 年达到 25.3 亿元和 42.2 亿元，总收入相当于目前芭田股份的 3 倍。 

6.6 销售点成本分析、开办费用与运营费用测算 

通过测算采购原料的成本与费用增长，我们可以推算和原生态的盈利。根据预测，

和原生态在 2012 年实现盈利 

化肥毛利率由于芭田品牌效应，要高于在和原生态销售点代销的种子农药。 

图表 27：和原生态销售收入中化肥占比 
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资料来源：信达证券 

图表 28：和原生态盈利预测 
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资料来源：信达证券 

图表 29：和原生态业务毛利率预测 
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资料来源：信达证券 
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销售点规模扩张带来的费用，主要包括研发费用（每年约 1,000 万）、新销售点

开办费用、成熟销售点运营费用，其中开办费用主要是宣传和人员培训的投入，另外

还要考虑到设备采购和预付款等现金占款，而在运营费用中，则包括人工成本、维护

成本、设备折旧、销售费用、管理开支等。 

 

 

 

 

 

 

图表 30：和原生态费用支出预测 
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资料来源：信达证券 
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对单个销售点的盈利预测如下： 

对公司的现金使用情况作出预测： 

 

 

 

图表 31：和原生态单点盈利预测 
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资料来源：信达证券 

图表 32：和原生态现金支出预测 
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资料来源：信达证券 
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现金收入与支出预测： 

2013 年实现现金净流入。 

2012~2014 年账面现金略显不足，缺口在 1 亿元左右，如果不通过融资解决，

将可能影响公司存货和销售规模的扩张，也即我们对销售点数目增长速度的估计是基

本符合公司内生发展能力的。 

对和原生态公司现金状况的预测，也提示我们，和原生态销售网络的开展，不应

当好大喜功，而是应该立足现有优势地区进行推广。 

 

 

图表 33：和原生态现金收入支出预测 
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资料来源：信达证券 

图表 34：和原生态现金状况预测 

0

200

400

600

800

1,000

1,200

1,400

2010E 2011E 2012E 2013E 2014E 2015E

现金要求 账面现金

 

资料来源：信达证券 
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7. 芭田股份盈利预测与分析 

7.1 传统业务、水溶性肥料、和原生态三驾马车并驾齐驱 

根据模型预测，2010~2012 年公司销售收入将增长 61%，芭田股份传统优势复

合肥产量达到 83 万吨，外销 75 万吨，为公司提供业绩的基石和丰厚的现金流；水溶

性肥料产销达到 1.8 万吨，创造毛利 9,360 万元；和原生态开办销售点 282 家，销售

量达到 13.7 万吨，创造销售收入 4.5 亿，并达到盈亏平衡。 

公司盈利在未来恢复增长。上半年产销量约为 35 万吨，虽然与往年正常情况差

距不大，但是西南干旱对公司产品销售还是造成一定的影响。西南地区是公司的主要

市场之一，也是芭田公司产品未来推广的重点，销售增量的一个重要地区，公司的贵

港生产基地主要覆盖该地区的发展。由于旱情严重，农业生产受到严重影响，对化肥，

特别是复合肥的需求大为降低。为了加强销售，上半年一些其他品牌的复合肥企业在

广西、云南、贵州等销售不畅的情况下，一方面采用各种销售策略，包括低价销售等，

另一方面将产品转入芭田的主要产品区域如广东等地而导致市场加剧。  

在库存以及行业恢复正常后，芭田会重新专注生产高端复合肥，侧重开发经济作

物肥料，未来利润提升空空间较大。 

 

图表 35：2009-2014 年芭田股份生产与销售预测明细 

收入 2009 2010E 2011E 2012E 2013E 2014E

销售收入 1,417 1,511 1,974 2,440 3,160 4,048

百万元 主要产品 1,417 1,511 1,974 2,440 3,160 4,048

其他产品 0 0 0 0 0 0

经济作物用肥 162 943 1,093 1,120 1,055 791

大田作物用肥 72 554 680 713 704 591

水溶性肥料 81 162 216 243

和原生态 14 120 445 1,185 2,423

副产物 0 0 0 0 0

内部抵扣 5 39 127 297 559

销售价格 经济作物用肥 27,750 2,275 2,340 2,470 2,600 2,600

元/吨 大田作物用肥 19,925 2,100 2,160 2,340 2,520 2,520

水溶性肥料 9,000 9,000 9,000 9,000

和原生态 2,227 2,291 2,442 2,594 2,619

外销量 经济作物用肥 5,854 41 47 45 41 30

万吨 大田作物用肥 3,627 26 31 30 28 23

水溶性肥料 0.9 1.8 2.4 2.7

和原生态 1 4 14 32 60

自用量 经济作物用肥 0 2 5 12 22

万吨 大田作物用肥 0 1 2 5 10

产能 经济作物用肥 10,000 99 96 91 87 87

万吨 大田作物用肥 10,000 66 64 59 55 55

水溶性肥料 2.0 2.0 3.0 3.0

产量 经济作物用肥 5,815 42 48 50 52 52

万吨 大田作物用肥 3,612 26 32 33 33 33

水溶性肥料 0.9 1.8 2.4 2.7

产销率 经济作物用肥 100.7% 100% 100% 100% 100% 100%

% 大田作物用肥 100.4% 100% 100% 100% 100% 100%

水溶性肥料 100% 100% 100% 100%

开工率 经济作物用肥 58.1% 42% 50% 55% 60% 60%

% 大田作物用肥 36.1% 40% 50% 55% 60% 60%

水溶性肥料 45% 90% 80% 90%  

资料来源：信达证券 

灰色为新增项目 
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随着销售规模的扩大，水溶性肥料的推广，以及和原生态对公司销售的贡献，芭

田股份毛利率将上升至 25%以上。 

 

 

 

 

 

 

图表 36：2009-2014 年芭田股份完全成本预测明细 

成本 2009 2010E 2011E 2012E 2013E 2014E

营业总成本 1,412 1,391 1,742 2,020 2,530 3,333

营业成本 1,271 1,237 1,534 1,780 2,245 2,985

营业税金及附加 0 5 8 10 13 16

期间费用 141 149 201 231 273 331

生产成本 1,271 1,237 1,534 1,780 2,245 2,985

百万元 原料 1,217 1,178 1,503 1,830 2,452 3,441

其他可变成本 0 0 0 0 0

固定成本 54 64 70 77 90 103

  人工 31 34 40 50 60

  折旧 29 31 33 36 39

  其他 4 4 4 4 4

内部抵扣 5 39 127 297 559

生产成本 经济作物用肥 0 753 865 900 931 931

元/吨 大田作物用肥 477 574 582 589 589

水溶性肥料 0 35 68 90 101

和原生态 13 103 366 943 1,936

产品毛利 经济作物用肥 194.23 255.03 307.81 329.28 247.03

百万元 大田作物用肥 78.71 118.14 169.47 206.11 172.90

水溶性肥料 0.00 45.93 93.60 125.80 141.90

和原生态 1.43 16.39 79.80 242.04 487.47

产品毛利率 经济作物用肥 20.6% 23.3% 27.5% 31.2% 31.2%

% 大田作物用肥 14.2% 17.4% 23.8% 29.3% 29.3%

水溶性肥料 56.7% 57.8% 58.2% 58.4%

和原生态 10.6% 15.9% 22.2% 27.0% 28.3%

单位生产成本 经济作物用肥 1,816 1,806 1,794 1,791 1,788 1,788

元/吨 大田作物用肥 1,801 1,785 1,784 1,783 1,783

水溶性肥料 0 3,896 3,800 3,758 3,744

和原生态 1,991 1,927 1,900 1,893 1,879  

资料来源：信达证券  

灰色为新增项目 

图表 37：2006-2014 年芭田股份毛利率、期间费用率及净利润率 
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资料来源：信达证券 
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公司在过去表现出较好的费用控制能力，管理费用向研究开发大幅度倾斜，每年

约 3,000 万的研发费用支出，在复合肥企业中可以说是绝无仅有，也正是依靠这些研

发方向上的投入，使得芭田股份可以在中国复合肥领域独领风骚。 

由于公司把研究开发视为立足的根本，预计未来芭田股份将能够继续保持研发费

用的高比例投入，在模型中按照销售收入的 1.5~2.0%预测，未来 5 年公司将支出平

均每年近 4,000 万。 

公司目前财务状况非常良好，有息负债极低，未来公司将可较大的空间通过进一

步扩张财务杠杆进行投资。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图表 38：2009-2014 年芭田股份期间费用预测明细 

期间费用 2009 2010E 2011E 2012E 2013E 2014E

销售收入 1,417.34 1,510.06 1,953.66 2,348.64 2,878.40 3,320.74

期间费用 141.37 146.96 195.79 222.72 259.30 299.97

销售 77.57 72.51 118.87 130.27 151.58 176.65

管理 59.00 68.45 68.93 80.44 94.71 107.72

财务 4.80 6.00 8.00 12.00 13.00 15.60

期间费用率 10.0% 9.7% 10.0% 9.5% 9.0% 9.0%

销售 5.5% 4.8% 6.1% 5.5% 5.3% 5.3%

管理 4.2% 4.5% 3.5% 3.4% 3.3% 3.2%

财务 0.3% 0.4% 0.4% 0.5% 0.5% 0.5%

研发费用 费用额 32.00 37.89 34.18 39.05 42.02 45.04

占销售收入比例 2.3% 2.5% 1.7% 1.7% 1.5% 1.4%

其他管理费用 27.00 30.56 34.75 41.40 52.69 62.69

占销售收入比例 1.9% 2.0% 1.8% 1.8% 1.8% 1.9%  

图表 39：2009-2014 年和原生态期间费用预测明细 

期间费用 2009 2010E 2011E 2012E 2013E 2014E

销售收入 13.34 99.49 361.45 943.77 1,768.95

期间费用 13.7 31.6 61.5 103.9 154.9

销售 5.2 16.9 40.9 74.2 114.6

管理 8.5 14.7 20.6 29.7 38.7

财务 0.0 0.0 0.0 0.0 1.6

期间费用率 102.5% 31.7% 17.0% 11.0% 8.8%

销售 38.7% 17.0% 11.3% 7.9% 6.5%

管理 63.9% 14.8% 5.7% 3.1% 2.2%

财务 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.1%

研发费用 费用额 8.0 11.9 13.2 13.0 14.0

占销售收入比例 8.0% 3.3% 1.4% 1.4% 0.8%

其他管理费用 0.6 2.7 7.4 16.7 24.7

占销售收入比例 4.2% 2.8% 2.0% 1.8% 1.4%  

资料来源：信达证券 
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7.2 芭田股份财务状况 

图表 40：2007-2012 年芭田股份资产、收入与利润 

总资产 营业收入
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资料来源：信达证券 

图表 41：2006-2014 年芭田股份主营业务收入及增长率 
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资料来源：信达证券 
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图表 42：2007-2012 年芭田股份盈利能力与回报率 
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资料来源：信达证券 

图表 43：2006-2014 年芭田股份净利润及增长率 
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资料来源：信达证券 



 
 

 
43 

立信以诚 财达于通 

未经本公司书面许可任何机构和个人不得对本报告进行任何形式的发布、复制或对本报告进行有悖原意的删节和修改。客户应全面理解本报告结尾处的免责声明。 

图表 44：2009-2012 年芭田股份偿债能力与资产周转率 
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资料来源：信达证券 

图表 45：2006-2014 年芭田股份现金流量情况 
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资料来源：信达证券 
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8. 盈利预测及估值 

8.1 盈利预测 

我们预测 2010-2012 年公司的主营业务收入增速分别为 7%、31%和 24%，归属

于母公司股东净利润分别为 0.9 亿元、1.7 亿元和 3.1 亿元，复合增长率为 88%，按

照总股本 3.05 亿股计算 2010-2012 年的每股收益分别为 0.30 元、0.57 元和 1.03 元。 

如果不计入和原生态，那么公司 2010~2012 年的盈利预测将变为 0.32、0.64、

1.10 元/股，略高于考虑和原生态推广费用之后的预测结果。 

图表 46：2009-2012 年芭田股份财务报表预测 

资产负债表 百万元 利润表 百万元

2009 2010E 2011E 2012E 2009 2010E 2011E 2012E

流动资产 449 475 659 960 营业收入 1,417 1,511 1,974 2,440

  现金 206 111 184 374 营业总成本 1,412 1,391 1,742 2,020

  应收帐款 5 20 27 33   营业成本 1,271 1,237 1,534 1,780

  预付账款 112 122 159 197   营业税金及附加 0 5 8 10

  存货 123 219 286 353   销售费用 78 73 120 132

  其他 3 3 3 3   管理费用 59 70 73 87

非流动资产 286 315 316 337   财务费用 5 6 8 12

  长期投资 4 4 4 4 营业利润 5 120 231 419

  固定资产 226 237 250 267   营业外损益 5 0 0 0

  在建工程 12 30 16 21 利润总额 11 120 231 419

  无形资产 18 19 20 21   所得税 -1 30 58 105

  其他 25 25 25 25 净利润 12 90 174 314

资产总计 735 790 975 1,297   少数股东损益 0 2 2 3

流动负债 170 154 184 224 归属母公司所有者净利润12 88 171 311

  短期借款 60 68 81 106

  应付账款 37 36 45 52 主要财务比率

  预收账款 38 34 42 49 2009 2010E 2011E 2012E

  其他 24 16 16 16 成长能力

非流动负债 10 20 35 67   营业收入 -20% 7% 31% 24%

  长期借款 0 9 25 57   营业利润 -92% 2200% 93% 81%

  其他 10 10 10 10   净利润 -83% 654% 93% 81%

负债合计 180 174 219 290 获利能力

所有者权益 555 617 755 1,007   毛利率 10% 18% 22% 27%

  股本 305 305 305 305   期间费用率 10% 10% 10% 9%

  资本公积 54 200 272 411   净利润率 1% 6% 9% 13%

  留存收益 157 72 139 252     ROE 2% 14% 23% 31%

  少数股东权益 11 11 11 11     ROA 2% 11% 18% 24%

  归属母公司所有者权益 545 627 766 1,018     ROIC 2% 14% 21% 28%

负债与股东权益合计 735 790 975 1,297 偿债能力

  资产负债率 24% 22% 23% 22%

现金流量表 百万元   净负债比率 -20% -4% -8% -16%

2009 2010E 2011E 2012E   流动比率 2.6 3.1 3.6 4.3

经营活动现金流 277 -19 101 244   速动比率 1.9 1.7 2.0 2.7

  净利润 12 90 174 314 营运能力

  折旧摊销 29 29 31 33   总资产周转率 1.8 2.0 2.2 2.1

  财务费用 5 6 8 12   应收帐款周转率 154.0 119.7 84.1 82.1

  营运资金变动 250 -126 -94 -97   存货周转率 5.5 7.2 6.1 5.6

  其他 -18 -18 -18 -18 每股指标(摊薄)

投资活动现金流 -52 -34 -12 -13   每股收益 0.04 0.30 0.57 1.03

  资本支出 -54 -34 -12 -13   每股经营性净现金 0.91 -0.06 0.33 0.80

  长期投资 0 0 0 0   每股净资产 1.82 2.06 2.52 3.34

筹资活动现金流 -169 -42 -16 -41 估值指标

  借款增加 -140 17 29 57     P/E 370.1 49.1 25.4 14.0

  普通股增加 135 0 0 0     P/B 8.0 7.0 5.8 4.3

  资本公积增加 -83 147 72 139     P/Sales 3.1 2.9 2.2 1.8

现金净增加额 56 -96 73 190     EV/EBITDA 45.3 25.8 14.8  

资料来源：信达证券 
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8.2 估值 

我们采用相对和绝对两种估值方法对公司进行估值，相对估值区间为 14.7~18.6

元/股，绝对估值区间为 16.5~19.2 元/股。公司合理估值区间为 14.7~19.2 元，对应

2010 年动态市盈率为 50~65 倍，2011 年动态市盈率为 26~34 倍。 

8.2.1 相对估值 

芭田股份是复合肥企业，A 股市场只有鲁西化工、六国化工和金正大三家公司，

复合肥营业收入在全部业务中占比超过 25%。2010~2012 年三家公司平均动态市盈

率分别为 43.6、25.9、20.8 倍。 

芭田股份作为最优秀的复合肥企业，兼有和原生态未来的发展空间，理应享受估

值溢价。按照 2010 年和 2011 年可比估计，并取 20%的溢价和 10%的估值误差，芭

田股份合理估值为 13.9~19.5 元/股，对应 2011 年动态市盈率 24~34 倍。 

 

图表 47：3 家可比公司总市值、净利润及估值倍数 

总市值 净 利润

2009 2010E 2011E 2012E

284.73 4.03 6.53 11.00 13.69

PE 70.6 43.6 25.9 20.8  

股价 EPS PE

2009 2010E 2011E 2009 2010E 2011E

000830.SZ 鲁西化工 5.38 0.14 0.25 0.52 39.4 21.7 10.3

600470.SH 六国化工 14.72 0.21 0.28 0.51 69.8 52.7 28.7

002470.SZ 金正大 25.78 0.35 0.43 0.55 72.6 59.7 46.5

平均值 70.6 43.6 25.9  

资料来源：信达证券 

图表 48：芭田股份相对估值 

行业PE 预测盈利 估值溢价 PE估值 估值 区间

2010 43.6 0.30 20% 15.5 14.7 16.2

2011 25.9 0.57 20% 17.7 16.8 18.6

相对估值 14.7 18.6

PE2011 25.8 32.6  

资料来源：信达证券 
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8.2.2 传统业务及水溶性肥料业务绝对估值 

按照 DCF 估值方法给出的传统业务与水溶性肥料业务绝对估值为 13.8 元/股。 

对 DCF 估值参数做敏感性分析，可以得到估值区间为 12.6~15.3 元/股。 

绝对估值对应 2011 年业绩相对估值倍数在 20~25 倍之间，符合目前中小板的估

值水平。 

图表 49：芭田股份传统业务及水溶性肥料业务 DCF 估值 

无风险利率 2.25% 取一年期存款利率为Rf

Beta 1 化工行业均值

风险溢价 10% Ks 12.3% 化工行业平均收益率

债务比率 25% Kd 7.0% 债务比率为2012年后稳定值  

WACC 11%

g 1%

稳态现金流 499.74

终止P/Cash 10.44

终止市值 5,216.92

终止项 2,838.68 67.5%

折现额 1,220.65 29.0%

现金价值 4,059.33

净负债 -146.30 -3.5%

DCF估值 4,205.63

股本 30,456

合理估值 13.8  

资料来源：信达证券 

图表 50：芭田股份传统业务及水溶性肥料绝对估值区间 

绝对估值 12.6 15.3

PE2009 322 390

PE2010 40 48

PE2011 20 24  

资料来源：信达证券 
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图表 51：芭田股份传统业务及水溶性肥料 DCF 估值参数敏感性 

g

WACC 0.0% 0.5% 1.0% 1.5% 2.0%

9.7% 14.4 14.9 15.6 16.3 17.1

10.2% 13.6 14.1 14.7 15.3 16.0

10.7% 12.9 13.3 13.8 14.4 15.0

11.2% 12.2 12.6 13.1 13.5 14.1

11.7% 11.6 12.0 12.4 12.8 13.3

g

beta WACC 0.0% 0.5% 1.0% 1.5% 2.0%

0.90 9.9% 14.0 14.5 15.1 15.8 16.6

0.95 10.3% 13.4 13.9 14.4 15.0 15.7

1.00 10.7% 12.9 13.3 13.8 14.4 15.0

1.05 11.1% 12.4 12.8 13.2 13.7 14.3

1.10 11.4% 11.9 12.3 12.7 13.2 13.7

g

Rf WACC 0.0% 0.5% 1.0% 1.5% 2.0%

2.05% 10.5% 13.1 13.5 14.1 14.6 15.3

2.15% 10.6% 13.0 13.4 13.9 14.5 15.1

2.25% 10.7% 12.9 13.3 13.8 14.4 15.0

2.35% 10.8% 12.8 13.2 13.7 14.2 14.8

2.45% 10.8% 12.7 13.1 13.6 14.1 14.7

g

Risk Premium WACC 0.0% 0.5% 1.0% 1.5% 2.0%

6% 7.7% 18.6 19.6 20.8 22.2 23.8

8% 9.2% 15.2 15.9 16.7 17.5 18.5

10% 10.7% 12.9 13.3 13.8 14.4 15.0

12% 12.2% 11.1 11.4 11.8 12.1 12.6

14% 13.7% 9.7 9.9 10.2 10.5 10.8  

资料来源：信达证券 
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8.2.3 和原生态绝对估值 

按照 DCF 估值方法给出的和原生态绝对估值为 5.6~7.0 元/股。 

考虑到和原生态业务的发展具有不确定性，我们在估值的时候需要考虑安全边

际，取低限的 70%作为估值，则和原生态业务的含量估值为 11.8 亿元，对应目前芭

田股份股本结构为每股 3.88 元。 

绝对估值结果为芭田股份合计 16.5~19.2 元/股，对应 2010 年每股收益的估值倍

数为 56~65 倍，对应 2011 年每股收益的估值倍数为 29~34 倍。 

图表 52：芭田股份传统业务及水溶性肥料业务 DCF 估值 

WACC 11%

g 1%

稳态现金流 275.66

终止P/Cash 10.44

终止市值 2,877.67

终止项 1,565.83 92.6%

折现额 35.31 2.1%

现金价值 1,601.13

净负债 -90.00 -5.3%

DCF估值 1,691.13

股本 30,456

合理估值 5.6  

WACC 11%

g 3%

稳态现金流 275.66

终止P/Cash 13.42

终止市值 3,699.38

终止项 2,012.95 94.1%

折现额 35.31 1.7%

现金价值 2,048.25

净负债 -90.00 -4.2%

DCF估值 2,138.25

股本 30,456

合理估值 7.0  

资料来源：信达证券 
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