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市场数据 时间 2010.10.18 

A 股收盘价(元) 23.19 

A 股一年内最高价(元) 27.50 

A 股一年内最低价(元) 14.14 

上证指数 2955.23 

市净率 3.59 

总股本（万股） 43854 

实际流通 A 股（万股） 23241 

限售的流通 A 股（万股） 20613 

流通 A 股市值(亿元) 53.90 

 

  

 

l 高利润白酒和种猪业务的价值发现，将极大地提高公司投资价值的
市场认同度。除了优质资产如花博会场馆等是未来提升公司投资价值
的重要因素以外，白酒和种猪业务更是体现投资价值最重要的两大核
心亮点，其中白酒业务的想象空间更是未来助推公司市场表现的良好
催化剂。 

l 白酒业务投资价值将被市场重新认识，公司特别拥有茅台之后第二
家国家实验室，未来几年高档酒年增幅在 30%左右，北京市市占率
有望达到 50%。公司中高端白酒产能和销量约 1 万多吨，产品收入
占比在 50%左右，销售量占比超过 10%，利润占比在 70%左右。随
着产品结构调整和募投项目达产的推进，及宁城老窖亦将逐步展现贡
献利润的潜力，未来白酒业务成长性可观。 

l 公司种猪资源全国最好，占据了生猪养殖中利润最丰厚环节的制高
点，毛利率在 40%以上，未来计划做大种猪规模。公司肉食品加工
业务全国第四，拥有全产业链，占据了北京屠宰和冷鲜肉市场 50%
以上的市场份额。公司所属小店种猪场是“国家级重点种畜禽场”，
种猪的种用率达 50%以上，高于全国平均水平。公司看重未来猪副产
品加工业务发展前景，定位于低温产品，计划未来两年达到两万吨规
模。 

l 农产品物流配送业务主要是依托于国际化大都市的物流商业机遇；房
地产建筑施工业务主要是在顺义区好盈利，且定位新城，具备客观区
位优势，未来 1 亿元左右净利润。 

l 公司良好的投资价值将被市场广泛认同。虽然公司近期 A 股表现优
秀，但还未反映其合理估值，根据对公司各项业务特别是四大主线即
白酒、肉食品加工、农产品物流配送和房地产建筑施工的分析估值分
析，我们给予推荐的投资评级，在目前市场气氛下，未来一年合理价
位∑(14.5,9.4,1.4,2.1,2.5,1.4,0.8)=32 元。 

主要财务指标 

 2008A 2009A 2010E 2011E 2012E 

营业收入(百万元) 5,175.5  6,087.1  7,051.6 8,453.8 9,699.6 

EBITDA(百万元) 40367.75  37073.00  66322.14  102497.30  132897.73  

净利润(百万元) 24225.46  18337.82  28339.09  50916.69  68890.79  

摊薄 EPS(元) 0.50  0.37  0.61  1.10  1.50  

PE(X) 46.01  63.32  37.89  21.09  15.51  

EV/EBITDA(X) 25.19  27.43  15.33  9.92  7.65  

PB(X) 4.25  3.99  3.59  3.05  2.53  

ROIC(%) 7.51% 4.28% 5.94% 8.21% 9.36% 

总资产周转率 0.79  0.76  0.83  0.85  0.86  

资料来源：中国银河证券研究部 
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投资概要： 

驱动因素、关键假设及主要预测： 

1）公司全力围绕四条主线做好农业加工主业战略，即作为国标的牛栏山二锅头白酒、全

国第四且种猪资源全国最好的肉食品加工、农产品物流配送和借助国企背景和建设新农村背景

的房地产建筑施工； 

2）白酒业务产品结构调整是未来的发展主线。目前中高档比例为 13-14%，利润占比在

70%以上，高中档酒毛利在 4 万元/吨左右。2010 年白酒收入达到 17 亿元，未来几年中高档产

品销售收入年均复合增幅在 30%左右，2010-2012 年白酒业务分别贡献 EPS0.23 元、0.36 元和

0.55 元。随着募投项目的达产，公司自酿基酒将在万吨左右，将有力地支持未来高端白酒业务

的发展； 

3）公司的肉食品加工产业链涵盖了种猪选育、饲养、生猪屠宰、分割、检疫、低温冷却、

熟食加工、储运销售全过程。从生猪存栏和能繁母猪存栏量数据来看，猪肉价格在四季度以及

2011 年进入上涨通道的概率较大，这有利于种猪和育肥猪养殖利润的提升。公司将凭借资源

和技术优势做大种猪业务，未来三年将处于快速增长期，熟食产品产量未来两年将从一万吨提

高到两万吨规模。2010-2012 年种猪和肉类加工业务贡献 EPS0.18 元、0.28 元和 0.48 元。 

我们与市场不同的观点： 

1．市场普遍认为公司业务过于繁杂，因此市场对公司投资价值的认同度还需要进一步提

高。 

我们认为，公司专注于农业加工主业，特别是白酒和种猪业务，是公司投资价值被市场低

估的两大核心亮点。 

白酒业务产品结构升级是未来几年的主要内涵式发展途径。相对于主要竞争对手红星二锅

头，公司不仅仅具有基酒，且储备充足，更何况未来随着募投项目的达产，公司基酒将在万吨

左右。种猪业务资源全国最好，这也是被市场淡忘的投资价值的重要组成部分。 

另外，花博会资产增值有望转资产价值为经营利润，提升公司业绩。 

公司估值与投资建议： 

虽然公司近期 A 股表现优秀，但还未反映其合理估值，根据对公司各项业务特别是四大

主线即白酒、肉食品加工、农产品物流配送和房地产建筑施工的分析估值分析，我们给予推荐

的投资评级，在目前市场气氛下，未来一年合理价位∑(14.5,9.4,1.4,2.1,2.5,1.4,0.8)=32 元。 

股票价格表现的催化剂： 

花博会资产项目确定；白酒资产变化。 

主要风险因素： 

受各种因素影响的房地产和白酒业务波动有可能超过我们的预期，从而影响对公司的盈利

预测；再融资项目进展。
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我们针对公司的主要业务（1）白酒；（2）生猪产业链；（3）房地产；（4）建筑工程；（5）

农批市场等主要业务进行分析，分析公司未来的成长性和盈利能力。 

一、主营业务分析：立足北京市场，做好四条主线 

（一）白酒业务：二锅头白酒的标杆 

1．北京白酒市场格局分析 

作为首都和全国政治、经济、文化的中心城市，北京白酒消费市场也呈现出各个酒种并举

发展的多元化格局。北京市场白酒年消费在 50 亿左右。高中低三档白酒品牌均有着巨大的市

场空间与发展潜力。高档白酒品牌以茅台、五粮液、国窖 1573、水井坊为主；中档白酒则集

中在剑南春、京酒、金六福、贵州醇、河套、汾酒、衡水老白干等；低档白酒则是北京地产酒

的天下，二锅头等地产白酒占据低档白酒市场 90%的市场份额。 

公司白酒业务 09 年收入为 13.4 亿元，10 年上半年收入为 10.31 亿元，收入占比分别为

22.02%和 30.28%，销售毛利占比则分别达到 55.59%和 61.40%。2003 年至 2009 年，白酒销量、

销售收入、吨酒价格和净利润的复合增长率分别为 21.29%、39.36%、14.43%和 33.48%。白酒

已成为公司第一大业务和最重要的利润来源，公司的白酒资产主要是两块，分公司牛栏山酒厂

和 08 年收购的内蒙古顺鑫宁城老窖有限公司。 

图１：公司白酒业务中高档白酒收入占比、牛栏山与红星收入对比 

 

0
20000
40000
60000
80000

100000
120000
140000

2008A 2009A

牛栏山 红星

 

2．牛栏山酒厂分公司 

图２：牛栏山酒厂分公司销售收入、净利润、销量和吨酒价格（万元、千升、元/吨） 
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资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 

牛栏山二锅头在竞争激烈的北京市场，短短的五年时间内力挫群雄，走在了二锅头市场的

前列。 

l 05 年集中兵力进攻北京市场，从最初只有 2、3 款低档产品到 200 多款产品，完成了

高中低档产品线的构建；从郊区和周边市场开始，将餐饮作为突破口，2006 年攻下

了 500 多家中高档餐饮终端，2007 年这个数字达到 2000 多家，到 2008 年已经织就

了 4000 多家中高档店构成的强大餐饮网络。 

l 2007 年确立“餐饮、商超并重，两条腿走路”的市场策略，成立专业部门，构建促

销队伍，在市内选择扶持几家大经销商，采取大部分商超系统经销商做，大型连锁

系统直营的方式，很快实现了 80—90%的商超网络覆盖。 

l 2007 年确立“近占远养”的市场开发策略下，围绕“一城、两洲、三区”的市场布

局，其中，一城指北京城，两洲指长江三角洲和珠江三角洲，三区指华北、西北和

东北。目前外埠市场的增长率在 30%以上。 

l 稳据两大主流渠道后，将重心向流通和团购转移。流通渠道的产品结构早已构建完

善，已经完备了一些优秀二批商的备案工作，在一些重点地区，选择有渠道、有网

络的优势经销商，派专人实行一对一扶持，即一个经销商配一个业务员。在团购方

面成立了专门的公关部，针对重要单位和集团以及名烟名酒店。 

拥有“中华老字号”、“中国驰名商标”、惟一一家将二锅头酒写入国家标准的白酒生产企

业，而独有的“原产地标识”和“纯粮固态发酵标志”的使用，使牛栏山酒厂成为北京地区白

酒行业里的佼佼者。2009 年公司白酒收入 13.4 亿元，超过红星 8 亿元收入规模，市场占有率

第一。 

2009 年，牛栏山凭借实力与茅台、五粮液同时入选《中国 500 最具价值品牌》，成为白酒

业 18 个入选品牌之一，成为北京地区唯一一家入选的酒类品牌。 

 

3．内蒙古顺鑫宁城老窖：经营势头不断向好 

宁城老窖素有塞外茅台之称，1992 年在日本东京国际食品博览会上，与贵州茅台在同档
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次评比中双双获得金奖，1994 年通过了国家方圆委质量方圆认证，在市场上形成了南有茅台，

北有塞外茅台的格局。03 年经营逐步恶化，04 年 12 月大龙地产和顺鑫集团入主，07 年 10 月

顺鑫集团向大龙地产收购其拥有的宁城老窖白酒资产，价格为 1 亿元左右。 

内蒙古顺鑫宁城老窖酒业有限公司于 2008 年 11 月 28 日以评估资产总值人民币 1.3 亿元

收购顺鑫农业发展集团有限公司位于内蒙古赤峰市宁城县八里罕镇的与酒业生产相关的全部

资产。 

宁城老窖目前有 380 亩厂区，2000 多窖池，2 条生产线，产能 5 万吨/年。宁城老窖经

过近几年的运作，经营势头不断向好，目前市场定位在呼和浩特、包头、赤峰，先恢复区域市

场的优势地位。2008 年顺鑫宁城产量 2900 吨，营业收入 7390 万元 ，净利润 575 万元。预计

2010 年净利润在 1000 万以上。 

图 3：宁城老窖有限公司年净利润情况（万元） 

 

 

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 

4．白酒业务业绩预测 

公司按照出厂价在 100 元以上、100-30 元和 30 元以下分为高中低端，通过产品结构的调

整，中高档白酒收入占比逐年提升从 2005 年的 33%提高到 2009 年的 54%，带动白酒毛利率

从 47%提高到 52%，09 年中高档白酒量占比 13-14%，贡献了 70%以上的净利润。 

公司继续加大产品结构调整，销售政策向中高档倾斜，销量方面低档酒增幅 15%以下自

然增长，高档酒 30%以上。定向增发项目中，公司计划投资 8.35 亿元实现 6000 吨低档白酒向

中高档优质白酒转型。 

08 年北京市销量市占率 32%，未来 50%是目标；外埠稳步扩张，每个省不超过 2 家经销

商。 

我们预计 10 年白酒收入达到 17-18 亿元，未来几年公司白酒业务收入增速将在 30%以上，

2010-2012 年白酒业务分别贡献 EPS0.23 元、0.36 元和 0.55 元，公司的白酒业务增速较高，且

其 09 年的销售净利润仅为 5.4%，未来几年公司将不断加强产品结构调整，盈利能力将不断提

升，给予 11 年 40 倍市盈率，则对应股价为 14.5 元。 

 

 



  
 

公司深度研究报告/食品饮料行业 

请务必阅读正文后的免责声明部分 
 

4 

表１：白酒业务业绩预测 

 2007A 2008A 2009A 2010E 2011E 2012E 

销售收入（万元） 61991  107449  134038  174249  243949  341529  

毛利率 54.78% 51.69% 52.02% 53.00% 54.00% 55.00% 

销售毛利（万元） 33961  55542  69725  92352  131732  174423  

净利润（万元） 4828  7858  6776  9932  15857  23907  

EPS(元) 0.11  0.18  0.15  0.23  0.36  0.55  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 

（二）生猪养殖、屠宰和肉制品加工产业链 

公司的肉食品加工产业链涵盖了种猪选育、饲养、生猪屠宰、分割、检疫、低温冷却、熟

食加工、储运销售全过程，食品安全保障能力构成公司的竞争优势 。 

1．猪肉价格和出栏量预测：猪肉价格进入上涨趋势 

截至 2010 年 8 月底，全国生猪存栏 44180 万头，能繁母猪存栏 4580 万头，最新的猪粮比

为 6.15。 

从生猪存栏和能繁母猪存栏量数据来看，猪肉价格在四季度以及 2011 年进入上涨通道的

概率较大，这有利于种猪和育肥猪养殖利润的提升。 

图 4：全国生猪、能繁母猪存栏量、能繁母猪存栏比、猪粮比（万头） 

  

  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 
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图 5：22 个省市仔猪、生猪平均价格（元/公斤） 

  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 

2．种猪繁育和生猪养殖：依托技术和资源优势做大种猪规模 

公司所属小店种猪场是“国家级重点种畜禽场”、“国家级农业标准化示范基地”、“中国养

猪行业百强企业”，全国同行业首家通过 HACCP 认证，是全国唯一一家向客户承诺现场采血

化验合格再引种的场家。选育场长期饲养着长白、大白、皮特兰、杜洛克等世界上最优秀的种

猪品种，小店种猪的种用率达 50%以上，高于全国平均水平。 

种猪是生猪养殖中利润最丰厚的环节，往年毛利率均在 40%以上，公司计划做大种猪规

模，在小店种猪场和固城县种猪选育场基础上，2009 年成立海口顺鑫小店种猪选育有限公司，

2010 年公司分别在河北的兴隆县、滦平县、肃宁县及山西的阳高县设立小店种猪繁育子公司。 

2007-2009 年，公司分别销售 3.76、6.4 和 8.51 万头种猪和育肥猪。公司计划通过募集资

金投资 8.93 亿元，建设优质种猪繁育和规模化养殖项目。通过“公司＋规模养殖户”的方式，

主要依托小店畜禽良种场的种猪资源与技术优势与养殖户建立紧密合作关系，通过向养殖户提

供优质仔猪、技术指导、疫病防疫等，并以保护价形式收购养殖户养殖的育肥猪。该项目完全

达产后，建成后将新增年出栏商品仔猪 35 万头、收入 4 亿元。 

表２：种猪业务募集资金投向 

 基础种群数（头） 

 种母猪 种公猪 

年出栏种仔猪

（头） 

年出栏商品仔

猪（头） 

正常年营业收

入（万元） 

利润总额（万

元） 

兴隆项目 6000  300  32400  87600  9912  2491  

肃宁项目 5000  250  27000  73000  8260  2286  

滦平项目 3000  150  16200  43800  4956  1245  

阳高（大白登镇）项目 2600  130  14040  37960  4295  1209  

阳高（北徐屯乡）项目 2600  130  14040  37960  4295  1209  

承德项目 1600  80  8640  23360  2643  874  

客家庄项目 3200  160  17280  46720  5286  1848  

合计 24000  1200  129600  350400  39648  11163  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 
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图６：小店种猪营业收入、毛利率情况 

  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 

3．屠宰和肉制品加工： 定位北京市场，业务稳定增长 

屠宰和肉制品加工业务有鹏程食品分公司，以及达州顺鑫鹏程食品有限公司和汉中顺鑫鹏

程食品有限公司两个子公司。顺鑫农业的生猪屠宰能力达到年屠宰 600 万头，其中北京地区的

屠宰量为 300 万头。熟食有 3000 多销售网点，定位低温产品，通过北京星级酒店、快餐店、

集体食堂以及熟食专卖店等渠道逐步提高在高端精加工产品的市场占有率。目前熟食产品量在

一万吨，公司计划未来两年达到两万吨规模。 

4．屠宰和肉制品加工业绩预测 

表３：种猪和肉制品加工业务盈利预测 

 2007A 2008A 2009A 2010E 2011E 2012E 

种猪业务       

种猪销售收入(万元) 4672  8925  12021  14500  28500  52500  

头猪收入（元/头） 1241  1394  1412  1450  1500  1500  

种猪毛利率 51.98% 60.46% 44.43% 44.00% 44.00% 44.00% 

销量（万头） 3.76  6.40  8.51  10 19 35 

种猪营业利润（万元） 2428  5395  5341  6380  12540  23100  

头猪毛利（元/头） 645  843  627  638  660  660  

净利润率 47.31% 54.17% 37.87% 35.00% 36.00% 36.00% 

净利润（万元） 2210  4835  4553  5075  10260  18900  

EPS（元） 0.05  0.11  0.10  0.12  0.23  0.43  

肉类加工业务       

主营业务收入 289394  303746  284301  312731  344004  378404  

毛利率 5.79% 3.15% 2.56% 3.00% 3.00% 3.00% 

销售毛利（万元） 16753  9568  7279  9382  10320  11352  

销售净利率 2.31% 1.78% 0.53% 0.60% 0.60% 0.60% 

净利润（万元） 6696  5412  1496  1876  2064  2270  

EPS（元） 0.15  0.12  0.03  0.04  0.05  0.05  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 
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2010-2012 年种猪和肉类加工业务贡献 EPS0.16 元、0.28 元和 0.48 元，肉类加工给予 11

年 30 倍市盈率，公司所属小店种猪场是“国家级重点种畜禽场”，公司将凭借资源和技术优势

做大种猪业务，未来三年将处于快速增长期，参考雏鹰农牧给予种猪业务 11 年 40 倍市盈率，

则对应股价分别为 9.4 元和 1.4 元，合计为 10.8 元。 

 

（三）房地产和建筑工程业务：顺应建设顺义新城机遇 

顺义新城已经被北京市定位成重点发展的新城之一,公司立足顺义区涉足房地产业务的开

发，借助国企背景和建设新农村背景，房地产成为新的利润增长点。 

1．住宅项目开发：杨镇三期和包头南海花苑项目贡献今明两年业绩 

表 4：住宅开发项目业绩预测 

 结算面积(平方米) 结算面积(元/平方米) 收入（万元） 

 2010E 2011E 2012E 2010E 2011E 2012E 2010E 2011E 2012E 

杨镇三期 58000  49250   7100  7100   41180  34968   

曲阜商贸城 68000    2600    17680    

高丽营顺鑫花语 14000    9421    13189    

包头东河区项目 17122  85609  68487  6600  6600  6600  11301  56502  45201  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 

 

2．顺鑫茂峰花卉物流：资产升值明显，定位合作开发 2011 年开始贡献利润 

公司于 2007 年中标投资建设“花博会”主展馆、物流中心、交易中心及附属设施，该项

目占地面积 138,216 平方米，建设用地面积 113,395 平方米，建筑面积 169,920 平方米。本项

目位于顺义区后沙峪镇，交通便利，北靠机场北线和六环路，东依 101 国道，南至三环路 20

分钟车程，城铁 M15 号线将在此设有站点。 

花博会结束以后，公司围绕北京产业结构调整和都市型产业发展，结合公司未来发展，将

该项目打造成以商业、休闲、娱乐、会议、写字楼等为一体的综合性商业服务设施。主场馆西

侧土地已经被公司纳入囊中，该土地未来将作为花博会主场馆二期工程来运作，建设与花博会

相配套的建筑。 

花博会总成本在 20 亿元左右，该项目升值明显，市场价值在 30 亿元，打算采取合作开发

的方式。 

截至 2010 年 6 月 30 日，北京国际花卉物流港项目改造已完工，总投资为 15.40 亿元，加

上利息资本化总投资为 20 亿左右。项目建筑面积 169,920 ㎡，考虑到区位因素和市场培育，

目前按最低 5 元/㎡ .天起计算租金水平，假设 10-12 年的出租率分别为 30%、60%和 80%，同

时考虑增加年折旧和财务费用 1.2-1.3 亿元，则 10-12 年毛利润分别为-1000 万元、5850 万元、

12000 万元。 
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表 5：房地产业绩预测 

 2010E 2011E 2012E 

花博会项目    

收入 9176  18351  24468  

毛利润 (1000) 5851  11968  

净利润 (2376) 3670  6117  

EPS (0.05) 0.08  0.14  

佳宇房地产    

销售收入 83350  91469  45201  

毛利润 27991  34537  21335  

净利润 8335  10976  8136  

EPS 0.19  0.25  0.19  

EPS 合计 0.14  0.33  0.33  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 

2010-2012 年房地产业务分别贡献 EPS0.14 元、0.33 元和 0.33 元，分别给予商业地产和住

宅开发 11 年 25 倍和 10 倍市盈率，则对应股价为 2.1 元和 2.5 元，合计为 4.6 元。 

 

3．建筑工程：实施走出去战略，业务稳定发展 

鑫大禹 2007 年收购了鑫大禹节水设备有限责任公司和鑫大禹环保工程公司，分别从事专

业承包和组装销售水利农业机械的业务。2008 年通过收购顺鑫天宇建设工程公司，具有房屋

建筑工程施工总承包壹级资质、钢结构工程专业承包贰级资质、建筑防水工程专业承包贰级资

质、桥梁工程专业承包贰级资质、地基与基础工程专业承包贰级资质、市政公用工程施工总承

包贰级资质、建筑装修装饰工程专业承包贰级资质。2009 年市政、水利申报一级资质，环保

申报运营资质、节水申报节水甲级资质的工作。 

公司所属鑫大禹公司实行“双主业、多板块”发展模式，即主营板块稳步提升（建筑、市

政工程），支柱板块效益突出（水利工程），朝阳板块迅速崛起（环保、节水业务），辅营板块

平稳灵活（机械分公司、车间等），并持续培育行业增长点。 

公司走兼并重组、迅速扩张之路，站稳北京、扩展外埠、择机境外，实施“走出去”战略，

以工程点带面滚动发展。2010 年上半年水利与建筑施工业务重点加大新市场开发力度，先后

中标 14 个项目，覆盖北京、陕西、甘肃等多个地区，实现跨区域经营，打造水利施工的知名

品牌。 

公司建筑工程业务稳步发展，2003 年以来收入复合增长率为 48.34%，毛利润复合增长率

为 33.36%。2009 年贡献总收入的 11%、总毛利的 6.54%。 
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图７：公司建筑工程业务销售收入、毛利率情况（万元） 

  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 

2010-2012 年建筑工程业务分别贡献 EPS0.07 元、0.09 元和 0.10 元，给予 11 年 15 倍市盈

率，则对应股价为 1.4 元。 

 

（四）农批市场：占据地理优势，位列北京农批市场第二 

石门农批规划占地 1500 亩，建筑面积 9 万平方米，市场划分为南北两大经营区域：北侧

为蔬菜、水果、粮油、调料、日用品市场，南侧为水产、肉禽市场。 

固定商户 1500 多家，摊位 3000 余个。固定摊位按年租赁，非固定摊位按照面积论小时，

这部分业务较稳定。 

2010-2012 年农批市场业务分别贡献 EPS0.04 元、0.04 元和 0.04 元，这部分业务较为稳定，

给予 11 年 20 倍市盈率，则对应股价为 0.8 元。 

图８：石门农批市场业务销售收入、净利润率（万元） 

  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 
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二、盈利预测和投资建议 

表 6：EPS 预测表 

 2010E 2011E 2012E 2011PE 对应股价 

白酒 0.23  0.36  0.55  40 14.46  

种猪 0.12  0.23  0.43  40 9.36  

猪肉加工 0.04  0.05  0.05  30 1.41  

花博会 -0.05  0.08  0.14  25 2.09  

佳宇房地产 0.19  0.25  0.19  10 2.50  

建筑 0.07  0.09  0.10  15 1.40  

农批 0.04  0.04  0.04  20 0.79  

合计 0.61  1.10  1.50   32.02  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 

我们通过分业务测算业绩和对应股价得出 2011 年的 EPS 和股价分别为 1.10 元和 32 元，

给予公司推荐的投资评级。 

 

 

 

 

三、附录：业务构成和组织结构分析 

（一）业务分析：公司主业构成分析 

公司所在地顺义位于北京市东北部，城区距市中心 30 公里。东邻平谷，北连怀柔、密云，

西接昌平、朝阳区，南界通州区、河北三河市。顺义是北京重点建设的新城、临空经济高端产

业功能区和现代制造业基地，中国最大的航空港——首都国际机场坐落境内。 

公司立足于区位优势，占据了北京白酒市场近 50%的市场份额，屠宰和冷鲜肉市场 50%

以上的市场份额；公司所属小店种猪场是“国家级重点种畜禽场”，毛利率在 40%以上，公司

计划做大种猪规模，新增年出栏商品仔猪 35 万头、收入 4 亿元；利用建设顺义新城的时机，

借助国企背景和建设新农村背景，房地产业务成为公司新的利润增长点。 

从公司 2009年主业构成来看，猪肉、白酒、房地产和建筑工程占收入的比例分别为46.71%、

22.02%、12.23%和 11.09%，合计为 92.05%；占销售毛利的比例分别为 5.8%、55.59%、14.72%

和 6.54%，合计为 82.65%。 
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图９：2009 年、2010 年上半年主营业务构成情况 

  

图 10：2009 年、2010 年上半年营业利润构成情况 

  

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 

 

（二）组织结构：按照业务单元成立分子公司 

公司按照不同的业务单元和建设项目成立分子公司，目前有 6 家分公司，25 家子公司，

其中牛栏山酒厂、佳宇房地产、小店种猪场、鑫大禹水利建筑工程公司、石门农产品批发市场

和鹏程食品分公司是公司主要的利润来源。 

表７：公司分子公司一览表 

分公司 

   2009 年净利润 净利润占比 

牛栏山酒厂  白酒生产、销售 6776  42.19% 

鹏程食品  肉制品加工 1458  9.08% 

小店种猪场  种猪繁育 3928  24.46% 

耘丰种业和顺科农业技术开发分公司  良种、花卉销售 702  4.37% 

创新食品  农产品深加工   

 

子公司 

 持股比例  2009 年净利润 净利润占比 
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北京顺鑫牵手果蔬饮品股份有限公司 90.00% 制造果蔬汁饮料 (588) -3.66% 

北京顺鑫石门农产品批发市场有限责

任公司 
87.08% 市场管理 1288  8.02% 

达州顺鑫鹏程食品有限公司 60.00% 屠宰和肉制品加工 296  1.84% 

汉中顺鑫鹏程食品有限公司 61.00% 肉制品加工 343  2.13% 

城固县顺鑫鹏程种猪选育场 51.00% 种猪繁育   

北京鑫大禹水利建筑工程有限公司 75.00% 
水利、水电、房屋建筑工程

施工总承包 
2327  14.49% 

北京顺鑫佳宇房地产开发有限公司 86.72% 房地产开发 4434  27.60% 

曲阜孔子国际商品交易城有限公司 100.00% 房地产开发  0.00% 

内蒙古顺鑫宁城老窖酒业有限公司 90.00% 白酒生产、销售 750  4.67% 

宁城鑫宁贸易有限公司 100.00% 白酒销售   

北京顺丽鑫园林绿化工程有限责任公

司 
51.00% 销售果树、苗木 743  4.62% 

北京顺鑫腾飞纸制品有限公司 80.00% 纸制品加工、制作 524  3.26% 

北京顺鑫明珠文化发展有限公司 80.00% 
设计、制作、代理、发布国

内及外商广告 
38  0.23% 

北京鑫大禹华霖节水设备有限责任公

司 
100.00% 

组装、销售水利机械、农业

机械等 
  

北京鑫大禹环保工程有限责任公司 100.00% 专业承包   

北京顺鑫佳宁房地产经纪有限公司 100.00% 房地产中介   

北京顺鑫天宇建设工程有限公司 97.98% 工程承包施工   

北京顺鑫茂峰花卉物流有限公司 100.00% 花卉仓储服务   

包头市金瑞房地产开发有限责任公司 76.92% 房地产开发销售   

海口顺鑫小店种猪选育有限公司 90.00% 种猪繁育   

北京顺鑫云花物流有限公司 80.00% 仓储服务   

滦平县顺鹏小店种猪繁育有限公司 100.00% 种猪繁育   

阳高县顺鹏小店种猪繁育有限公司 100.00% 种猪繁育   

肃宁县顺鹏小店种猪繁育有限公司 100.00% 种猪繁育   

兴隆县顺鹏小店种猪繁育有限公司 100.00% 种猪繁育   

资料来源：中国银河证券研究部 公司材料 



  
 

公司深度研究报告/食品饮料行业 

请务必阅读正文后的免责声明部分 
 

13 

 表 3：财务报表预测 

利润表（万元） 2009A 2010E 2011E 2012E  主要财务指标 2009A 2010E 2011E 2012E 

营业收入  608711 705164 845383 969958  成长性     

  营业成本 483282 538127 616523 691757   营业收入增长 17.61% 15.85% 19.88% 14.74% 

  销售费用 48497 57823 71858 82446   营业成本增长 17.48% 11.35% 14.57% 12.20% 

  管理费用 25973 30322 37197 42678   营业利润增长 -19.62% 54.23% 79.67% 35.30% 

  财务费用 4214 11757 13029 14664   利润总额增长 -20.00% 54.16% 79.67% 35.30% 

投资净收益 121 0 0 0   净利润增长 -27.34% 67.09% 79.67% 36.02% 

营业利润 24499 37785 67889 91854  盈利能力     

  营业外收支 12 0 0 0   毛利率 20.61% 23.69% 27.07% 28.68% 

利润总额 24511 37785 67889 91854   销售净利率 2.64% 3.81% 5.70% 6.76% 

  所得税 6173 9446 16972 22964   ROE 6.31% 9.49% 14.44% 16.29% 

  少数股东损益 2277 1502 2699 3307   ROIC 4.28% 5.94% 8.21% 9.36% 

净利润 16061 26837 48218 65584  营运效率     

资产负债表（万元）           销售费用/营业收入 7.97% 8.20% 8.50% 8.50% 

流动资产 466633 429450 493908 555262   管理费用/营业收入 4.27% 4.30% 4.40% 4.40% 

  货币资金 82195 0 0 0   财务费用/营业收入 0.69% 1.67% 1.54% 1.51% 

  应收帐款 24908 28855 34593 39691   投资收益/营业利润 0.49% 0.00% 0.00% 0.00% 

  应收票据 1833 2124 2546 2922   所得税/利润总额 25.19% 25.00% 25.00% 25.00% 

  存货 232340 258707 296396 332565   应收帐款周转率 27.26 26.23 26.65 26.12 

非流动资产 336007 419227 497648 571269   存货周转率 2.10 2.19 2.22 2.20 

  固定资产 290606 374257 453108 527159    流动资产周转率 1.33 1.57 1.83 1.85 

资产总计 802640 848678 991557 1126531    总资产周转率 0.83 0.85 0.92 0.92 

流动负债 449767 467466 559428 625512  偿债能力     

  短期借款 302488 302488 302488 302488   资产负债率 68.28% 66.66% 66.33% 64.25% 

  应付款项 39326 43789 50169 56291   流动比率 1.04 0.92 0.88 0.89 

非流动负债 98300 98300 98300 98300   速动比率 0.52 0.37 0.35 0.36 

  长期借款 98300 98300 98300 98300  每股指标（元）     

负债合计 548067 565766 657728 723812   EPS 0.37 0.61 1.10 1.50 

股东权益 254573 282912 333828 402719   每股净资产 5.81 6.45 7.61 9.18 

  股本 43854 43854 43854 43854   每股经营现金流 0.31 0.40 0.76 1.32 

  留存收益 195925 222762 270980 336564   每股经营现金/EPS 0.86 0.66 0.69 0.88 

 少数股东权益 14794 16296 18994 22301  估值         

负债和权益总计 802640 848678 991557 1126531   PE 63.32 37.89 21.09 15.51 

现金流量表（万元）           PEG 0.86 0.48 1.27 - 

经营活动现金流 13753 17677 33226 57777   PB 3.99 3.59 3.05 2.53 

 其中营运资本减少 -27652 -27441 -39270 -37494   EV/EBITDA 38.24 21.38 14.48 11.49 

投资活动现金流 -118394 -100000 -100000 -100000   EV/SALES 2.33 2.01 1.76 1.57 

 其中资本支出 -118601 -100000 -100000 -100000   EV/IC 2.49 2.08 1.86 1.68 

融资活动现金流 76049 0 0 0   ROIC/WACC 0.66 0.92 1.27 1.45 

净现金总变化 -28592 -82323 -66774 -42223   REP 3.76 2.27 1.46 1.16 
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公司战略与竞争力分析 

公司基本情况介绍： 

北京顺鑫农业股份有限公司是由北京顺鑫农业发展集团有限公司独家发起，以募集方式设

立的股份有限公司。第一大股东北京顺鑫农业发展集团持有47%的股份，公司实际控制人是北

京顺义区国有资本经营管理中心。 

公司旗下知名品牌众多，有“牛栏山”牌二锅头、“鹏程”牌系列肉制品、“小店”种猪,

公司致力于“以农产品加工为主体，物流配送为平台，集生产、加工、物流、销售为一体的大

农业产业链”。公司的主营业务包括：种猪繁育与销售；冷鲜肉与熟肉制品的生产与销售；白

酒的生产与销售；果蔬饮料的生产与销售；速冻食品加工、物流综合业务；市场管理与服务；

水利与建筑工程施工和房地产开发；高档花卉的培育与销售；蔬菜果品的生产与销售等。 

公司战略分析 SWOT 评价 总分值 4.0 

优势 

占据顺义区位优势，成功实现多元化。牛栏山二锅头品牌价值逐年
提升，占据北京白酒市场近 50%市场份额；公司所属小店种猪场是
“国家级重点种畜禽场”，依托技术和资源优势毛利率在 40%以上；
屠宰和生鲜肉市场 50%以上的市场份额；顺应建设顺义新城的机遇，
房地产成为新的利润增长点 

分值：4.5 

劣势 多元化带来的管理风险以及各业务的透明度打折扣导致估值折价 分值：3.0 

机会 
牛栏山二锅头继续提高北京市场份额，产品结构不断优化，以及外
埠市场成功拓展；小店种猪和育肥猪形成规模化养殖 

分值：4.5 

威胁 
白酒行业竞争激烈，猪肉价格波动及疫情风险，房地产市场国家政
策调控 

分值：3.5 

注：分值 1－5，越高越好 

公司竞争力分析 波特“五力”评价 总分值 4.0 

供应商力量 占据一定有利地位 分值：3.0 

新进入壁垒 白酒品牌具备一定壁垒，种猪业务具有一定的技术壁垒 分值：4.0 

客户力量 与白酒渠道商合作共赢关系，下游存在一定溢价能力 分值：4.5 

替代产品 存在饮料、葡萄酒、白酒等替代品 分值：4.0 

竞争对手 行业竞争激烈，资金力量强的对手快速抢占市场份额 分值：3.0 

注：分值 1－5，越高越好；＋表示未来好转，－号表示未来变差 
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