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公司基本情况(人民币) 

项  目 2008 2009 2010E 2011E 2012E
摊薄每股收益(元) 1.073 1.885 0.966 1.300 1.697 
每股净资产(元) 3.43 4.47 16.75 18.92 21.33 
每股经营性现金流(元) 1.72 1.52 1.75 2.36 3.00 
市盈率(倍) N/A N/A 42.45 31.53 24.15 
行业优化市盈率(倍) 19.82 47.97 47.97 47.97 47.97 
净利润增长率(%) 10.05% 75.70% 3.02% 34.63% 30.52%
净资产收益率(%) 31.27% 42.20% 8.65% 10.31% 11.94%
总股本(百万股) 47.00 47.00 94.50 94.50 94.50  
来源：公司年报、国金证券研究所 

三个家纺企业中公司基数低,发展空间大 

2011 年 01 月 09 日 

梦洁家纺 (002397 .SZ)      纺织行业 

评级：买入      维持评级 公司研究

投资逻辑 
 家纺行业发展空间大，上市先发优势带动业绩增长。行业将随着人均可支

配收入增长以及城市化进程，在未来相当长一段时间内持续快速发展。家

纺行业发展较为落后，马太效应明显，具有丰厚的资金、品牌和渠道优势

的家纺品牌将迅速拉开与其他中小企业的距离，因此上市红利效应短中期

将成为三个家纺公司业绩高增长的主要推动力； 
 快速的终端网络扩张带动公司业绩高增长。公司上市之前基数较低，且店

铺多位于传统的华中区域，外延式扩张空间更大。我们预测 2010 年底公司

终端零售网络数量将超过 2000 家，11 和 12 年平均每年新增网络将超过 400
家，这是业绩高增长的关键基础； 

 10 年毛利率增长较多，11-12 年基本保持稳定。直营渠道占比提升和产品提

价带动 10 年毛利率大幅度上涨。公司提前一年储备原材料导致 10 年以及

11 年上半年出售的产品成本价格上涨幅度不大；未来即便是产品成本继续

上涨，我们认为公司有通过提价转移成本、保持毛利率稳定的能力，因此

我们预计未来公司毛利率将保持在接近 40%的水平。 

盈利预测与投资建议 
 我们预测公司 2010-2012 年营业收入分别为 8.77 亿元、11.32 亿元和 14.89

亿元，净利润分别为 0.91 亿元、1.23 亿元和 1.6 亿元，净利润同比增速分别

为 3 %、34.63%和 30.52%；EPS 分别为 0.966 元、1.30 元和 1.697 元； 
 近期纺织服装零售板块调整，主要与估值较高有关。经过调整后，当前动

态市盈率已经降至合理水平，提高了一个难得的买入良机； 
 目前 A 股市场品牌零售企业 2011 年市场一致预测平均市盈率为 35.7 倍；鉴

于家纺行业市场空间在几个子行业中成长性最好，以及公司未来业绩增长

的稳定性，我们给予公司 2011 年 35-40 倍 PE，对应股价为 45.5 元-52 元，

维持买入评级不变。 

风险提示 
 如果未来原材料价格继续上涨，可能会影响公司产品的销售量或毛利率； 
 上市之前公司店铺扩张速度较慢，因此近几年持续的快速扩张终端渠道，

可能会导致公司面临管理能力风险。 

长期竞争力评级：高于行业均值 

市价（人民币）：41.00 元 
目标（人民币）：45.50-52.00 元 

证券研究报告

市场数据(人民币)  
已上市流通 A 股(百万股) 24.00

总市值(百万元) 3,874.50
年内股价最高最低(元) 47.21/27.78
沪深 300 指数 3166.62

中小板指数 7431.55
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盈利预测 

盈利预测假设条件 

 家纺行业快速发展，在上市红利效应带动下，最近三年公司平均每年净增
加零售网络不低于 400 家； 

 2010 年直营渠道占比提升、产品提价带动公司毛利率大幅度提升；2011-
2012 年公司毛利率基本保持稳定； 

 2010 年快速的终端网络扩张和人员增加将大幅度提升公司的销售费用率和
管理费用率，2011 年销售费用率基本稳定，管理费用率将随着工资成本提
升进一步提高； 

盈利预测 

 我们预测公司 2010-2012 年营业收入分别为 8.77 亿元、11.32 亿元和
14.89 亿元，净利润分别为 0.91 亿元、1.23 亿元和 1.6 亿元，净利润率分
别为 10.4%、10.9%和 10.8%，净利润同比增速分别达到 3.02%、34.63%
和 30.52%； 

 我们预计公司 2010-2012 年的销售费用率分别为 22%、22%和 21.%%；
管理费用率分别为 4.2%、4.5%和 4.5%； 

 2010-2012 年每股收益分别为 0.966 元、1.30 元和 1.697 元。 

 

 

 

图表1：盈利预测 
项   目 2007 2008 2009 1H10 2010E 2011E 2012E

直营

店铺数量（家） 119 178 245 335 415 500

单店销售收入（百万元） 0.91 0.79 0.61 0.79 0.85 0.91

销售收入（百万元） 108.33 140.92 149.96 98.29 264.65 352.75 455.00

增长率（YOY） 30.08% 6.42% 76.48% 33.29% 28.99%

毛利率 46.00% 46.53% 52.41% 49.13% 56.00% 56.00% 56.00%

销售成本（百万元） 58.50 75.35 71.37 50.00 116.45 155.21 200.20

增长率（YOY） 28.80% -5.28% 63.16% 33.29% 28.99%

毛利（百万元） 49.83 65.57 78.60 48.29 148.20 197.54 254.80

增长率（YOY） 31.58% 19.87% 88.57% 33.29% 28.99%

占总销售额比重 21.64% 22.70% 23.79% 28.35% 30.19% 31.17% 30.56%

占主营业务利润比重 29.60% 31.91% 34.36% 36.22% 43.08% 44.21% 43.50%

加盟

店铺数量（家） 1237 1346 1417 1700 2050 2350

单店销售收入（百万元） 0.32 0.36 0.34 0.36 0.38 0.44

销售收入（百万元） 392.28 479.86 480.40 248.42 612.00 779.00 1,034.00

增长率（YOY） 22.33% 0.11% 27.39% 27.29% 32.73%

毛利率 30.21% 29.15% 31.26% 29.38% 32.00% 32.00% 32.00%

销售成本（百万元） 273.77 339.98 330.22 175.44 416.16 529.72 703.12

增长率（YOY） 24.18% -2.87% 26.02% 27.29% 32.73%

毛利（百万元） 118.51 139.88 150.17 72.99 195.84 249.28 330.88

增长率（YOY） 18.03% 7.36% 30.41% 27.29% 32.73%

占总销售额比重 78.36% 77.30% 76.21% 71.65% 69.81% 68.83% 69.44%

占主营业务利润比重 70.40% 68.09% 65.64% 54.75% 56.92% 55.79% 56.50%

销售总收入（百万元） 500.61 620.78 630.36 346.72 876.65 1131.75 1489.00

销售总成本（百万元） 332.27 415.33 401.59 213.41 532.61 684.93 903.32

毛利（百万元） 168.34 205.45 228.77 133.31 344.04 446.82 585.68

平均毛利率 33.63% 33.10% 36.29% 38.45% 39.25% 39.48% 39.33%

来源：国金证券研究所  



            

- 3 - 
敬请参阅最后一页特别声明 

 公司研究

家纺行业发展空间大，上市先发优势带动业绩增长 

有渠道、有知名度的品牌家纺企业发展有望超越行业 

按照我们对欧美家纺行业发展路径的研究（详见 2010 年 6 月家纺行业报
告），我们认为该行业发展经历了三个阶段：无品牌阶段，品牌强化阶段和弱
化品牌、渠道为王三个阶段。目前的中国家纺行业处于强化品牌发展阶段初
期：行业将随着宏观经济稳定发展、人均可支配收入增长以及城市化进程，在
未来相当长一段时间内持续快速发展；随着消费升级，消费者对家纺产品的消
费将逐步由耐用消费品性质向品牌类消费过渡，有渠道、有知名度的家纺品牌
发展速度将超越行业。 

从三个上市公司对消费者购买原因的日常调查中可以看到：近些年中国
消费者对家纺用品的消费习惯已经开始逐步由耐用消费品转向时尚个性化消
费，家居改善性消费者占比在不断上升：前几年占家纺企业收入较高的婚庆需
求由 40%下降至 30%左右，家居改善性消费者占比上升至 35%左右，而由消费
升级带动的市场规模的扩大正是来自于家居改善性需求消费者的增加以及消费
频率的增多。 

与品牌服装相比，家纺行业经营空间较大 

从品牌经营水平看，全球范围内品牌服装企业的经营水平都要高于家纺
企业，这也是欧美国家纺品牌被服装品牌系列化经营的原因之一；从产品时尚
性角度看，服装是引领时尚潮流的风向标。 

目前的中国家纺行业发展处于“春秋”时期：大的家纺品牌刚刚完成全国
性的网络布局，各个品牌之间产品同质化程度仍然较高，企业经营管理水平也
较品牌服装企业落后。从理论上讲，落后就意味着进步的空间更大。家纺企业
需要从产品设计、市场营销和渠道布局等方面着手，引导消费者消费习惯：使
不同年龄、不同生活习惯、不同装潢风格的消费者有差异化的选择；并引导消
费者将家纺产品由耐用消费品消费习惯转向精神消费习惯，提高家纺产品消费
频率。 

上市红利效应带动三个家纺公司提高市场集中度 

一般来说，产品越是具有功能性，市场集中度会越高一些。但由于家纺
行业整体发展较为落后，不同品牌的产品同质化较高，并且行业内还没有像女
鞋行业的百丽一样实力超群的巨无霸企业，即便是销售收入领先的罗莱 2010
年预计收入也刚刚超过 16 个亿。在这种情况下，行业的马太效应明显，具有
丰厚的资金、品牌和渠道优势的家纺品牌将迅速拉开与其他中小企业的距离，
市场两极分化将更加明显，知名家纺品牌的发展速度将高于行业平均增速。因

图表2：上市红利效应分析 

大大提高了员工士气，增强凝聚力；有利于招募更多优秀的管
理人才和业务人才

三个上市公司都实现了高管层持股，有利于管理层稳定性

增强了加盟商的信心，直接导致加盟商订货量的增加

提升公司与百货商场谈判时的地位，有利于销售网络的扩张

募集资金有利于公司增加产能、加快销售网络扩张速度和改善
内部管理控制能力，加快信息系统建设

品牌形象提高

提升品牌在消费者心目中的知名度：由于家纺行业的市场营销
手段同质化强，消费者对品牌辨识度低，上市成为比电视广告
更有效的宣传手段，使消费者清晰的记住了品牌，从而提升产
品销售量

品牌经营水平和市
场地位提高

来源：国金证券研究所  



            

- 4 - 
敬请参阅最后一页特别声明 

 公司研究

此上市给三个家纺公司带来的品牌知名度、资金对渠道扩张等方面的推动效应
非常明显，短中期将成为三个家纺公司业绩高增长的主要推动力。 

我们认为三个家纺企业虽然规模有差异，但面对快速发展的家纺市场，
和国内广阔的市场空间，未来三个企业都可能实现业绩高增长，共同享受市场
发展带来的发展良机。 

快速的终端网络扩张带动公司业绩高增长 

近几年外延式扩张将维持高速 

三个家纺公司上市以来，在上市红利效应带动下，均保持较快的外延式
扩张速度。梦洁家纺上市之前店铺多位于传统的华中区域，通过此次调研，我
们了解到公司的外延式扩张着力于填补市场空白点，这更有利于公司成为一个
真正意义上的全国性家纺品牌。为了在快速进行终端渠道扩张的同时，在选
址、盈利等方面保证新建网络质量，公司对招商、销售、店铺设计装修等后勤
部门配备上也在大力补充人员，各部门的人员配备均由原来的 7,8 人增加至
20-30 人；在绩效考核的“一主三辅”指标上，也将重点考核指标设定为销售
毛利率的考核，销售数量、店铺拓展和库存等指标辅助考核。 

公司近期公告部分超募资金投向：计划投资 5500 万在长沙高新区梦洁工
业园建设自动化立体仓库中心；新增 4500 万元用于研发中心建设；新增 6544
万元用于信息化建设项目等；我们认为以上研发、仓储以及信息系统的后台建
设，将进一步完善公司的后台运营能力，为快速而保证质量的终端零售网络扩
张提供支持。 

直营渠道有利于公司快速掌握消费者消费偏好和消费习惯的变化；有利
于对周边加盟渠道起到示范带动效应，吸引加盟商加盟；有利于提高产品销售
的利润率。因此公司在上市之后资金充裕、仍然以加盟为主的渠道模式前提
下，近几年将适当增加直营渠道占比，我们预计未来公司直营渠道数量将逐步
提升至全部零售终端数量的 25%左右。 

综合以上分析，我们预计截止到 2010 年底，公司终端零售网络数量将超
过 2000 家，2011 和 2012 年仍将保持较快的零售终端增长速度，预计明后两
年平均每年新增网络将超过 400 家。 

公司基数相对较低、外延式扩张空间大 

与罗莱和富安娜比较，公司从销售收入、净利润、店铺数量等方面都基数较
低，基数低意味着未来的增长空间更大。 

图表3：店铺数量增长预测 
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来源：国金证券研究所  
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一方面上市时，公司的主品牌梦洁（除去床垫约 1000 家）的店铺数量就少于
富安娜（1200 多家）和罗莱（1600 多家）；另一方面与其他两个公司公司上
市之前半数销售收入来自于强势的华中区域，我们认为公司可以充分利用上市
带来的资金优势和品牌知名度优势，努力在空白市场进行外延式扩张，有利于
公司成为一个真正意义上的全国性家纺品牌。 

 

 

三个主要品牌全面开花 

除主要品牌梦洁快速发展外，公司的高端品牌“寐”和儿童品牌“梦洁
宝贝”今年也都保持高速增长。 

寐品牌经过 7 年的发展，在风格定位、产品设计、渠道等方面已经基本
成熟。在定位于高端的家纺品牌中，寐是真正意义上的中国制造，目前的销售
量也在高端家纺品牌中独占鳌头，我们预计 2010 年该品牌销售有望突破 1.5
个亿； 

儿童品牌“梦洁宝贝”和床垫业务的销售都归于梦洁品牌中，尚未单独
核算，这两块业务今年也增长迅速，目前店铺数量分别超过了 280 家和 160
家，销售毛利率也均超过 40%； 

图表4：2009 年三个家纺公司收入分区域图 
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来源：国金证券研究所  

图表5：三个家纺公司上市之前销售收入及同比增速对比 图表6：三个家纺公司上市之前净利润及同比增速对比 
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来源：国金证券研究所   
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10 年毛利率增长较多，预计未来基本保持稳定 

公司自 08 年开始逐步增加直营渠道占比，10 年上市之后更是进一步加
快了直营渠道建设，我们预计 2010 年末公司的直营渠道占收入比重将超过
30%，直营占比提升进一步带动了综合毛利率的增长； 

10 年下半年以来以棉花为首的原材料成本快速飙升，公司的产品对加盟
商提价幅度在 5%-10%之间，合算终端产品提价幅度约在 10%-20%之间。由
于此次是全球范围内的纺织原材料成本上涨，消费者对产品提价接受程度较
高。而公司提前一年储备原材料，10 年以及 11 年上半年出售的产品成本价格
上涨幅度不大。2010 年产品终端提价幅度大于原材料上涨幅度，这也是我们
预测今年毛利率增长较多的主要原因之一； 

公司作为家纺行业的三大龙头企业之一，上市之后更是大大提升了品牌
知名度；另外公司原本产品定价较罗莱和富安娜稍低一点，我们认为即便是明
年原材料成本维持高位，公司有通过提价转移成本、保持毛利率稳定的能力。
我们预计未来公司毛利率将保持在接近 40%的水平。 

估值与投资建议 

 目前股价 41 元，基于我们的盈利预测，对应 2011 和 2012 年市盈率分别
为 31.53 倍和 24.15 倍； 

 目前 A 股市场品牌零售企业 2011 年市场一致预测平均市盈率为 35.7 倍；
而鉴于家纺市场空间在几个子行业中成长性最好，以及公司未来业绩增长
的稳定性，我们给予公司 2011 年 35-40 倍 PE，对应股价为 45.5 元-52
元，维持买入评级不变。 

图表 7：2010E 分品牌店铺预测 
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风险提示 

 原材料价格不确定性对公司销售量或毛利率的影响。2010 年原材料价格飙
升带动全行业产品提价 10%-20%，如果 2011 年原材料价格在宽松流动性
的带动下持续上涨，公司产品的提价有可能会影响销售量，如果不提价可
能会影响公司毛利率水平； 

 我们预计公司未来仍将保持快速的店铺扩张速度，上市之前公司的店铺扩
张速度较慢，因此近几年持续的快速扩张终端渠道，可能会面临管理能力
风险，以及部分新增店铺地址、质量不达标的风险。 

 

图表 8：2011E 市场一致预期 PE 

股票代码 股票名称
2011E市场一致预

期PE（%）
2011年平均PE

（%）
002029 七 匹 狼 25.83

002154 报 喜 鸟 27.32

002269 美邦服饰 29.29

002291 星 期 六 33.35

002293 罗莱家纺 35.39

002327 富 安 娜 32.41

300005 探 路 者 52.69

002397 梦洁家纺 29.66

002425 凯撒股份 45.79

002485 希 努 尔 28.91

002503 搜 于 特 52.13

35.71

 
来源：聚源数据，国金证券研究所  
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附录：三张报表预测摘要 
损益表（人民币百万元） 资产负债表（人民币百万元）

2007 2008 2009 2010E 2011E 2012E 2007 2008 2009 2010E 2011E 2012E
主营业务收入 502 622 631 877 1,132 1,489 货币资金 77 156 161 679 772 904
    增长率 23.9% 1.5% 38.9% 29.1% 31.6% 应收款项 26 48 51 60 78 102
主营业务成本 -333 -416 -402 -533 -685 -903 存货 142 147 187 233 300 396
    %销售收入 66.5% 66.9% 63.7% 60.8% 60.5% 60.7% 其他流动资产 17 13 14 19 25 33
毛利 168 206 229 344 447 586 流动资产 262 364 413 992 1,175 1,434
    %销售收入 33.5% 33.1% 36.3% 39.2% 39.5% 39.3%    %总资产 63.8% 63.5% 62.8% 72.6% 73.9% 76.9%
营业税金及附加 -2 -4 -5 -7 -9 -12 长期投资 0 0 0 1 0 0
    %销售收入 0.4% 0.7% 0.8% 0.8% 0.8% 0.8% 固定资产 113 173 216 340 378 391
营业费用 -93 -111 -119 -193 -249 -320    %总资产 27.4% 30.3% 32.8% 24.9% 23.8% 21.0%
    %销售收入 18.5% 17.9% 18.9% 22.0% 22.0% 21.5% 无形资产 35 34 26 31 35 39
管理费用 -16 -21 -24 -37 -51 -67 非流动资产 149 209 245 375 415 432
    %销售收入 3.1% 3.4% 3.8% 4.2% 4.5% 4.5%    %总资产 36.2% 36.5% 37.2% 27.4% 26.1% 23.1%
息税前利润（EBIT） 57 69 81 107 138 187 资产总计 411 573 658 1,366 1,590 1,866
    %销售收入 11.4% 11.1% 12.8% 12.2% 12.2% 12.5% 短期借款 110 188 193 0 0 0
财务费用 -4 -8 -6 3 12 14 应付款项 150 193 219 256 329 434
    %销售收入 0.7% 1.3% 0.9% -0.3% -1.1% -0.9% 其他流动负债 20 23 32 54 68 86
资产减值损失 0 0 -2 0 0 0 流动负债 279 405 444 310 397 520
公允价值变动收益 0 0 0 0 0 0 长期贷款 0 5 0 0 0 1
投资收益 0 0 0 0 0 0 其他长期负债 1 1 3 0 0 0
    %税前利润 0.0% n.a 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 负债 280 411 448 310 397 522
营业利润 54 61 73 110 150 201 普通股股东权益 131 161 210 1,055 1,192 1,344
  营业利润率 10.7% 9.8% 11.6% 12.5% 13.2% 13.5% 少数股东权益 0 0 1 1 1 1
营业外收支 -1 -2 33 0 0 0 负债股东权益合计 411 573 658 1,366 1,590 1,866
税前利润 53 59 106 110 150 201
    利润率 10.6% 9.5% 16.9% 12.5% 13.2% 13.5% 比率分析

所得税 -7 -9 -17 -19 -27 -40 2007 2008 2009 2010E 2011E 2012E
  所得税率 13.8% 14.9% 16.4% 17.0% 18.0% 20.0% 每股指标
净利润 46 50 89 91 123 160 每股收益 0.975 1.073 1.885 0.966 1.300 1.697
少数股东损益 0 0 0 0 0 0 每股净资产 2.784 3.432 4.467 16.750 18.917 21.333
归属于母公司的净利 46 50 89 91 123 160 每股经营现金净流 1.038 1.719 1.520 1.746 2.358 2.998
    净利率 9.1% 8.1% 14.0% 10.4% 10.9% 10.8% 每股股利 0.000 0.000 0.000 0.130 0.130 0.130

回报率
现金流量表（人民币百万元） 净资产收益率 35.02% 31.27% 42.20% 8.65% 10.31% 11.94%

2007 2008 2009 2010E 2011E 2012E 总资产收益率 11.14% 8.80% 13.46% 6.68% 7.73% 8.59%
净利润 46 50 89 91 123 160 投入资本收益率 20.50% 16.56% 16.77% 8.44% 9.48% 11.09%
少数股东损益 0 0 0 0 0 0 增长率
非现金支出 5 10 14 21 29 33 主营业务收入增长率 9.77% 23.85% 1.51% 38.94% 29.10% 31.57%
非经营收益 3 7 -19 8 0 0 EBIT增长率 40.92% 20.47% 17.26% 32.52% 28.42% 35.38%
营运资金变动 -5 13 -12 -10 -3 -5 净利润增长率 7.63% 10.05% 75.70% 3.02% 34.63% 30.52%
经营活动现金净流 49 81 71 110 149 189 总资产增长率 27.53% 39.24% 14.91% 107.58% 16.35% 17.40%
资本开支 -38 -59 -17 -152 -69 -50 资产管理能力
投资 4 0 -4 0 0 0 应收账款周转天数 13.8 15.7 19.5 15.0 15.0 15.0
其他 1 0 0 0 0 0 存货周转天数 129.2 126.9 151.3 160.0 160.0 160.0
投资活动现金净流 -33 -60 -22 -152 -69 -50 应付账款周转天数 87.5 101.3 119.9 100.0 100.0 100.0
股权募资 0 0 0 762 22 0 固定资产周转天数 75.3 73.2 77.6 99.4 89.0 70.9
债权募资 1 84 0 -196 0 1 偿债能力
其他 -15 -26 -44 -6 -8 -8 净负债/股东权益 25.29% 23.05% 15.14% -64.28% -64.74% -67.13%
筹资活动现金净流 -14 58 -45 560 14 -7 EBIT利息保障倍数 15.5 8.5 13.6 -40.8 -11.5 -13.4
现金净流量 1 79 5 518 93 132 资产负债率 68.11% 71.79% 68.00% 22.72% 24.99% 27.95%

来源：公司年报、国金证券研究所 
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长期竞争力评级的说明： 

长期竞争力评级着重于企业基本面，评判未来两年后公司综合竞争力与所属行业上市公司均值比较结果。 

 
 

优化市盈率计算的说明： 
行业优化市盈率中，在扣除行业内所有亏损股票后，过往年度计算方法为当年年末收盘总市值与当年股 

票净利润总和相除，预期年度为报告提供日前一交易日收盘总市值与前一年度股票净利润总和相除。 

 
 

投资评级的说明： 
强买：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 20%以上； 

买入：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 10%－20%； 

持有：预期未来 6－12 个月内变动幅度在 -10%－10%； 

减持：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 10%－20%； 

卖出：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 20%以上。 

 

市场中相关报告评级比率分析说明： 
市场中相关报告投资建议为“强买”得 1 分，为

“买入”得 2 分，为“持有”得 3 分，为“减持”得 4
分，为“卖出”得 5 分，之后平均计算得出最终评分，

作为市场平均投资建议的参考。 
最终评分与平均投资建议对照： 

1.00  =强买； 1.01~2.0=买入 ； 2.01~3.0=持有 
3.01~4.0=减持 ； 4.01~5.0=卖出 

历史推荐与股价
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 日期 评级 市价 目标价 

1 2010-04-14 减持 N/A 
2 2010-07-01 买入 34.03 57.70～65.30
3 2010-08-09 买入 39.39 57.70～65.30

来源：国金证券研究所 

市场中相关报告评级比率分析 

日期 一周内 一月内 二月内 三月内 六月内

强买 0 1 2 5 9 
买入 0 0 0 7 19 
持有 0 1 1 1 4 
减持 0 0 0 0 0 
卖出 0 0 0 0 0 
评分 0 2.00 1.80 1.72 1.80 

来源：朝阳永续 
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些信息的准确性和完整性不作任何保证，对由于该等问题产生的一切责任，国金证券不作出任何担保。且本报告中
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定状况，以及（若有必要）咨询独立投资顾问。报告本身、报告中的信息或所表达意见也不构成投资、法律、会计
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